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RESUMEN

El excesivo indice de informalidad comercial que se produce en la ciudad de Juliaca ha generado una centralidad urbana
de gran escala con multiples problemas y micro-centralidades. Por lo cual propondremos que estas areas sean recuperadas
mediante enfoques multifuncionales y multidisciplinarios abocados al desarrollo de un eje regenerador holistico del espacio
pUblico del mercado “Tupac Amaru” que analice el impacto del desarrollo sostenible. Es decir, un equilibrio entre la sociedad,
su economia y la naturaleza para disponer de un espacio atractivo, saludable e integrador en respuesta las necesidades de la
zona y a los estandares arquitectonicos que exige el clima de una ciudad alto andina como Juliaca. Por lo tanto, la propues-
ta arquitectonica ayudara a recuperar el espacio publico que en la actualidad se encuentra abarrotado por la informalidad
comercial y la contaminacion de residuos solidos, para asi impulsar el desarrollo en las actividades comerciales propias de la
ciudad de Juliaca; y a través de puntos estratégicos, plantear equipamientos comerciales relacionados con el espacio publico
convirtiéndola en una ciudad comercial modelo.
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1.1. Definiciéon del tema

Juliaca tiene una poblacion estimada en 276 110 ha-
bitantes y es la cuarta ciudad mas importante del sur
del Per( seglin INEI (2018). A la ciudad se la ha deno-
minado, desde sus origenes como “Ciudad Calcete-
ra”, nombre que segun Calsin (2014) remontada en
el periodo prehispanico y de la colonia, basado en la
excelente artesania textil hecha por las juliaqueias,
para los viajeros que se encontraban de paso, des-
tacando las calcetas y las botas como las indumen-
tarias mas adquiridas. También se la conoce como
“Ciudad de los Vientos”, por la peculiaridad del des-
plazamiento y la fuerza de sus vientos altiplanicos
que hacen flamear los ichus que adornan la periferia
de la ciudad. Otro acronimo para designarla es “Per-
la del Altiplano”, pues tiene uno de los mayores ejes
geoecondmicos que dinamizan las actividades pro-
ductivas de la region puneia. es por eso que la ac-
tividad la actividad comercial es muy influencible ya
que es practicada por el 60% de los ciudadanos de
todos los niveles socioeconomicos, indistintamente
del sexo o la edad. Sin embargo, si bien hay produc-
tividad comercial formal; el comercio juliaquefio, en
su mayor parte, es minorista y ambulatorio. Ademas,
existe un uso inadecuado del espacio publico de la
ciudad tal como se refleja en los sectores aledanos
al barrio Tupac Amaru por lo que ha llegado a con-
siderarse como un gigantesco mercado ambulante
y perenne.

Este proyecto arquitectonico pretende generar un
espacio integrador social para la poblacion local y
foranea; que permita, a su vez, una concentracion
comercial ordenada para un mejor manejo y la recu-
peracion del espacio pUblico; es decir, rescatar las

calles de lainformalidad existente. Del mismo modo,
generar vias mercantiles que articulen mejor la ciu-
dad con su micro centralidades comerciales poten-
ciando la creacion de un eje comercial organizado y
dinamico.

La revitalizacion del espacio publico en zonas itine-
rantes comerciales en Juliaca son una medida priori-
taria como respuesta a la problematica que la aqueja
alto indice de contaminacion, desorden propio de la
actividad informal, inseguridad social y fisica, entre
otros factores. La recuperacion de espacios publi-
cos implica la modificacion desde su estructura de
disefio y construccion, recomposicion de la trama
urbana y descentralizacion del comercio urbano con
el proposito de fortalecer el desarrollo sociocultural
y economico de la ciudad. Pues por muchos aios la
poblacion se ha fragmentado de acuerdo a su acti-
vidad y ubicado en distintas areas, considerando al
centro teniendo, la plaza de armas, el terminal te-
rrestre y diferentes centros comerciales. Por lo tanto,
se hace evidente una reestructuracion comercial y
social que iniciara con el espacio publico del barrio
Tupac Amaru, con flujos viales libres y ordenados
que permitiran un sistema integrado de transporte
interurbano convirtiendo a Juliaca en una ciudad
resiliente cuyo desarrollo econémico repercutira en
todo el sur del Perq.

Recuperar el espacio publico es una estrategia para
revitalizar el entorno urbano y asi de esta forma lo-
grar una convivencia social agradable y asi elevar
el nivel de vida ,para la integracion comunitaria; sin
dejar de lado su mayor actividad potencial “el co-
mercio”, manteniendo las formas de venta tradicio-
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Figura 2. Puesto de comercio mercado
Fuente: Elaboracion propia.
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nal respetando sus caracteristicas. Entonces la recuperacion del espacio
publico como estrategia de revitalizacion urbana, para lograr una convi-
vencia social agradable y poder elevar el nivel de vida hacia la integracion
comunitaria; sin dejar de lado su mayor actectividad potencial “el comer-
cio”, manteniendo las formas de venta tradicional respetando sus caracte-
risticas como mercado.

1.2. Planteamiento del problema

Las dinamicas comerciales hoy y a lo largo de los afnos son indispensables
para el crecimiento de una ciudad y ‘’es una de las bases sobre las dinami-
cas comerciales y ‘’se percibe paulatinamente en cuanto la estructuracion
de una ciudad. (Doménech, 2015, pag. 28). habla de los determinantes
que surgen mediante los polos econdmicos que se producen en el comer-
cio lo cual proporciona a la ciudad una estructuracion vital con aspectos
dinamicos, econdmicos sociales y culturales avocados en el espacio publi-
co ya que mencionan el autor que los espacios publicos le pertenecen a la
ciudadania en general “con caracteristicas Unicas en cada ciudad o factor

esencial de la poblacion (Doménech, 2015, pag. 30) entendiendo de esta
manera se puede inferir la conceptualizacion de la arquitectura de manera
vital para el uso de las personas logrando potencializar las relaciones inter-
personales que se producen dentro de un espacio publico. Contrastando
asi el escenario que tiene permanentes transformaciones y de contradic-
torias tendencias, varias urbes en América Latina han estado en conflictos
con repsecto al espacio publico, de esta manera se les relaciona causando
gran impacto de la informalidad comercial que ha generado descontrol y
llega a ser uno de los problemas mas frecuentes que genera desorden y
una mala planificacion de los espacios publicos en todo pais. Juliaca no
es ajena a esta realidad, aunque en los ultimos afios se haya convertido
en un eje integrador a nivel regional y en una de las ciudades con mayor
desarrollo econdomico segun Andes (2012). Juliaca tiene un crecimiento
economico anual de 25%, convirtiéndose en la cuarta ciudad con mayor
economia a nivel nacional proyectada al 2020. La ciudad Juliaquena es
la tercera ciudad con mayor crecimiento econdémico en el sur del Per( y

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado TGpac Amaru-Juliaca”
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Figura 6. Mobiliario urbano.
Fuente: Pinterest.
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Figura 4. Comercio en la frontera, Perd-Bolivia.
Fuente: RCP Peru.
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ocupo el puesto 11 en el mismo rubro a nivel na-
cional segln la revista la Republica en el afio 2012,
predominando el comercio informal como una de
sus mas grandes actividades. Las mismas que se
concentran en los Jirones Huancané Moquegua,
Benigno Ballén y Radl Porras ubicados en la pe-
riferia de mercado TUpac Amaru, volviéndolo el
mayor foco de tugurizacion en todos los aspectos.

Esta saturacion del espacio pUblico es debi-
do también a que las viviendas de la zona
han sido convertidas en improvisadas gale-
rias de venta al paso (comercio itinerante).
Y esta la convierte en un lugar con déficit de es-
pacios publicos, como componente polivalente y
ordenador, siendo un espacio donde se promueve
la vida colectiva y la interrelacion social y como un
componente de continuismo, de conexion en las
diferentes lugares de la ciudad ,fortaleciendo la ex-
presionconlacomunidadysuidentidadciudadana.

La arquitectura desarrolla la integracion de cam-
pos disenados desde lo urbano, arquitectoni-
co, sistemas constructivos y hasta tratamien-
tos mas pequefos como acupuntura urbana
logrando generar una reorganizacion que me-
jore la calidad de vida urbana basados en acti-
vidades que predominen desde la cosmovision
predominante del sector tratando de buscar
una esencia a las problematicas haciéndonos
las siguientes preguntas como poder revitali-
zar a través de la arquitectura un sector publico.

1.3. Justificacion  del  proyecto

Este proyecto de tesis tiene como objetivo desa-
rrollar y potencializar lo econémico -social pro-
ducidos en el espacio publico logrando una legi-
bilidad, coherencia y significacion para todas las
personas logrando constituir una organizacion
en el espacio publico informal, desarrollando ac-
tividades mercantiles planificadas y resilientes,
ayudando a la recuperacion del espacio publico,
como menciona Gehl “Las actividades sociales se
producen de manera espontanea, como conse-
cuencia directa de que la gente deambula y esta
en los mismos espacios (Gehl 2013 Pg. 20), Se en-
tiende que lo social se refuerza indirectamente
proporcionando mejor las condiciones de los es-
pacios publicos, logrando un aporte arquitecto-
nico enfocado en promover el equipamiento, de-
sarrollando el sector economico, social, ambiental
generando una resiliencia urbana, mediante una
sistematizacion y organizacion del espacio publi-
co se lograra el desarrollo de un espacio de cali-
dad, basado en objetivos que potencializarany
consolidaran un eje integrador econémico en la
poblacion de Juliaca. Por lo tanto, este proyecto
lograra, por un lado, mitigar la problematica de
comercio informal cuyas consecuencias afectan a
la ciudad y su poblacion; y por otro, generar nue-
vas y diversas actividades econdmicas, sociales y
culturales a través de una arquitectura acorde a
los requerimientos climaticos propios de una ciu-
dad alto andina como es el caso de Juliaca, segln
(Gelh, 2013 Pg. 19) en su libro “La humanizacion
del espacio publico” plantea exigencias muy dis-
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tintas al entorno fisico, “mencionando
que las actividades necesarias tienen lugar
mas o menos con la misma frecuen-
cia; estas duran mas ya que las con-
diciones fisicas que son mejores.
De modo que habra una gran cantidad
de actividades para optar y elegir el lu-
gar por que ahora ,la situacion invita a
que la gente pueda comer ,jugar , etc .
” Logrando asi conectar lo econdmico con
lo urbano y lo social generando espacios
de calidad avocados a desarrollar activi-
dades culturales, sociales sobre todo la
actividad econdmica, la recuperacion del
espacio publico como prioridad teniendo
en consideracion el bienestar del poblador
juliaqueno proporcionando un equilibrio
entre la sociedad, su economia y la natu-
raleza, generando asi un espacio atractivo,
saludable e integrador (fisico, social y am-
biental) que facilitara la vida comunitaria.

1.4. Presuposicion flosofca

Dado que en la actualidad se presenta
la informalidad como una de las proble-
maticas que afectan a ciudad de Juliaca
y su economia, es necesaria una resci-
liacion urbana para regenerar diversas
fsionomias espaciales en zonas de mayor
confluencia; asi como facilitar el transpor-
te inter-urbano mediante un control sis-
tematizado para esta ciudad que es paso
obligatorio a nivel regional. Ademas, la
reorganizacion del comercio permitira
desarrollar una identidad social reprodu-
cible en diferentes ciudades alto-andinas
con similares caracteristicas. Razon por la
cual, mediante en este proyecto de tesis,
presentamos una cosmovision urbano-so-
cial con un enfoque ambiental; donde
proteger y regenerar el espacio publico
es un blanco para lograr la recuperacion
de actividades sociales y econdmicas.
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1.5. Objetivos
Objetivo general

Desarrollar una propuesta urbano-arquitectonica para el sector del mercado TUpac Amaru
basados en el mejoramiento social-econémico y cultural , con el fin de disminuir la pro-
blematica

realizada y dar un rescate a la imagen y caracter de la zona creando una tipologia de Mer-
cados .

Objetivos especificos

+ ldentificar las caracteristicas y el funcionamiento de la zona de estudio y del mercado.
+ Establecer un diagndstico de las dinamicas en la coexistencia y efectos de la informa-
lidad comercial, causas, origenes y determinar posibles soluciones .

+ -Desarrollar e identificar la potencialidad de las actividades comerciales que se pro-
ducen en la ciudad de Juliaca y fijar puntos estratégicos para la organizacion sectorial
y barrial con el fin de un mismo objetivo, la realizacion de la propuesta del mercado
Tupac Amaru.

-Recuperar mediante una sistematizacion los espacios publico relevantes para la ciu-
dadania en elcentro de la ciudad.
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Figura 9. Jr. Radl porra's — Comercio Itinerante
Fuente: Elaboracion propia
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1.6. Referentes
México: Parque Elevado Chapultepec, proyecto catalizador para
generar comunidad en la Ciudad de México.

México: Parque Elevado Chapultepec, proyecto catalizador para ge-
nerar comunidad en la Ciudad de México. Los crecimientos de México
en los Ultimos afos los han llevado a problematicas urbanas desor-
ganizadas y a la contaminacion ambiental afectando ejes de acceso
vias y a la transito vehicular y peatonal en la ciudad, afectando no so-
lamente la conectividad ademas de su imagen urbana de tal modo
que es necesario una intervencion. El proyecto expone una propuesta
de regeneracion en el espacio publico con el fin de crear una comu-
nidad en una de las zonas con potencial dentro de la ciudad que son
las colonias Juarez y Roma Norte (abarcando el metro Chapultepec
a la zona Glorieta de Insurgentes), que definitivamente cuentan con
un gran potencial debido a sus conexiones y sus articulaciones en la
ciudad. Hoy la Avenida Chapultepec esta en uso para transito vehicu-
lar de esta manera, convirtiéndo se en una frontera inhdspita y casi
infranqueable.Por tal motivo esta avenida requiere un nuevo orden
espacial, que solucione el espacio urbano utilizado por el transporte,
la contaminacion y el comercio informal, de modo que regenere el
espacio urbano y haya la creacion de zonas verdes. Es necesario crear
un ambiente urbano donde se viva y se sienta que la diversidad social

Figura 11. Parque Elevado Chapultepec.
Fuente: Pinterest.

y cultural del lugar, y asi promover un lugar con un ambiente amiga-
ble y seguro. Asi mediante el acondicionamiento y la re-programacion
de un tramo de la Avenida Chapultepec, se potenciara y se lograra el
desarrollo de las dos zonas importantes de la Ciudad de México.

Estrategias para la realizacion del proyecto:

1. Ordenar el transito vehicular e incrementar las areas verdes.

2. Crear una alameda comercio - cultural

3. Integra a la comunidad por medio del aspecto econémico con una
arquitectura sostenible.

El objetivo es crear un lugar nuevo generando una experiencia nueva
en los habitantes dando atraccion a su recorrido de manera comoda
y segura. Y asi generar el crecimiento econémico social cultural y am-
biental.

La Barceloneta / MiAS Arquitectes

Este proyecto es muy interesante gracias a a su conexion emocional
de parte del proyectista arquitecto y la ciudad y este describe el es-
fuerzo por rescatar no solo el recuerdo si no el ser del lugar formar

Figura 12. La Barceloneta.
Fuente: Pinterest.
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parte del tejido urbano y se dirige a la nueva plaza. La aproximacion
presente describe el esfuerzo por rescatar no el recuerdo sino el ser
del lugar. El modelo proyectual nos muestran espacios que son figu-
ras metalicas que no tocan el suelo y se cuelgan a la antigua estructu-
ra nunca cruzan diagramas de esfuerzan y hacen un falso equilibrio.
El mercado busca formar parte del barrio, de su tejido urbano y por
eso se redirige hacia la nueva plaza.

Este proyecto del mercado Barceloneta busca formar parte del barrio,
conectar con las plazas posterior y anterior del mismo modo con la
trama urbana rescatando su antiguo patron y a la vez tomando en
cuenta la nueva plaza incluyendo lo mas importante de su zona co-
mercial, y las mismas naves que lo forman y se cruzaban en el sentido
longitudinal de éstas.Sorprendieron las fotos realizadas en la cons-
truccion del mercado cuando se iban armando las piezas y huesos
transportando para las calles hasta un lugar definitivo y asi tener la
forma de un animal el cual es prisionero de la trama urbana.

El Deseo que el edificio, mas alla de ser el mercado del barrio, forme
parte con su desparpajo, con su visceralidad del caracter de este ba-
rrio tan especial, tan vital, de Barcelona, y que llaman O’stia, por algu-
na que otra razon.

Revitalizacion del Espacios Publicos (Vidal y Martinez, 2012)

El grupo arquitectonico realizo 3 entrevistas a informantes clave.
Eligieron:

1) el Lic. Ismael Sermeno, representante de la alcaldia municipal de
San Salvador, con quien hicieron una verificacion en el centro histori-
co de la ciudad y de las cuales se obtuvieron informacion historica de
los edificios mas importantes.

2) El Arg. Raymundo Pineda, de “’fundasal ’ conto la experiencia vivida
a fundar la fundacion y sus esfuerzos para recuperar la funcion habi-
tacional del centro historico de San Salvador, asi como la conexion de
espacios funcionales con los espacios publicos.

3) Julio Hernandez quien es presidente zonal de comercio informal

del alrededor del centro historico de San Salvador. Dio a conocer con
profundidad el punto de vista de la zona.

Ellos hicieron énfasis en el sector informal porque constituye siendo
la problematica con mayor enfoque ya que genera fuertes confronta-
ciones con el gobierno. Los grupos que se consideraron para la eva-
luacion del proyecto fueron tomados en cuenta por su continua cone-
xion con el sector y también por la vivencia. El segundo grupo focal se
(levo a cabo con comerciantes del sector informal, de esta manera co-
nocer la posicion de ellos con mayor detalle. Para hacer mas produc-
tiva su realizacion, el grupo confecciond guias de preguntas que les
y de esta forma nos dan a conocer la informacion e intercambiar las
opiniones de todos. Es muy importante que cada uno de estos grupos
tuvo su propio modelo de instrumento. Después para la realizacion
se utilizé un mapa de usos de suelo del centro histérico retomaron
el instrumento disenado por FUNDASAL y el Foro Permanente por el
Desarrollo Integral del Centro Historico de San Salvador en su publica-
cion. Usos del suelo en el centro histdrico de San Salvador. Utilizaron
la misma ficha con el fin de actualizar la informacion, debido a que
el area de estudio ha sido dinamica; en parte debido a las acciones
que el gobierno local establecio para recuperar el espacio publico. Los
datos y materiales se tomaron de forma cualitativa y fueron grabados
por el grupo, con el conocimiento de los participantes. Los archivos de
audio fueron posteriormente transcritos y sistematizados por medio
de matrices que facilitaron su analisis. La informacion que recolectada
por medio de las fichas de usos del suelo fue organizada y presentada
en un plano del area estudiada que mostraba los resultados. Poste-
riormente, toda la informacion fue analizada y contrastada, presen-
tando los distintos puntos de vista de los participantes.

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado TUpac Amaru-Juliaca”
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Mercado sistema de configuracion espacial como articulador
entre dinamicas de ciudad (Gonzales, 2014).

Presento el trabajo titulado: “Arquitectura: impacto positivo en la es-
tructura social partiendo de una configuracion espacial, resultante de
procesos de participacion y vinculacion en todas las etapas de pro-
yeccion”. La investigacion analiza la problematica que genero la des-
articulacion total del barrio Mariscal Sucre en el afo 1970 ocasionada
por la Avenida Circunvalar, pues lo relego a la zona de los ce-
rros orientales impidiendo con el desarrollo de la ciudad.
Este dependi6 de la autogestion comunal que se enfrentd a una
normativa que no lo contemplaba como un caso especial, su-
mandose las dificiles condiciones topograficas y de accesibili-
dad y las dinamicas desfavorables en cuanto a estratificacion
socio-economica en su contexto inmediato (Chaparro, 1998).
La desarticulacion tuvo repercusiones,

ademas, en las actividades culturales, la comunicacion, las relaciones,
el acceso a condiciones laborales optimas, imaginarios externos de

la forma en como ven su zona urbana. Esta lista de problemas que
estan ligadas entre si conllevo a pensar en acciones arquitectonicas
que respondieran a toda la problematica ocurrida tiempo pasado en
el barrio sim embargo nose limite a pensar en el pasado si no esto
ayude a la mejora de una propuesta futura y analisis, se centre en
las capacidades positivas para potenciarlas y afianzar de tal manera
proponer elementos que mejoren el caracter formal y visual de este.
De ese modo aparecen soluciones como elementos turisticos y se
articulan coj el corredor ambiental y aparecen nuevas oportunida-
des laborales productivas de ese modo mejora la calidad de vida
dentro del barrio considerando huertas urbanas paisajes, dinami-
cas sociales y econdmicas que puede tener con sus colindantes.

Mercado Municipal y remodelacion de la Plaza Central
del Municipio de Jerusalén, Dpto. de La Paz” (Ramirez, 2009).

El proyecto tuvo como objetivo: Construir el mercado y re-
modelar el parque central del Municipio de Jerusalén.

Figura 13. Mercado sistema de configuracion espacial como articulador entre dindmicas de ciudad.

Fuente: Pinterest.
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Este se justifico en cuatro ejes principales:
1) Generalidades, 2) Diagnostico, 3) Prondsticoy4) Propuesta de disefio.

El diagnostico permitido conocer el estado real del par-
que y del municipio, estudiar las condiciones en
la que se encontraban y la funcion que cumplian.
Para elaborar posteriormente, una propuesta que integral y que
acredite comodidad en las instalaciones y espacios arquitectoni-
camente disefados considerando que sean ventilados y abiertos ,
especificacion de areas para los locales, tipo de mobiliario, zonifica-
cion segun las actividades, servicios complementarios; es decir que
sigan las condiciones del criterio de diseno y el programa de nece-
sidades, satisfaciendo los requerimientos sociales como espaciales.

De modo que el mercado y la plaza princi-
pal lleguen a ser, integralmente, una parte de la otra.

Figura 14. Mercado municipal y remodelacién de la plaza central del municipio de Jerusalén.

Fuente: Pinterest.

Pendientes Miximas 10%

Figura 15. soluciones de cobertura del mercado municipal y remodelacion de la plaza central del
municipio de Jerusalén.
Fuente: Pinterest.
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1.7. Argumentacion Tedrica
Centralidades urbanas

Definiendo la centralidad urbana segln Taller (1993), define la ciudad
como un sistema, con la capacidad de ofrecer bienes y servicios a la po-
blacion y su entorno , teniendo en cuenta los flujos de concentracion y
la poblacion que hace uso de estos mismos servicios. También expre-
sa una centralidad jerarquizada por consecuencia, lugares en area de
extension e influencia. Antiguamente los lugares céntricos se definian
como“redes de manera piramidal”(Gaschet, pag. 11); hoy en dia aquel
concepto no es completo, ya que los cambios se ven en relacion glo-
bal: avances en tecnologia, transporte y telecomunicacion que cortan
el parentesco entre ciudad y region. Aunque la forma de pensar de un
eje central sea en términos de union y grados sigue siendo adecuada;
y los cambios en sentido territorial ya no estén adheridos ni vincula-
dos a alguna region urbana porque en las ciudades muy grandes, las
centralidades se siguen fragmentando. Motivo del cual, Gaschet y La-
cour hacen referencia a la centralidad como “la capacidad de coordi-
nar y poner en relacion a los actores con actividades esquematizadas
de organizacion y localizacion cada vez mas divididos’’(2002). Por otro

e |
Geneva Mackrid

lado, Mayorga (2013) enfatiza el problema que viene enfrentando la
centralidad; pues si bien “el centro es el mejor y principal lugar en la
ciudad de referencia para realizar actividades, pero se entra en crisis
por uso excesivo destinado, saturandolo y deteriorandolo en lugares
determinados vaciandolo de su significado” (pag. 13). En cambio, para
Busquets la “urbanidad y centralidad, recaen en conceptos comple-
mentarios, vinculados a la figura de la ciudad y desarrollandose in-
dependientemente” (1987). Adicionalmente, Cifuentes (2010) senala
que, parael estudio del crecimiento paulatino de una ciudad, se deben
observar cambios en los diferentes aspectos tales comol la estructuray
medida poblacional, ya que éstos determinan qué tipo de factores con
tribuyen al crecimiento urbano y a la variedad relativamente.

Entanto, Zarate (1991), tiene laafirmacion de que la ciudad posee como
caracteristica por el sentido de crecimiento y las actividades que se
realizan intercambiablemente, y éstas deben tener utilidad en bienes 'y
servicios hacia la poblacion y la aglomeracion en su area de influencia.
Parrado (2001), por su parte, lo define como un factor del crecimiento
urbano, ya que es donde pueden aparecer nuevos usos y zonas resi-
denciales, brindando actividades de desarrollo y productividad tales
como servicios, comercio, equipamientos y el contexto donde se ubi-

México Roma

Tesis - Arquitectura UPeU

Samely Orihuela-Roger Luque

ca territorialmente. No obstante, Carrion (1994) tiene una preferencia
a explayarse sobre el sentido de una ciudad y su nicleo central, y del
como se ve afectada esta misma por su tipo de condicion de interme-
dio, convirtiéndola en un eje de vertebradores para un sistema urbano.
En segunda instancia, las ciudades pequenas, deciden su relacion
con el campo, tanto que se comportan como intermediarios del sis-
tema rural o urbana. Por otro lado, las ciudades intermedias , se ven
obligadas a cumplir la finalidad de articular el sistema entre todas las
ciudad grandes y pequenas de esta manera se convierten en eje pri-
mordial y vertebral, tanto del sistema urbano ya sean como polos o
nodos que articulen espacios de integracion interna, de la region al
pais, y de articulacion externa con una determinada red urbana global
y con regiones con un mejor dinamismo econdmico internacional. En
cambio, Bluf (2011) hace referencia que las principales ciudades y ejes
son puntos comerciales y los almacenes forman actualmente parte
de la cotidianidad en la vivencia de cualquier ciudad. Los principales
habitos en consumo se han adaptado a las ofertas que dan las infraes-
tructuras que acaban convirtiéndose en nuevas centralidades dentro
de las urbes. Pero en un contexto de centralidad donde la principal
productividad es el comercio, la vision de crecimiento deberia de ser
de manera formal. El 47% en América Latina vive siendo empleado
informal, mientras que el 68.8 % lo hace en Peru. Dada esta problema-
tica, Campos (2017) remarca que “el problema es que no existen sufi-
cientes empresas formales para equilibrar y absorber a la cantidad de
tanto comerciantes y trabajadores informales, que aun no son lo su-
ficientemente productivos como para estar dentro de la formalidad”
(pag. 74). De igual manera, Castro (1990) advierte: “ que si se tuviera
consideracion y que la toda las dimension informal del comercio po-
pular consiste justamente en el uso ilegal de la via publica’ (pag. 60),
entonces se hace necesaria que la presencia entre intermediarios de
las asociaciones del comercio popular y el poder politico representa-
do asi por el gobierno de la Ciudad de México. De ser asi, esta expre-
sion termina adaptandose a la forma de intermediarismo

politico, ya que ha sido este mismo poder o aquel con las posibilida-
des de llegar a él quien lo ha disefiado, promovido y reproduciendo
estas funciones. Hay un gran sistema de adaptacion y aceptacion que
esta generalizada en un sentido del cual las diferentes expresiones
sociales son alentadas a agruparse con el de incorporarlas mas tarde
al sistema corporativo del partido del gobierno. Esto no es diferen-
te a otras organizaciones de comerciantes formales e informales que
dieron su expresion a lo largo del pais”. De acuerdo a Ramirez (2005),
“el espacio publico se ve enfrentado y afectado por cuestiones y pro-
blematicas derivadas en diferentes actividades de comercio popular.
Una de las principales problematicas que se obtiene de ésta, infiere
ser lainseguridad y la falta de control en si de las actividades a realizar
alégales e ilegales: usos no autorizados, practicas de corrupcion, giros
negros, trafico y consumo de drogas, robos y asaltos, que se convier-
ten conjuntamente un sistema que produce malestar y sentimientos
de miedo en la ciudadania. La complejidad en este problema es ex-
presado quiza, sobre todo, en los beneficios que genera la informali-
dad por el simple hecho de dar oportunidades de trabajo, empleo un
ingreso economico amplio. En sectores de la sociedad que se basan
a través de ventas y en definitiva el consumo de los productos, dice
Torres (1997): “el deterioro en la infraestructura y calidad de un espa-
cio publico como privado, esta asociado a la carencia de politicas y
acciones de conservacion como lugar de valor patrimonial y arquitec-
tonico, lo expresado en la imagen del entorno urbano, en los proble-
mas de saturacion vial, contaminacion visual y ambiental, asi también
como de insalubridad y servicios publicos deficitarios. Visto de esa
manera, el comercio popular en la via publica constituyendo uno de
los principales problemas socioecondémicos en el ordenamiento urba-
no. Este tipo de actividad comercial suele adquirir dos formas basicas:

Figura 16. Centralidad de Genova. Figura 17. Centralidad de Madrid. Figura 18. Centralidad de México. Figura 19. Centralidad de Roma.
Fuente: Pinterest. Fuente: Pinterest. Fuente: Pinterest. Fuente: Pinterest.
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el ambulante y el puesto fijo o semifijo”.

El contrabando dentro del Perd, se convirtio en
una actividad con trascendencia a nivel nacio-
nal (Vera, 2016). El crecimiento de este mismo
comercio ilegal es preocupante, tanto asi que
en el 2001 se crea la Comision Nacional de Lu-
cha contra el Contrabando y Defraudacion de
Rentas Aduana (Per(, 2001) para asi desarrollar
distintas estrategias de ordenamiento para esta
demanda. Es en ese ano, que el valor del contra-
bando se estimé en $333 millones anuales se-
gln la SUNAT. Para el 2013 ascendieron a $557
millones. Estas cifras estan en valor incontrola-
ble aumentando cada afno que pasa. Para Vera
es preocupante ver como la comercializacion
en los centros mas grandes del Per( de Lima,
Juliaca, Arequipa, Piura'y Tumbes se va desarro-
llando a base de comercializacion informal, con-
virtiéndola asi, en un problema de suma impor-
tancia social. También Osorio (2009) hace una
narrativa en su tesis que segun Bravo (2009), Es
este el problema que se remonta hace muchos
anos donde la misma poblacion forma parte y
contribuye. Ante los costos elevado de impor-
tacion buscan una fuente mas rapida y menos
costoso, pero que dana seriamente al pais, pues
el Estado no puede disponer de ellos generan-
do un déficit en la economia nacional. Por lo
tanto, se produce un crecimiento poblacional y
territorial deficiente. Desarrollando Unicamente
el crecimiento de la ciudad vertical y dejando de
lado la expansion horizontal por la falta de es-
pacios. Asi, su mayor crecimiento se encuentra
en las zonas periféricas. Butrén (2015) hace la
recomendacio de priorizar estas ciudades, dan-

dole mayor importanciaya que seran el futuro
poblacional, donde la mayoria de las ciudades
hoy en dia crecen aceleradamente y sobre todo
se encuentran estos actos en zonas urbanas y
en las ciudades medianas. Las centralidades ur-
banas como ciudades, tienen diferentes facto-
res y caracteristicas para ser denominados asi.
Su principal caracteristica es su sistema comer-
cial, relativamente informalidad.

Aqui ocurre la mayor incidencia poblacional y
oportunidades de produccion; pero, a su vez,
se convierte en un sistema de ciudad descon-
trolada sin capacidad de ordenarse. Incluso es la
infraestructura la que adecua a los sistemas ur-
banos en un orden y creacion especificada, pero
mas que cualquier intervencion de un equipa-
miento esto tiene que ver con el ambito social
econdémico (Alonso, 2014). La baja productivi-
dad no es tanta consecuencia de la existencia
de la informalidad, solo bastaria de que una
empresa formalice su sistema para aumentar
inmediatamente su productividad y por lo mis-
mo su utilidad. Por lo que Butrén (2015) afirma
que Puno es la region eje de comercio, la ciudad
predominante donde se desarrolla esta activi-
dad (formal o informal) como nlcleo central es
Juliaca.

Sin embargo, el comercio informal es el que se
incrementa notablemente presentando diver-
sos problemas y desorden en la ciudad. En tal
caso, estos problemas sociales son también re-
sultado de procesos migratorios, que ocurren
por temas demograficos, oportunidades de tra-
bajo, nuevos equipamientos, entre otros.

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tupac Amaru-Juliaca”

* EOOL]

Samely Orihuela-Roger Luque

e d W

Figura 55 Espacio publico con tratamiento.
Fuente: Pinterest.
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Fuente: Eco-Huella.

»

>,

Samely Orihuela-Roger Luque

Resiliencia Urbana

La resiliencia es la principal caracteristica del
ser humano al adaptarse y afrontar adversas si-
tuaciones (Amar, 2011). El término resiliencia se
origina en “resilio” y significa “volver atras, volver
de un salto, resaltar o rebotar”. Aunque esto ha
generado controversia a lo largo de los anos, la
resiliencia denota resarcimiento de los proble-
mas que en su debido momento se produjeron
por carencias de estudios, informacion e inves-
tigaciones para su solucion. (Juarez, 2012). Por
otro lado, segiin Rockefeller (2017), es preciso
que la resiliencia urbana es una de las capaci-
dades que poseen las personas, una comunidad
o instituciones basadas en el negocio, para la
generacion de redes articuladoras en un mismo
territorio para subsistir y adaptarse. Asi también
hace referencia a generar sistemas urbanos
sustentables en términos que suelen significar
cualquier cosa o tal vez nada como un aspecto
de la psicologia y también parte de la ecologia.
Ante diversos padecimientos de las ciudades,
sufren recesiones econémicas y sociales con
intencion de regenerar espacios en clara deca-
dencia (Méndez, 2011). Una de las primeras per-
sonas en realizar una investigacion asociandola
a los ecosistemas ecologicos (Cippec, 2016) fue
Crawford Stanley Holling, distinguiendo y re-
marcando dos propiedades de sistemas ecolo-
gicos. El primer de ellos con la caracteristica de
restablecer su estado posterior que si es mas ra-
pido se produce un indice bajo de fluctuacion.
La segunda, basada en la ciencia natural dado

a que los ecosistemas generan sistemas con la
capacidad de absorber y permitir muchos cam-
bios.

En cuanto a la contaminacion de espacios publi-
cos autores como Gallopin, Winograd y Gomez
(1991), hacen mencion que los términos como
“salud y bienestar social” y “salud comunitaria”,
son factores que determinan que a lo largo del
tiempo se generan nuevos conceptos para la
“calidad de vida”, dando lugar a percepciones
higienistas, implicadas en modificar y desarro-
llar los entornos urbanos, en especial para la re-
generacion de los espacios vulnerables que pro-
duce una sociedad. La problematica del medio
ambiente se va percibiendo cuando los elemen-
tos y situaciones se van alterando de tal manera
que afectan las diferentes maneras de conectar
los recursos naturales y el entorno construido,
impidiendo un desarrollo sustentable y dete-
riorando la calidad de vida. La problematica del
entorno urbano natural ser puede dar en cuatro
escalas: la primera se enfoca mas al ambiente
interno: el hogar, un vecindario. La segunda es
producida por los asentamientos mas pobres o
del“ambiente barrial”. La tercera escala esta rela-
cionada con lo urbano municipal y la cuarta con
el ambito local. La contaminacion de las aguas
es producida mayormente por diferentes facto-
res tales como, los sectores agricolas, entidades
industriales, municipales, y domésticas.

En cuanto a los residuos solidos, Brundtland
(2008) identifico que “la cantidad de basura por
persona esta medida en niveles y los habitos de
consumo generando una relacion entre nivel de
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ingreso con el de nivel de aglomeracion”(pag.12). En cuan-
to a la aplicacion de resiliencia urbana, este sector se ve
muy marcado ya que Juliaca y Puno son dos ciudades cer-
canas pero muy diferentes. Se diferencian principalmente
por sus actividades comerciales. Por un lado, Juliaca es una
de las ciudades con mayores problematicas ambientales
por la falta de educacion cultural de la poblacion, la ausen-
cia de educacion ambiental, la falta de reconocimiento de
valores para comprender la importancia del hombre con
su cultura y su medio ambiente, teniendo percepciones
reales de las estructuras politicas economicas y culturales.
Tanto asi que los pobladores lavan sus ropas y vehiculos
en lugares inadecuados y arrojan residuos solidos a rios y
lagos generando una de las principales problematicas de
contaminacion de la zona. Con dicha razon, Valecia (2007),
afirma que el 90% de las entidades empresariales de Julia-
ca hacen uso de las aguas subterraneas de manera ilegal
vulnerando asi la salud pUblica de la ciudad.

Identidad cultural en espacios comerciales
itinerantes.

Segun Molano (2007), la cultura es parte de un aspecto
basado en rasgos puntuales que generan un distintivo es-
piritual y englobando a una sociedad y una forma de vida
que va mas alla de las palabras. La cultura parte de estilos
y formas y sistemas que se desarrollan en una poblacion.
Ademas, la cultura y sus derivados como identidad cultu-
ral, son terminologias que el ser humano va desarrollando
en diferentes aspectos de creencia y tradiciones en lo ar-
tistico. El fendmeno cultural emana de formas y caracte-
risticas de la expresion de una identidad social o colectiva
(Romero, 2005). El término de identidad engloba el senti-
do de una cierta inclinacién hacia un grupo social con el
cual se tiene afinidad o a un grupo social con rasgos cul-
turales con derivadas costumbres, con valores y creencias

definidas (Ainsa, 1986). Si hablamos de identidad segln
Molano y Lucia (2007) esta tiene una influencia que parte
de una ideologia del exterior, en un concepto que se basa
en la individualidad y también de manera colectiva.

La identidad cultural es analizada desde multiples aspec-
tos que se van presentando en la cultura, como el uso de
la lengua o un instrumento de comunicacion. Los relatos
culturales generan y refuerzan las relaciones sociales, me-
diante ritos y ceremonias propias, basadas en comporta-
mientos que vinculan a toda una sociedad. La identidad
cultural es producida por las afinidades de valores y creen-
cias, ya que algunos elementos poseen una identidad en
la poblacion, de caracter inmaterial y anénimo basadas
Unicamente para el colectivo social (Verdejo, Rodriguez y
Gonzalez, 2003). Los espacios comerciales itinerantes son
espacios con requerimientos de un aporte estratégico ur-
bano, donde se proponga un control para la mitigacion
del desorden, asi como darle al suelo un uso correcto, de
ordenamiento, tanto el transporte publico como las acti-
vidades economicas para asi lograr una convivencia social
agradable elevando el nivel de vida. Las ciudades y las re-
laciones que se prestan de ella son un claro resultado de
sociedades que aun no estan establecias en un patron de
diseno llegando a habitar de manera descontrolada, todo
ello se puede controlar y se logra ensenar que la preserva-
cion de nuestros espacios publicos son beneficio para no-
sotros mismos como pobladores, gracias a que la evolu-
cion biologica no ha mejorado, se puede ver que también
la transformacion de estructuras técnicas y simbélicas de
la multiculturalidad que se producen en diferentes pue-
blos segun (Noguera- Gomez, 2013).

La expropiacion como fenomeno social es presentado Uni-
camente con fines comerciales, aunque sus consecuencias
no sean positivas o beneficiosas para el territorio ni para la
sociedad que la padece (Colmeiro, 2005).
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Figura 22. Arquitectura de Juliaca.
Fuente: Diario los Andes.

igura 24. Machuaychas y Chinipilcos .
Fuente: Diario los Andes.
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Figura 25. Centro Comercial Plaza Vea.
Fuente: Elaboracién propia .

Figura 26. Parque de los Artesanos.
Fuente: Elaboracion propia .
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Figura 27. Sociedad cultura y tradiciones .
Fuente: Elaboracion propia .

En América Latina, los “vendedores ambulantes”, gene-
ran actividades mercantiles también conocidas como
“comercios callejeros”, “puestos fijos o semifijos en la via
publica”, “sector informal”, “microempresas”, “autoempleo”.
Esta variedad de nombres evidencia la complejidad del
fendmeno. Dentro de la cultura peruana, el fenémeno de
la expropiacion del espacio publico para festividades o
fiestas patronales es comun, ademas, tanto el gobierno
como los pobladores estan acostumbrados a tal fenome-
no. Alburquerque (1999), observa una afinidad de formas
para la expresion de actividades y la idiosincrasia de una
sociedad. Las expresiones culturales mediante activida-
des pueden contribuyen a la produccion cultural (UNES-
CO, 2007).

Por ejemplo, en Juliaca existen formas de expresar ciertas
creencias de aspectos culturales como rituales en proce-
siones, la musica, danza, etc. Este tipo de expresiones son
ancestrales y se originan en la cultura andina por lo que
es imposible negar la importancia del derecho a la identi-
dad cultural y étnica. Por ejemplo, en Puno se desarrollan
festividades como “La Fiesta de la Virgen de la Candela-
ria” o conocida en Juliaca como “Carnaval Chico”, “Fiesta
de las Cruces”, “Nuestra Senora de las Mercedes’, “Feria de
la Integracion Andina”, “Creacion de la Provincia de San
Roman”. Todas estas manifestaciones promueven una ex-
presion de identidad con consecuencias fisicas en la ciu-
dad, como el desorden, el caos vehicular, el aumento de la
delincuencia y el consumo excesivo de bebidas alcoholi-
cas dejan en claro la necesidad de fomentar la calidad de
vida. Una vision de desarrollo del territorio que implique
una poblacion que va generando un mejoramiento de
calidad de vida. Por lo que este proyecto, propone crear
ese espacio peatonal para las areas en las que se sabe de
desarrollan fiestas y tradiciones, promoviendo asi el tu-

rismo. Ademas, mejorar el acceso a las areas publicas al
promover el desarrollo de ese territorio y que la expresion
de la identidad cultural ocurra en un contexto seguroy
ordenado. Si se habla de territorio, involucra a los gobier-
nos locales y regionales y a la poblacion en general, que
direccionando la propuesta y teniendo en cuenta el te-
rritorio cultural, obtendran mejores resultados sociales y
arquitectonicos.

1.8. Definicién de términos

¢ Arquitectura sostenible: Segin Yeang (1999), “la
arquitectura sostenible es la calidad de satisfacer
las necesidades basicas: vivienda, alimentacion, tra-
bajo, vestuario y las secundarias: recreacion, etc. Sin
comprometer el futuro de las generaciones pos-
teriores para satisfacer las suyas propias” (pag. 18).

¢+ Resiliencia urbana: El concepto etimologico del tér-
mino es “resalio” cuyo significado es “volver atras, vol-
ver de un salto, resaltar o rebotar” lo que para Juarez
(2012) significa que mediante resiliencia se puede
resarcir las problematicas que el mundo de hoy va
teniendo, a raiz de estudios, “la falta de informacion
e investigaciones para poder solucionar los proble-
mas que en su momento se produjeron” (pag. 11).

¢ Centralidad urbana: Segun Taller (2003) el con-
cepto de centralidad urbana, propone a la ciudad
es como un sistema, con la capacidad de brindar
servicios y bienes a la poblacion y sus alrededores,
teniendo en cuenta su capacidad de concentra-
cion y a la poblacion que hace uso de los servicios
mas allegados. También denota el sentido de la je-
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rarquizacion tomando en cuenta que la centralidad jerarqui-
za, por consecuencia, lugares en area de extension e influencia.

Identidadcultural:SeginAinsa(1986)“eltérminodeidentidadeng-
loba un sentido de dicha inclinacion hacia un derivado grupo social,
elcualseposeeunaafinidaddeungruposocialconrasgosculturales

talescomocostumbres, convaloresycreenciasdefinidas”(pag. 352).

Modelos urbanos: la consistencia y la implantacion de tenden-
cias para el funcionamiento de un territorio llegando a buscar
una compatibilidad mediante sus actividades econdémicas ge-
nerando redes de una proliferacion urbanistica . (Rueda, 1990).

Itinerante: Es un adjetivo que se utiliza para des-
cribir todo aquello que se disloca constantemen-
te de un lugar a otro, sin permanecer en un lugar fijo.

Identidad: basado en caracteristicas que denotan ciertas pe-
culiaridades que lo hacer propia a cada objeto o ser huma-
no, pudiéndose diferenciar por rasgos étnicos, religioso, etc.

Comercio informal: Definido como aquel intercambio econd-
mico realizado de manera irregular y oculto. Irregular porque
no procede con procesos fiscales y de los permisos requeridos
por las autoridades para el ejercercimiento de esa actividad.

Conflicto urbano: Los conflictos urbanos definidos como accio-
nes colectivas manifestadas pUblicamente con los problemas y
tensiones subyacentes a un modelo vigente de produccion de
una ciudad.

Acupuntura Urbana: Poder decir es tal intervencion mas mi-
nuciosa a un determinado espacio logando manipulaciones

arquitectonicas muy pequefas para el desarrollo del colectivo
de la ciudad con organismos que ayudan a mejorar de manera
pluridimensional aspectos no solo sensoriales sino que también
ecosistemas vivos teniendo como objetico sensibilizar la natu-
raleza colectiva bajo flujos visuales logrando conectar la natu-
raleza con la humanidad enraizando desde lo mas pequeno.

Gentrificacion: basado en el proceso de analizar y transfor-
mar un espacio urbano ya deteriorado por el tiempo gene-
rando un plan de reconstruccion o de rehabilitacion oca-
sionando el incremento en muchos casos como por ejemplo
rentas etc, logrando inducir a que abandonen un espa-
cio ya sea un barrio o una ciudad a espacios periféricos

Revitalizar: Hablar de re-vitalizar (dar mas fuerza y vitalidad a una
cosa) con el sentido de un aumento, progresivo e integrador. Final-
mente, con un paso adelantado, igualmente adecuado a incorpo-
rar a estos términos el concepto re-ciclar (someter repetidamente
una materia a un mismo ciclo para la ampliacion o incremento de
los efectos de éste mismo), ya que éste ultimo concepto, confiere
de dinamismo y continuidad, valores tomados en cuenta en este
tipo de planteamientos. Con respecto a donde se aplicara el con-
cepto, entendiendo que las intervenciones, ademas de lo comen-
tado anteriormente, hacen referencia no solo a los edificios, sino
también a los espacios en deerioraacion o abandono en fia mayo-
ria de las ciudades.
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Figura 28. informalidad comercial mercado Tupac Amard.
Fuente: Elaboracion propia .

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado TGpac Amaru-Juliaca”

OOOEO

YA




i O

] R
ok
G

Efduwh BE M

CAPITULO 3
METODOLOGIA

.' 5 s
. Mercado Tupac Amar(? L 4
boragion propia . "
i)
'

“Revitalizacion del EspacioRublico en zonas ltinerantes Comerciales, Mercado Tipac Amaru-Juliaca”




Tesis - Arquitectura UPeU

Samely Orihuela-Roger Luque

1.1. Estrategia Cualitativo / Correla-

cional
Estrategia Cualitativo / Correlacional

La metodologia propuesta se basa en un or-
den relativo analizando a la pluriculturalidad
que tiene la ciudad de Juliaca, ademas de sus
cualidades y defectos logrando adoptar tres li-
neamientos que toman fuerza al momento de
realizar un estudio y reconocimiento del lugar,
en el primer lineamiento, se analiza a Juliaca a su
territorialidad como una centralidad , también
tiende la caracteristica de ser una ciudad inter-
media en el sur, pero con una relacion fisico
espacial muy marcada debido al impacto eco-
nomico comercial se identifica la relevancia a la
hora de planear una zona comercial, encontrar
un area adecuada y que sea propicia aseguran-
do el éxito de las ventas, tomando en cuenta los
volumenes de productos, que sumadas a otras
areas impulsen las ventas, evaluando la rentabi-
lidad. Sustentando asi las inversiones y evitan-
do la fragmentacion del tejido urbano; usando
adecuadamente las estrategias para delimitar
los niveles de comercio, que debido a que son
informales, son muy fluctuantes. Es vital la iden-
tificar las tipologias, puesto que los comercios
van desde ambulatorio, a formal y llegando
hasta contrabando fronterizo, el segundo li-
neamiento esta orientado a La aglomeracion
de los residuos solidos muestra un vertiginoso

aumento del comercio informal en la zona ana-
lizada y como este se ramifica a los principales
puntos de la ciudad ocasionando saturacion es-
pacial, caos y desorden, la fragmentacion de la
estructura urbana y la divergencia en la estruc-
tura social.

Basados en los resultados de las encuestas que
se realizaron a la poblacion se concluye que
existe insatisfaccion en cuanto al uso del espa-
cio publico dentro y fuera del mercado TUpac
Amaru.

Desarrollando el analisis de la investigacion de
la fase 1 se observa la problematica mediante
la informacion de la poblacion y también reco-
pilacion mediante encuestas etc. que permiti-
ran describir la situacion problematica y la defi-
nicion del tema, ademas de precisar la zona de
estudio en la que se enfocara la tesis.

En esta fase se procedera con la recopilacion de
informacion en la cual se fundamentara el de-
sarrollo de la investigacion. Esta informacion se
obtendra mediante visitas de campo y revision
bibliografica.

Posteriormente, en la fase 3, se procedera con
la etapa de desarrollo de la investigacion y ana-
lisis de la informacion recopilada en la fase 2. En
esta etapa, ademas, se analizan los referentes
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proyectuales, asi como también, las ca-
racteristicas del lugar.

El desarrollo de este proyecto arquitecto-
nico se realizo una de las Ultimas fases
de la tesis.

Esta se divide en 2 etapas: anteproyecto
arquitectonico y proyecto de arquitectu-

ra.
Anteproyecto arquitectonico: En esta
etapa se definira: - Conceptualizacion
- Caracteristicas del usuario - Programa-
cion arquitectonica - Zonificacion - Fun-

Figura 30. Neuronas.
Fuente: Pinterest.
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ciones - Relaciones espaciales y
formales - Volumetria

Proyecto de arquitectura: En
esta etapa se desarrollara todo
lo concerniente a la arquitectu-
ra: - Memoria descriptiva

- Planos de Distribucion - Es-
quemas estructurales, sanitario
y electromecanicos - Cortes ar-
quitectonicos y estructurales -
Elevaciones - Detalles arquitec-
tonicos - Vistas

Instrumentos para la busqueda
de informacion

Debido a las caracteristicas de
lainvestigacion, y para la conse-
cucion los objetivos planteados
en el estudio presente, se hace
el planteamiento del uso de
una serie de instrumentos, que

Figura 32. Sociedad.
Fuente: Elaboracion propia

se enumeran a continuacion:

- Revision bibliografica: toda
informacion proveniente de
textos especializados para la
elaboracion de bases teoricas,
estado de la cuestion y refe-
rentes. - Visitas de campo: se
utiliza como herramienta para
la caracterizacion del lugar,
contexto urbano y estado fisi-
co. - Encuestas: se utiliza para
la caracterizacion del usuario y
programacion arquitectonica.
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Matriz de Consistencia

Problema Enunciado

Aglomeracion Incontrolada

Problema Enunciado

Desorden de los espacios comerciales
de aglomeracion.

Descontrol de los espacios itinerantes.

Memoria cultural
*Musical desorganizada en el sector

Objetivo

Regenerar espacios
comerciales a través de la
estocastica y la itinerancia del
barrio Tapac Amara

Objetivos especificos

- Revitalizar espacios
comerciales de aglomeracion.

-Analizar espacios comerciales
itnerantes.

-Modelar los procesos
estocasticos del sector.

Revisidn Teodrica

1-Rosa Moura y
Nelson Ari Cardoso
,2009

2-Paula Rosa |
Agosto ,2003
3-Fernando Pérez ,
Julio 2006

1-Rosa Moura y
Nelson Ari cardoso
,2009

2-Paula Rosa |
Agosto ,2003

3-Fernando Pérez ,
Julio 2006

Dimension

1-Revitalizar en la
aglomeracion.

2- ltinerantes

3- Multiculturalidad estocastica

Revitalizar en
la aglomeracion.

ltinerancia

Estocastica

Variable

-Revitalizar
-Aglomeracion
-Crecimiento urbano
-Disefio aleatorios
Urbanos.

-Revitalizar

-Aglomeracion de
Centralidades urbanas.
-Contaminacion residual en
zonas comercial

-Crecimiento urbano del
sector.
-Comercio ambulatorio

- Escalas
- Estadisticas
- Disenos aleatorios
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Indicador

-Encuestas
-Entrevistas

-Mapeos (cartografias)
-Estadisticas
-Modelacion
-Diagramas

-Entrevistas sobre la expansion de la ciudad

con el paso de los afios a profesionales.
(director de ordenamiento territorial del
municipio)

-Encuestas a las personas que concurren al

barrio Tupac Amaru.

-Entrevistas a peatones y ciclistas que recorren

el radio de influencia en la zona comercial
Tapac Amaru.
-Entrevista a los comerciantes .

-Mapeos de Aglomeracion poblacional en la

zona.
-Mapeos de nucleos comerciales

-Cartografias de trama urbana, escalas
macro.(funcionarios administrativos).
-Mapeos flujos de acceso (peatonalesy

vehiculares ) entorno al sector comercial Tupac

Amarui.

-Estadisticas de Tipos de comercio informal en

la zona.

-Entrevistas de cultura a profesionales.

.(director de la federacion de arte y cultura. )
-Encuestas Edades visitantes reales flotantes

(a las personas que concurren la zona
comercial).
-Modelar disefios arquitectonicos para el

ambiente urbano aleatorio y sensaciones en el

recorrido del espacio publico .

Metodologia

Método no
experimental

Método no
experimental

Método no
experimental

Metodo no
experimental
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REVISION DE ESPECALIDADES

I

ESTUDIO DE CASOS

|

BASE DE DATOS

|

EVALUACION DEiONTENIDOS oo

RELACION DE ESPECIALIDAD Y LA
ARQUITECTURA

VISITA DEL LUGAR ESTRATEGICO
SALIDA DE CAMPO

I

ESPACIOS ITINERANTES COMERCIALES

CONOCIMIENTO PREVIO

RETROALIMETACION DE
CONOCIMIENTO

DEFINIR PRINCIPALES
POTENCIALIDADES Y
PROBLEMATICAS

REVISION BIBLIOGRAFICA

|

DEFINIR PARTIDA DE PROBLEMATICA

EVALUACION DEL CONTENIDO

METODO DE SOLUCION
ESTRATEGICA SEGUN
ESPECIALIDAD DEFINIDA

ELABORACION DE MATRIZ
MATRIZ DE CONSISTENCIA
(ORGANIZACION DEL MATERIAL)

SEGUN DE BIBLIOGRAFICA
,POTENCIALIDADES Y
PROBLEMATICAS .

JUSTIFICACION COMO? POR QUE ?
PARA QUE ?

|

PRESUPOSICION FILOSOFICA

COSMOVISION PROPIA

OBJETIVOS SEGUN DEFINICION DE
MATRIZ (DIMENSION
ESTRATEGICA)

CONCLUSION SEGUN
PROBLEMATICA Y MODO DE
SOLUCION
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TACTICAS

TACTICAS

R P R S S Sl 3 ISR IS Sl

Vala de compe

Magea

A los comerciantes del :()== u"Vl.'J.‘,!;’rn economico .

Area verde por habitante
' mercado Tupac Amaru y de comercio -contrabando, i

comerciantes ambulatorios

Mavwo

Sector comercial
Tipac Amaru.

Mageo

Mapeo

Tipos de comercio

informal zonal —| Tipologia de cubierias.

A pofresionales
Director de ordenamientc

terntonal y municipio.

Bances financieras

Lntrensio . Campavncidn Gedhoo

Candicidn economien
Alas personas que concureen LONGICION economica
d ) sf(arinn harrl
al barrio Tupac Amari — deiapotlacion barno
Tiimnes Amior
{consumidores ,poblacion en qeneral ) hupac Amara,

Equipamiento de

kAl ". EQUIpAMIENtos CRICanos hea
ﬂ‘ ala zona que progucen
mayor saturacion espacial
<IFunr.'r:»vmnm Administrativos, Tipos de residuns soflidos
Mageo en el sector ipac Amaru

' . Oe mercados de la
Frvuvslo . . cludad de Jullaca Comparocion Grdfico
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Figura 34. red centralizada
Fuente: Elaboracion propia.
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2.1. Sinapsis Socio Espacial Mediante Una Centralidad
Urbana

Juliaca presenta una organizacion territorial, con una forma desorde-
nada en la estructuracion y organizacion de sus sectores, las sub-cen-
tralidades que se han presentado, se desarrollan de manera diferente
y similitudes en sus caracteristicas, con un tipo de actividad marcada
en cuanto a la estructura comercial, ya que esto genera una sub-cen-
tralidad nuclearizada, el barrio Tupac Amaru, presentando todo tipo
de actividades comerciales realizadas informalmente, una de las pro-
blematicas mas latentes estan repitiéndose en casi todos los secto-
res del mercado Tupac Amaru y de la ciudad de Juliaca, debido a
la magnitud comercial producida en el barrio Tipac Amaru y otros
mercados se cataloga a Juliaca como “capital comercial de la region
punefia”, logrando una constitucion de sub-centralidad comercial al
barrio TUpac Amaru gracias a la diversidad de opciones para el co-
mercio que se presentan tanto comercio nacional como comercio de
contrabando, por lo que en si hablamos de manera cualitativa y anali-
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Figura 35. red descentralizada
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 36. red distribuida
Fuente: Elaboracion propia.

Zamos el barrio TUpac Amaru podemos apreciar qUE Se generan micro
centralidades dentro de una sub-centralidad la zona analizada cuenta
con una estructuracion ramificada generando una conexion de for-
ma indirecta a las demas sub centralidades comerciales, basandose
en el comercio minorista informal, por lo que su crecimiento ha ido
logrando expandirse en arterias adyacentes, que a su vez convergen
de un mercado hacia otro teniendo asi como matriz al mercado TUpac
Amaru logrando producir una imagen vigorosa seglin su trama urba-
na es adaptable a todo tipo de usos multifuncionales.

Debido a su magnitud de crecimiento del sector analiza su sistema de
movilidad genera asi una saturacion en aspectos fundamentales para
el espacio publico, (Choque Huanca , 2014 pg, 149), menciona y hace
una comparacion del sistema vial desarrollando sistemas de transito
peatonal de acorde a las caracteristicas de ser humano. Por lo que el
desarrollo de los medios en el transporte unen a las ciudades como
se presenta en el caso de Juliaca dandole un dinamismo a la ciudad.
Como la similitud del ser humano que depende del sistema arterial
para vivir de ese modo se asemeja la composicion y trama de la ciu-

por gue UD realza compras de

TN comerciante ambulante

La preferencia que tienes los consumidores
e es porque encuentran productos a bajo pre-

“_ 7 cio esto afirma un 42% de los encuestados
ey como también el 33% de la poblacion prefie-
‘ re porque es de buena calidad y un porcenta-
je minimo de 8% compra por que brinda una

buena atencion al cliente.
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dad teniendo como semejanza en el ambito urbano la ruptura de (as
vias ocasionadas por el mal uso del espacio publico, mediante un
desarrollo de conexiones comerciales se plantea un reforzamiento
del ambito fisico, social y economico de la zona de estudio teniendo
como parte fundamental la estructuracion de un barrio dinamico y
adecuado traspasando los limites imaginarios sin que sufran alguna
alteracion en cuanto a sus conexiones con otras actividades comercia-
les, el crecimiento socio-econdmico es el producto de una historia de
muchas transformaciones dentro de la sociedad, el barrio Tipac Ama-
ru, cumple la funcién de integrador a gran escala siendo un punto
importante de conexion tanto desde el cono este hasta el cono oeste
y del sur al norte, un barrio que debido a su crecimiento y plusvalia
de suelo se ha convertido en un lugar estragico para toda la ciudad
de Juliaca a comparacion de ciudades como Arequipa, Cusco y Lima.

Figura 37. Centro Comercial N° 2.
Fuente: Elaboracion propia.

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tipac Amaru-Juliaca”

Generando una reestructuracion desde el centro del problema en
este caso el barrio Tipac Amaru, se puede articular de una marera or-
denada y se puede convertir en un patron repetitivo en todas las z
onas comerciales de juliaca controlando el crecimiento abrupto que
tiene por su economia logra producir una imagen vigorosa que re-
fuerce las claves de la identidad, las connotaciones sociales derivan
importacion para la estructuracion de la ciudad, asi como ciertas cla-
ses sociales se asocian con zonas de la ciudad el barrio TUpac Amaru
se identifica por sectores socioecondémicos y étnicos con una comu-
nicacion socio-espacial permitiendo una correcta articulacion y rege-
neracion desde la matriz como una ciudad resiliente en cuanto a la
movilidad espacios publicos, ejes comerciales articulados.
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4 Figura 38. Centro Comercial N° 2.
Micasla Eastidas Fuente: Elaboracién propia.
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Fuente: Elaboracion propia Institutito nacional de estadisticas e informdtica -Puno.

Mapa 2. Influencia comercial en Juliaca. igura 39. Centro Comercial Real Plaza.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 40. Plaza San José Figura 41. Barrio de artesanos.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia

o f "1. s
Figura 42. Centro comercial N.0 2. Figura 43. Terminal Terrestre. 3
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia. v COMED0
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- ‘.\ PR Figura 44. Plaza Pedro Vil Figura 45. Centro comercial Real Plaza.

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.

Mapa 4. Uso de suelo existente.
Fuente: Elaboracion propia.

Mapa 4. Uso de suelo existente.
Fuente: Elaboracion propia.
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Mapa 7. Jr. Benigno Ballon.
Fuente: Elaboracion propia.
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Mapa 5. Jr. Moguegua.
Fuente: Elaboracion propia. e
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Mapa 6. Jr. Huancané.
Fuente: Elaboracion propia.

Mapa 8. Jr. Radl Porras.

Fuente: Elaboracién propia.
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Mapa 12. Jr. Tupac Amaru 1.

Mapa 10. Jr. Moquegua 1.
Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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Multilateralismo Cosmopolita

La traduccion del nombre de la ciudad de Julia-
ca en quechua es Hullaga, por lo que si hace-
mos una pequena resefa historica, podemos
decir que fue un centro poblado que a lo largo
del tiempo tubo gran auge en cuanto a su creci-
miento poblacional , en la antigiiedad llegando
a formar parte de los reinos de los Hatuncollas
y Paucarcolla, desde tiempos incaicos es una
ciudad trascendental como lo menciona el cro-
nista Guaman Poma de Ayala en 1615,

mas conocida como la “capital comercial de la
region punena” siendo desde tiempos ances-
trales una de las ciudades de paso obligatorio
en el sur del Per(, debido a su excepcional lo-
calizacion la ciudad de juliaca estimulo una ex-
pansion territorial, sin mayores dificultades, asi
como el costo minimo en su edificacion” Cho-
quehuanca (2014 p. 148), Esto induce a que las
personas siendo migrantes no abandonaron
sus costumbres, adquiridas en la cultura rural
campesina o tradiciones que aprendieron des
de sus antepasados, las cuales son mantenidas
por la familia y reproducidas al interior de la
misma, manifestandose en la ciudad de juliaca
donde desarrollan su vida cotidiana” (La Jara
1983:1). Por lo que si hablamos de juliaca se
habla de las diferentes tradiciones culturales y
zonas de renombre donde se practicay desa-
rrollan actividades de sociabilizacion, activida-
des que mas se refleja en el barrio Tipac Amaru

convirtiéndola en una poblacion cosmopolita
debido a las costumbres ancestrales que en el
pasado han sido base fundamental del comer-
cio, ciertas costumbres se han ido perdiendo
en la construccion de una identidad tanto en el
barrio Tipac Amaru como en toda la ciudad de
juliaca debido a la cantidad de poblacion flotan-
te y actividades que se producen en la zona del
barrio Tupac Amaru, a lo largo de los anos se ha
ido perdiendo las costumbres tradicionales a las
cuales se esta acostumbrado cuando se habla de
una identidad en la zona de estudio se entien-
de que en la actualidad hay algunas tradiciones
que siguen vivas pero que no se reflejan en el
dia a dia, las tradiciones emblematicas y tras-
cendentales se plasma en la actividad comercial
aun tiene los principios milenarios muy presen-
te, el mercado Tupac Amaru muestra un hito en
juliaca y en la region puno ya que en los jirones
Moquegua, benigno Ballén y Huancané mues-
tran tradiciones que hasta el dia de hoy aun se
mantienen como es el ayni comercial, esta tra-
dicion comprende en comprar un producto y
pagar al finalizar el dia, costumbres que dia a
dia se han ido perdiendo y tan solo quedando
en el imaginario de las personas, por lo que se
ha ido logrando una combinacion de matices
de una infinidad de artes populares traidas des-
de las ciudades originarias de las personas de
paso por la ciudad y de visita al mercado Tupac
Amaru conocida como el centro de abastos mas
reconocido en el departamento de puno . Otro
factor que se denota son las diferentes formas

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tupac Amaru-Juliaca”
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Figura47. Parque de Artesanos.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 48. Comercio Informal, Mercado Tupac Amaru.
Fuente: Elaboracion propia.
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y variedades de actividades, convirtiéndola en
el polo comercial mas concurrido de la ciudad
de juliaca el mercado TUpac Amaru se basa en
creencias y estilos multiculturales con una mi-
rada, hacia una ciudad cosmopolita el sector
esta compuesto por diferentes zonas logran-
do albergar a personas migrantes de la zona
sino que también acoge a personas extranjeras
que traen sus propias idiosincrasias sociales y
culturales Bolivia, Brasil, chile y Venezuela que
son los paises que mas radican por no decir que
en meses de enero y febrero el comercio tiene
un auge en la zona albergando pobladores de
todas partes del mundo que estan prestas a dis-
frutar de los carnavales con una tradicion de los
pobladores Juliaquefos que es el taripacuy, que
normalmente va acompanada de la challa.

Cuya tradicion es el de adornar con globos las
casas y negocios y cubrir con mistura, flores,
serpentinas y talco la vistosidad de esta activi-
dad se realiza con el fin de realizar un combina-
cion de lo religioso con tradiciones ancestrales
actividad que también se esta dejando de lado
debido a la pérdida de identidad del barrio TU-
pac Amaru, se ve reflejado en la pérdida de dife-
rentes ambitos culturales, sociales, etc. algunos
elementos no perduran en las tradiciones debi-
do a la fragmentacion que produce la multicul-
turalidad, el comercio de la zona parece estar en
sectores diferentes, una uniformidad comercial
logra mitigar las problematicas ocasionadas
por las diferentes ideologias traido por los mi-
grantes que no solo logran enriquecer a una so-

ciedad, sino que también se puede evidenciar
el lado negativo como la falta de identidad,
es uno de los problemas mas latentes que se
pueden apreciar en la zona comercial del ba-
rrio Tipac Amaru, es el de la multiculturalidad
generacional que aln sigue manteniéndose en
el concepto de arte interpretado por los Ma-
chuaychas y Chifipilcos Hoy en dia en el ambito
cultural aln se sigue manteniendo la tradicio-
nal “Qashwa de San Sebastian” o carnaval chico,
una de las danzas emblematicas porque refleja
la supervivencia de la tradicion prehispanica,
que debido a lo largo de los afos es que se ha
ido transfigurando una de las caracteristicas de
la danza es como guerrero agro pastoril y de cor-
tejo que tiene como personajes emblematicos a
los Machuaychas y Chinipilcos, el dinamismo de
su actividad comercial genera una manufactu-
racion de comercio menor llegando a cumplir
la funcion de intermediador del altiplano perua-
no constituyéndose en una ciudad potencial
en muchos factores tanto en su economia como
en su turismo, cuenta con una poblacion fluc-
tuante que varia de acuerdo a los dias los lunes
jueves y sabados, se presentan gran cantidad
de poblacion foranea debido a su comercio Un
conflicto de ideologias en percepciones que
ven una sociedad cultural a estas alturas se basa
por la tecnologia como se puede apreciar que
el sector comercial de barrio Tipac Amaru esta
caminado en dos conceptos ideologicos dejan-
do de lado las tradiciones del pasado sino que
ahora se estan imponiendo tradiciones adop-
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Figura 49. Mercado Tupac Amaru, Jr Radl Porras.

eeeeee : Elaboracion propia.
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2.2. Referentes Proyectuales MERCADO CULTURAL

Arquitecto: Luis Diedo
Pais: Inglaterra

Para la eleccion de los referentes se consideraron cuatro caracteristicas principales; primero, los
proyectos deben ser parte de una ciudad centralizada, porque existen espacios pensados para ciu-
dades con gran envergadura de problematicas sociales y demas caracteristicas, los proyectos de-
ben ser accesibles para la comunidad no solo el ambito comercial sino también para la poblacion
en general sin distincion alguna pensando en todas las caracteristicas del ser humano, es decir,
pensando en la identidad de cada uno. - cipal fuente de abastecimiento en la poblacion juntamente con el ayun-
Tercero, el programa arquitecténico debe contener espacios para el uso de la comunidad local Y Figyra 50, Mercado Cultural, tamiento se encuentran en un estado deplorable y abandono por lo que
foranea, pueden ser espacios de ambitos de recreacion, paseo familiar, distraccion Fuente: Pinterest. la propuesta trata de generar un centro multifuncional para los pobla-
etc. Lo importante es que este espacio no sea exclusivamente el ambito comercial sino la inclusion dores y asi puedan desarrollar actividades culturales contemplado con
social, distraccion que esta requiere. un sotano de 1200 m2 Utiles, el primer nivel esta el vestibulo un espacio
Y por Gltimo, la tipologia debe acercarse a lo cultural o comunitario, se encontraron muchos grande polivalente, servicios y almacén en el segundo nivel aulas de
Proyectos que eran el espacio intersticial entre el mercado y la comunidad. conferencia zonas comunes

Por otro lado, la sugerencia de referente nacional es de mucha ayuda ya que en su mayoria los
problemas que aquejan a las ciudades con tanta aglomeracion de problematicas son las ciudades
centralizadas como Lima de ejemplo.

Ademas, todos los proyectos han sido realizados hace no mas de 5 afos.

En cada uno de los proyectos ha habido un cuidado particular con respecto al presupuesto, es-
pecialmente en el tercero siendo ésta una de las condiciones primordiales del disefio ya que un
principio primordial es la sostenibilidad.

Se observa que, en general, los proyectos escogidos son de gran referencia por su utilizacion espa-  Figura 51. Mercado Skaterpak.
cial y su caracteristica principal de ser multidisciplinario. Fuente: Pinterest.

teniendo como idea proyectual el de convertir en su totalidad un edificio
que a lo largo de lo afos fue un mercado municipal teniendo como prin-

Figura 53. Mercado el Ermitafio.
Fuente: Pinterest.

Segunao Nivel

Sotano Primar Nevel
Mapa 13. Llenos y vacios del Mercado el Ermitafio.
Fuente: Elaboracion propia. Leyenda
Amalobs ] 13887.4m8
Arne Tochnos TN O500re%
Arwa S | 2000 m#

Figura 52. Mercado el Ermitafio.
Fuente: Pinterest.
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Cuarto Nivel

Tercer Nivel

Segundo Nivel

Primer Nivel

Sotano

Leyenda
Circulacion .~ 860 ™’

La circulacion de este proyecto estan cercanos al nucelo de una forma radial.

Leyenda

Espacio Publico 200 m?

Locales comerciales ~ 835m?
+ Kioskos

Restaurante  9oo m?
+ Cafeterias +Bares

qutaformg 60 m2
Multibancaria

Administracion 80 m?
Circulaciones 860 m?

Equipo + Instalaciones 240 m?

Parqueo 75 plazas 2600 m?

Total 5575 m?

La organizacion espacial del proyecto se configura a partir de los dos grandes nucelos de circulacion con respecto a quienes se

disponen los distintos espacios ,de comercio .restaurantes ,cafeterias ,bares,ademas de las circulaciones secundarias estos ademas
estan cercanos a los nucelos de circulacion vertical para una mayor facilidad a la hora de movilixarse dentro del proyecto.

Mapa 14. Circulacion de Mercado el Ermitafio.

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tupac Amaru-Juliaca”
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Mapa 15. Programacion de Mercado el Ermitafio.
Fuente: Elaboracién propia. Fuente: Elaboracién propia.
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Configuracion radial

Seccion Activa

A la hora de establecer una geometria basica curva para el desarrollo del proyecto no
se puede establecer un orden ortogonal o rectilineo de los ejes,por lo que se busca
una respuestaintegral a la configuracion estructural del mismo mediante la
disposicion radial de las columnas.

Mapa 16. Modulacion de Mercado el Ermitafio. .
Fuente: Elaboracion propia.

@ Estructura Auxiliar
Hierro Galvanizado

- = e
= . o Ventaneria
R} \ Segunda Piel

S i
Amarre Estructura
I Acero
C Paneles de Madera

Primera Piel

Estructura cerramiento

Mapa 17. Materialidad de Mercado el Ermitafio.
Fuente: Elaboracion propia.
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MERCADO SKATERPAK ! . =

Arquitecto: Guillermo Malaga
Pais: Per( Lince

El programa define una zona patinable polivalen-
te y esta formado por diferentes niveles con areas
de multiples actividades con dicultades en niveles:
una de street para la parte superior, que funcio-
nara como puerta de entrada, una snake run que '
permite el patinaje de largo recorrido, por Ultimo
una zona final con tres pools y consiste en crear un
espacio publico con mercado que sea reutilizable
para la sociedad lince Magalena del mar.

\.

t
Figura 54. Mercado Skaterpak.
Fuente: Pinterest.

Leyenda

Espacio Publico
en Pendiente

Flujo Peatonal a
la plaza

~  —

Primer Nivel
Planta sotano Puestos de venta

Flgua 55. Mercado Skaterpak.
Fuente: Pinterest.

Skaterpark

Espacio Publico

E Leyenda <2 Veredas y plazas
Circulacion 860 m* ‘
Estacionamiento
3
Segundo Nivel Panta techo
Mapa 15, Cirauacion de Mercado Skaterpa Mapa 20. Programacion de Mercado Skaterpak.

Mapa 18. Llenos y vacios de Mercado Skaterpak. Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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MERCADO EL ERMITANO

Arquitecto: Luis Zarate
POLICARBONATO CELLILAR Pais: Per(

Lima “lainformal” esta formalizandose. Los vendedores ambulan-
OG> > tes se encuentran cada vez mas en un lugar para establecerse;
- el NAGER: mientras que otros empiezan con seguridad en un puesto de
‘ venta. Por otro lado, aparecen grupos o cooperativas de socios
para organizarlos. Asi es como comienza la historia de la forma-
cion de algunos mercados. Entonces como la labor del arquitec-
to, la observacion de estos mecanismos sociales y econdmicos

necesitan de espacios para el mejoramiento de su desempenio.
El “Mercado El Ermitano”, con cincuenta anos de actividad, es el
mercado mas antiguo, y actualmente es el mercado de abasto
mas importante del distrito de Independencia y Lima Norte. Aun-
que tiene una gran afluencia de clientes, los cambios en la estruc-
tura urbana de la zona con la aparicion de formatos comerciales
como los supermercados hicieron que su representatividad co-
mercial disminuya. Ademas, a pesar de que venden productos

Figura 57. Mercado el Ermitafio.
Fuente: Pinterest.

Cieflo razo de fibra
aislantes

*********** muy frescos y de gran calidad, tienen una infraestructura con
graves deficiencias. Esto evidencia la urgencia de plantear una
reestructuracion en la estrategia comercial y en consecuencia de
lainfraestructura del mercado.

Perfiles de acero

Mapa 21. Modulacion de Mercado Skaterpak.

Fuente: Elaboracien propia. Mapa 22. Materialidad de Mercado Skaterpak.

Fuente: Elaboracion propia.

Igura 58. IMercado el Ermitano Interior.
Fuente: Pinterest.
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) . - Mapa 25. Programacion de Mercado el Ermitafio. Mapa 26. Circulacion de Mercado el Ermitafio.
Mapa 24. Circulacion de Mercado el Ermitafio. Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracién propia.
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2.3. Aproximacion Territorial

Las centralidades urbanas necesitan de elemen-
tos fundamentales como las actividades comer-
ciales, estas poseen la gran capacidad de atraer
y albergar bienes y servicios, constituyéndose
un equipamiento fundamental para equilibrar
el tejido urbano tales que estas se adaptan in-
dudablemente y extraordinariamente a la inte-
gracion de las necesidades de mercado y habi-
tos de consumo.

Todo esto hace que las integraciones de las acti-
vidades sean esenciales y una pieza fundamen-
tal para la ordenacion urbanistica.

La situacion de ciudades determinadas en el
aspecto de espacios urbanos ha provocado la
caida de comercio o cese de la actividad comer-
cial en ciudades aledanas. De igual modo que el
surgimiento de nuevas infraestructuras o cons-
trucciones urbanas ha compuesto un significa-
tivo aporte para las instalaciones comerciales
posteriores. De este modo se podria concretar
que la actividad comercial es un claro ejemplo
de la dinamica urbana en el comercio como se
puede observar en el area de la ciudad de San
Roman-Juliaca, al mismo tiempo que es uno de
los primeros elementos de proceso que siguen
y se adaptan a to tipo de cambio.

Por este motivo debe ser tomado en cuenta que

es un servicio que se oferta en la ciudad de Ju-
liaca, sino mas bien un elemento de concurrido
social y del territorio que lo adecua a la pobla-
cion. De este modo, por primera vez se podria
afirmar que la actividad comercial es parte im

portante generadora de espacio urbano para
los pobladores, creadora de trabajo y progreso,
que no se encuentra subordinada ahora a los
nuevos ciclos y a las necesidades de la ciudad
de Juliaca son expansivas y centrifugas. Si bien
es cierto que la ampliacion comercial de las ciu-
dades ha tenido una motivacion urbana para asi
poder crecer como ciudad y region en el comer-
Cio 0 empresa,

La saturacion, y congestion de vehiculos de las
areas céntricas y en general, la inadecuada in-
fraestructura urbana de la ciudad para adaptar-
se en su totalidad al uso masivo de motorizado
incide en la posibilidad de ampliar la superficie
comercial por areas mas adecuadas para la po-
blacion en general.

En paises tercer mundista como lo es Peru, es
mucho mayor el énfasis de la informalidad co-
mercial ya que es una respuesta popular y es-
pontanea antes las condiciones econémicas
causadas relativamente por el sector estatal.

Las oportunidades de empleo, el dinamismo

economico y la oferta de servicios que se forman
en los polos economicos y mas aun en Juliaca

siendo una ciudad intermedia ya que la migra-
cion es constante desde los alrededores, zonas
rurales y ciudades intermedias de la region. Esto
hace que Juliaca y su principal actividad comer-
cial sea la mas predominante 3

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tupac Amaru-Juliaca”

* ot

Potencialidad
LEYENDA
CENTRALIDADES
o Tugurizacién poblacional mayor
q Tugurizacién poblacional  intermedia
%%  Mayor estrato poblacional baja
LEYENDA DE RUTA COMERCIAL
DEL EXTERIOR A JULIACA
MAYOR DENSIDAD
MENOR DENSIDAD
DE JULIACA AL EXTERIOR
MAYOR DENSIDAD
MENOR DENSIDAD
Mapa ;
Fuente:

(‘-/':_!'\‘l‘-

MADRE DE DIOS

o A

e :
k‘, lrﬁercy_@rlm(Raﬁﬁs e
a0 R BOLIVIA

(: 2
Cuenca Coata

o -~

P2 2=S AN ROMAN

s

LIMA-AREQUIPA emeanes ot
5 &
tv e 3 o
f Clupgeta llave |
L g =T Cuenca Tambo e %
l'! N ' I N
{
4 My -
" Ui i Ty B0
¢ 2
g -+ ,
; / S A, -
i gk

Samely Orihuela-Roger Luque

La actividad comercial desorganizada hace que Juliaca
«una ciudad ocupada por el negocio formale e infor-
mal, con viviendas donde hasta los dormitorios termi-
nan como depdsitos o tiendas de expendio en las zonas
comerciales». Donde existe una preocupante baja cifra
cultura de inscripcion en los registros publicos y son ca-
rentes los negocios que tramitan licencias municipales o
permisos del Ministerio.

Su localizacion estratégica le permite ser una ciudad
comercial en territorios con comercio exportacion e im-
portacion a nivel nacional, asi como tratar con paises
fronterizos. Ocasionando que la demandan los comer-
ciantes locales una gran parte del grupo social de conple
un rol muy importante para el desarrollo regional y del
Perd. La ciudad de San Roman-Juliaca por su alta mo-
vilizacion comercial han provocado que sea una de las
poblaciones con mayor indice de crecimiento de ciuda-
danos, la actividad comercial realizada dentro y alrede-
dores de los mercados, son un indicador del crecimiento
economico y social de la poblacion; en este caso la ciu-
dad de Juliaca, muestra un crecimiento poblacional que
ha llenado en su totalidad la capacidad de instalaciones
de los mercados centros comerciales.

En la actualidad en los mercados de la ciudad de San Ro-
man-Juliaca sigue siendo un problema el incremento de
la poblacion en genaral, originando desorden en los cen-
tros de comercio, no siendo suficientes para mantener a
mas comerciantes, dando la razon a las propuestas para
el equipamiento comercial, causando problemas de tipo
comercial, social y urbano.

“El rol comercial de la ciudad de Juliaca se expresa por
la oferta de los diversos tipos de equipamiento comer-
cial, donde los principales mercados se ubican en el area
centricas, atrayendo a una gran cantidad de ambulan-
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tes que ocupan veredas y las vias publicas,
generando desorden, congestion vehicular,
dificultad con caos para el desarrollo de ac-
tividades urbanas”. Este tipo de adecuacion
esta compuesto por los mercados de abas-
tos, centros comerciales y ferias. Los merca-
dos presentes construidos de la ciudad de
Juliaca en la actualidad han colapsado como
comerciantes y compradores tanto por su
deterioro y falta de espacio en la infraestruc-
tura como en sus puestos de venta, y demos-
trando el deterioro interior y exterior de los
mercados, asi como el desbordamiento y
desorden de los comerciantes que existe en
calles aledanas, por otro lado, la intervencion
del mercado tiene un grado de antigliedad
fue fundada el 18 de diciembre de 1965, por
lo que cumplio la utilidad de su vida, para
esto es necesario intervenir en una nueva
construccion.

Para este caso se considera una nueva pro-
puesta de mercado, considerando los ele-
mentos y nesecidades de la sociedad, cultu-
ral que son de vital importancia para sanear
errores que tiene el actual mercado Tupac
Amaru, ocasionando mal estar en la pobla-
cion como es el desorden, incomodidad,
contaminacion y en cambio. Los supermer-
cados extranjeros como Plaza Vea, Real Plaza
ofrecen todo lo contrario a comparacion de
nuestros mercados tradicionales de la ciudad
de San Roman-Juliaca, como: orden, como-

didad, limpieza, espacios adecuados, en sus
respectivas instalaciones pero dejando de
lado ciertas las consideraciones de la cultura,
visuliazando que estos supermercados estan
deshumanizando, perdiendo asi, el aspecto
mas fundamental de la cultura, tales como
las costumbres y tradiciones de las personas.

“Ya no es preciso lidiar con el vendedor ya
que los productos los lleva en la mano, no
puedo regatear porque cada producto tiene
ya su precio establecido en sus debidas eti-
quetas, no puedo pedir (yapita), ya que los
productos son vendidos por envasados y
sellados, no puedo conversar con los traba-
jadores, ya que ellos no tienen obligaciones,
Con nuestra propuesta pretendemos mante-
ner las formas de venta tradicional”.

Las zonas comerciales disefadas generan
oportunidades desde situaciones en las
cuales, todos los pobladores llegan a tener
oportunidades no solo tipos de infraestruc-
tura sino que también generando entrete-
nimiento pensado para todas las edades,
espacios pensados en regenerar nuevas
oportunidades no solo comerciales sino que
también recreacionales, desarrollando una
percepcion en el poblador , mediante los
patrones de como el podemos interpretar el

comportamiento de un poblador hacia los
tipos de mobiliarios de manera adecuada.
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Figura 59. Cultura y tradiciones.

Fuente: Pinterest.
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Flgura 60. Arquitectura de Juliaca.
Fuente: Pinterest.

F|gura 61. Sociedad.
Fuente: Pinterest.
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Figura 63. Concurrencia de personas en ferias diarias en los aledafios
al mercado Ttpac Amaru.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 62. Tugunzauon poblamonal en la ciudad de Juliaca sector
comercial Tipac Amaru.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 65. Calles convertidas en zonas comerciales y presencia de comercio
ambulatorio.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 64. Comercm informal en la ciudad de Juliaca.
Fuente: Elaboracion propia.
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2.4. Estudio del lugar

Estudiando la zona del barrio TUpac Amaru
tiene una diversidad de productos de toda in-
dole desde un objeto tan basico como un chi-
cle hasta el electrodoméstico de Ultima tecno-
logia con una cantidad de socios de mas de
5000, Con sus 15 mil metros cuadrados todo
esto organizado en 5 “ACOMITAS” iniciando en
los anos 80 cuando se trasladan a la explana-
da del mercado TUpac Amaru logrando recién
obtener la partida registral y convirtiéndose
en una asociacion en 1986 llegando a ubicar
en ese instante practicamente a la periferia de
la ciudad de juliaca desde sus inicios se pro-
yectaba a convertirse en uno de los centros
econdémicos mas importantes de toda la re-
gion puneia debido a la cantidad de visitan-
tes que recibia siendo en la actualidad dificil
de imaginar la transformacion econdémica que
produjo no solo en el barrio Tipac Amaru sino
que también en la ciudad de juliaca, teniendo
muchos problemas incluso con los duenos de
las propiedades debido a un pensamiento de
desorden e inseguridad y hoy en dia las mis-
mas personas potencializan la zona apoyando
al mercado como base fundamental del creci-
miento econdmico producido en barrio TUpac
Amaru y en la ciudad de juliaca En sus inicios
la actividad comercial se produce en la zona
que delimita con el Jr. Tapac Amaru ubicado
a lado oeste que en el dia de hoy esta parti-

cularmente ubicado en la calle que conecta
directamente con la plaza internacional san
José, la percepcion porque es una centralidad
debido a que si lo recorres tanto fuera como
por dentro del mercado presenta una particu-
laridad de una ciudad dentro de otra ciudad,
el barrio TGpac Amaru cuenta un de los pro-
blemas que se repite en la ciudad de juliaca
como es el sistema de red de alcantarillado ya
que debido a que el drenaje del barrio Tupac
Amaru desemboca en el rio torococha un rio
que en la actualidad es siendo pavimentado
sufre inundaciones en las periferias del mer-
cado ocasionando problematicas de formas
diferentes tanto para los vecinos de la zona,
comerciantes y también para la poblacion
flotante que recibe el mercado dia a dia hoy
en dia el si hablamos en el régimen de sue-
los podemos deducir y ver como a lo largo
de los afos el barrio Tipac Amaru tubo diver-
sas transformaciones convirtiéndose en una
zona urbanizada consolidada una de las vias
principales que conecta a toda la ciudad de
juliaca se encuentra ubicada a dos cuadras del
mercado como es la avenida circunvalacion
este uno de los anillos principales de la ciudad
de juliaca, en cuanto a la zonificacion del sec-
tor se presenta de manera que las viviendas
se han convertido en usos multiples tenien-
do el mercado una zonificacion de comercio
metropolitano (CM) y las viviendas que se
encuentra alrededor del mercado estan ca-
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Figura 66.
Fuente: Elaboracion propia.

Informalidad comercial en el espacio publico en el Jr. Tupac Amaru.
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PROBLEMATICAS

Figura 67. Inundacion de calles alrededores del mercado Tupac Amaru.
Fuente: Elaboracién propia.

Figura 68. Exporpiaciodn del espacio publico.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 69. Trafico congestion vehicular .

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado TGpac Amaru-Juliaca”

OOoun

Figura 70. Ocupacion de residuos solidos en el espacio comercial ambultario.
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talogados como comercio especializado (CE) y un
poco mas alejado del mercado donde también se
presenta comercio en las viviendas tiene una cla-
sificacion de comercio zonal (CZ), el suelo de las
viviendas que estan mas alejadas de la zona del
mercado comprenden a zona residencial media
(RDM) teniendo conflictos socio-territoriales han
logrado ejercer una presion en cuanto a la distri-
bucion espacial. el mercado Tupac Amaru es el de
mayor influencia econémica por factores como la
informalidad producida tanto en las calles como
en la viviendas aledanas al mercado, producida
por actividades de manera portatil como en carre-
tas y triciclos etc. haciendo una referencia en cuan-
to a la clasificacion de informalidad podemos clasi-
ficar en dos modalidades como: “comercio informal
itinerante o rotativo” cuya caracteristica es de des-
plazar sus mercaderias desde un lugar hacia otro,
ya sea una mercaderia nacional o de contrabando
mayormente en pequenas cantidades sin algu-
na organizacion, desplazandose generalmente de
manera independiente generando la invasion de
vias poco a poco generan una rutina de circulacion
y desarrollan un patron llegando a permanecer du-
rante horas apropiandose del espacio publico per-
judicando el libre transito peatonal y vehicular, por
otro lado tenemos al “comercio en via publica con
puesto fijo”, establecidos bajo un régimen de una
organizacion normalmente estas suelen apropiar-
se del espacio publico por mas tiempo y hasta en
muchos casos se sienten propietarios de las calles
teniendo una dinamica comercial de forma desor-

denada e inadecuada, La fluctuacion economica
producida atrae muchas otras problematicas en el
sector como el sistema del transporte inter-urbano,
denotando la clasificacion en tres tipos de trans-
portes que transitan dia a dia ocasionando una tu-
gurizarian vehicular en las calles aledaias como el
Jr. Benigno Ballon esquina con el Jr. Moguegua Jr.
Huancané esquina con benigno Ballén, Huancané
esquina con el Jr. Raul Porras asi como también en
la esquina de Raul Porras con el Jr. Moquegua los
cuatro puntos mas congestionados de la zona y los
mas trascendentales en cuanto a una articulacion
de la ciudad, el transporte que mas predomina en
la ciudad de juliaca es el de los vehiculos menores
no motorizados el mas conocido en la ciudad son
los triciclos para pasajeros, también tenemos vehi-
culos menores motorizados, como es de los moto
taxis puesto que en los Ultimos anos, su crecimien-
to ha ido de una manera descontrolada, también
se presenta el transporte motorizado combis y cus-
ter la mayoria de las empresas de transporte todas
ocasionando un problema de informalidad en el
mercado Tupac Amaru Ademas de las actividades
comerciales informales y transporte urbano, hay
una cualidad que se presenta en juliaca es el de las
entidades bancarias produciéndose en gran mag-
nitud no visto en ninguna otra parte de la ciudad
de juliaca, denotando muchq o la plusvalia de sue-
lo convirtiendo al barrio Tipac Amaru en un sector
economico en constante crecimiento en niveles
sin precedentes debido a el auge que el comercio
informalidad ha alcanzado.
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JIRON. MOQUEGUA

Una de las calles donde convergen diferentes actividades dentro de
una sola calle; educacion, comercio, agencias financieras, convirtien-
do en una zona tugurizada y cadtica los dias lunes a la falta de un
sistema de transporte inter-urbano se aprecia que la via no solo es
utilizada por los vehiculos que transitan dia a dia sino que también
son utilizados por los peatones y los comerciantes teniendo el pro-
blema de delimitar espacialmente el transito peatonal con lo vehicu-
lar y lo comercial , logrando desarrollar que dichas a ctividades pue-
dan desarrollarse en una misma zona sin problemas de tugurizacion
desde un ambito ordenado se puede realizar actividades dentro del
mismo espacio.

JIRON. BENIGNO BALLON

Como hemos ido mencionando las problematicas e irregularida-
des del espacio publico en la constante intercambio de uso entre
el poblador a pie con los vehiculos apreciando a cada momento
la pérdida de un porcentaje por la invasion de los comerciantes y
tomando convirtiendo a la calle como en sus puestos de venta la
recuperacion del espacio publico como base fundamental y la de-
limitacion de usos tanto area de transito peatonal como para area
de comercio delimitando al peaton con el vehiculo.

Figura 73. Jr. Moquegua.
Fuente: Elaboracién propia.

Figura 74. Jr. Benigno Ballon.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 75. Jr. Huancané.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 76. Jr. Radl Porras.
Fuente: Elaboracion propia.

JIRON. HUANCANE

La imagen de la ciudad se produce desde la perspectiva mas impro-
visada e inadecuada a la idea de sacar el mayor provecho econémico
a las viviendas sin importar que en mayoria de los casos se llega a
transgredir la armonia de las calles llenandola de letreros, que inva-
den las veredas achiguas que invaden el espacio publico de las ca-
lles como se puede apreciar en la imagen la estrecha relacion entre
el mercado y las edificaciones teniendo dos ambitos no relacionados
rompiendo el dimana mismo espacial, teniendo como propuesta en
ordenamiento espacil de la vias para desarrollar una recuperacion
del espacio publico.

JIRON. RAUL PORRAS BARRENECHEA

La pérdida del espacio publico se presenta de manera muy marcada
como podemos ver en la imagen desgraciadamente la sociedad esta
acostumbrada a la informalidad permitiendo esta situacion cadtica
como se puede apreciar desde la optica del peaton el comercio in-
formal permanente se ha apropiado de las calles quitandole el pro-
tagonismo del libre transito tanto peatonal como vehicular ponien-
do en riesgo a las personas que realizan algunas compras el medio
de las calles, es indispensable desarrollar un plan d ordenamiento y
delimitacion del espacio publico dando prioridad al peaton para asi
poder mitigar la informalidad del comercio itinerante.
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2.5. Estrategias Proyectuales

El proyecto de tesis consiste en lograr un
disefo con estrategias de revitalizacion ur-
bano-comercial, con el Unico fin de poten-
cializar las actividades socioeconomicas del
sector, como consecuencia, los planes de
revitalizacion urbana juntamente con el pro-
yecto arquitectonico comercial garantizara
la rehabilitacion y el desarrollo del barrio TU-
pac Amaru, el estudio y el diagnéstico de di-
sefio arquitectonico prospectivo podemos
ayudar a equilibrar y a distribuir los equipa-
mientos aportes y tratamientos urbanisticos.

PRIMERO. Se puede observar como el co-
mercio en el espacio publico ha ido crecien-
do y expandiéndose con el pasar del Tiempo
de un nucleo central a través de la informali-
dad por medio de infinidad de factores pero
los mas importantes que se pudo observar
en el diagnostico es de una ciudad interme-
dia con muchos problemas y que aun no
cuenta con la capacidad de solucionarlos ya
que recién experimenta las problematicas a
gran escala la falta de espacios comerciales
en el sector hace que el comercio itinerante
se prolifere de manera rapida ramificandose
a los principales puntos de la ciudad vy lle-
vando consigo todos los problemas gene-
rando que la poblacion sea dependiente del
comercio informal itinerante SEGUNDO. Lo-
gramos identificar los patrones que a lo lar-

go del tiempo se ha ido transformando oca-
sionando que ciertas tendencias propias del
sector relativamente prolifere muy rapido
basandose en diferentes recursos mostran-
do también tendencias comerciales fora-
neas conllevando a la saturacion espacial,
caos y desorden ocasionando la fragmenta-
cion de la estructura urbana y la divergencia
en la estructura social.

Logrando asi disminuir y formalizar el co-
mercio (comercio ambulatorio, comercio
centralizado, vivienda comercio). Aprove-
chando los resultados del presente diagnos-
tico al maximo, se intenta reducir al minimo
consecuencias que son negativas que oca-
sionarian una realizacién no adecuada en
la intervencion urbana, brindando espacios
no solo estéticos sino también funcionales
y que satisfaga plenamente las necesidades
con una planificacion y calidad de vida. Bus-
cando establecer lineamientos de diseno
encaminados en pro para lograr el objetivo
que esta propuesto, basandose en las di-
rectrices mencionadas en el analisis previo,
con la formulacion de estrategias para la
intervencion, que consisten en la consoli-
dacion comercial con usos para la comple-
mentacion y la configuracion de un nuevo
espacio publico en el barrio Tupac Amaru.
Planteando una serie de alternativas basa-
das en lograr una articulacion de las grandes
actividades econdémicas comerciales, apun-
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tando hacia un desarrollo de (a ciudad
de juliaca con parametros y principios
de sostenibilidad. Es por esto que, su re-
lacion con el contexto comercial busca
el arraigo a la estructura y tejido urbano
existente, conexion con los espacios que
se encuentran a la periferia del area co-
mercial, logando articular desde el punto
“A” que es el mercado internacional Tupac
Amaru con el punto B mercado San José
desarrollando una conexién ordenada
a la ciudad, basandose en una tipologia
sostenible y edificaciones significativas
del area Controlando y mitigando las
problematicas que se presentan en una
distorsion del espacio publico existente,
con las propuesta de intervencion del
proyecto. Para esto, se fomentan alterna-
tivas de transporte publico interurbano
con una adecuada infraestructura, Se
trata de potencializar y estructurar una
zona comercial como es el barrio TUpac
Amaru, con un Disefio y control del con-
fort interno del edificio mediante el ma-
nejo apropiado y uso de los materiales
que intervienen en una ciudad alto an-
dina como necesita la ciudad de juliaca
con coberturas y materiales para cubrir
las incidencias climaticas que se requiere
en la edificacion, manejando una alterna-
tiva de reutilizacion y aprovechamiento
de las lluvias y el sol que son en demasia
en juliaca, Para esto se propone la auto-
generacion energética mediante paneles
solares, que mitigue la energia utilizada

por el edificio y el espacio publico en el
barrio Tipac Amaru logrando un manejo
y control del consumo de agua en toda
la propuesta arquitectonica, buscando la
reutilizacion de aguas servidas y aguas de
lluvia para la mantencion de las areas ver-
des de los patios y el espacio publico que
se plantee en las propuestas realizadas
con un debido Manejo y reduccion de los
desechos del edificio logrando priorizar a
la luz diurna y la ventilacion natural de la
edificacion, evitando plantas muy profun-
das y alturas excesivas que perjudiquen
estos ambitos. La propuesta arquitectoni-
ca en el barrio Tupac Amaru, logrando la
transformacion de una ciudad, construida
con habitantes y actividades economicas,
contiene requerimientos con un amplio
proceso de participacion y discusion para
la construccion de consensos con un ima-
ginario colectivo donde estos confluyan
los diversos intereses de los habitantes
y usuarios del sector y de la comunidad
en general, logrando una vision compar-
tida por lo que las iniciativas en cuanto
a la participacion de la poblacion seran
fundamental para lograr un enfoque mul-
tidisciplinario, logrando integrar la activi-
dades tanto comerciales como culturales
para lo cual las lineas de accion , logrando
cambiar la actualidad potenciando, el co-
mercio como su principal prioridad.
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ESTRATEGIAS PROYECTUALES

) Vegetacion.

Figura 80. Estrategias Proyectuales de vegetacion.
Fuente: Elaboracién propia.
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Mapa 28. Terreno mercado Tupac Amaru.

Fuente: Elaboracion propia.
Economia Prop

Figura 79. Pilares de Ejecucion
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 81. Estrategias Proyectuales como generadores de espacios publicos.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 82. Estrategias Proyectuales como generadores Espaciales en zonas principales.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 83. Estrategias Proyectuales como generadores Espaciales en sub-zonas.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 84. Estrategias Proyectuales Como espacio de circulacion de forma vertical.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 85. Estrategias Proyectuales Como espacio de circulacion de forma vertical.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 87. Estrategias Proyectuales Como espacio de circulacion de forma vertical.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 86. Estrategias Proyectuales Como espacio de circulacion de forma vertical.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 88. Estrategias Proyectuales Tecnoldgicas en fachada.
Fuente: Elaboracion propia.
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CONTEXTO FiSICO

Ce

Mapa 29. Per(. Mapa 30. Departamento .de Puno. Mapa 31. Provincia de San Romdn. Mapa 32. Distrito de Juliaca.

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.

El barrio TUpac Amaru esta ubicado en el distrito de Juliaca, en la parte norte de la provincia de San Roman y al lado noroeste del lago Titicaca
y a 35 Km. De ésta. El area geografica del distrito de Juliaca ocupa la parte céntrica del departamento de Puno y la meseta del Collao. Debido
a la importancia geoeconémica que posee, 1926 Juliaca es integrada a la Provincia de San Roman como su capital.

LIMITES.- Los limites del distrito de Juliaca son:

- Por el Norte: con los distritos de Calapuja (prov. Lampa)y Caminaca (prov. Azangaro).- Por el Sur: con los distritos de Cabana y Caracoto.- Por
el Este: con los distritos de Pusi (prov. Huancané) y Saman (prov. Azangaro).- Por el Oeste: con los distritos de Lampa y Cabanillas (prov. Lampa)
COORDENADAS GEOGRAFICAS.- de acuerdo a INEI, Juliaca se encuentra entre las siguientes coordenadas geograficas:

15°; de latitud Sur; y- 70° ; de longitud Oeste
SUPERFICIE:

-533.5 km?
LIMITES DE LA ZONA DE ESTUDIO Por el Norte: con el mercado San José , Pedro Vilcapaza
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La ciudad de Juliaca segln el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica es la
decimotercera ciudad con mas poblacion del Peru y albergando en el ano 2017
una poblacion conformada por 276.110 habitantes.

Juliaca (en quechua: Hullaga) es la capital de la provincia de San Roman y del distri-
to homonimo, ubicada en la jurisdiccion de la region Puno, en el sudeste de Perd.
Contando con una poblacion conformada de 276 110 habitantes (2017) situada a
3824 m.s.n.m. en la meseta del Collao, al noroeste del Lago Titicaca. Es el mayor
centro economico dentro de la region Puno, y una de las mayores zonas comercia-
les del Per(. Se halla en las proximidades de la laguna de Chacas, del Lago Titicaca,
del rio Maravillas y las ruinas conocidas como las Chullpas de Sillustani.

Esta es la principal actividad econodmica de la ciudad, ocupando alrededor del
26.5% de la PEA (Poblacion economicamente activa); Juliaca en 2008 poseia
15,439 establecimientos comerciales, representando el 41% de los establecimien-
tos de la region Puno, esto debido a la densidad demografica(225 175 hab.). En
2007, la incidencia de la pobreza total (pobreza e indigencia) en la region Puno

era del 67.2%, mientras tanto en la provincia de San Roman (Juliaca) fue de 44.5%. |

Es recientemente donde a ciudad de Juliaca se convirtio en buen sitio para las in-
versiones de capital, esto se debio, a que principalmente la reduccion de la pobre-
za se ha venido suscitandose en estos Ultimos afos, la alta densidad poblacional,
y el mayor ingreso percapita que presentan sus ciudadanos. Un claro ejemplo de
esta situacion, es que desde 2010 opera en ésta ciudad el Real Plaza Juliaca, centro Fuente: Elaboracion propia.
comercial operado por el Grupo Interbank (Plaza Vea, Oeschle, Cineplanet, etc),
construido con una inversion aprocimando los 2 millones de dolares.

Figura 91. Aeropuerto internacional Inca Manco Capac.

a
Fuente: Elaborauon propia.

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado TGpac Amaru-Juliaca”

O000bn




Tesis - Arquitectura UPeU Samely Orihuela-Roger Luque Tesis - Arquitectura UPeU Samely Orihuela-Roger Luque

DELIMITACION DE LA ZONA DE ESTUDIO ZE

se analizara la zona alrededor al mercado Tupac Amaru como se
conecta con la los demas mercados de la ciudad con la plaza San
José , Pedro Vilcapaza, Terminal Terrestre, plaza de Armas ya que
en dichos lugares repercute una fuerte influencia actividad

comercial que estan alrededor del mercado

Se delimita a diferencia de suelos caracteristicas sociales con sus
peculiaridades de su comercio considerando que el limite
imaginario de los barrios genera unja ruptura en cuanto a la

continuidad de ejes comerciales

;|“..n &

LIMITES.- Los limites del mercado Ttipac Amaru son: (it = = ‘]|I =X

Por el Norte: con el mercado San Jose , Pedro vil capaza

Por el Sur: con el barrio de artesanos .

Por el Este: con el terminal terrestre

Por el Oeste: con la plaza de armas, centro comercial y el real

—S'HH' J' l,-’ =
— 3 =

plaza de la ciudad de juliaca

Mapa 33. Delimitacion de sector de trabajo.

Mapa 33. Delimitacion de sector de trabajo.
Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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zonificacion , aun permanece la continuidad de por lo contrario se aprecia que predomina el Por el lado sur de la zona de estudio no se percibe ninglin cambio de zonifica- LIMITES DE LA ZONA DE ESTUDIO Por el sur: con el barrio
comercio , debido al gran vinculo comercial entre dos polos econdmicos muy fuertes como cion, se percibe un gran porcentaje de entidades bancarias denotando la con- de artesanos de la ciudad de juliaca

es el mercado de san José con el mercado Tupac Amaru ocasionando que el comercio iti- tinuidad del comercio ambulante, el flujo de peatonal que se produce en el Jr.

nerante se apodere del espacio publico en muchos casos llegando a ocupar toda la calle, TlGpac Amaru es muy marcada hasta la avenida San Martin, teniendo como parti-

también se puede observar la carencia y la falta de espacios pUblicos debido a cantidad de cularidad que a partir de las 16:00 pm. Se convertirse en una alameda gastrono-

poblacion flotante siendo una de las zonas con un alto flujo vehicular como es el ovalo Vilca- mica apropiandose del espacio publico la falta de organizacion que se produce

paza que conectan la salida hacia el norte como es la ciudad de cusco y por el este la ciudad en lazona no solo se percibe alredor del mercado se ve reflejado en la calles que

de Huancané sirven como nexo entre dos centros econémicos muy marcados

Por el lado norte de la zona de estu-
dio no se percibe ningin cambio de

»
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Figura 94. Gran unidad escolar José Antonio Encinas.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 93. Mercado Vilcapaza. . Figura 95.sMercado_internacional San José, = ' Figura 97.- M‘m}i . Fu%nte"Elaboraciénppropia : g
Fuente: Elaboracion propia. - &% Fuente: Elaboracién propia. o Fuente: Elaboracion propia. a e ~ - ' ' - >
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Mapa 34. Zonificaion. N

Fuente: Elaboracion propia.
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COMPONENTES FUNCIONALES URBANOS
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Mapa 36. Componentes funcionales urbanos.
Fuente: Elaboracion propia.
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FLUJOS PEATONALES DE LA ZONA
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Mapa 37. Flujos peatonales de la zona.
Fuente: Elaboracion propia.
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Mapa 38. Congestionamiento vial en la zona de estudio.
Fuente: Elaboracion propia.
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VENTA DE AMBULANTES

Mapa 39. Venta de ambulantes.
Fuente: Elaboracién propia.
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COMERCIO INFORMAL

Mapa 42. Comercio informal
Fuente: Elaboracion propia.
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EXESO DE UIDO Y HUMO - VIAS SATURADAS

Mapa 41. Exceso de humo y ruido.

Mapa 40. Exceso de humo y ruido.
Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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EXESO DE POBLACION FLOTANTE DETERIORO DE EDIFICACIONES
Mapa 43. Exceso de polacion flotante. Mapa 44. Deterioro de edificaciones .

Fuente: Elaboracién propia. Fuente: Elaboracion propia.
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CONSIDERACIONES GENERALES
la accesibilidad

El terreno cuenta con una facilidad de acceso de cualquier tipo de
transporte (publicos o privados) también . Se ubica en una parte
estratégica siendo la el nucleo de la ciudad

Escala del terreno

El terreno cuenta con una extenso de 16,000 m2 el terreno permi-
te el desarrollo de la propuesta teniendo soluciones.

Jerarquizacion de la Ubicacion

Se procura un terreno ubicado dentro de un nodo importante de
la ciudad con problematicas que se producen en su periferia del
terreno. De esta manera se promovera y fortalecera la interaccion
de la sociedad, sirviendo como foco economico , social, cultural
mediante una difusion mas optima en el entorno urbano median-
te la consolidacion de micro-centralidades

Terreno Tupac Amaru

Ubicacion:
Jr. Benigno Ballon, Jr. Raul porras, Jr. Moquegua, Jr. Huancane .

Area:
16130 m2
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Figura 99. Jr. Benigno Ballon.
Fuente: Elaboracién propia.

Figura 100. Jr. Huancane.
Fuente: Elaboracién propia.

Figura 102. Av. circunvalacion.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 101. Jr. Raul Porras.
Fuente: Elaboracién propia.

P

Figura 103. Jr. Moquegua.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 104. Jr. Sucre.

Mapa 45. Calles de comercio informal. Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.

VISTAS Y ENTORNO

Actualmente en el terreno existen
5 infraestructuras: un taller meca-
nico, una cochera y un deposito,
también se tiene una cancha de-
portiva:

El taller mecanico tiene un area
de 258.87 m2 y un perimetro de
89.04 ml. - La cochera tiene un
area de 133.23 m2 y un perimetro
de 59.82 ml. - El deposito tiene un
area de 315.36 m2 y un perimetro
de 116.89 ml. - La cancha deportiva
tiene un area de 1760.08 m2 y un
perimetro de 175.06 ml.

Cuenta con un ingreso de 14.26 m,
ademas de una torre de control. El
resto del terreno se encuentra de-
sierto y en condiciones para reali-
zar cualquier obra.
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PRECIPITACIONES

TOPOGRAFIA L R S L ke ASOLEAMIENTO

¥ 1. Asolamiento Y Vientos:

La “maxima diaria media” (linea

roja continua) muestra la media de

la temperatura maxima en un dia

Fqua 106, Procpiadones por cada mes de Juliaca. Asf en el

Fuente: Meteoblue. propia. mismo modo, “minimo diaria me-

dia” (linea azul continua) muestra

la media de la temperatura mini-

ma.

Los dias calurosos y noches frias

(lineas azules y rojas discontinuas)

muestran la media del dia mas

caliente y noche mas fria de cada
‘ mes en estos ultimos 30 afos.

— Vepa 45, Jes— TR : : ‘ Figura T ferﬁber;tdfas. " s snnbeinin Para la plan1f1cac10n de !gs vacacio-

: : Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Meteoblue. propia. nes, usted tiene la opcion esperar

temperaturas medias, y prepararse

Mapa 45. Secciones de terreno topogrdfico. ' VIENTOS , e para dias mas calidos y mas frios.
Fuente: Elaboracion propia. = Las velocidades del viento no se

Por el corte “A” podemos observar que la inclinacion promedio en pendiente es de 0.9% i \‘ visualizan normalmepte, pero ob-
, 4.0% aproximadamente. Por el lado Oeste esta por 3831 msnm, y en lado Este con 3834 - sef\f/gn en la parte inferior de la
msnm. W grafica. .

En el corte “B” Iniciando por lado Norte con 3831msnm, y por el Sur con 3830msnm. (B : i \\‘ El c!1agrama de prec1p1ta}c1on para
En el corte “C” Iniciando por lado Norte con 3832msnm, y por el Sur con 3830msnm. i Juliaca nos muestra cuantos dias

- [ b et

3832

En el corte “D” Iniciando por lado Norte con 3832msnm, y por el Sur con 3830msnm. SR Gome Siin Sitee  §somm al mes, se alcenzan las ca'ntidades
Enel corte s de precipitacion. En los climas tro-

ol 3% i Figura 108. Milimetros de precipitaciones. picales y los monzones, los valores
Fuente: Meteoblue. propia. pueden ser subestimados.

Figura 105. Vientos.
Fuente: Meteoblue. propia.
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Entrevista

Figura 109. Wilfredo Quispe.
Fuente: Elaboracion propia.

1. iCudles son los facteres ecenomicos esociados ol comerdio
informal en la dudad de Juliaca?
Respuesta:

surgen a travez de la informalidad que este surge como
alternativa de subsistencia ante el desempleo generada, 1a
exciusion social dernvada de probiemas de marginahdad
sccial (falta de ingresos, educacion y capacitacién) que
incigen a la nsercion del comercio informal los factores
economicos, soc:ales y culturales en la ciudad ce Juliaca vy
que estan estrechamente asociados can la actividad infor-
mal en dande el medelo economice adoptado es el comer-

cio de forma tinerante

o o
Figura 110. Cesilia"C‘Etérrié'((fomerciante).
Fuente: Elaboracion propia.
LComao calihicaria usted el espacio pablico comercial cde 1a
zona Tupac Amaru de Julaca? (problemas y cualidades)
Respuesta
Son muchas fas realidaces gue alectan al espacio pubhco
comercal tradicional  de fa zona Tupac Amaru ademas de
la tremenda desmesura especulativa.
Nuestra socedad parece atrapada en una burbuja que a lo
largo del btempo va creciendo de una manera descontrolada
hasta que en algun punto se salga de control haciendo de
Juhaca una ciudad cadlica en lodos los aspectos

Vsus Shacan (O Barnal Carércial

Que factores sociales que motivaron a los comercanies,
asociados al comercio informal en la cudad de la zona
comercial Tupac Amarng. ?

La procedencia del 80% de los comerciantes informales son
de la zona rural de las comunidades campesinas, centros
poblados de las provinc:as y distnitos de la region Puno. en
consecuencia, los faclores sociales que mfluyen predomi-
nantemente en &l comercio informal en la clucad de Julisca y
el seclor , ademas, |a insercion del comercio intormal es el
‘genero’ femenino en el B0%, al encontrarse desempleadas
con las posibiidades de generar Ingresos econdmicos. das,
arlefactos eléctncos. ropas. entre otros.

“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tupac Amaru-Juliaca”
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| |PERCEPCION DEL USUARID) ITINERANTE

>

PREGUNTAS OPCION | OPCION | OPCION | OPCION | TOTAL
N° 0 1 2 3
;Como califica el flujo peatonal en el
1 | espacio pablico en las calles aledafias al 12 9 6 23 50
sector?
;Como califica usted la organizacion
2 | espacial en la zona comercial “Tupac 8 14 24 4 50
Amaru™?
(Es posible llevar a cabo y participar en
3 | actividades y eventos en los espacios del 11 14 17 8 50
Mercado tupac Amaru?
¢Es adecuada la disposicion y el disefio de
4 | espacios para el desarrollo de actividadesen | 22 6 14 8 50
el espacio plblico?
5 |icreequees util el comercio intinerante en 19 8 15 8 50
la zona commercial tupac amaru?
6 (Es bueno el estado del espacio fisico en el 1 18 14 4 50
mercado tupac amaru y su mantenimiento?
7 ;Cual es el nivel de tugurizacion 17 16 8 9 50
ocacionada por el tréfico vehicular?
;Cua el su percepcion de saturacion del
8 | comercio intinerante en el espacio publico 12 8 12 18 50
del sector Tupac Amaru?
;Cual es su percepcion de la distribicion del
9 | comercio intinerante en el espacio publico 8 15 12 15 50
de la zona Tupac Amaru?
;cree usted que el espacio publico de la
10 | zona bien aprovecha por el comercio 15 23 4 8 50
intinerante?
1q |écree usted que el sistema de transporte 17 1 3 13 50
inter-urbano es adecuado en la zona?
;cree usted que el espacio public es
12 saludable? 13 12 9 16 50
;Cual es su percepcion del comercio en la
13 20na? 8 16 11 15 50
14 ;Se siente identificado con el espacio 4 8 30 8 50
publico del mercado tupac amaru?
;Considera que el espacio publico del
15 | Mercado Tupac Amaru esta acorde a la 9 6 8 27 50

poblacion juliaqueia?

Cuadro 1. Encuesta sobre el comercio itinerante.
Fuente: Elaboracion propia.

Espacio puliliice y ususmnio itinerante
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Cuadro 2. Resultados de la encuesta.
Fuente: Elaboracién propia.

Segun a la encuesta realizada la poblacion Considera
que el espacio publico del Mercado Tupac Amaru es
totalmente inadecuada teniendo como percepcion
comercial el caos, desorden y en la mayoria de los casos
inconformidad del mal uso del espacio Publio ya que la
cantidad de comerciantes ambulantes crece dia a dia
siendo uno de las mayores molestias expresadas por la
poblacion denotando la carente planificacion y trata-
miento del espacio publico genera una saturacion espa-
cial
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ENCUESTA DE LA PERCEPCION DE CALIDAD DEL ESPACIO PUBLICO.

Nombre (opcional) 0=no es posible
Género Masculino Margue con una X 1 =solamente en algunos lugares
0 momentos
Femenino ¢Es posible llevar a cabo y
participar en actividades y eventos 2 = muchos
No responde 3 en los espacios del Mercado tupac
Amaru? 3 = casi todos
Edad afios
- — - 0 = no adecuado
Tipo de actividad que Vive Marque con una X
realiza en el Mercado T ¢Esadecuada la disposition y el 1= poco adecuado
“ »
tupac amaru disefio de espacios para el
Vive/trabaja desarrollo de actividades en el 2 = medianamente adecuado
espacio publico?
Visitante 4 3 =muy adecuado
Frecuencia de lavisita | Una vez al dia o mas Marque con una X 0=nada
Algunas veces a la semana 1=poco
Algunas veces al mes ¢cree que es util el comercio 2 =medio
intinerante en la zona commercial
Ocasionalmente 5 tupac amaru? 3 =mucho
Otra 0= nada
Marque con una X la respuesta que mas se acerque a su percepcion ¢Es bueno el estado del espacio 1=algo
3= rada fisico en el mercado tupac amaru y
su mantenimiento? 2 =en lamayor parte
,Coémo califica el flujo peatonal en =
¢ califica ¢l fiujo p 2= poco 6 3=entodo el lugar
el espacio publico en las calles
fi ? 1=algo
aledafias al sector? 9 3= nada
1 0 =mucho -
2 = baja
0 =malo | . .
¢Cual es el nivel de tugurizacion 1=media
1 = regular ocacionada por el trafico
7 vehicular? 0=alta
¢Cémo califica usted la 2 = bueno
organizacion espacial en la zona ¢Cua el su percepcion de 3 =muy seguro
2 comercial “Tipac Amaru™? 3=N/A saturacion del comercio intinerante
en el espacio publico del sector 2 =seguro
., . . _ Tupac Amaru? —
Cuadro 3. Encuesta de la percepcion de calidad del espacio publico. 1= poco seguro
Fuente: Elaboracion propia. 8 0=inseguro
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Mapa 46. Mapeo de Conexién Urbana 2019.
Fuente: Elaboracion propia, Municipalidad de Juliaca.
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Mapa 47. Potencial Turistico 2019..
Fuente: Elaboracion propia, Municipalidad de Juliaca.
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Mapa 48. Aptitud social en una interculturalidad, 2019.
Fuente: Elaboracion propia, Municipalidad de Juliaca.
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Figura 111. Esquina del Jr. Radl Porras con Jr. Moquegua. \
Fuente: Elaboracion propia. 4 1
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COMPOSICION MODULAR

* En el segundo nivel se .
plantea una integracion
mayor  del volumen
desarrollando actividades
comerciales integrads de
manera que en rampas se
logrando mimetizar con
las actividades sociales

* Volumetria del primer
nivie logra unir la calle
Tdpac Amaru jerarquice
el eje del proyecto

\34‘-5—3“.. — ¥ \ - L
| \: \
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En la volumetria en geneal se
propone dos bloques diferentes
en uno expresando sobriedad en
los espacios publicos y por todo
lo contrario se deasarrolla al otro
extremo de manera mas asrcada
la volumetria
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AT

Plano 1. Planimetria

PLANIMETRIA

Fuente: Elaboracion propia.
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INGRESO Y SALIDAS PRIMER NIVEL

Plano 2. Ingresos y salidas de semisétano.

LEYENDA » .
Fuente: Elaboracion propia.
1 INGRESO PRINCIPAL . . .
Plano 3. Ingresos y salidas primer nivel.
2 — INGRESO SECUNDARIO Fuente: Elaboracion propia.
—

3 = = = P> |NGRESO ALTERANTIVO
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DISTRIBUCION ARQUITECTONICA SOTANO 8 _ Zona Publica DISTRIBUCION ARQUITECTONICA SEMI - SOTANO
‘ 2. ¢ 1 SH publico

2 Estacionamiento general
3 Vigilancia

4 Bpusion02
5  Lmpema

Zona de Servicio 7 "
& / » Otros (zona cultural

 Estacionamiento de servido 6 . y guarderia )
| Gmykem 7 Zona comercia \
Cuarto de maquinas 8 (Himeda) > - Techados teatrin 16
9 ~ Pescados 12 ~ : talleres 17
G 13 | retiore NEAposconestemporaes | °
Bodegas y almacenes 10 A Semitechados y al aire libr 10
R . Ves 14 R Alaire libre anfiteatro
Plano 4. Distribucion arquitectonica sotano. Vestidores y comedores Otros Plano 5. Distribucion arquitectonica semisétano. n
L SHemplead 1 15 , , guarderia 20
Fuente: Elaboracion propia. €mpleados Fuente: Elaboracion propia.
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DISTRIBUCION ARQUITECTONICA PRIMER NIVEL DISTRIBUCION ARQUITECTONICA SEGUNDO NIVEL

Zona semi-humeda < - .
Frutas S 2y 53 27 8 3
. % : >

Verduras
Legumbres
Jugueria
Abarrotes
Zona seca
| Zomtecndogia 29
o Aceoies 30
Zona seca o 2 - Juguetes 31
Electrodomesticos 27 - Plano 7. Distribucién arquitecténica Segundo nivel. Ropas (polleras) 32
4 Fuente: Elaboracion propia.
MOChllaS 28 Plano 6. Distribucién arquitecténica Primer nivel. ) | | Correas 33
Fuente: Elaboracion propia. Zapatos 34
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DISTRIBUCION ARQUITECTONICA TERCER NIVEL ~ DISTRIBUCION ARQUITECTONICA CUARTO NIVEL

. u =

o A T VAT Zona administrativa
Zona seca )
Plano 8. Distribucion arquitectdnica Tercer nivel. ropas 35 Plano 9. Distribucion arquitectonica Cuarto nivel. Administracion 37
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia. .
zapatos 36 Puestos decomida y comedor 38
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Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Plano 11. Corte B-B
Fuente: Elaboracién propia. Plano 13. Corte D-D
Fuente: Elaboracion propia.
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Plano 13. Elevacion frontal, Jr. Moguegua. e W e s,
Fuente: Elaboracion propia e ELEVACION FRONTAL MOQUEGUA L N
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Plano 15. Elevacion lateral, Jr. Benigno Ballon.
Fuente: Elaboracion propia.
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Plano 16. Elevacion lateral, Jr. Radl Porras.

Plano 14. Elevacion Posterior, Jr. Huancané. , . )
Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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Plano 18. Detalle De Jardinera Colgante.
REVESTIMENTO DE PARED Fuente: Elaboracion propia.
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Plano 19. Detalle muro verde.
-1 Fuente: Elaboracién propia.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Plano 22. Detale de parasoles.
Fuente: Elaboracion propia.

Plano 21. Corte de fachada de parasoles.
Fuente: Elaboracion propia.

Plano 23. textura.
Fuente: Elaboracion propia.
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Recogida
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Plano 25. Utilizacion de aguas grises. .
W Fuente: Elaboracion propia.

|“'—"‘ I '-.L‘l""ﬂ' M ' w

Bombas
industriales

Plano 26. bomba de estraccion de agua. .

Plano 24. isometria de jardineras colgante en el muro cortina . Fuente: Pinterest .

Fuente: Elaboracion propia.
“Revitalizacion del Espacio Publico en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tupac Amaru-Juliaca”

=0 L]

Tesis - Arquitectura UPeU

Samely Orihuela-Roger Luque

DESCRIPCION DE DETALLES ARQUITECTONI-

Ingreso secundario direccionado a la plaza san
José, desarrollando una mimetizacion espacial
entre la conceptualizacion de ambos mercados

Plaza cultural (el toporo) un ambiente para
poder realzar y potencializar el sector
cultural teniendo encuentra la cercania del
la institucion emblematica José Antonio

encinas

Como podemos observar como logramos pudiendo logran un gran remate espacial,
generar mimetizacién entre lo comercial con las aprO\{echando la CO”?Xié” entre ambos polos
activ idades sociales representados en economicos de mayor jerarquia

cada paza conceptualizando de manera que este ) ————]

disefiada en respuesta a una actividad definida
que logre revertir las problematicas dando
soluciones arquiteitectonicas y paisajistas

PLAZA DEL ALTIPAMPA

INGRESO SECUNDARIO
DIRECCIONADO A LA PLAZA
SAN JOSE

En respuesta a la tugurizarian
comercial una plaza donde
predomina la arborizacion

INGRESO PRINCPAL PARQUE
LA HERMANDAD

Teniendo como remate un espacio de
transicion entre la plaza de armas
teniendo como conexién a la calle

Plaza principal desarrollada en factor a
Moquegua siendo la calle comercial remate principal de la plaza frente a la iglesia
peatonalizada mas concurrida de adventista del séptimo dia Tupac Amaru
Juliaca aprovechando un espacio de con viabilidad

Plano 27. Descripcion de espacios arquitectonicos.
Fuente: Elaboracion propia.
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INGRESO PLAZA DE
TOQORO

Desarrollando un

proyecto que enfatiza

. en desarrollar espacios

¢ | publicos de con

""" +" | viabilidad el cual se

puede apreciar en todo
el proyecto

PARQUE KULLAKA

-

Un sector desarrollado en
factor que las vias de transito
mas concurridas en sector

Mercado Tupac Amaru-Juliaca”
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DESCRIPCION DE DETALLES ARQUITECTONI-
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Plano 28. Descripcion de detalles arquitectonicos. Render 1. ingreso principal, Jr. Moquegua.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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2.6. Descripcion del proyec-

1] | e

Render 2. Plaza Principal (Xullaca). Render 3. Ingr§§o prinpipal parque la hermandad.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Render 5. Ingreso N° 3
Fuente: Elaboracion propia.

Render 4. Ingreso N° 2.
Fuente: Elaboracion propia.
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i
1)1

Render 6. Esquina Jr. moquea con Jr. Rall Porras. Render 7. Ingreso al semisétano.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Render 8. Ingreso al Primer Nivel.

Fuente: Elaboracion propia.
Fuente: Elaboracion propia.
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Render 11. Benigno Ballon. Ingreso al semisétano - parque xullaka.

Render 10. Parque kullaka. Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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Render 12. Estacionamiento de taxis - Jr. Huancané.

, . . Render 13. Volumetria del proyecto mercado Tlpac Amaru..
Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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Render 15. Espacio de sociabilizacion del ingreso del proyecto Jr. Moguegua.

Render 14. Espacio de sociabilizacion del ingreso del proyecto Jr. Huancané. Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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Render 16. Zona de frutas y verduras. Render 17. Zona de Guarderia.

Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Pollos Pollos

ﬂ

Render 18. Zona de Carnes y Pollos semisotano. Render 19. Espejo de agua semisétano.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Render 20. Zona de camnes y pollos semisGtano..
Fuente: Elaboracion propia. Render 21. Ambiente de guarderia
Fuente: Elaboracién propia.
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Render 23. Area de exposiciones temporales — permanentes.

Render 22. Plaza central TGpac Amard. B ,
Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.
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Render 24. Area de exposiciones temporales . Render 25. Area de exposiciones permanentes.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Render 26. Area de exposiciones Render 27. SS-HH. |
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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Render 28. Zona de galerias de arte. Render 28. Zona de verduras y frutas.
Fuente: Elaboracion propia. Fuente: Elaboracion propia.
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30. Espacio Publico Primer Piso.

- Fuente: Elaboracion propia.Render
29. Zona Tecnoldgica .

Fuente: Elaboracion propia.Render
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31. Zona de Interaccion social. 32. Zona de ropas Yy zapatos.
Fuente: Elaboracion propia.Render Fuente: Elaboracion propia.Render
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Render 34. Zona de comensales.

33. Espacio doble altura ] )
Fuente: Elaboracion propia.

Fuente: Elaboracion propia.Render
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3.1. CONCLUSIONES

PRIMERO. Se puede observar como el comercio en el espacio publico ha ido creciendo y expandiéndose con el pasar del
Tiempo de un nudcleo central a través de la informalidad por medio de infinidad de factores pero los mas importantes que se
pudo observar en el diagnéstico es de una ciudad intermedia con muchos problemas y que ain no cuenta con la capacidad
' de solucionarlos ya que recién experimenta las problematicas a gran escala la falta de espacios comerciales en el sector

; hace que el comercio itinerante se prolifere de manera rapida ramificAndose a los principales puntos de la ciudad y llevando
6 * consigo todos los problemas generando que la poblacion sea dependiente del comercio informal itinerante

¢
N
St . | -
emmm e 5, GENERAL EIl indice de crecimiento econdmico producido en el barrio Tipac Amaru genera multiples transformaciones en el
1 espacio publico ocasionando la saturacion de espacios publicos adoptando actividades comerciales informales en muchos
= = : l ' de los casos comercio itinerante haciendo notar la carencia de infraestructura de espacios comerciales adecuados ya que
= = la informalidad en el barrio ocasiona un nodo comercial caotico y descontrolado entendiéndose hasta la plaza de armas de
- S la ciudad de Juliaca

SEGUNDO. Logramos identificar los patrones que a lo largo del tiempo se ha ido transformando ocasionando que ciertas
tendencias propias del sector relativamente prolifere muy rapido basandose en diferentes recursos mostrando también
tendencias comerciales foraneas conllevando a la saturacién espacial, caos y desorden ocasionando la fragmentacion de la
estructura urbana y la divergencia en la estructura social

TERCERO

Basados en los resultados de las encuestas realizadas a la poblacién se puede llegar a la conclusion de una insatisfaccion
notable en cuanto al espacio publico debido a la inadecuada planificacion y orden ya que segun la poblaciéon no encuentra
confortabilidad espacial estando dentro como fuera del mercado Tupac Amaru, considerando que el mercado no esta

acorde a la poblaciéon de Juliaca
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