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Resumen 

El branding ha adquirido una significativa importancia en mercadotecnia, especialmente 

ante las transformaciones sustanciales en el mercado y el comercio, el objetivo fue 

determinar la relación entre la variable Branding y el posicionamiento de marca. Este 

estudio se enmarca como una investigación aplicada con enfoque cuantitativo y diseño 

correlacional, utilizando una muestra de 500 clientes. Los resultados obtenidos indican 

una relación significativa entre el branding y el posicionamiento de marca, respaldada por 

una correlación notablemente alta de ,940** y un p-valor de ,000, lo que sugiere una 

correlación positiva muy fuerte. Al analizar los indicadores, se observa que la correlación 

es positiva y alta. En consecuencia, si existe una relación sustancial entre las variables y 

sus dimensiones. Se destaca que, a pesar de que el branding constituye un proceso 

esencial en la creación y gestión de la marca, el posicionamiento efectivo solo se 

materializará si el resultado de dicho proceso es exitoso. 
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Abstract 

Branding has acquired significant importance in marketing, especially in the face of 

substantial transformations in the market and commerce, the objective was to determine 

the relationship between the Branding variable and brand positioning. This study is 

framed as an applied research with a quantitative approach and correlational design, using 

a sample of 500 clients. The results obtained indicate a significant relationship between 

branding and brand positioning, supported by a remarkably high correlation of .940** 

and a p-value of .000, suggesting a very strong positive correlation. When analyzing the 

indicators, it is observed that the correlation is positive and high. Consequently, there is 

a substantial relationship between the variables and their dimensions. It is highlighted 

that, although branding constitutes an essential process in the creation and management 

of the brand, effective positioning will only materialize if the result of said process is 

successful. 
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