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Resumen 
 

Los vendedores ambulantes contribuyen de manera significativa a la economía informal de las 
ciudades, especialmente en países en desarrollo como Perú, donde el empleo informal alcanza el 71,2 
%. Este fenómeno se observa en la dinámica comercial de la Amazonía peruana, donde las redes de 
comercio informal conectan ciudades y zonas rurales a través del transporte fluvial. Por esta razón, el 
objetivo de este estudio es comprender la dinámica sociocultural y espacial del comercio ambulante en 
el mercado El Vado de Yurimaguas, Perú. A diferencia de los estudios tradicionales que se limitan a 
una sola escala de análisis, se propone un análisis interescalar, integrando las escalas territorial, urbana 
y arquitectónica. Desde un enfoque cualitativo, se realizaron entrevistas semiestructuradas, junto con 
observación participante y análisis documental. Se identificaron los flujos comerciales, los perfiles de 
los vendedores, los tipos de mercancías y los patrones de ocupación entre las zonas urbanas y rurales. 
Los resultados ponen de relieve las redes sociales y comerciales a nivel regional, así como los patrones 
de aglomeración, que transforman temporalmente las calles en escenarios de interacción económica y 
cultural. Los vendedores ambulantes, con sus módulos de venta, se adaptan a las características del 
lugar y a las políticas municipales. En conclusión, la cohesión sociocultural y territorial generada por 
estas prácticas podría contribuir a la implementación de un plan para gestionar la venta ambulante y 
optimizar las relaciones espaciales en la ciudad. 
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