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Sección (Marcar) 

Dossier Monográfico    

Miscelánea    

Educación económica familiar y la actitud hacia el dinero 

como predictores de la intención de emprender en 

estudiantes de secundaria en Perú 

Family economic education and attitude towards money as predictors of 

entrepreneurial intention in high school students in Peru 
 

 

Resumen 

El emprendimiento es un elemento clave en el crecimiento económico, y desde temprana edad se presenta 
como una herramienta fundamental para el desarrollo personal, social y económico. El objetivo de este 
trabajo fue analizar la educación económica familiar y la actitud hacia el dinero como predictores de la 
intención de emprender en estudiantes de secundaria, mediante un estudio cuantitativo, no experimental, 
de corte transversal, apoyando en el modelo de ecuaciones estructurales. Los sujetos del estudio fueron 
452 estudiantes de secundaria de Asociaciones Educativas Adventistas en Perú. De los 3 modelos 
reportados el que mejores índices logró proporcionar fue el modelo 3. En este se observa que se encontró 
un CMIN/DF<5, un TLI cercano a 0.90 y un CFI por sobre 0.90, no obstante, también se encontró un 
RMSEA al límite del punto de corte (RMSEA=0.8), esto permitió comprobar que el modelo es adecuado 
para este tipo de población que valida el modelo de intención de emprender. En conclusión, la interrelación 
entre el emprendimiento temprano, la educación financiera familiar y el desarrollo de competencias 
administrativas es fundamental para la formación de individuos capaces de transformar ideas en proyectos 
exitosos y sostenibles. Estas dimensiones, abordadas de manera conjunta, no solo potencian las 
habilidades individuales, sino que también generan un impacto positivo en la economía y la sociedad en 
general. Por lo tanto, es imperativo que políticas educativas y familiares integren estas áreas para cultivar 
una nueva generación de emprendedores preparados para liderar el futuro. 
 

Abstract 

Entrepreneurship is a key element in economic growth, and from an early age it is presented as a 
fundamental tool for personal, social and economic development. The objective of this study was to analyze 
family economic education and attitude towards money as predictors of entrepreneurial intention in high 
school students, through a quantitative, non-experimental, cross-sectional study, based on structural 
equation modeling. The study subjects were 452 high school students from Adventist Educational 
Associations in Peru. Of the 3 models reported, the one that managed to provide the best indexes was 
model 3. In this model it is observed that a CMIN/DF<5, a TLI close to 0.90 and a CFI above 0.90 were 
found, however, an RMSEA at the limit of the cut-off point was also found (RMSEA=0.8), this allowed to 
prove that the model is adequate for this type of population that validates the model of intention to 
undertake. In conclusion, the interrelation between early entrepreneurship, family financial education and 
the development of administrative competencies is fundamental for the formation of individuals capable of 
transforming ideas into successful and sustainable projects. These dimensions, addressed together, not 
only enhance individual skills, but also generate a positive impact on the economy and society in general. 
Therefore, it is imperative that educational and family policies integrate these areas to cultivate a new 
generation of entrepreneurs prepared to lead the future. 
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El Emprendimiento (EM) es un impulsor del desarrollo económico y social a nivel global (Lescano 
et al., 2022; Neneh, 2019). Este fenómeno no solo impulsa la creación de empleo y la innovación, 
sino que también contribuye a la diversificación económica y a la resiliencia de las economías 
frente a crisis y cambios estructurales. La capacidad de emprender permite a individuos y 
comunidades transformar ideas en proyectos viables, generar valor y promover el progreso 
(Lescano et al., 2022; Neneh, 2019; Novillo, et al. 2017).  

El EM, es más que la creación de empresas; implica una actitud proactiva, una capacidad 
de asumir riesgos calculados y una habilidad para identificar y aprovechar oportunidades en el 
entorno. Diversos estudios han demostrado que los países con altos índices de actividad 
emprendedora tienden a tener economías más dinámicas y adaptativas, capaces de responder 
eficazmente a las demandas del mercado global (Álvarez & Urbano, 2011; Bernabé et al., 2019; 
Estrada-Cruz et al., 2024; Global Entrepreneurship Monitor, 2024). 
En esto concuerdan Veciana et al., (2005) y Zamora Boza (2017), al señalar que el EM es de 
interés de la comunidad científica por su contribución al desarrollo económico, generando 
empleos, mejorando la calidad de vida y promoviendo la innovación en varios países. De tal 
manera que el EM es un elemento crucial en la inclusión social y económica. Permite a individuos 
de diversas condiciones socioeconómicas acceder a oportunidades que de otro modo serían 
inaccesibles, fomentando así la equidad y el desarrollo sostenible. Las nuevas empresas suelen 
ser más ágiles y adaptativas, lo que les permite innovar y responder con mayor rapidez a los 
cambios tecnológicos y de mercado. 

En tal sentido, la educación financiera en el ámbito familiar y el fortalecimiento de 
habilidades y competencias para que los estudiantes de nivel medio emergan como 
componentes críticos. La educación financiera en la familia establece una base sólida de 
conocimientos y prácticas económicas que pueden influir significativamente en las decisiones 
financieras y emprendedoras futuras. Al respecto, Lusardi & Mitchell, (2011) señalan la 
importancia de la EF, en el hogar y otros entornos, toda vez que es fundamental en la 
preparación de la seguridad financiera sostenible. 

Al fomentar una cultura financiera desde el hogar, se preparan mejor a los jóvenes para 
enfrentar los desafíos económicos de manera responsable y estratégica. Es por ello que Soyeon 
Shim, Serido, Joyce y Montalto (2009) expresan que la educación financiera en el hogar tiene 
un efecto positivo en las decisiones financieras a lo largo de la vida. 

De igual forma, es esencial entender la importancia de saber administrar el dinero desde 
temprana edad. La administración financiera temprana otorga a los jóvenes las habilidades para 
tomar decisiones económicas informadas, evitar deudas innecesarias y gestionar sus recursos 
de forma eficiente. Estas competencias no solo son fundamentales para la vida diaria, sino que 
también son cruciales para cualquier aspiración emprendedora, ya que una gestión financiera 
sólida es la base de cualquier negocio exitoso. Para ello Aycinena, et al., (2019) resalta la 
importancia de la (EEF) y su potencial para mejorar las oportunidades familiares para dirigir sus 
finanzas de manera eficiente. 

Asimismo, el fortalecimiento de habilidades y competencias emprendedoras en 
estudiantes de nivel medio es esencial para desarrollar una mentalidad emprendedora desde 
una edad temprana. La incorporación de programas educativos que promuevan el pensamiento 
crítico, creatividad, la resolución de problemas y liderazgo en el currículo escolar puede equipar 
a los estudiantes con herramientas base para iniciar y administrar sus propios proyectos. Este 
enfoque no solo amplía sus perspectivas profesionales, sino que también contribuye al desarrollo 
de una economía fuerte y diversificada. 

Este artículo tiene como objetivo analizar la EEF y la Actitud hacia el Dinero (AD) como 
predictores de la Intención Emprendedora (IE) en estudiantes de secundaria en Perú, 
destacando su impacto en la economía, la sociedad y el desarrollo individual.  
 
Revisión de literatura 
El espíritu empresarial, la creación de nuevos negocios, es lo que sustenta la economía local, 
respalda el Producto Interno Bruto nacional y ayuda a que el mercado de valores siga creciendo 
(Carter, 2021). Actualmente se presta mucha atención a diversas instituciones y actores sociales 
involucrados en el proceso empresarial, así como a las propias universidades, lo que se refleja 
en los planes de fomento empresarial a todos los niveles (Espíritu & Sastre, 2007), por lo que ha 
surgido como una evolución de la iniciativa empresarial tradicional (Fichter & Tiemann, 2020; 
Urbaniec et al., 2022). Cabe mencionar que, para este caso en particular, es importante 
acercarse a los términos educación económica familiar, actitud hacia el dinero e Intención 
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Emprendedora (IE). 
1.1 Educación económica familiar 
 En la literatura se ha investigado mucho sobre la educación económica. A veces se 
confunde con educación financiera, pero la alfabetización económica es, de hecho, un concepto 
mucho más amplio (Salemi, 2005). A menudo, la cultura financiera se equipará con la cultura 
económica. La educación financiera trata del dinero: qué es y cómo invertir, ahorrar y gestionar 
el dinero ahorrar y gestionar el dinero (Salemi, 2005).  

Así mismo, la educación financiera familiar se define como el proceso de aprendizaje 
entre los miembros de la familia, donde adquieren los conocimientos, habilidades y valores 
relacionados con el manejo del dinero, el ahorro, el gasto responsable, la planificación financiera 
y la toma de decisiones financieras para promover la estabilidad financiera y el bienestar 
financiero familiar (Chowa & Despard, 2014). Se refiere al conjunto de prácticas, valores y 
conocimientos que los padres enseñan a sus hijos sobre cómo administrar el dinero, tomar 
decisiones financieras responsables y desarrollar hábitos de ahorro y planificación financiera 
desde una edad temprana para promover su desarrollo a largo plazo. desarrollo saludable. 
Estabilidad financiera y bienestar familiar (Kim, et al. 2014). Mientras que, la educación 
económica es la capacidad de aplicar los fundamentos económicos en situaciones de la vida 
cotidiana (Salemi, 2005). También se refiere al conocimiento financiero requerido para cualquier 
actividad humana. Es inseparable de los problemas económicos. El principal problema de la 
economía es el problema de la escasez, por lo que la sociedad tiene que encontrar un método 
para determinar qué bienes producir, cómo producirlos y para quién. Si la gente es económica 
racionalmente quieren tomar las decisiones correctas como consumidores, exportadores, 
inversores y ciudadanos (Febrian & Majid, 2022). 

Por lo tanto, de acuerdo con Narmaditya et al. (2023), comprender el comportamiento 
económico será beneficioso para que los estudiantes gestionen su economía y sus finanzas 
mientras viven separados de sus padres. En este contexto, para Danes & Haberman, (2007) la 
educación financiera en el hogar implica el conjunto de prácticas, valores y conocimientos que 
los padres o tutores enseñan a los niños y jóvenes en el hogar con el objetivo de desarrollar 
habilidades financieras, promover actitudes responsables hacia el dinero y ayudarlos a tomar 
decisiones adecuadas. decisiones financieras. 
1.2 Actitud hacia el dinero 
De acuerdo con Amagir et al. (2020), la AD se refieren a las creencias que las personas tienen 
sobre sí mismas en el contexto de las finanzas. Con respecto a las actitudes hacia el dinero, 
Barry (2016) identifica cinco factores: (1) poder/prestigio; (2) planificación financiera; (3) calidad 
por dinero; (4) importancia del dinero; y (5) adherencia al dinero. Tener la actitud de que, con el 
dinero, uno es capaz de influir e impresionar a los demás, es característico del factor 
poder/prestigio. Estas personas ven el dinero como un símbolo de éxito y poder (Barry, 2016). 
Las actitudes hacia la planificación financiera se relacionan con el hecho de que la gente cree 
que es importante hacer un presupuesto cuidadoso y gastar dinero, mientras que la asequibilidad 
significa que la gente cree que es importante comprar el mejor producto incluso si eso significa 
pagar más. La importancia de los factores monetarios está relacionada con la idea de que el 
dinero es importante y valioso, mientras que AD implica las actitudes de las personas hacia el 
precio o el costo de los bienes adquiridos (Barry, 2016). La actitud es importante porque influye 
en una persona para que se comporte de una determinada manera, sobre todo porque el 
comportamiento refleja quién es la persona y aún más, para este trabajo resulta interesante 
determinar cómo esa actitud se asocia a la intención de emprender. En este sentido Meredith 
(2005), afirma además que la actitud empresarial de los estudiantes puede verse influida por la 
educación empresarial, que los anima a ser productivos potenciando sus capacidades 
empresariales, así entonces, podemos inferir que la AD se relaciona con el contexto, pero 
también con la educación y en consecuencia con la intención de emprender. 
1.3 Intención emprendedora 
La educación empresarial es un motor esencial para una cultura empresarial más dinámica 
(Consejo Europeo, 2000). Para ello, Muñoz & Guzmán (2018) define a la IE como las 
características psicológicas, habilidades y comportamientos que permiten a los individuos 
reconocer oportunidades, asumir riesgos, innovar y perseguir metas en los negocios y otros 
contextos de la vida. De igual forma, Hisrich et al., (2017), lo expresa como la capacidad para 
enfrentar desafíos de manera proactiva, resolver problemas y buscar oportunidades, mostrar 
iniciativa, resistencia y perseverancia en el logro de sus objetivos comerciales.  
 Por su parte, Espíritu & Sastre (2007) definen el EM como un estado de alerta ante las 
oportunidades basado en diferencias cognitivas personales y explica que el valor de un 
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emprendedor radica en aprovechar las oportunidades de ganancias perdidas al asignar mal los 
recursos. Es también, un conjunto de actitudes y comportamientos que configuran un perfil 
personal específico centrado en la confianza, la creatividad, la innovación, la responsabilidad y 
la gestión de riesgos (Salinas Ramos & Osorio Bayter, 2012). 

De igual manera, el EM es considerado como el desarrollo de un proyecto que persigue 
objetivos económicos, políticos o sociales, con algunas características como la incertidumbre e 
innovación (Formichella, 2004). Mientras que, la IE es la iniciativa de una persona llamada 
emprendedor que toma una idea, ve una oportunidad de negocio y la convierte en un negocio a 
través de la innovación y el desarrollo (Cortés Ynzunza & Izar Landeta, 2020). Es también un 
estado psicológico en el que las personas toman la iniciativa de construir negocios o crear valor 
agregado para las instituciones, indicando sus tres dimensiones: actitudes personales, normas 
subjetivas y percepción de control del comportamiento (Osorio & Roldán, 2015).  

El EM es una característica estructural de la economía latinoamericana, impulsada en 
parte por la alta tasa de desempleo en la región y como una alternativa a ganar dinero a través 
del trabajo por cuenta propia (Zamora Boza, 2017). Desde una perspectiva económica, busca 
crear valor creando o expandiendo actividad económica e identificando y desarrollando nuevos 
productos, procesos o mercados (Rexhepi & Kadriu, 2018).  
 En esta línea, la IE se refiere a las tendencias mentales y conductuales que alientan a 
una persona a reconocer oportunidades, asumir riesgos calculados, perseguir objetivos 
incansablemente y demostrar creatividad, innovación y resiliencia frente a los desafíos (Amorós 
& Bosma, 2014). Además de que las personas tienden a elegir un estado de ánimo al iniciar un 
nuevo negocio o crear valor en una organización existente(Osorio & Londoño Roldán, 2015).   

Es importante resaltar que los factores IE son un paso que precede al proceso de 
establecimiento de un negocio y es ideal para comprender los impulsos y barreras 
empresariales, reflejando la preferencia por hacer negocios expresada como una actividad más 
o menos comercial en el objeto de investigación (Sharahiley, 2020). En este contexto, las teorías 
más utilizadas en línea con el EM es la Teoría de Comportamiento Planificado (TCP) de Ajzen 
(1991) y el modelo social del evento emprendedor (SEE) de Shapero & Sokol (1982). La TCP 
ejemplificada por el control conductual percibido y la actitud, puede explicar el aspecto 
psicológico (Acikgoz et al., 2023). También han utilizado la teoría del comportamiento planificado 
para identificar diferencias de nivel e interrelaciones entre las actitudes empresariales 
relacionadas con el género, el control conductual percibido y las intenciones empresariales 
(Vamvaka et al., 2020). Sin embargo, el primer modelo de IE fue desarrollado Shapero & Sokol 
(1982) denominado Entrepreneurial Event Model (EMM), según este modelo, la elección de un 
individuo de iniciar un nuevo negocio depende de tres conjuntos de factores: percepción de 
aspiraciones, percepción de viabilidad y propensión a aprovechar nuevas oportunidades 
(Chambi Condori, 2017). 

Así también, se encontraron antecedentes de investigaciones de EM que se ven 
influenciadas por la educación económica y la AD proveniente del entorno familiar como se 
presenta a continuación: 

En el estudio de Suratno et al., (2021) los resultados indicaron que tanto la EEF los 
grupos de pares están relacionados positivamente con la educación y la voluntad financiera del 
EM estudiantil.. Este resultado puede explicarse por el hecho de que la mayoría de los 
estudiantes provenían de familias de empresarios. Así también, el estudio de Narmaditya, (2013) 
muestra que la EEF influye significativa y positivamente en la conducta de consumo, en la 
alfabetización económica y al estilo de vida. 

También, el estudio de Denanyoh et al. (2015), mostró que las intenciones empresariales 
de los encuestados se vieron afectadas por el apoyo de sus familiares y amigos. De igual 
manera, Dian et al. (2016), estudiaron si la EEF influye en el estilo de vida del estudiante en sus 
resultados obtuvieron que el nivel de EEF se encuentra en la categoría regular con un total de 
60.78% de los estudiantes, significando que la mayoría de los estudiantes han recibido 
educación económica de su familia. Sin embargo, existe la baja tendencia de los estudiantes 
universitarios a iniciar el EM como una opción profesional, las instituciones de educación superior 
incluyen cada vez más temas específicos relacionados con este tema en sus programas de 
estudio (Espíritu & Sastre, 2007), de la misma forma hace falta mucho trabajo en el impulso al 
emprendimiento desde la educación básica hasta media superior. 

En este sentido, el modelo de evento empresarial reconoce que la familia juega un papel 
e influye en la IE de un niño (Farrukh et al., 2017), toda vez que las circunstancias familiares 
pueden afectar la carrera de una persona, incluida la oportunidad de sus hijos de ser 
emprendedores en el futuro (Owusu et al., 2018).  
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Las finanzas del hogar es un concepto propuesto por John Campbell, quien propuso que 
las finanzas del hogar preguntan cómo las familias usan los instrumentos financieros para lograr 
sus metas (Campbell, 2006). Para ello, Tufano (2009) especificó las funciones financieras que 
necesitan los hogares, que son mover fondos, gestionar riesgos, adelantar fondos del futuro al 
hoy y adelantar fondos desde hoy hasta una fecha posterior. Estas funciones pueden expresarse 
de manera concisa como pagar, asegurar, pedir prestado y ahorrar. 
 De cara al EM, el contexto familiar y la actitud hacia en dinero juegan un papel 
fundamental, por lo que Fazli Sabri & Farhana Zakaria (2015), afirman que una actitud positiva 
hacia el dinero ayuda a las personas a tener cuidado al gastar su dinero mediante la elaboración 
de presupuestos y la planificación de sus necesidades financieras futuras. 

Así mismo, desde varios aspectos de la educación familiar de los hijos, la comprensión 
económica tiene una fuerte influencia en el proceso de maduración de los niños hacia una vida 
independiente y próspera (Dian et al. 2016). Para ello, Rahmatullah et al. (2020), señala que las 
características de la EEF se pueden observar en varios aspectos, a saber, dar consejos verbales, 
participar en las compras, habituarse al ahorro, limitar el dinero de bolsillo y escala de prioridades 
para satisfacer las necesidades, por tanto, este trabajo propone las siguientes hipótesis, por 
tanto, este trabajo propone las siguientes hipótesis. 
Ho1 La educación económica familiar tiene influencia significativa sobre la actitud hacia el dinero 
en estudiantes de secundaria en Perú 
Ho2 La educación económica familiar tiene influencia significativa sobre la intención de 
emprender en estudiantes de secundaria en Perú 
Ho3 La actitud hacia el dinero tiene influencia significativa sobre la intención de emprender en 
estudiantes de secundaria en Perú. 
 
Figura 1.  
Modelo teórico 
 
      
                      H1 
 
   H3 
       
 
 
 
 
 
 
 

2. Materiales y método 
Este estudio se ha desarrollado bajo la perspectiva metodológica para una investigación de tipo 
básica, cuantitativa, de diseño transversal y de tipo explicativo. Es de tipo no experimental porque 
se encarga de fenómenos que ya se dieron, pues se recogieron los datos en un momento dado 
y no se manipularon las variables. “Los diseños de investigación transversal recolectan datos en 
un solo momento, en un tiempo único” (Liu, 2008 y Tucker, 2004) y su propósito es describir 
variables y analizar su incidencia e interrelación en un momento dado (Behar Rivero, 2008; 
Hernández Sampieri, et al. 2014). 

Por otro lado, es una investigación del tipo explicativo ya que se busca indagar las causas 
o factores determinantes de una de las variables de estudio; en cuanto a la procedencia y 
obtención de la información está investigación es de campo ya que se utilizó la técnica de la 
encuesta (Muñoz, 2015). 

De la misma manera para el análisis se utilizó la técnica de modelo de Ecuaciones 
Estructurales, que es una herramienta potente para estudiar relaciones causales en datos no 
experimentales (Medrano & Muñoz-Navarro, 2017). 

El presente estudio tiene como población estudiantes de secundaria de Asociaciones 
Adventistas en Perú, en este sentido  Cortés Cortés & León Iglesias (2004), señalan que la 
población es aquel conjunto de personas donde se va realizar estudio y las cuales brindaran el 
apoyo, es el conjunto en general. La muestra de este estudio se determinó utilizando un 
muestreo no probabilístico por conveniencia, que permite considerar como participantes de un 
estudio a personas con características que ayudan a conseguir el objetivo trazado  (González 
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Hernández, 2021), para ellos los sujetos de estudios fueron 452 estudiantes, considerando como 
criterios de inclusión: estudiantes de 4 y 5 de secundaria, hombres y mujeres, ubicados en Perú, 
matriculados en el primer semestre de 2024, excluyendo estudiantes que no pertenezcan a 
Asociaciones educativas adventistas. 

Los datos fueron recolectados físicamente durante los meses de febrero y marzo de 
2024, tomando como base los siguientes instrumentos:  Actitud hacia el dinero,  elaborado por  
Amagir et al. (2020) constituido por 23 ítems, educación económica familiar, diseñado por 
Suratno et al. (2021), con 28 ítems, y el instrumento de “intención emprendedora” por Costa et 
al. (2022), con 21 ítems. Es importante señalar que todos los indicadores de dichos instrumentos 
tienen una carga factorial superior a 0,7, que de acuerdo con Cohen, et al., (2013), un α de 
Cronbach es mínimamente fiable entre 0,60-0,69, fiable entre 0,70-0,79, y altamente fiable entre 
0,80-0,90, Para ello, se realizó una traducción del idioma inglés a español, con el apoyo de un 
traductor certificado y posteriormente una adaptación al contexto peruano. 
 

3. Resultados y discusión  
 
La tabla 1 muestra que del 100 % de los resultados el 50.2 % son varones y el 49.8 % son 
mujeres, la mayoría de los encuestados provienen de la región selva representado por el 50.7 
%. Se encuestaron a adolescentes y jóvenes con edades de 14 a 17 con promedio de 16 años 
y una desviación estándar de 0.645 años; los cuales están en 4to (51.3 %) y 5to (48.7 %) año 
de secundaria. Además, el 75.4 % de los estudiantes no tomaron cursos de educación financiera, 
solo el 32.5 % ha tomado cursos para iniciar un negocio, de los cuales solo el 45.4% menciona 
que si ha realizado algún negocio. 
Tabla 1 
Variables generales de la muestra 

Variables Categorías Frecuencias 
% del 
Total 

Genero 
Femenino 225 49.8 % 

Masculino 227 50.2 % 

Región 

Costa 165 36.5 % 

Selva 229 50.7 % 

Sierra 58 12.8 % 

Años de estudios 
4to 232 51.3 % 

5to 220 48.7 % 

¿Ha tomado cursos de educación 
financiera? 

No 341 75.4 % 

Si 111 24.6 % 

¿Ha tomado cursos para iniciar un 
negocio? 

No 305 67.5 % 

Si 147 32.5 % 

¿Ha realizado algún negocio? 
No 247 54.6 % 

Si 205 45.4 % 

 
La tabla 2 describe la media cuantificada de la AD, la EEFy la intención de emprender, de las 
cuales la AD tiene mayor promedio a comparación del resto de variables. Se observa que la 
intención de emprender es la escala que mayor fiabilidad tiene para medir el constructo; no 
obstante, la AD y la educación económica familiar está su viabilidad sobre 0.8 de alfa y 
McDonald. Asimismo, se pudo reportar la correlación entre las variables, en la que la AD y la 
educación económica familiar tienen relación (r=0.36), al igual que con la intención de emprender 
(r=0.27) y la relación de estas dos últimas de forma significativa (r=0.67). 
 
Tabla 2 
 Descriptivos, fiabilidad y correlación  

Variables M DE Min Max g1 g2 

Shapiro-
Wilk α ω p 1 2 3 

W 

1. Attitude 
towards money 

82 11 32 110 
-
0.78 

2.016 0.965 0.83 0.86 < .001 1   
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2. Family 
Economic 
Education 

59 10 22 80 
-
0.42 

0.0439 0.985 0.84 0.85 < .001 0.36 1  

3. Intention to 
undertake 

76 14 29 103 -0.4 -0.079 0.985 0.92 0.92 < .001 0.27 0.67 1 

Media (M), Desviación estándar (DE), Mínimo (Min), Máximo (Max), Asimetría (g1), Curtosis 
(g2), α de Cronbach; ω de McDonald 

 
La correlación de las variables permitió enfocarse en un análisis más sofisticado y se procedió a 
elaborar el modelo de medida por cada uno de los constructos y consigo el modelo de ruta 
estructural (Figura 1). La figura 1 muestran los modelos estructurales generados, donde el 
modelo 1 inicial con todos los indicadores, la AD evidencia cuatro indicadores definidos, la 
educación económica familiar se ve explicada por tres indicadores y la intención de emprender 
se ve reflejada claramente por cinco indicadores; se probó el modelo estructural 1 y se observó 
indicadores no significativos, es por ello, que se procedió a covariar las variables observables  
generando un modelo 2, el cual no satisface los índices de bondad de ajuste (ver tabla 4). Luego 
de tuvo que eliminar la variable observable FIE5 y se cambió la covarianza del error 10 y 11 al 8 
y 9, lo cual proporcionó un mejor resultado en el modelo 3. 
 
Figura 1 
Modelos para la intención emprendedora 
 
 

 
 

Precisar que, en todos los modelos generados, se observó que la AD tenía un efecto sobre la 
educación económica familiar pero está no era suficientemente significativa (ꞵ 1=0.466; p>0.33); 
asimismo se observó que la AD tenía una relación causal negativa sobre la intención de 
emprender pero es no significativo (ꞵ 1=-0.105; p>0.39; sin embargo, se logró observar que la 
educación económica familiar tiene una relación causal con la intención de emprender 
(ꞵ 1=0.956; p-<0.000) siendo está muy significativa.  
 
Tabla 3 
Modelos y relación causal 

Modelos Relación causal ꞵ 1 ꞵ 2 S.E. C.R. P 

Modelo 1 

Family Economic 
Education 

<--- 
Attitude towards 

money 
0.466 2.66 2.73 0.973 0.33 

Intention to <--- Attitude towards - - 1.63 - 0.39 
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undertake money 0.105 1.416 0.867 

Intention to 
undertake 

<--- 
Family Economic 

Education 
0.956 2.253 0.31 7.174 *** 

Modelo 2 

Family Economic 
Education 

<--- 
Attitude towards 

money 
0.467 2.985 3.29 0.907 0.36 

Intention to 
undertake 

<--- 
Attitude towards 

money 
-

0.091 
-1.38 1.77 

-
0.781 

0.44 

Intention to 
undertake 

<--- 
Family Economic 

Education 
0.95 2.243 0.31 7.333 *** 

Modelo 3 

Family Economic 
Education 

<--- 
Attitude towards 

money 
0.456 2.937 3.45 0.851 0.4 

Intention to 
undertake 

<--- 
Attitude towards 

money 
-

0.154 
-

2.282 
2.75 

-
0.829 

0.41 

Intention to 
undertake 

<--- 
Family Economic 

Education 
0.974 2.244 0.33 6.777 *** 

Nota. Estimados estandarizado (ꞵ 1), estimador no estandarizado (ꞵ 2), Error Estándar (S.E.), 
razón critica (C.R.), valor de probabilidad (P) 
 
De los 3 modelos reportados el que mejores índices logró proporcionar fue el modelo 3. En este 
se observa que se encontró un CMIN/DF<5, un TLI cercano a 0.90 y un CFI por sobre 0.90, no 
obstante, también se encontró un RMSEA al límite del punto de corte (RMSEA=0.8), esto 
permitió comprobar que el modelo es adecuado para este tipo de población que valida el modelo 
de intención de emprender. 
Tabla 4. 
Modelos e índices de bondad de ajuste  

Modelos Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3 

CMIN 

NPAR 39 42 38 

CMIN 351.42 235.13 151.97 

DF 51 48 39 

P 0 0 0 

CMIN/DF 6.89 4.90 3.90 

Baseline Comparisons 

NFI 0.80 0.87 0.90 

RFI 0.74 0.82 0.86 

IFI 0.83 0.89 0.93 

TLI 0.77 0.85 0.89 

CFI 0.82 0.89 0.92 

RMSEA 

RMSEA 0.11 0.09 0.08 

LO 90 0.10 0.08 0.07 

HI 90 0.13 0.11 0.09 

PCLOSE 0 0 0 

 
 
Discusión 
Los resultados de este estudio afirman que la EEF tiene influencia significativa sobre la AD, en 
línea con Aycinena, et al., (2019), quienes señalan que la EFF tiene un impacto significativo en 
los conocimientos financieros y en el comportamiento de ahorro.  

Por su parte, Dian Theodora et al., (2016), concluyen que la EEF afecta significativamente 
el estilo de vida de los estudiantes, de la misma forma Shahid & Ahsen, (2021) revelan que 
educar para el EM tiene un mayor efecto en la IE de los estudiantes con mayores necesidades 
de rendimiento académico que aquellos con menores necesidades. De igual forma, afirma que 
Aldrich & Cliff (2003), la experiencia empresarial de los miembros de la familia influye en las 
intenciones empresariales  

Así también en este estudio se comprueba que la EEF tiene influencia significativa sobre 
la intención de emprender, en este orden de ideas, en un estudio aplicado a estudiante 
universitarios por Zhang et al. (2014), evidenció que la educación emprendedora influye en la IE 
mediante el incremento de conocimientos y habilidades.   
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Del mismo modo, Ndofirepi, (2020) identificaron correlaciones positivas significativas 
entre las variables de educación empresarial y la necesidad de logro, el apetito por el riesgo, el 
locus de control intrínseco y las intenciones empresariales. Al mismo tiempo, Hanlon & Saunders 
(2007), señala que tener familiares o amigos que dirigen un negocio puede ayudar a las personas 
a percibir la actividad empresarial como atractiva y factible y puede ayudarles a sentir que 
pueden obtener apoyo emocional o técnico si es necesario. 

De igual forma, Denanyoh et al. (2015), señala que en un contexto de educación 
económica de familias campesinas, la educación económica se lleva a cabo mediante la 
comprensión y de manera ejemplar enseñando a los niños a administrar adecuadamente sus 
necesidades y finanzas, para que se conviertan en actores económicos sabios. Por lo que, 
Soyeon Shim, Serido, Joyce y Montalto, (2009) concluyen que la socialización financiera en la 
familia influye en el comportamiento financiero de los jóvenes. 

También a partir de los resultados se comprueba que, la AD tiene influencia significativa 
sobre la IE. Para ello, Joo & Grable, (2004) concluyen que la AD se refiere a cómo una persona 
administra sus finanzas, incluidos los hábitos de gasto, ahorro, inversiones y toma de decisiones 
financieras. Las AD pueden influir en el comportamiento financiero de una persona.  
En lo anterior, concuerdan Giraldo Pérez & Otero Gómez, (2019), quienes señalan que las AD 
se definen como percepciones, pensamientos o sentimientos sobre el dinero, su importancia, 
usos y virtudes. La AD puede impactar en múltiples aspectos del proceso emprendedor, desde 
la toma de decisiones financieras hasta la motivación y la ética empresarial. Es importante que 
los emprendedores reflexionen sobre sus creencias y valores en relación con el dinero y cómo 
estas influencias pueden afectar su éxito y satisfacción en el mundo empresarial (Shahid & 
Ahsen, 2021). 

Definitivamente la AD tiene crucial importancia en el EM, al respecto (Bird, 1988), expresa 
que no habrá actividades emprendedoras si no existe IE. Así mismo, Baron (2007), señala que 
una actitud positiva hacia el dinero puede motivar a los emprendedores a perseverar a pesar de 
los desafíos financieros. Ven los obstáculos como oportunidades para aprender en lugar de 
como barreras insuperables. Los emprendedores con una actitud más positiva hacia el dinero 
pueden estar dispuestos a asumir mayores riesgos financieros en busca de oportunidades de 
negocio. Ven la inversión como una oportunidad para crecer y expandirse en lugar de 
simplemente como un gasto (Shane, 2003). 

La AD puede influir en la definición de éxito financiero para un emprendedor. Algunos pueden 
ver el éxito como acumular grandes riquezas, mientras que otros pueden valorar más la 
estabilidad financiera o el impacto social de su empresa (Cassar, 2010), y a su vez  puede influir 
en la ética empresarial de un emprendedor, toda vez que quienes que valoran el dinero sobre 
todo pueden verse tentados a tomar decisiones éticamente cuestionables en busca de mayores 
ganancias, mientras que aquellos con una actitud más equilibrada pueden priorizar la integridad 
y la responsabilidad social en sus operaciones comerciales (Trevino & Nelson, 2016). 
 

4. Conclusiones 
El emprendimiento es fundamental en el crecimiento económico, y desde temprana edad se 
presenta como instrumento primordial para el desarrollo personal, social y económico. Fomentar 
una mentalidad emprendedora en los jóvenes no solo les proporciona las habilidades para crear 
y gestionar sus propios negocios, sino que también los prepara para enfrentar los retos del 
presente. La capacidad de innovar, asumir riesgos calculados y aprovechar oportunidades son 
competencias que, desarrolladas desde una edad temprana, pueden transformar a los jóvenes 
en agentes de cambio y motores de desarrollo sostenible. 

La EEF desempeña un papel fundamental para impulsar el emprendimiento. Las familias 
que inculcan prácticas de administración financiera saludable en sus hijos crean las bases sobre 
la cual los jóvenes pueden construir su futuro emprendedor. La comprensión temprana de 
conceptos como: ahorro, inversión, planificación financiera y la gestión del riesgo están 
relacionadas con la actitud hacia el dinero, esto permitirá a los futuros emprendedores tomar 
decisiones informadas y estratégicas. Esto no solo mejora sus perspectivas económicas 
personales, sino que también contribuye al desarrollo de negocios más sólidos y resilientes. 

El EM es más que una simple estrategia de negocios, es una oportunidad para 
transformar a las personas en sujetos más creativos, proactivos e innovadores, lo que debería 
ser parte de la formación de los estudiantes, independientemente del nivel académico. Por lo 
que, mediante un enfoque multidisciplinario, se puede ofrecer una visión integral de la forma en 
que el emprendimiento, apoyado por la EEF y académica, puede convertirse en una herramienta 
que permita afrontar los desafíos contemporáneos y promover un crecimiento sostenible.  
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De tal manera que, el fortalecimiento de habilidades y competencias específicas en 
educación económica en el ámbito educativo es esencial. Por lo que es imperante desarrollar 
programas educativos que integran la educación económica y fomenten el desarrollo de 
competencias que preparen a los estudiantes para enfrentar la realidad mediante el 
emprendimiento. Estos programas deben enfocarse en el pensamiento crítico, creativo, 
resolución de problemas y liderazgo, ofreciendo herramientas prácticas que permitan gestionar 
eficientemente sus futuros emprendimientos. 

En conjunto, el emprendimiento desde temprana edad, apoyado por una EEF y el 
desarrollo de competencias administrativas, se erige como una estrategia integral para fomentar 
el desarrollo económico y social. Los jóvenes preparados en estos aspectos no solo están mejor 
equipados para iniciar y mantener negocios exitosos, sino que también contribuyen a la creación 
de economías más diversificadas y resilientes. Además, al promover una cultura de 
emprendimiento y administración responsable de los recursos sientan las bases para un 
crecimiento inclusivo y sostenido. 

Las empresas creadas por emprendedores pueden atraer inversionistas e impactar 
significativamente en la economía. Las empresas generan empleo y contribuyen al crecimiento 
económico. Además, el espíritu empresarial puede proporcionar beneficios más allá de las 
expectativas económicas, como el desarrollo empresarial sostenible. Así entonces, la educación 
económica y financiera se ha convertido en un factor importante para moldear un 
comportamiento económico y financiero responsable en los estudiantes para que puedan 
alcanzar una vida financiera saludable. 

En conclusión, la interrelación entre el emprendimiento temprano, la EEF y el desarrollo 
de capacidades administrativas es fundamental para que los estudiantes sean capaces de 
transformar ideas en proyectos exitosos y sostenibles. Estas dimensiones, abordadas de manera 
conjunta, no solo potencian las habilidades individuales, sino que también generan un impacto 
positivo para el desarrollo económico. Así entonces, es imperativo que políticas educativas y 
familiares integren estas áreas para cultivar una nueva generación de emprendedores 
preparados para liderar el futuro. 

Para futuras investigaciones se recomienda abordar estudiar la actitud emprendedora en 
estudiantes de nivel medio, nivel superior y estudios comparativos, así también analizar políticas 
públicas y educativas en torno a esta.  Así también, es importante señalar que no se tuvieron 
limitaciones en el estudio. 
 
Código de proyecto: No se incluye en versión anonimizada 
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