
Universidad Peruana Union

My Files

My Files

Tesis - Titulo Profesional...docx

 

Detalles del documento

Identificador de la entrega

trn:oid:::29566:522282761

Fecha de entrega

3 nov 2025, 11:49 a.m. GMT-5

Fecha de descarga

3 nov 2025, 11:54 a.m. GMT-5

Nombre del archivo

Tesis - Titulo Profesional...docx

Tamaño del archivo

232.4 KB

26 páginas

6536 palabras

41.569 caracteres

Página 1 de 31 - Portada Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

Página 1 de 31 - Portada Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761



14% Similitud general
El total combinado de todas las coincidencias, incluidas las fuentes superpuestas, para ca…

Filtrado desde el informe

Bibliografía

Coincidencias menores (menos de 9 palabras)

Fuentes principales

12% Fuentes de Internet

3% Publicaciones

8% Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Marcas de integridad
N.º de alertas de integridad para revisión

No se han detectado manipulaciones de texto sospechosas.
Los algoritmos de nuestro sistema analizan un documento en profundidad para 
buscar inconsistencias que permitirían distinguirlo de una entrega normal. Si 
advertimos algo extraño, lo marcamos como una alerta para que pueda revisarlo.

Una marca de alerta no es necesariamente un indicador de problemas. Sin embargo, 
recomendamos que preste atención y la revise.

Página 2 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

Página 2 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761



Fuentes principales

12% Fuentes de Internet

3% Publicaciones

8% Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Fuentes principales
Las fuentes con el mayor número de coincidencias dentro de la entrega. Las fuentes superpuestas no se mostrarán.

1 Internet

revistas.unjbg.edu.pe 1%

2 Internet

repositorio.upt.edu.pe 1%

3 Trabajos 
entregados

Universidad Nacional del Chimborazo on 2024-11-15 1%

4 Internet

www.redalyc.org <1%

5 Internet

e-spacio.uned.es <1%

6 Internet

repositorio.upeu.edu.pe <1%

7 Publicación

Abd Rahman, Azmawani, Hassan Barau Singhry, Mohd Hizam Hanafiah, and Moh… <1%

8 Internet

www.researchgate.net <1%

9 Trabajos 
entregados

Universidad Ort on 2022-03-21 <1%

10 Internet

docplayer.es <1%

11 Internet

gredos.usal.es <1%

Página 3 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

Página 3 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

https://revistas.unjbg.edu.pe/index.php/eyn/article/view/1455
https://repositorio.upt.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12969/3994/Nolasco-Mamani-Marco.pdf?isAllowed=y&sequence=1
http://www.redalyc.org/jatsRepo/647/64750138012/64750138012.pdf
http://e-spacio.uned.es/fez/eserv/tesisuned:ED-Pg-PsiSal-Alaguia/LAGUIA_GONZALEZ_ANA_Tesis.pdf
https://repositorio.upeu.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12840/6484/Jessica_Tesis_Maestro_2023.pdf?isAllowed=y&sequence=9
https://doi.org/10.1016/j.foodcont.2016.10.058
https://www.researchgate.net/publication/341756524_Psychological_impact_of_the_COVID-19_pandemic_Negative_and_positive_effects_in_Spanish_people_during_the_mandatory_national_quarantine
http://docplayer.es/2385121-Validacion-de-la-escala-de-resistencia-al-cambio-para-la-poblacion-portuguesa-resultados-preliminares.html
https://gredos.usal.es/bitstream/handle/10366/154759/2023%20LIBRO%20Persona%2c%20empresa%2c%20sociedad%20y%20ODS.pdf?isAllowed=y&sequence=1


12 Internet

hdl.handle.net <1%

13 Publicación

Miguel-Ángel Pertegal, Alfredo Oliva, Ángel Hernando. "Evaluating the school ass… <1%

14 Internet

repositorio.ucv.edu.pe <1%

15 Internet

revistas.uide.edu.ec <1%

16 Trabajos 
entregados

Universidad Andina del Cusco on 2024-11-18 <1%

17 Trabajos 
entregados

Universidad Cesar Vallejo on 2025-09-26 <1%

18 Publicación

Cláudia Patrícia da Costa Brás, Manuela Maria Conceição Ferreira, Maria do Céu A… <1%

19 Publicación

Hinojosa, Irma Laura Cantú. "Validación Del Modelo Para La conceptualización De… <1%

20 Trabajos 
entregados

Moodle ISFODOSU on 2025-10-18 <1%

21 Publicación

Varas, Maria de los angeles. "Proyecto De Tesis De Validacion De Escala Multidim… <1%

22 Trabajos 
entregados

Servizo de Xestión de Estudos de Posgrao on 2025-09-19 <1%

23 Trabajos 
entregados

Universidad Tecnologica del Peru on 2024-12-05 <1%

24 Internet

qspace.qu.edu.qa <1%

25 Internet

tecnocientifica.com.mx <1%

Página 4 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

Página 4 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

http://hdl.handle.net/10396/29782
https://doi.org/10.1080/11356405.2015.1006849
https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/147625/Rivera_RRR-SD.pdf?isAllowed=y&sequence=1
https://revistas.uide.edu.ec/index.php/innova/article/download/2201/2056/11694
https://doi.org/10.1590/0034-7167-2022-0483pt
http://gateway.proquest.com/openurl?res_dat=xri%3Apqm&rft_dat=xri%3Apqdiss%3A29448458&rft_val_fmt=info%3Aofi%2Ffmt%3Akev%3Amtx%3Adissertation&url_ver=Z39.88-2004
http://gateway.proquest.com/openurl?res_dat=xri%3Apqm&rft_dat=xri%3Apqdiss%3A28475334&rft_val_fmt=info%3Aofi%2Ffmt%3Akev%3Amtx%3Adissertation&url_ver=Z39.88-2004
https://qspace.qu.edu.qa/xmlui/bitstream/handle/10576/26378/Laila%20Fouroozesh_%20OGS%20Approved%20Thesis.pdf?isAllowed=y&sequence=1
https://tecnocientifica.com.mx/editorial_tecnocie/index.php/editorialutp/catalog/download/31/69/350?inline=1


26 Internet

www.coursehero.com <1%

27 Internet

www.grafiati.com <1%

28 Trabajos 
entregados

Instituto Politecnico Nacional on 2019-09-13 <1%

29 Trabajos 
entregados

Universidad de Cartagena on 2024-10-07 <1%

30 Internet

revistas.ulima.edu.pe <1%

31 Internet

revistaselectronicas.ujaen.es <1%

32 Trabajos 
entregados

unillanos on 2025-07-15 <1%

33 Internet

www.revistas.usp.br <1%

Página 5 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

Página 5 de 31 - Descripción general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:522282761

https://www.coursehero.com/file/47040968/Teor%C3%ADa-de-juegosdocx/
https://www.grafiati.com/en/literature-selections/collective-intelligence-systems-to-support-the-decisions/
https://revistas.ulima.edu.pe/index.php/pjm/article/download/7538/7629?inli=
https://revistaselectronicas.ujaen.es/index.php/RTC/article/download/9687/9983/71969
https://www.revistas.usp.br/smad/article/download/178209/182831/559770


 

Validación de la escala intención emprendedora en estudiantes universitarios 

Validation of the entrepreneurial intention scale in university students 

 
Iliana Saraí Ruíz Velásquez  
Universidad peruana unión– Filial Tarapoto  
ilianaruiz@upeu.edu.pe  
https://orcid.org/0000-0002-6372-5055        
 
 Kevin, Diaz Delgado.  
Universidad peruana unión – Filial Tarapoto  
kevindiaz@upeu.edu.pe  
htts://orcid.org/0000-0002-0648-6764            
 
  
Karen Liseth, Romero Terrones 
Universidad peruana unión – Filial Tarapoto  
kareromero@upeu.edu.pe     
https://orcid.org/0000-0001-7340-0679  
 
 

Resumen 
 

El espíritu emprendedor constituye, un componente clave en el desarrollo económico, pero no es 

posible generar rentabilidad sin su aplicación práctica. Este estudio tiene como objetivo diseñar y 

validar la escala y medición de la intención emprendedora en estudiantes universitarios. El método 

utilizado fue cuantitativo con enfoque empírico analítico, la validación del instrumento, con una 

muestra conformada por 514 jóvenes universitarios. Para el análisis de datos se aplicó el método 

de Durbin – Watson. Respecto al modelo propuesto se evaluó los efectos y análisis directos del 

constructo Intención emprendedora considerando las dimensiones: actitud, norma subjetiva, 

autoeficacia e intención emprendedoras. Asimismo, se sustentaron los indicadores 

correspondientes a la dicha variable en el entornó universitario. En primera instancia, se realizó la 

búsqueda bibliográfica, y la selección del instrumentó, se realizó la validación del instrumento por 

ocho profesionales, entre académicos y directivos, de los cuales cinco fueron expertos en la 

materia. En segundo aspecto, se aplicó la recolección de datos, en tercera aspecto, se llevó a cabo 

un análisis factorial exploratorio y confirmatorio, como resultado, se logró un índice KMO = 0,949 

y un valor P de 0,000. Las dimensiones, representan un 73,24% en el análisis confirmatorio. X2 = 
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-, p=0,000, RMS=0,038, GFI= 0,947, AGFI=0,926, CFI=0,977, TLI= 0,972 NFI=0,959 IFI=0,977 

Y RMSA= 0,048.  

Palabras clave: Emprendimiento, escala, intención, negocio, universitario 

Abstract 
 

Entrepreneurial spirit is a key component of economic development, but profitability is impossible 

without its practical application. This study aims to design and validate a scale and measurement 

of entrepreneurial intention in university students. A quantitative, empirical-analytical approach 

was used, and the instrument was validated with a sample of 514 university students. The Durbin-

Watson method was applied for data analysis. Regarding the proposed model, the direct effects and 

analysis of the entrepreneurial intention construct were evaluated, considering the dimensions of 

attitude, subjective norm, self-efficacy, and entrepreneurial intention. The corresponding indicators 

for this variable were also established within the university environment. Initially, a literature 

search was conducted, and the instrument was selected. It was then validated by eight professionals, 

including academics and administrators, five of whom were experts in the field. Secondly, data 

collection was carried out; thirdly, an exploratory and confirmatory factor analysis was performed. 

As a result, a KMO index of 0.949 and a p-value of 0.000 were achieved. The dimensions represent 

73.24% in the confirmatory analysis. X2 = -, p=0.000, RMS=0.038, GFI= 0.947, AGFI=0.926, 

CFI=0.977, TLI= 0.972, NFI=0.959, IFI=0.977, and RMSA= 0.048. 

Keywords: Entrepreneurship, intention, scale, university, Bussines. 
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INTRODUCCIÓN  
 

Actualmente, la sociedad atraviesa a múltiples retos que impulsa la necesidad iniciativa 

empresarial, donde las intenciones emprendedoras se consolidan como un factor determinante en 

el crecimiento económico del país (Ramos, 2022). El emprendimiento aún presenta un bajo nivel 

de desarrollo, situación evidenciada, hoy entre otros aspectos, por el elevado índice de desempleo. 

Promover la intención en los jóvenes fortalece la economía, permite aumentar los ingresos y 

ofrece a las personas una vida más próspera (Brird,1988). 

Durante los últimos años, habido un notable aumento por la pasión de comprender las intenciones 

emprendedoras en el ámbito universitario (Cecilia & Cuicas, 2020). Este fenómeno ha sido objeto 

de análisis en hoy múltiples investigaciones (Durán-Aponte&Arias-Goméz;2015) (Soria-Barreto 

et al, 2016), Desde diversos enfoques disciplinares como la psicología, la economía y la 

sociología. los modelos explicativos desarrollados destacan la influencia de los factores como la 

fe, Las habilidades personales, la presión social y la capacidad individual para llevar adelante 

proyectos innovadores. En esta línea (Valenzuela-Keller 2022) Sostiene que las dimensiones del 

emprendimiento están estrechamente vinculadas con la norma subjetiva, lo que sugiere que los 

jóvenes se ven influenciados por factores sociales en su decisión de emprender, como también lo 

indica (García, 2022) y (Yuvicsa, 2022).  

La formación universitaria en emprendimiento y innovación juega un papel fundamental en el 

desarrollo de la intención emprendedora. La educación emprendedora se ha transformado en un 

componente estratégico en el ámbito educativo, es esencial contar con jóvenes con una mentalidad 

innovadora, capaces de adaptarse al cambio, autogestionarse, autoevaluarse, descubrir su 

potencial y establecer las relaciones interpersonales efectivas. Esta formación integral busca 

potenciar las capacidades latentes de cada estudiante 

Es fundamental promover la intención emprendedora en jóvenes universitarios y promover el uso 

de la metodología pedagógicas adecuadas y el desarrollo de habilidades claves según (Alexander 

& Campuzano, 2022), estas acciones tienen un impacto positivo en la actitud emprendedora y la 

autoeficacia en el proceso de deducción y resolución de problemas.   

Las actitudes del emprendimiento están condicionadas por las creencias que los estudiantes 

23
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poseen respecto a los negocios, es decir, sí los perciben como una oportunidad o como un 

obstáculo (Inche et al., 2023). La variable del control conductual se define como la creencia de 

un individuo, que tiene la confianza en sí mismo para iniciar y emprender un negocio, lo cual 

impacta directamente a su tranquilidad y determinación para iniciar un negocio (Duran & Áreas, 

2016). 

En este sentido las normas subjetivas también reflejan expectativas sociales, como convertirse en 

abogado, médico o empresario, según el entorno familiar (Kozlinska, 2022). Las creencias 

normativas determinan la forma en que una persona o grupo específico apruebe o desapruebe una 

conducta determinada (Salameh et al., 2022). En caso del emprendimiento, estas creencias se 

manifiestan como una presión social que influye en la decisión de establecer o no un negocio. 

Diversos estudios han profundizado en los antecedentes de la intención emprendedora, Diversos 

estudios han profundizado en los antecedentes de la intención emprendedora (Demmler, 2022), 

(Andrés et al., 2022). Conceptualizando como un estado mental consciente que participa una 

conducta emprendedora. Esta relación fue evidenciada en un estudio longitudinal seminal 

conducido por (Adriana & Volfovicz, 2018) y también por (Hernández-lópez, 2018). Dichas 

investigaciones resaltan que fomentar el emprendimiento permite la creación de proyectos 

innovadores que generan mayores oportunidades laborales (Virginia Guadalupe et al., 2021). 

Revisión Literaria  

La intención emprendedora, se está estudiando frecuentemente estos últimos años según (Morales 

Rodríguez, 2022). Este fenómeno ha cobrado relevancia durante los últimos 70 años. Diversas 

investigaciones han analizado las intenciones emprendedoras en los jóvenes universitarios como 

predictores de comportamientos futuros (Tume, 2021). Asimismo, otros estudios han buscado 

evaluar los efectos de la educación empresarial en la formación de dichas intenciones (Staniewski 

& Awruk, 2016) (Valenzuela-Keller et al., 2022) evidenciando una necesidad significativa de 

Formación Profesional alineada con los objetivos académicos y del mercado laboral.  

Entre los principales marcos teóricos empleados para abordar la intención emprendedora basa en 

la teoría del comportamiento planificado, que se centra en las actitudes y creencias del 

comportamiento, las normas subjetivas y la percepción del conductual (Ajzen,1991; Moyano, 

1997; Caro & Vega, 2022). 

211
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También destaca el modelo empresarial (EEM), según por Shapero (1989), quien determinó que la 

intención emprendedora se plantea con la convivencia y las factibilidades percibidas.  

La teoría (TBP) considera como antecedentes principales la actitudes hacia el emprendimiento, la 

percepción de control conductual está influenciado por las normas subjetivas (Moyano, 1997). Por 

su parte, el EEM enfatiza que, aunque existen diferencias conceptuales, ambos modelos resultan 

factibles y útiles para el análisis de la intención emprendedora (Regalado et al., 2017). 

Se entiende, la intención emprendedora depende de nuestra percepción de las oportunidades y 

capacidad para emprender, en posibilidad de ejecutar esta acción de manera eficaz. Algunos autores 

han propuesto modelos integrales que explican esta relación, destacando que la norma subjetiva 

con relación a la teoría de TPB tiene un impacto directo con las variables de intención 

emprendedora (Cabrera & Rodríguez, 2018). 

Esta teoría refleja una evaluación continua de un comportamiento específico que permite predecir 

conductas futuras y generar cambios en las actitudes (Pizarro, 2022). A través de ella, se puede 

identificar la valoración favorable o desfavorable que un individuo tiene respecto a su 

comportamiento, lo cual se forma a partir de convenciones y opiniones sociales (Ajzen, 2011; 

Pizarro, 2022; Llanos, 2021). 

De igual forma se ha planteado que la variable de intención emprendedora determina que la actitud 

y las creencias personales es la posibilidad de iniciar un negocio (Diez, 2016). La actitud puede 

evidenciarse en las características internas del individuo al momento de iniciar un emprendimiento, 

generando una percepción de satisfacción asociada a la conducta que desarrolla (Melany & Yániz, 

2021).  

Las personas con actitudes más emprendedoras tienen a percibir mayor competencia para enfrentar 

desafíos en el mercado, así con mayor disposición para disimular los riesgos inherentes a la 

creación de nuevas organizaciones (Olmos, 2011). Así mismo suelen dedicar más tiempo y 

compromiso al desarrollo de sus iniciativas (Sanchez & Perez, 2019).  

En cuanto a la variable normal subjetiva, se entiende como la suma creencias y valores 

multiplicadas por la motivación para cumplir con dichas expectativas. La influencia social por los 

jóvenes para desarrollar conductas emprendedoras. Silvia et al. (2020), señalan que existen 

evidencia empírica salida en relación positivas con la norma subjetiva y la variable intención 
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emprendedora.  

Modelos y escalas.  

Según Brird (1988), una actitud emprendedora constituye un prototipo de actitud proyectada; las 

expresiones de intención emprendedora son un buen predictor de la actitud emprendedora y la 

disposición de asumir riesgos.  

Se han analizado diversos modelos como el objetivo de resaltar los factores que permiten formar 

una actitud emprendedora. Uno de ellos es el modelo de sucesos empresariales, hoy propuesto por 

Sokol & Shapero (1982), el cual describe una alternativa específica para iniciar un nuevo 

emprendimiento. Este modelo fundamenta tres componentes: la percepción del deseo, la viabilidad 

positiva y la predisposición a actuar a un rumbo nuevo. 

Sin embargo, la teoría del comportamiento planificado sostiene que las conductas son el resultado 

de un proceso de planificación racional, donde la intención es el principal predictor del 

comportamiento. La intención emprendedora ve condicionada por tres factores claves: la actitud 

hacia el comportamiento, la norma subjetiva y control conductual percibido (Roşu et al., 2022).  

En esa línea Robinson et al. (1991), desarrollaron una escala que mide la orientación emprendedora 

a través de cuatro subescalas: desempeño empresarial, innovación empresarial, control personal 

sobre los resultados empresariales y autoestima en los negocios. 

Asimismo, los modelos de negocios potenciales propuestos por Boubker et al. (2021) enfatizan 

qué, antes de emprender, es necesario reconocer el propio potencial, la deseabilidad del riesgo 

percibido y la posibilidad del riesgo percibido. Estos modelos permiten establecer un proceso hacia 

el emprendimiento, la intención emprendedora es uno de los factores claves y consistentes del 

comportamiento planificado. En este sentido, diversos estudios han confirmado la relevancia de 

los antecedentes personales y conceptuales de promover el espíritu de emprender. Existen Marcos 

teóricos que explican los antecedentes de la variable intención emprendedora, entre los cuáles 

estaca el comportamiento planificado (TPB) (Ajzen, 1991) y el modelo de eventos empresariales 

(EEM) (Shapero, 1982). Estos modelos incorporan aspectos fundamentales como la actitud hacia 

el emprendimiento, la norma subjetiva y el control conductual percibido (Azjen, 1991), así como 

la viabilidad percibida y la propensión a emprender (Sokol y Shapero, 1982). 

2
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A pesar de sus diferencias conceptuales, ambos modelos han sido considerados compatibles ya que 

explica la intención emprendedora surge de una percepción personal sobre la posibilidad de 

desarrollarse eficientemente como emprendedor (Liñán & Fayolle, 2025). Estas similitudes han 

sido consideradas como diversos autores quienes han propuesto modelos integrados (Torres & 

Vidal-Blasco, 2021). 

Por último, el componente de la norma subjetiva, como parte de la TPB, ha sido objeto de debate 

en la literatura debido a su escaso efecto directo en la intención emprendedora en ciertos contextos 

(Barba et al., 2022). 

MATERIALES Y MÉTODOS 
Participantes 

En este estudio participaron estudiantes universitarios peruanos, por otro lado, el 50.8% fueron del 

sexo femenino y el 49% del sexo masculino, entre las edades de 18 a 35 años.   

La subescala de emprendimiento propuesta por una de serie de ítems que evalúan la disposición 

hacia la iniciativa empresarial, se demostró una alta estabilidad con el coeficiente de alfa de 

Cronbach de 0.90. Este valor, superior al umbral recomendado de 0.7 Nunnally & Rica et al. 

(1978), indica que los ítems miden un constructo único y coherente fortaleciendo así la 

confiabilidad de la escala para evaluar la actitud emprendedora. 

 Instrumento   

 Para evaluar la intención emprendedora y explorar llos tres componentes claves de la teoría del 

comportamiento planificado, actitud, norma subjetiva y autoeficacia. Se utilizó el cuestionario de 

intención emprendedora (CIE) elaborado por Laguìa et al. (2017); el cuestionario aplica una escala 

de medición de respuesta tipo Likert de siete puntos. Seguidamente, se describen las escalas en el 

CIE: 

Actitud emprendedora  

 La medición de la actitud emprendedora se fundamenta en la comprensión de qué está se deriva 

no solo en la creencia, sino también en la evaluación subjetiva realizada sobre dichas creencias. Se 

utilizan dos grupos seis ítems: uno evalúa la probabilidad de que ciertos aspectos ocurran al ser 

3

5
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emprendedor (1 =totalmente imposible a 7=totalmente probable); el otro lado mide el deseo de 

esos mismos aspectos (de 1= Nada deseable a 7= Totalmente deseable) La evaluación total se 

calcula multiplicando la probabilidad por lo deseable de cada ítem y dividiendo el resultado entre 

siete, El puntaje más elevado indica una actitud más positiva al emprendimiento. La fiabilidad de 

la escala, medida mediante el Alfa de Cronbach, fue de 0.901, lo cual indica la alta consistencia 

interna (Moriano & Morales, 2004). 

Norma subjetiva  

Las medidas subjetivas, que refleja la influencia de las personas significativas como son los 

familiares, amistades, colegas, etc) en tomar la decisión de realizar su emprendimiento, hoy se 

evalúa mediante dos grupos de. El primero mide el grado de acuerdo con afirmaciones sobre dichas 

influencias (1 = “Nada de acuerdo” a 7 = Totalmente de acuerdo”) y el segundo evalúa la 

importancia que el participante asigne estas opiniones (1 = “Nada importante” a 7 “Muy 

importante”). La puntuación total se obtiene multiplicando las respuestas de los item del primer 

grupo por las del segundo, y dividiendo el resultado entre siete. Una puntuación global elevada 

indica una mayor influencia con las normas subjetivas. La fiabilidad está en subescala la cual fue 

de 0.796 coma según el coeficiente de Alfa de Cronbach. 

Autoeficacia emprendedora  

La autoeficacia emprendedora se evalúa con una escala compuesta por seis ítems, utilizando la 

escala de Likert de 7 puntos (1= Totalmente ineficaz a 7= Totalmente eficaz). Esta versión 

compacta de la escala original (Moriano et al. 2006); incluye a los factores que aborda el 

seguimiento básico que ayudara para la creación de una empresa y definición de ideas, elaboración 

del método de negocio y gestión de tramite administrativos. Con la fiabilidad de escala como a 

medida mediante el Alfa de Cronbach, fue alta 0.931; lo cual señala una excelente estabilidad 

interna. 

Intención emprendedora  

La intención emprendedora se mide con una escala de los cuatro ítems que evalúa la probabilidad 

en poder crear una empresa por ejemplo:(Tengo el deseó y toda la actitud puesta con el objetivo de 

crear una empresa en el fututo), utilizando la escala de Likert de (1 Nada a 7 Totalmente). La 

fiabilidad de esa escala fue también muy satisfactoria (Alfa de Cronbach =0.883. También, se 

3
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incluyó una pregunta adicional que es explorar la motivación que tienen para emprender, con el fin 

de diferenciar entre emprendimiento por necesidad o por oportunidad.   

Variables sociodemográficas y otras variables de control.  

La recopilación de datos sociodemográficos cómo sexo, edad y estado civil. Asimismo, se indagó 

sobre la experiencia laboral formal e informal la interacción con entidades de apoyo al 

emprendimiento de meses anteriores y la presencia de familiares como experiencia emprendedora. 

Procedimiento  

El estudio empleó un diseño instrumental, utilizando una encuesta tipo transversal para la 

recolección de datos de 514 estudiantes universitarios, seleccionados en un muestreo no 

probabilístico por conveniencia de la población aproximada a 1500 individuos. La encuesta fue 

aplicada de manera virtual y presencial se utilizó la plataforma de Google forms, e incluyó 

preguntas sociodemográficas junto con las escalas del cuestionario de intención emprendedora 

(CIE). La distribución del cuestionario se realizó a través del correo institucional de los jóvenes 

estudiantes.  

El muestreo se compuso por estudiante de diversas carreras profesionales como contabilidad 

marketing psicología e ingeniería ambiental, con el objetivo de presentar diferentes perfiles 

académicos, según Pérez (2018), el diseño transversal permite realizar un análisis robusto de las 

variables en estudio, al captar información en un único momento del tiempo.  

El enfoque instrumental se centró en la validación del instrumento de la medición, específicamente 

en evaluar la confiabilidad y validez del CIE para medir la intención emprendedora y sus 

dimensiones asociadas.    

Antes de aplicar el instrumento se obtuvo la autorización de uso por parte de la autora, la Dra. Ana 

Laguía González y su equipo, así como la aceptación del comité del centro de estudios de los 

participantes. Consecutivamente, los estudiantes fueron invitados a participar de manera 

voluntariamente, garantizando en todo momento la confiabilidad y anonimato de los datos 

recolectados.  
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Análisis de datos 

 Para analizar la estructura factorial del cuestionario de intención emprendedora (CIE), se ejecutó 

un análisis factorial confirmatorio con la finalidad de validar el modelo compuesto por 18 ítems. 

Este análisis fue llevado a cabo utilizando el software AMOS v.24, el cual permitió identificar la 

estructura subyacente del modelo de intención emprendedora.  

La adecuación de la muestra fue evaluada mediante la prueba Kaiser Mayer–Olkin, nos dio un 

valor de 0.949, indicando una excelente adecuación para realizar el análisis factorial (valor >0.80 

se consideran óptimos) Asimismo, la prueba esfericidad de Bartlett resulto significativa (Chi-

cuadrado aproximado de y un p-valor de 0,000 (p< 0,001), lo cual señalo que existe la correlación 

entre las variables cómo justificar el análisis factorial (Giraldo, 2022) 

 Para evaluar el ajuste de bondad, se manejó el estadístico chi-cuadrado de Satorra-Bentler (S-Bχ²). 

Valores no significativos (p>0.005) y una razón entre S-Bχ²). Y los grados de libertad menos a 2 

sugieren tomar el ajuste del modelo de datos. 

Dado que el estadístico chip- cuadrado es sensible el tamaño muestral, también se consideraron 

otros índices complementarios de ajuste entre ellos:  

RMSEA: Se obtuvo el valor de 0.949, indicando un ajuste razonable (valores entre 0.05 y 0.08 se 

consideran aceptables; valores > 0.10 indica un mal ajuste). 

 CFI: el valor obtenido fue cercano a 0.80, reflejando un ajuste aceptable. 

 NNFI: se obtuvo el valor de 0.816, lo cual también indica un ajuste adecuado del modelo. En 

conjunto, estos índices sugieren la modalidad propuesta que presenta el ajuste aceptable de los 

datos, respaldando validez Estructural del instrumento para evaluar la intención emprendedora en 

la población universitarios.  

RESULTADOS  
 

Características de la muestra  

EL tipo sociodemográficas en los estudiantes universitarios encuestados se presentan en la tabla 1. 

En cuanto a la distribución por género, se observa una proporción equilibrada, con un 49.2% de 
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hombres y un 50.8% mujeres, lo que indica una presentación equitativa entre ambos sexos. 

Respecto al grupo etario, el mayor porcentaje es de 18 – 20 años, representando un 50.8% del total 

de la muestra, lo que evidencia una predominancia de jóvenes en etapas iniciales de su formación 

universitaria 

 

 

Tabla 1  

Variable  Categoría                 Cantidad   Distribución 

Género  
Masculino                    253  49,2 % 

Femenino                    261  50,8 % 

Edad  

18 a 20                    293  57 % 

21 a 25                    204  39,7 % 

25 a 35                     17  3,3 % 

Estado civil  
Soltero                      504  98,1 % 

Casado                      10  1,9 % 

 Divorciado                        0  0 % 

 
Análisis factorial exploratorio  

Se siguió a el análisis factorial exploratorio (AFE) con la finalidad de identificar la estructura 

subyacente del modelo de intención emprendedora, conformada por 18 ítems. La prueba adecuada 

muestra el de Keiser, Meyer – Olkin, generaron un valor de .94 9. Superior al umbral mínimo de 

0.50, los resultados revelaron una alta adecuación para el análisis factorial.  por otro lado, la prueba 

de esfericidad de Bartlett Aprox. Señalo un porcentaje aproximado 6457. 60719087662, con un (p 

- < 0.001), lo cual sugiere que las correlaciones entre los ítems son estadística significativa, 

justificando la aplicación del análisis factorial (Giraldo, 2022). 

Con base en el objetivo de la investigación, se empleó el método de componentes principales con 

técnica de rotación de Varimax con un propósito de maximizar la varianza explicada por el factor 

(Liseth & Vélez Cusme Kerly Roxana, 2022). 

 En los resultados de los análisis factorial exploratorio, mostrados en la tabla 2, indica que la 

estructura factorial explica que el 73.23 % de la varianza total, valor que supera el umbral sugerido 

de 60.46%, lo cual evidencia una adecuada representación del constructor, Asimismo, los 

2
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coeficientes de Alfa de Crombach obtenidos para el factor fueron superiores a 0.796, lo que 

demuestra la firmeza interna aceptable en cada dimensión (Caro & Vega, 2022).  

Finalmente, el análisis permitió identificar una estructura compuesta por los 18 ítems del 

cuestionario se organizan las cuatro dimensiones que evalúa la intención emprendedora. la tabla 2 

muestra la composición de cada dimensión: el primer factor contiene seis, el segundo factor tres, 

el tercero seis ítems, y el cuarto factor está compuesto por tres ítems. 

Tabla 2 

 Resultados de análisis factorial exploratorio (N 514) 

FACTORES  

Artículo IE F1 F2 F3 F4 

Intención E-26 - 0,701 - - 

Intención E-27 - 0,764 - - 

Intención E-28 - 0,798 - - 

Intención E-29 - 0,748 - - 

Intención E-30 - 0,735 - - 

Intención E-31 - 0,714 - - 

Intención E-32 - - - 0,743 

Intención E-33 - - - 0,826 

Intención E-34 - - - 0,724 

Intención E-35 0,726 - - - 

Intención E-36 0,731 - - - 

Intención E-37 0,8 - - - 

Intención E-38 0,701 - - - 

Intención E-39 0,782 - - - 

Intención E-40 0,747 - - - 

Intención E-41 - - 0,711   

Intención E-42 - - 0,791   

Intención E-43 - - 0,813   

%Varianza  - - 2,299   

Alfa de Cronbach (°) 0,901 0,896 0,931 0,883 
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Nota: Ítem IE (Intención emprendedora) 
 

Análisis factorial confirmatorio  

En relación con el análisis factorial confirmatorio de la escala intención emprendedora, el valor 

estadístico de Chi-cuadrado FUE x2 = 6457.60, con 153 con grado de libertad, alcanzando un nivel 

de significancia de P=0.000 además, el cociente entre Chi – Cuadrado y los grados de libertad fue 

(x2/df) = 42,206, lo que, si bien puede considerarse elevado, ya que es estadístico tiende a ser 

sensible al tamaño de la muestra. 

De igual manera, los índices de bondad de ajuste arrojaron valores que pueden observarse con 

mayor detalle en la siguiente figura. 
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Figura 1.  

Modelo confirmatorio tridimensional de la escala IE 
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Los resultados del análisis factorial confirmatorio evidenciaron, con un ajuste adecuado del 

modelo, sustentado de los principales índices de bondad de ajuste. El Residual Cuadrático Medio 

(RMS) obtuvo un valor de 0.038, mientras que el índice de bondad de ajuste (GFI) fue 0.947 y su 

versión ajustada, el (AGFI), alcanzó un valor 0,926. Asimismo, el índice de Ajuste Comparativo 

(CFI) fue de 0.977, el índice de Tucker Lewis (TLI) registró 0,972, el índice de Ajuste Normado 

(NFI) obtuvo de 0.959, y el índice de Ajuste Incremental (IFI) fue de 0.977. Finalmente, la raíz 

cuadrada media residual (RMSEA) alcanzó un valor de 0,048  

Estos resultados se consideran adecuados, dado que todos los indicadores están dentro de los 

parámetros aceptados por la literatura especializada, lo que respalda la calidad del ajuste del 

modelo teórico propuesto.  

 
Tabla 3  

Índice de bondad de ajuste de la escala IE (N=514)  

Bondad índice de 

ajuste  
Valor  

Bondad índice de 

ajuste 
Valor  

RMS 0,038 TLI 0,972 

GFI 0,947 NFI 0,959 

AGFI 0,926 IFI 0,977 

CFI 0,977 RMSEA 0,048 

 

DISCUSIÓN 
 

El modelo propuesto en el estudio explica el 73.3% la varianza en la intención emprendedora 

representando un valor elevado en la comparación con investigación unas previas, cuya explicación 

de varianza concilian entre 40% y 67% (Lanero & Muñoz, 2001; Kolvereid & Isaksen, 2006; Irery 

Liñán, 2013); estos autores coinciden que en la motivación constituye un componente esencial que 

motivan a los jóvenes a emprender. En esa misma línea, estudios realizados en Colombia Varela 
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(2014), revelan que el 71.8% de los estudiantes encuestados manifiestan tener una familia cercana 

que ha sido empresario o poseen un negocio propio. 

De acuerdo con los resultados obtenidos, la escala de la intención emprendedora demuestra una 

buena validez y fiabilidad en la población de estudiantes universitarios; estos hallazgos obtenidos 

se comparan con los resultados de otros estudios relevantes Analysis (2018), llevo a cabo un estudio 

cuantitativo sobre los factores determinantes en la intención emprendedora Sampedro et al. (2013), 

a través de la aplicación del modelo de TAR evalúa el contexto universitario como entorno para el 

emprendimiento y Laguía et al. (2017), valido el modelo de intención emprendedora con la muestra 

de 519 estudiantes, reportando resultados altamente favorables.  

El impacto de las dimensiones que componen la intención se evidencia de forma directa y 

significativa. Eso resultado se alinean con las investigaciones, previas como late David et al., 

(2009); González (2016); Alex (2018); Galleguillos & Hurtado (2019), quienes resaltan la 

influencia del ejercicio y del entorno personal en la disposición emprendedora. 

Respecto a las normas subjetivas. se resalta la importancia del apoyo familiar como un factor 

determinante; la ética, como fuente de certeza e confianza en la toma de decisiones, se basa en el 

balance entre las creencias normativas y la motivación individual para cumplir las expectativas del 

entorno. Así, cuanto más positiva sea en las normas subjetivas, mayor será la disposición hacia el 

emprendimiento.  

Según Alberto et al. (2019), la intención emprendedora se vincula positiva y significativamente 

con la autoeficacia emprendedora y las normas subjetivas, ejerciendo además una capacidad 

predictiva favorable; concluye identificando que el grupo a la actitud emprendedora presentó una 

correlación elevada (r=0.12 y p > 0.43), lo que sugiere que, en esa muestra específica, la opinión 

del entorno no influencia de manera determinante en los jóvenes.  

En cambio, en la presente investigación, los resultados evidencian que la norma subjetiva influye 

considerablemente la intención emprendedora (0.82) este hallazgo resalta el papel crucial de los 

agentes educativos para potenciar el proceso de aprendizaje y enseñanza y tomar decisiones 

efectivas en la educación universitaria, asimismo, la motivación continúa siendo un factor clave 

que impulsan el desarrollo de las intenciones emprendedoras. 

Desde una perspectiva práctica, comprende con mayor profundidad los distintos elementos que 

intervienen en la orientación de los universitarios hacia el emprendimiento puede contribuir 

significativamente al diseño y el fortalecimiento del programa de educación emprendedora tanto 
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en universidades como en otras instituciones formativas. En este sentido, (Mintarti et al., 2022) 

afirma que fomentar al emprendedor tener intención para crear no solo a anhelar o soñar, por ello 

al interrogante de esta línea de investigación no se centra, sí el emprendimiento puede enseñar, si 

no en que contenidos deben enseñarse y cómo hacerlo. (Kowalska et al., 2022).  

Numerosos estudios han evidenciado que las características personales y habilidades 

emprendedoras influyen positivamente en la percepción del emprendimiento es una opción viable 

de carrera, que también al desarrollo de una actitud favorable hacia el emprendimiento (Zúñiga, 

2022; Hoang & Giay, 2022). No obstante, aún es necesario esclarecer cuáles componentes 

específicos de los programas de formación emprendedora generan el mayor impacto de la intención 

de emprender.  

Finalmente, se sugiere que futuras investigaciones profundicen en el análisis del comportamiento 

emprendedor individual contrastando la relación entre intención y acción emprendedoras. además, 

sería relevante réplica del modelo teórico propuesto en ese estudio en otros países con diferentes 

contextos económicos a fin de evaluar su validez y aplicación internacional.   

CONCLUSIONES 
 

Este estudio creó y validó una escala robusta para medir la intención emprendedora en estudiantes 

universitarios mostrando alta consistencia interna y validez estadística. Mediante análisis factorial 

exploratorio y confirmatorio, se confirmó la estructura teórica con base en las dimensiones de 

autoeficacia, norma subjetiva de actitud e intención emprendedora, con un excelente índice KMO 

(0,949) y valores de ajuste muy satisfactorios (CFI = 0,977, TLI = 0,972, GFI = 0,947, entre otros). 

Estos resultados respaldan el uso de esta herramienta en entornos universitarios, permitiendo una 

evaluación precisa de la preparación emprendedora de los jóvenes. Como resultado, proporciona 

un recurso válido y confiable para futuras investigaciones y para la creación de estrategias 

educativas que promuevan el espíritu emprendedor en la educación superior. 
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