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Resumen

Las elecciones regionales y distritales del 2018 en el distrito Gregorio Albarracin de Tacna generaron
una transformacion urbana que evidencia un uso oportuno de la ciudad. El objetivo del estudio es
categorizar la politizacion espacial producida por la campana politica a través de una metodologia
preponderantemente cualitativa que interpreta los caracteres urbanos, usos politicos del espacio
publico, inversiones en propaganda e imaginarios urbano politicos. Como resultado se encontraron
estrategias de campana vinculadas con criterios urbanos y una manipulacién de los valores de los
espacios publicos para los fines politicos. Se evidencié una alta inversion en elementos visuales
seguido por los gastos en las bases politicas y que los imaginarios urbanos respaldan la seleccién de
espacios y estrategias politicas. De modo que las categorias urbanas reconocidas por la politica se
basaron en un interés de alcance poblacional por la propaganda. La inversién indirectamente busca
compensar los elementos de propaganda que no se desenvuelven en los espacios significativos del
distrito. En sectores que no cuentan con las configuraciones de una plataforma propagandistica hay
una falta de dinamismo por la ciudad y la politica.

Palabras clave: Politizacién, espacio urbano, campana politica, propaganda politica, espacio publico.
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Abstract

The 2018 regional and district elections in the Gregorio Albarracin district of Tacna generated an
urban transformation that shows a timely use of the city. The objective of the study is to categorize
the spatial politicization produced by the political campaign through a predominantly qualitative
methodology that interprets urban characters, political uses of public space, investments in
propaganda and political urban imaginaries. As a result, campaign strategies were found linked
to urban criteria and a manipulation of the values of public spaces for political purposes. A high
investment in visual elements was evidenced, followed by expenditures on political bases and that
urban imaginaries support the selection of spaces and political strategies. So the urban categories
recognized by politics were based on a population-wide interest in propaganda. The investment
indirectly seeks to compensate for the propaganda elements that are not developed in the significant
spaces of the district. In sectors that do not have the configurations of a propaganda platform there
is a lack of dynamism for the city and politics.

Palabras clave: Politicization, urban space, political campaign, political propaganda, public space.
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1. Introduccion
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1.1. Definicion del Tema

Elegir; un acto que define por excelencia el sistema politico democratico, se trata de la bandera de
la libertad manifestandose (Morales, 2019, p. 02). Siempre la sociedad elige y toma decisiones
politicas y no hay una accién que este fuera de ella. En esta delimitacién temporal y espacial de
las Elecciones Regionales y Municipales 2018 en los Distritos de Cono Sur de Tacna se analizara el
fendmeno politico espacial que genera la coyuntura. Las elecciones gubernamentales producen una
trasformacion efimera del espacio urbano y movilizaciones humanas motivadas por la competencia
politica en campana. Los discursos y movimientos sociales en los espacios publicos impulsan pugnas
por la politizacion que busca ampliar el espacio de decision, participacidon y construccién del orden
(Paled y Coloma, 2015, p. 165). La politizacidn se trata de la discusién por establecer las nuevas
reglas del poder y es en las manifestaciones politicas donde las actividades urbanas se movilizan y
transforman buscando influir en la desicién de los demas ciudadanos.

En donde por derecho propio la ciudad se convierte en el lugar en el que la dimensién politica
situa su conflicto como elemento central en continua negociacion (Allen-Perkins, 2018, p. 5). Es
la plataforma en donde los individuos pasan de ser sujetos de derechos a ser protagonistas de sus
derechos. La politica actualmente toma una forma “parasita” al disfrazarse de espectaculo, religion,
fiesta, humor popular, deporte, etc. El parasitismo se llega a evidenciar en la difusién de propaganda,
publicidad, medios masivos, elementos de mercadotecnia, etc. (Gonzalo, 2010, p. 28). La ciudad
siempre se ha visto como un espacio de disputa y de competencia por ejercer o exigir diferentes
derechos de manera individual y otras representando a colectivos. En la ciudad los espacios publicos
siempre representaron expresiones y ejercicios del poder, nunca fueron neutrales ni libres. En cada
momento histérico de su produccion, utilizacidn y disputa habra una transformacion en su dominio
y con ello nuevas formas de induccién por la propaganda politica (Gonzales 2019, pp. 108, 109).

1.2. Pregunta de Investigacion

Las campanas politicas tienen una agenda de eventos y convenciones en la ciudad en donde hay
una curiosa seleccion de los espacios convenientes para la difusién de sus ideas. La ubicacion de la
propaganda politica evidencia las caracteristicas de eleccién de una plataforma urbana politizada y
el interés por captar un determinado publico o actores para quienes adaptan sus modalidades de
propaganda. Existe una busqueda estratégica por ganar estos espacios para dar fuerza a los motivos
politicos e incluso se puede decir que el mismo urbanismo es propaganda politica. La pregunta de
esta investigacion es ;COmo se categoriza la politizacidn espacial producida por la campana politica
en el espacio publico del Distrito Cono Sur en las Elecciones Regionales y Municipales 2018?

1.3. Justificacion

La propaganda politica seria explicada desde el punto de vista espacial, pero también estariamos
hablando de cémo la propia propaganda politica es un factor que crea y explica la definicién
del espacio publico. El espacio urbano condiciona y es condicionado a su vez, por el trabajo
propagandistico de los partidos politicos en la campana incluso después de llegar al poder. (Gallego,
2009, p.115-116). Mas alld de la definicién genérica, que lo entiende como un espacio urbano de
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libre circulacién, el espacio publico puede definirse como un espacio politico, donde los ciudadanos
frecuentemente se congregan para manifestarse, interpelar a los poderes e incidir politicamente.
Los ciudadanos se constituyen en tales al convertirse en actores politicos. (Fernandez 2017, p. 02).
Para Foucault cuando la ciudania tiene el poder se la llama biopolitica. Esta recibe dos tareas que es
la zonificacidn espacial y la segregacion social decidida por la actuacién de los mismos individuos
sociales (Urabayen y Leon, p. 192). De este modo se podria conocer que espacios urbanos son
segregados desde el motivo politico y que areas son valoradas teniendo un nuevo concepto de
segregacion politico especial desde los imaginarios, simbolismos y participacion de los actores
sociales.

Como implicancia practica se lograria entender el urbanismo bio-politico en el distrito delimitado
para reconfigurar los espacios que no cuentan con la practicas y participacién politica. Sin duda
existe alguna forma acertada para la reproduccién de la propaganda en muchos espacios publicos
del distrito. Se podra tomar un ejemplo de cémo el espacio publico urbano es también utilizado y
modificado por la propaganda politica en sus formas estaticas y dinamicas. Por otro lado, podriamos
conocer cuales son las plataformas urbanas convenientes y favorables para la propaganda politica
(Gallego, 2009, p.101, 102). Este no es un tipo de investigacién convencional en el area del
urbanismo por lo que los antecedentes exactos son escasos. Se esta ajustando la operatividad
de procedimientos de contextos tedricos y metodoldgicos similares al area de investigacion para
estructurar una nueva metodologia y descubrir nuevos resultados y preguntas que generan nuevas
investigaciones.

1.4. Objetivos

Las campafas politicas se desenvuelven usando la ciudad como plataformas para difundir sus
ideas en donde se observa ciertos criterios de ubicacién. El objetivo general de esta investigacién
es categorizar la politizacidon espacial producida por la campafa politica en los espacios publicos
de distritos del Cono Sur de Tacna entre las ultimas elecciones regionales y municipales del 2018,
mediante la consultay analisis de las agendas de los partidos politicos, sus elementos de propaganda,
revisiones fotogréficas y contrastacion de informes oficiales de entidades que regulan y fiscalizan la
transparencia de estos procesos ciudadanos. Se pretende obtener una concepcién nuevay clara del
espacio publico politico siguiendo la coyuntura de la campana politica.

Objetivos especificos

Identificar los c aracteres arquitectonico politico en el espacio publico del distrito Cono Sur
mediante mapeos en base a entrevistas e informes oficiales de actos publicos.
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Determinar las formas de propaganda politica realizada en el espacio publico del distrito
Cono Sur realizando esquemas de tipologias desde la evidencia fotogréfica, recopilacion de
noticias de prensa e informes oficiales de la inversién de los gastos de campana.

Interpretar los imaginarios de la sociedad politica en el espacio publico del distrito Cono
Sur diagramando su participacion y valoracion de los espacios publicos politicos.
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2. Argumento Tedrico

© Arquitectura UPeU Jonathan Adan Vilca Ccama

Existe ultimamente una acusacién peyorativa del termino politizar refiriéndose a las practicas
actuales que tienen la participaciéon del grupo politico. Foucault ya decia que hay que cesar de
concebir la cuestién politica y la de poder en términos negativos como algo que excluye, reprime,
rechaza, censura, abstrae, disimula, oculta (Urabayen y Leon, 2017, p. 187). Se puede decir que no
hay un lugar fuera de donde se pueda prescindir que no se esté haciendo politica. Spinoza decia:“No
queremos las cosas porque son buenas, son buenas porque las queremos” (Gonzales, 2017, p 16). El
poder esta en el querer y ese querer o deseo se juega en los limites de su propio poder. Esa idea de lo
que es correcto o es el bien que parece intocable estd al servicio del cumplimiento de ese deseo. Si
se tiene claro que es lo que se desea siempre se va a justificar que ese deseo llegue a buen puerto, es
decir, que se logre instalar como algo correcto (Sztanjraiber. D, 2019). De esto se trata la politica, de
instalar las cosas que se quiere de forma que todos lo vean como correcto. La politizacién es el acto
previo a ello en donde se esta ejerciendo los diferentes instrumentos de poder para ganar la disputa
por los nuevos derechos que se buscan instalar.

El poder se ejerce no se posee, es una red invisible que solo se visibiliza y materializa mediante su uso;
sujetando al sujeto, limitandolo (Silva, 2017, p. 01) pero la politizacion es la lucha previa antes de
esa materializacion donde los sujetos pasan de ser sujetos del poder a ser protagonistas del poder.
El poder produce; produce realidad; produce ambitos de objetos y rituales de verdad. (Urabayen
y Leon, 2017, p187). La politica y la arquitectura han trabajado en conjunto para alcanzar una
organizacién social con ideales positivos (Almeida, 2018, p. 08). Las ciudades, la arquitectura y el
urbanismo son en cierto modo propaganda politica debido a que también tienen intenciones de
poder detras de su construccion (Gallego, 2009, p. 10). Las campanhas politicas se desenvuelven
usando la ciudad como plataformas para difundir sus ideas en diferentes formas. La propaganda, es
una forma de comunicacién persuasiva y contenedora de ideologia, que busca compartir y socializar
formas de hacery ser establecidos por el poder (Grijalva, 2017, p. 02). La propaganda politica puede
ser comprendida espacialmente y por si fuese poco el espacio publico puede ser creado y definido
desde la propaganda politica (Gallego, 2009, p. 09).

2.1. Propaganda Politica

Ciertamente, desde que hay rivalidades politicas, se puede decir incluso desde el principio del
mundo, la propaganda existe y desempena su papel (Plaza, 2016, p. 4). La propaganda se ha
usado como técnicas simbdlicas para influir, sugerir opiniones, modificar comportamientos, en
las convicciones filoséficas, religiosas o ideoldgicas y sobre todo para influir en la opinion publica
(Gonzalo, 2009, p. 102) buscando como finalidad principal la persuasion, el convencimiento e
incluso la respuesta activa (Plaza, 2016, p. 11) . Se lo compara con la educacién ya que tiene una
influencia fundamental en el ser humano, pero por las técnicas que habitia de convencery subyugar
sin formar, solo llega a ser su antitesis (Fuentealba, 2017, p. 21). La propaganda es entonces uno
de los mejores instrumentos para invisibilizar el poder y ofrecerlo como algo atractivo que busca
aprobacién. Se dice también que es hermana de la publicidad solo diferenciadas por la finalidad.
La publicidad tiene mas un sentido comercial y la propaganda tiene fines politicos. La propaganda
es capaz disfrazarse de publicidad por su caracter ideolégico disimulado (Garcia, 2017, p. 131)
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conviertiendose en mercadotecnia politica y la ciudadania en el mercado electoral (Ojeda 2017,
p. 05). Ella puede vestirse de cualquier dispositivo vigente para conseguir sus fines. Los recursos
expresivos para esos fines no se agotan en el uso de cédigos linguiisticos, sino que en la disputa por la
visibilidad se usan incluso hasta los cuerpos (Urzua, 2019, p. 120). Segun Domenach, la propaganda
posee dos grandes bases historicas, la leninista y la hitleriana. La primera se liga con el verbo invitar
por su método progresivo tactico como la creacién de promesas en el inconsciente. Y la segunda se
trata de manipular por un tipo de artilleria psicolégica con el fin de influenciar involuntariamente
del inconsciente colectivo (Fuentealba, 2017, p. 30). Ambos métodos son usados en las camparas
politicas el primero que es pasivo se trata de palabras, promesas, discursos, panfletos, afiches, cantos,
periédicos, etc. El segundo que es mas agresivo se trata de fotografias, caricaturas, satiras, simbolos,
teatros, cine, etc. La diferencia entre el ejercicio de poder de ambos métodos estd en la demanda de
numero de sentidos que se necesita para recibirlos.

2.2. Arquitectura Politica

Politica proviene del griego polis que representa ciudad. Su existencia establecia funcionamiento
sobre un entorno fisico y social, mediante una estructura que figuraba el pensamiento de todos los
ciudadanos, es por ello que la arquitectura siempre es politica. (Almeida, 2018, p. 05). Entender el
espacio en esta dimensién politica implica la asuncién de formas de representacion dominantes,
las cuales se relacionan con visiones hegemdnicas como procedimiento ideolégico (Allen-Perkins
2018, p. 05). Estructurar, edificar, ordenar, son los verbos del Estado y a la vez verbos arquitecténicos
por lo que hay un alineamiento de deberes entre la politica y la arquitectura (Lopez, 2018, p 160).
Tanto la politica como la arquitectura radica en lo que se visibiliza y lo que se ignora, en lo que se
promuevey en lo que se oculta, en lo que se dice y lo que se callay a quién se silencia (Bonilla, 2018,
p. 02). Actualmente la politica ya no crea formas, sino que resignifica las existentes. (Marchionni,
2016, p. 199).

Existen diferentes tipos de poder actuando en la ciudad y compitiendo entre si. La planificacién de
la ciudad actual trata de distribuir estratégicamente tipologias, espacios publicos, instituciones, etc.
para hacer subir el precio del suelo dirigiendo el poder a lo econémico (Urabayen y Leén, 2017, pp.
195).Ya en el periodo autarquico espanol la estrategia politica-propaganda-arquitecténica estaba en
resaltar la presencia y la ubicacién de elementos urbanisticos estratégicos como los equipamientos.
(PortalesyPalomares, 2012, p.44).Laverdad del podernoradicamasenloslugares experimentados
sino donde se da la correspondencia directa entre economia, sociedad y politica (Capona, 2016,
p. 01). Los espacios publicos entendidos como un lugar de paso, ocio o consumo, dotados de un
nuevo contenido politico pasa a ser un espacio politico concibiendo imaginarios de representacién
y participacién urbana (Allen-Perkins, 2018, p. 400). Por otro lado los edificios publicos cumplen
con distintos grados de funcién comunicadora, en el sentido de comunicar extremos de ruta, en el
sentido de hacerse presente y de mostrarse alli como un espacio ocasional de apertura donde se
pueden detener e interesar, y todo a través de una técnica sofisticada de espacios y pausas, en el
desmesurado intento de meterse en la conciencia desprevenida del transelnte (Silva 2017, p. 26).
La arquitectura contiene un uso politico, los edificios publicos se convierten en ornamentos de un
pais, defienden a la nacién, atraen gente, comercio y patriotismo. Contintan siendo emisores de
ideologias politicas. (Alvarez, 2016, p. 07). En el plano de una ciudad se expresa el inconsciente
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urbano donde hay zonas que condensan los “monumentos”y funcionan como centro simbdlico, y
calles que expresan ejes simbdlicos que delimitan los bordes entre zonas. Que verlas estaticamente
o formalmente no seria suficiente ya que es necesario verlas como lugar de interaccién, de practicas
sociales adoptando sentido y simbolismo (Gallego 2009, pp. 102- 103).

2.3. Sociedad Politica

Para Foucault, tanto la arquitectura y el urbanismo resultan incomprensibles si se les analiza por
separado. Se diferencian dos tiempos en su analisis a la ciudad, el primero llamado urbanismo
disciplinar cuando la arquitectura ordenaba las conductas sociales a través de maquinas urbanas ex
nihilo. Y tras el fracaso del primero llega el urbanismo biopolitico que partird del estudio cientifico
de las relaciones sociales preexistentes y propondrd un nuevo objeto de gobierno: la poblacion.
(Urabayen y Ledn, 2017, pp.192). La arquitectura siempre ha estado al servicio del poder vigente y
en lasociedad actual la cuestion biopolitica estd muy presente y activa. En este sistema la arquitectura
intenta regular lo cotidiano ajustandose a las estructuras de poder ligadas a la funcién simbélica del
derecho a la ciudad que forma e informa ritos sociales en las esferas socioespaciales, prohibiendo
permitiendo, viviendo y percibiendo, construyendo, habitando y coexistiendo con las practicas del
tejido social. (Cardona R. y Cardona A. 2016 p. 89).

El caracter de los mecanismos de ejercicio de poder, su colonizacién, su codificaciéon y control de
espacios cada vez mas intimos en la vida social muestra las estructuras sociopoliticas trasversales
a la arquitectura (Casildo 2017, p 89). La imposicion politica entrego el poder de normalizar las
conductas sociales a través de la arquitectura a la sociedad biopolitca entregandole al mismo tiempo
la responsabilidad de zonificar y segregar libremente al urbanizar el suelo en expansién. (Urabayen
y Ledn, 2017, p. 195). Lo que se ha venido desarrollando en la ciudad es una continua competencia
entre poderes que la sociedad tiene. A pesar de todo, la ciudadania sigue organizada sobre principios
politicos, pero también lo hace, y con mas intensidad, a través de estructuras sociales, formaciones
culturales y en la proyeccién imaginaria de estos actos mentales en la vida urbana (Marchionni
2016, p. 189) La vida urbana se desenvuelve fielmente en los espacios publicos. (Di Masso; Berroeta
y Vidal, 2017, p. 63)

Los espacios publicos como hayan venido construyéndose se han convertido en blanco del poder
politico ya que su caracter mitico e impreciso lo ha convertido en un discurso de ideologias (Filipe,
2017, p. 45). Estas cargas ideoldgicas o de significado son usadas por la politica para empatizar con
la ciudadania del lugar. Sin ideologia no hay propaganda, esto quiere decir que, sin ideas estables y
aplicables desde lo social, lo politico no puede reproducirse (Plaza, 2016, p. 49). Por eso las vivencias
en las plazas ocupadas tanto desde la auto organizacién como de las practicas asamblearias,
entenderdn al espacio publico como un lugar para la deliberacién y la politizacién de la ciudadania
(Allen-Perkins, 2018, p. 404). Gracias a esas vivencias sociales estos espacios reciben sentido,
significado e identidad, a lo que también llaman autoestima colectiva, nacionalismo o patriotismo
a otras escalas y como Rem Koolhas afirmé, la arquitectura tiene que ver mas con identidad que
con arquitectura. (Casildo 2017, p. 96) Y es que cuando se trata de que se desenvuelvan diferentes
disciplinas en el mismo contexto estas terminan en cierto punto olvidandose de si mismas.
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3. Metodologia
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3.1. Metodologia

Heidegger se preguntaba: jserdn los sitios primero y sélo el resultado, la
consecuencia del situar? ;O recibe el situar su mismidad a partir de la accién de
los sitios encontrados? Si eso fuera exacto, tendriamos que buscar la mismidad del
espaciar en la fundamentacién de sitios y considerar al sitio como correlacién de
sitios (Hernando, 2019, p. 22). El trabajo metodoldgico se basa en la operatividad
de variables que exportan productos cuantitativos y cualitativos. Las variables
ofrecen 3 dimensiones de estudio de los vuelven a dividirse en 5 indicadores. La
recoleccion de datos para cada indicador es de fuentes diferentes.

Primero se empezara con la entrevista estructurada y dirigida a 1 jefe de campana
que lideraron las elecciones. Estas se procesaran con un instrumento cientifico de
Categorias Urbanas para los espacios de propaganda (Gonzalo, 2009, p. 105).
Desde fuentes municipales se obtendrd informacién sobre el uso politico de los
espacios a través de los avisos de manifestacion politica presentadas a entidad en
donde los datos a recolectar son, lugares, recorridos, horas, objetos de reunién
que se mediran con el instrumento oficial del Compendio Electoral Peruano
(ONPE, 2013, Articulo 358). Se hard un trabajo de recopilacién de fotografias y
archivos de prensa para determinar los tipos de propaganda que se emplearon
el espacio publico y este se medirad con otro documento oficial del Compendio
Electoral Peruano (ONPE, 2013, Articulo, 186 Y 187)

Se solicitard los informes de campaia que por ley deben rendir los partidos a
la ONPE para evitar usar recursos de mala fe y actuar con transparencia. Misma
transparencia que otorga acceso publico mediante solicitud a la entidad para
determinar el grado de inversién en los tipos de propaganda. Hay estudios de
transparencia en los informes de los gastos de campana entre partidos politicos
que evaltda la misma ONPE de la que estamos tomando por instrumento el
documento oficial: Estudio de Transparencia en las Finanzas de campanfa
Elecciones Regionales 2018 (ONPE, 2019, pp 19)

Finalmente se hara un trabajo de campo mediante encuestas sobre losimaginarios
politico urbanos de la sociedad de la que se pretende interpretar la valoracion,
simbolismo, participacion, involucramiento de los seres sociales politicos en el
espacio publico. El instrumento de medicién de este trabajo es el documento
cientifico: Los diversos modos de estar involucrados (Palet y Coloma 2015,
pp150 - 155) guiada por la estructura de Imaginarios Urbanos (Silva 2006, p 32)
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Figura 1. Matriz de Operacionalizacion de Variables
Fuente: Elaboracion propia.

El grdfico resume el perfil de tesis explicando el
procedimiento de las variables. Se esta considerando 3

dimensiones y 5 indicadores para obtener el producto de
investigacion.
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4. Resultados
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4.1. La Arquitectura Politica

Las Categorizacion espacial del Distrito

Se realizd un reconocimiento espacial del distrito previo al desarrollo de la campana politica. Se
comprende la categorizacién del espacio por:“horarios, sectores urbanos, polos econémicos, avenidas
de transito y espacios publicos”, todas en funcion de la cantidad de personas que se pretendio
alcanzar con la propaganda. El distrito Gregorio Albarracin se encuentra sectorizado politicamente
segun sus planes de expansién urbana. La estrategia categérica que plantea el lider de campana
se guia de la misma forma. Existe un comportamiento de ciudad satélite en muchos sectores del
distrito siendo asi elegido el horario nocturno principalmente para la actividad propagandistica.
El uso conveniente del perifoneo de campafa en los diferentes sectores cayd sobre los espacios
publicos mas concurridos de cada area.

Por otro lado, en los tres polos econémicos del distrito se circulaba frecuentemente en todos los
horarios y en mas calles. La campafia se realizé mas veces por las avenidas principales recorriendo
los espacios publicos con mayor movimiento. Las primeras aperturas de campana de bases se dieron
cerca a los espacios publicos representativos del distrito y los Ultimos eventos en el hito econémico
urbano del distrito del Mercado Santa Rosa. Las categorias urbanas segun el interes politico definié
en gran medida las formas de propaganda que se desarrollaron en la campana.

CATEGORIZACION ESPACIAL
SECTORES SECTORES POLOS ESPACIOS AVENIDAS
POR CRECIMIENTO HORARIOS ECONOMICOS PUBLICOS CON TRANSITO

DEMOGRAFICO PROPAGANDA

TR

| |
ESPACIOS MAS AVENIDAS Y ESPACIOS AVENIDAS Y
CONSOLIDADOS HORARIOS Y POLOS POBLACION

CRITERIO PROPAGANDA

Figura 2. Categorizacion Espacial desde la Propaganda
Fuente: Propio

Diagrama de criterios de  propaganda  segun
categorizacion espacial
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ING. WILSON LOPEZ CHOQUE

Lider de Campafia Todos por el Perd
en Distrito Gregorio Albarracin

¢£Cémo inicia la estrategia politica de campafia en el
partido Todos por el Perd?

Todo inicia con un estudio antes de campafia. Por ejemplo
estudiamos la historia del distrito, desarrollo econémico y
oportunidades del sitio. Como lideres debemos tener
conocimiento sobre el lugar que queremos dirigir politica-
mente. Actualmente lo caracteristico del distrito sigue siendo
su crecimiento y hay diferentes realidades en cada etapa de
expansion urbana que se tiene que reconocer antes de hacer
campafia para la organizacion de propuestas como partido.
Como lider se debe saber la historia de todo el lugar donde se
piensa dirigir. Historia, desarrollo economico, potencial
turistico, etc, son estudios que se debe considerar para
estructurar las propuestas de camparia. Desde el terremoto del
2001 se vienen dando las extensiones urbanas y en base a eso
visionas el desarrollo del distrito.

¢C6mo ha sido la estrategia categérica para la difusion
de la propaganda?

Hemos agarrado el mapa del distrito y lo fraccionamos. Se
dividic el distrito como dividimos una torta en alrededor de 15
sectores con areas similares. Esas partes fueron para hacer un
reonocimiento de los sectores. Esta es una estrategia que no
gsta registrada politicamente pero es similar a lo que la Policia
Nacional y la Seguridad Ciudadana del distrito tiene. Es un
gstudio que se hizo antes del inicio de camparia a modo de
organiacion para distribuirnos por todo el distrito.

¢£Cémo se desarrollo la propaganda polftica?

Hemos agarrado todo lo que teniamos a la mano. Se ha utiliza-
do todos los medios posibles como medios digitales,
gscritos, verbales, radios, pancartas y gigantografias.
Teniamos un vehiculo de perifoneo que recorri todo el
distrito por las principales avenidas. La visita a era segun el
criterios de sectores que menciong. Cada sector tiene un
gspacio principal por donde se pasaba con frecuencia.

¢C6émo fue la seleccion de los horarios para realizar la
propaganda?

Se trabajo las 24 horas. Pero conociendo |a realidad laboral
de las personas no se visitd por las mafianas muchos sectores
porque la mayoria de las personas trabajan fuera de esas
areas e incluso fuera del distrito. Entonces se visitaba por las
noches mayormente todos los sectores a partir de las seis de
la tarde. No tendria sentido gastar combustible en donde no
€S Seguro que te escuchen.

¢Hubo una seleccion preferencial de los espacios
pdblicos para hacer uso de la propaganda politica?

Se visito todos los sectores, no fuimos preferenciales ni
podemos ser exquisitos como candidatos politicos. Sin
embargo se frecuentaba mas veces los lugares de desarrollo
econdmico como el Mercado Santa Rosa, Mercado Vista
Alegre y Mercado Heroes del Cenepa. Nuestro vehiculo de
Perifoneo estaba rondando todos los dias por esos lugares.
No visitamos esos lugares por su movimiento econdmico
sino por la cantidad de personas a la que se puede llegar con
la propaganda politica.

Sobre las caravanas ¢Cudl fue el criterio de recorrido por
el distrito?

Se tuvo dos caravanas, una de vehiculos y otra de personas.
En la de vehiculos se visitd todo el distrito por las principales
avenidas. Se comenz6 en Vifiani y termind en Santa Rosa. La
caravana de personas inicié en el Morro y terming tambien en
Santa Rosa. Recorrimos las principales avenidas y espacios
publicos.

Si usted volviera a liderar una campafia ; Qué nueva
estrategia emplearfa para estudiar el lugar?

Aun no tengo planeado volver a liderar una campafia. Tendria
que evaluar de nuevo porque no todas las estrategias son las
mismas. No puedo tomar los criterios de esta campafia y
replicarlas en otra. Te puede ayudar como base a mejorar. Por
ejemplo si me invitan a postular a la region debo tener méas
receptividad e inteligencia para operar la campafia en un
espacio mas amplio y ese es otro andlisis. El objetivo siempre
es ganar y para eso hay que evaluar muchas cosas.

Figura 3. Entrevista Lider de Campania
Fuente: Archivo Propio
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Los Espacios con Usos Politicos

Se usaron los elementos culturales, simbdélicos, e identitarios de la sociedad albarracina. Estos
elementos estan materializados en los espacios publicos mas caracterizados. Si bien la poblacion
reconoce estos espacios como los mas representativos del distrito, la politica hizo su uso bajo
su propia vision. La eleccion de estos espacios es tanto para concentraciones, mitines y cierres
de campana. Existe una relacion entre el dinamismo de un espacio publico y su uso politico. Los
espacios que permiten menos actividades generalmente se visitaron al menos una vez en campana.
Los espacios que tienen una oferta regular de actividades se usaron para concentraciones y puntos
de encuentro. Y los espacios que ofrecen mas variedad de actividades se eligieron para mitines y
cierres de campana. Estos espacios organizan los polos econémicos reconocibles en el distrito
Gregorio Albarracin. Los equipamientos proximos que se encuentran a estos espacios potencializan
la afinidad que caracteriza el espacio publico. En el uso de las avenidas de alto transito se ve un criterio
de consolidacién urbana. Las pistas que tuvieron mas bermas y corredores urbanos peatonales
fueron usados por las caravanas de personas. Y las avenidas que estan en proyectos de desarrollo
se recorrieron mayormente con la caravana vehicular. Aunque estos usos politicos de los espacios
generaron gran dinamismo propagandistico se necesitd otros elementos para lograr influenciar a la
poblacién albarracina.

=

B E
I

=

Uso Politico: Concetracion \
Ubicacion:  Plaza Jorge Chavez

Area: 7430 ||_|I|_I|L|L |

Caracter: ~ Civico

Uso Polttico: Cierre de camparia

Ubicaci6n:  Plaza Patricio Conti
Area: 5560 m2 || II |
Caracter:  Comercial o R

Uso Politico: Mitin

Ubicaci6n:  Plaza Perez Gamboa Otros Usos: Ubicaci6n:  Plaza Vista Alegre Otros Usos:
e 530 Wt N YT 111 [T
Caracter:  Cultural Caracter: ~ Urbano % & b 3

Uso Polttico: Cierre de camparia

Figura 4. Uso Politico de los Espacios
Fuente: Elaboracion Propia

Matriz de Contenido sobre los Usos politicos de los
Espacios Publicos
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La influecia de las casas politicas

Las bases politicas tuvieron un papel importante en el
imaginario competitivo de la campana. Se mapearon 318
bases politicas en el distrito de los partidos que lideraron
la campafna de elecciones. Las bases centrales trataron
de ubicarse frente al polo de desarrollo mas préximo. El
numero de bases fue mayor frente a avenidas principales
seqguidas de los que estan frente a espacios publicos
representativos para los diferentes sectores. El impacto por
las casas politicas continua luego de su inauguracién con
la reproduccién de propaganda visual y auditiva teniendo
por alcance aproximadamente dos cuadras de radio. Hay un
bajo registro de casas politicas en zonas no consolidadas,
generalmente alrededor de terrenos vacios separados para
proyectos publicos. La presencia de un espacio publico, una
avenida o polo de desarrollo impulsa mas bases politicas.

Si bien el inmueble de la gran mayoria de bases se presté
por iniciativa de los simpatizantes del partido, existe una
minima proporcién de bases que se alquilaron para alcanzar
la proximidad con el dinamismo urbano. La presencia de
mas bases politicas en un sector se comprende con una
sociedad mas participativa y fanatizada en los asuntos
politicos. Por otro lado, la proporcién de bases también
representan los horarios mas activos que tiene cada sector
siendo mas util la influencia de las bases que se aproximan
a las categorias urbanas mas caracterizadas. Otra cosa
que puede medir la efectividad de una base politica esta
relacionada con la inversion que los partidos tuvieron en
campana.

Figura 5. Influencia de las casas politicas
Fuente: Fanpage Todos Por el Peru

Mapa por patrones de la influencia de las casas politicas
en el distrito Gregorio Albarracin
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INFLUENCIA POR
BASES POLITICAS

[UN CUADRANTE
DOS MANZANAS]

IMPACTO BASES

[ BASE CENTRAL

B v4s DE DOS BASES
I unaBASE

|| RELACION INDIRECTA
[ ] SININFLUENCIA

CRITERIO INFLUENCIA

Las bases politicas son
reconocidas por la propa-
ganda auditiva, festiva y
finalmente visual por el
cartel que se instala sobre
tales casas. Es facil relacio-
narla con el imaginaro de
carteles (figura 8) de la
sociedad albarracina,
situacién que se sefiala
como relacién indirecta en
este grdfico de influencia
por las casas politicas.

ZONAS HORARIAS
MARNANA
TARDE
NOCHE

CRITERIO INFLUENCIA

Se contrasta Ia distribucion
de las casa politicas con los
sectores horarios obteni-
dos de los imaginarios
urbanos (figura 8) para
intuir el tiempo de influen-
cia de las bases politicas
durante el dia.
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4.2. La Propaganda Politica

DINAMICO PASIVO

La inversion en Propaganda

La inversion en propaganda tuvo prioridades en su R S T
distribucion. El impacto visual encabezd con un 45% los
gastos de campafa. Se alquilaron puntos visuales en la
ciudad por parte del partido “Alianza para el Progreso”
buscando la mayor visibilidad en el espacio urbano. Gran
parte de la propaganda visual se instalaba y administraba
en las bases politicas. Las bases con un 25% representaron
un gasto significativo por su alquiler, servicios, y regalos
que proporcionaba. Hubo un gran gasto en los afiches de ;
distribucion rapida que también se usaron para etiquetar \\‘.
las bases politicas, los vehiculos y viviendas de los
simpatizantes.

El gasto en elementos visuales también se vio involucrado
en otro tipo de propaganda como las caravanas. Las
caravanas representadas con un 16% generaron gastos en
alimentacion, adornos, vestimentay combustible. En el caso
de las vestimentas hubo dos tiempos notorios de compra
masiva. El primero se dio a inicios de campana con el interés
de caracterizarse como partido y el segundo gasto fuerte
se dio después de media campana, aproximadamente con
el tiempo del recorrido de las caravanas. De forma similar
se gasté en la compra de tela para las banderas y otro
tipo de pancartas. Ciertamente no se registraron todos los
gastos en los informes de la ONPE como el combustible de
los simpatizantes y otras donaciones que se evidencian en
campana. Los cierres de campana representando un 14%
fueron informados con una sola cifra en todos los partidos,
sin embargo, se evidencié muchos otros servicios en los
mitines que justifican el costo informado a la ONPE. La
distribucion de los gastos de campana se entiende mejor
en el uso de las formas de propaganda politica.
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Figura 6. Gastos de Camparia
Fuente: ONPE 2018

Distribucion de los gastos de Campaiia en las Elecciones
Municipales 2018
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Las Formas de Propaganda Politica

Los tipos de propaganda se dividen en dindmicos y
estaticos. El inmueble de casa politica supone ser un
elemento estatico y ademds uno de los primeros en
aparecer en campafa. Los simpatizantes brindaban el
espacio de garage o sala de sus viviendas para uso politico
del partido. Algunas bases centrales se dieron en locales
tipo comerciales. La funcién de la casa politica luego
de ser un espacio de organizacién se entiende como
propaganda visual y auditiva. Los elementos visuales como
gigantografias, paredes con pintura politica, y paneles
comerciales se comprenden también como elementos
estaticos. Algunos de estos mismos son reutilizados en
las marchas por el distrito, adaptandose a los elementos
moviles de propaganda.

La actividad dindmica desplazé todo tipo de moviles
que estuvo al alcance de los partidarios generalmente
taxis y moto taxis. Seguidos por camiones con bandas
instrumentales, carretas con gigantografias, e incluso
maquinaria pesada con globos y banderas como promesa
figurativa de la capacidad en gestion de obras que
publicitaba el partido. La caravana vehicular alcanzé
visitar gran parte del distrito por las avenidas principales.
La marcha peatonal por otro lado busca ser mas atractiva
con vestimentas, disfraces, bailes, pancartas y recorren
los espacios mas divertidos y activos de la ciudad. Los
cierres de campana representan la actividad final de la
coyuntura usandose la mayor cantidad de elementos de
propaganda posibles. El mismo espacio publico que se usa
como plataforma para estas actividades se entiendo como
un elemento de propaganda quedando en el imaginario
urbano.

Figura 7. Tipos de propaganda
Fuente: Recoleccion de fotografias

Diagrama de elementos de propangada politica en
el distrito Cono Sur.
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4.3. La Sociedad Politica
Los Imaginarios Urbano Politicos

Se comprende la politizacién espacial del distrito con losimaginariosurbanosdela
poblacion. Se visit6 20 sectores del distrito para la encuesta del imaginario seguin
criterios de las etapas de expansion urbana para reconocer el involucramiento
de los ciudadanos, el imaginario de la ciudad y finalmente el imaginario del
fenémeno politico en la campana 2018.

Hubounnotablerechazoconlarepresentacionde un partido politicoenlamayoria
de los sectores sin embargo se pudo visibilizar un nivel de involucramiento en
la politica en tiempos de campaia tanto como observadores o comprometidos.
Pese a que gran parte de la poblacién se consideré observadora mas que
comprometida, se consideré al distrito como uno de los mds politicos de la ciudad
de Tacna por su tamano poblacional en crecimiento y su decisiva participacion
en los resultados para las elecciones del Gobierno Regional.

La totalidad de los sectores reconocié la plaza Patricio Conti, que se ubica frente
al Mercado Santa Rosa, como la capital econémica y recreativa mas concurrida
en el distrito. Seguida de la Feria Cenepa, y el Mercado Vista Alegre como lugares
favoritos para el comercio. Se respalda asi los polos econémicos del distrito, pero
también se noté en dos sectores un reconocimiento de las iniciativas comerciales
que se estan impulsando como la Feria Vifiani y la Feria Agricola.

Elimaginario recreativo se ubicé entre el Parque del Nifio y el Parque de la Familia.
Pero hubo una identificacién sectorial significativa en el Ovalo Vifani como
un espacio publico activo. Por otro lado, en los espacios mas representativos
del distrito se sefal6 el Mercado Santa Rosa, la Plaza Jorge Chévez, Plaza Pérez
Gamboa y de forma sectorial se identificé la Plaza Vista Alegre. Se comprende por
lo tanto la eleccién politica sobre el recorrido de las caravanas peatonales por
lugares préximas a estos imaginarios representativos y recreativos.

En el imaginario de propaganda del distrito se sefal6 la Av. Municipal, la Av.
Cultura, la Av. Bohemia Tacnefa, el Mercado Santa Rosa y la Feria Cenepa por
la idea de pancartas, anuncios y publicidad de los sectores. El Imaginario sobre
plataformas politicas se sefalé el Mercado Santa Rosa, la Plaza Pérez Gamboa,
la Plaza Jorge Chavez y sectorialmente la Plaza Vista Alegre, estas se reconocen
por sus actividades como puntos de encuentro para inicios de una caravana, sus
fiestas politicas y cierres de campania. Se observé que la sociedad respalda en su
imaginario los criterios de campana de los lideres politicos.

Figura 8. Imaginarios Urbanos Politicos
Fuente: Encuesta Focalizada

Mapa conceptual del imaginario Urbano y la
politizacion del distrito Gregorio Albarracin
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5. Discusion
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5.1. Mensajes de estudio

La reproduccion de la propaganda politica tiene una fuerte relaciéon con los caracteres urbanos del
distrito Gregorio Albarracin. El criterio politico de realizar las campafas piensa su estrategia acorde a
la realidad categorica espacial mdas conveniente para la propaganda. Las categorizaciones se basan
en etapas de crecimiento urbano, zonas horarias, polos econédmicos, espacios publicos y avenidas
con transito; categorizaciones poco similares a las de Gallego (2009). Con la sobreposicién de
categorizaciones se puede interpretar la cualificacion de los espacios publicos y avenidas de transito
que aclaran las elecciones de ruta de las caravanas, perifoneo, y los demas elementos de propaganda.
Estudiar el urbanismo y el fenomeno de la propaganda politica significa revisar la estructura con
coyuntura evidenciando sus usos y modificaciones, lo que se puede llamar el urbanismo politico
del distrito. La estrategia de campana se planificé revisando la historia urbana, dindmicas de la
ciudad y la actividad ciudadana para alcanzar la efectividad con la propaganda. Es evidente que en
la intension de ganar las elecciones se busque ganar también la seleccién de las categorias urbanas
mas caracterizadas y oportunas para la difusion de campana.

La actividad politica demuestra que se usa las plataformas urbanas mas identitarias y simbdlicas para
sus mejores propositos propagandisticos. Segun los avisos de actos publicos para fines politicos hay
una preferencia por espacios que cargan dinamismo en actividades debido a su rapida visibilidad y
reconocimiento por la sociedad. Se concentran en estos espacios las actividades mas dinamicas de
la propaganda como las caravanas y los mitines. Los recorridos de las caravanas peatonales tienen
una gran relacion con los espacios imaginarios de diversién de la sociedad albarracina. En cambio,
los mitines que tienen un cardcter festivo y discursivo tienen relacién con los espacios simbdlicos,
culturales y urbanos. Siendo el trabajo de la politica no crear nuevas formas sino resignificar las
existentes (Marchionni, 2016, p. 199) es visible la manipulacién de los valores intrinsecos de los
espacios significativos del distrito para la agenda politica. La inversién en propaganda no es mucha
en estos espacios en comparacion de los otros elementos visuales y bases politicas que necesitan
compensar el valor de los espacios significativos para alcanzar su finalidad.

La sociedad albarracina a través de su imaginario explica la polarizacién y segregacién tanto espacial
como politica.Peseaquelaintension deloslideres politicos fuese alcanzar publicitarse por la totalidad
del distrito, hay una conveniencia en buscar los espacios favorables para la difusion de campana.
Los imaginarios urbanos exponen estos espacios y respaldan los criterios politicos, evidenciando al
mismo tiempo proporciones espaciales sin elementos urbanos que polaricen tales sectores. Viendo
a la politica como una cuestion de poder, esta no radica mas en los lugares experimentados sino
donde se da la correspondencia directa entre economia, sociedad y politica (Cadpona, 2016, p. 01). Asi
se interpreta el éxito en los espacios que suman experiencias sociales, simbdlicas y econdmicas que
en los imaginarios son espacios de diversion, espacios representativos y comerciales. Por otro lado,
en los sectores donde aun no se consolidan estos valores espaciales tanto la ciudad como la politica
no llega a experimentar su mejor dinamismo.
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Figura 9. Huella Politica
Fuente: Elaboracion Propia

Grdfico que muestra el recorrido y concetracion de
la campafia politica.
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Figura 11. Dinamismo urbano, politizacion y
segregacion

Fuente: Elaboracion Propia

Grdfico que evidencia la polarizacidn del dinamismo
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5.2. Conclusidones

La politica toma una forma parasita para desenvolverse en la ciudad (Gonzalo
2010, p. 28). Traza su estrategia por las categorias que le faciliten su reproduccion
y efectividad como propaganda. El espacio urbano se ve usado y transformado
a partir de los valores intrinsecos que le dio la sociedad. Hay una compensacién
econdmica por los elementos de propaganda que no se instalan en estos espacios
para alcanzar el valor y la efectividad de los espacios significativos. Estos espacios
son usados con los propdsitos mas elaborados de la campafa politica. Los
imaginarios urbanos de la sociedad albarracina avalan los criterios de seleccién
espacial para la propaganda a partir del reconocimiento de las experiencias de
diversion, econémicas y politicas en la ciudad. Hay una falta de dinamismo politico
en varios sectores de la ciudad por la falta de los valores urbanos correspondientes
a lo comercial, social y simbélicos. Valores que en suma definen la polarizacion de
actividades en la ciudad y en consecuencia la politizacion espacial.

5.3. Recomendaciones

No se ha encontrado antecedentes respecto al espacio urbano y la propaganda
politica por lo que esta investigacion podria representar un aporte significativo en
estas areas. Podria desarrollarse nuevas relaciones entre las lineas de la arquitectura
politica y las ciencias sociales en donde ya no se rastree el fendémeno politico
sino otras motivaciones de la sociedad actual. En donde la arquitectura tomaria
otro caracter siendo funcional al tipo de manifestaciéon que se esté pretendiendo
desenvolver en la cuidad. Los estudios de imaginarios urbanos encontrados en los
antecedentes normalmente no tienen un propdsito mas allad del reconocimiento y
descripcién de la ciudad, por lo que esta investigacion podria sugerir un ejemplo
de intencionalidad mas objetiva.

El distrito Gregorio Albarracin podria desarrollar nuevos elementos urbanos que
generen nuevos polos en la ciudad. Hay una consecuencialégica entre el urbanismo
politico y la participaciéon ciudadana por lo significaria un cambio sustancial la
configuracién de nuevos espacios sociales, econdémicos y simbolicos en el distrito.
Estos espacios, equipamientos o proyectos definirian nuevos sectores horarios y
sistemas urbanos que activaria nuevas formas de propaganda y vida ciudadana ya
que la politica y la arquitectura han venido trabajando en conjunto para alcanzar
una organizacion social con ideales positivos (Almeida, 2018, p. 08).




© Arquitectura UPeU Jonathan Adan Vilca Ccama

© Arquitectura UPeU Jonathan Adan Vilca Ccama

indice de figuras

Figura 1. Matriz de Operacionalizacién de Variables .18
Figura 2.

Figura 3.

Figura 4. Uso Politico de 108 ESPACIOS ... e 23
Figura 5. Influencia de 1as CaSaS PONMICAS .....................ooooooooooooooieeeeee oo 24
Figura 8. Gastos de CAMPAME, ... 26
Figura 7. TIPOS d& PIrOP@GANGR ..o 28
Figura 8. Imaginarios Urbanos POIICOS ... .. . . ..o 30
Figura 9. Huella POIICA ... oo 34
Figura 10. Valor de los Espacios Publicos por la politiCa,....................... e 35
Figura 11. Dinamismo urbano, politizacion y Segregacion. . ... 36

Bibliografia

Allen-Perkins, D., & Frias Campomanes, I. (2018). Del “Toma la plaza” a la “okupacién” en Extrema-
dura: la politizacion del espacio en los movimientos “indignados&quot;. Politica Y Sociedad,
55(2), 399-419. https://doi.org/10.5209/P0OS0.54760

Almeida Maldonado, Juan Martin (2018). Arquitectura Y Politica Barrio de La Mariscal.
https://riunet.upv.es/handle/10251/99217

Amparo Bernal Lopez-Sanvicente (2018) Arquitecturas efimeras y escenografias de propaganda
franquista durante la guerra civil espaiola.
https://doi.org/10.3989/aearte.2018.11

Ana Portales y Maite Palomares (2012) La arquitectura como propaganda: Una mirada histérica de
la arquitectura espafola.
http://dx.doi.org/10.4067/50717-69962012000100011

Andrea Palet y Marco A. Coloma (2015) Desarrollo Humano En Chile 2015. Los Tiempos De La
Politizacion. http://hdr.undp.org/sites/default/files/informe_2015.pdf

Bonilla, E. (10 de diciembre de 2018). Arquitectura y politica. RPP Noticias. Recuperado de:
https://rpp.pe/columnistas/enriquebonilla/arquitectura-y-politica-noticia-1166655

Cardona Rodas, H., & Cardona Arboleda, J. D. (2016). Heterotopias urbanas. Espacios de la ex-
clusién y miradas biopoliticas de Medellin en el siglo XX. Ciencias Sociales Y Educacion, 5(9),
81-104.
https://doi.org/10.22395/csye.v5n9a4

Carla Filipe Narciso (2017) La intervencion politica en el espacio publico: de la experiencia real a
la ilusion deformada. https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=376850994004

Casildo Rendén. C (2017) La arquitectura deconstructivista como fenémeno politico. Un recorrido
analitico a través de sus emplazamientos. / Academia XXII.
http://dx.doi.org/10.22201/fa.2007252Xp.2017.15.60417

Daniela Capona Gonzalez (2016). El Complejo Ciudad-Arquitectura En La Légica Del Capitalismo:
Despolitizacion De La Cotidianeidad. Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso*, Instituto
de Filosofia, Vifa del Mar, Chile. http://dx.doi.org/10.4067/50718-22012016000100019

Di Masso, Andrés; Berroeta, Héctor & Vidal, Tomeu (2017). El espacio publico en conflicto: Coor-
denadas conceptuales y tensiones ideoldgicas. Athenea Digital, 17(3), 53-92.
https://doi.org/10.5565/rev/athenea.1725

Encuestas Focalizadas (2020) Formatos de encuesta focalizada de imaginarios urbanos basados
en metodologia de Armando Silva
https://drive.google.com/drive/folders/1DyPV3E6II-UrtrQ6RkySPktLCOIgQhcV

Franco Marchionni Sanchez (2016) La fiesta peronista: recorridos y apropiaciones entre fotografia,
arquitectura efimera y poder politico
http://dx.doi.org/10.5965/2175180308172016180

Fuentealba Jusari, Barbara; 2019. Albedrio: mapeo colectivo como herramienta de disefo a partir
de imagenes referenciales de los avisos de las campanas presidenciales de Chile entre los
anos 1999y 2013. http://repositorio.uchile.cl/handle/2250/175865

Gonzalo Abril Curto (2010). Cultura visual y espacio publico-politico.
https://doi.org/10.2307/26250065

Gonzalez Gonzalez, Daniel Felipe (2017) Una vida Estética en Spinoza.
https://repository.urosario.edu.co/handle/10336/13061

Gonzalez Luna, F. (2019). Ciudad y espacio publico: algunas notas sobre su disputa. Tlalli. Revista
De Investigacion En Geografia, (1), 103-117.
https://doi.org/10.22201/ffyl.26832275e.2019.1.387

Hernando-Chicote, D. (2019). El concepto de espacio en Martin Heidegger (Trabajo Fin de Grado).
Universidad de Navarra, Pamplona.
https://hdl.handle.net/10171/58070

Javier Garcia Lopez (2017) Publicidad, necesidades y decrecimiento. Hacia una comunicacion
publicitaria menos comercial.
https://doi.org/10.16921/chasqui.v0i134.3061

Julia Urabayen y Jorge Leén Casero (2017) Espacio, poder y gubernamentalidad. Arquitecturay
urbanismo en la obra de Foucault.
http://dx.doi.org/10.22201/iie.18703062e.2018.112.2634

Lopez-Sanvicente, Amparo Bernal (2018) Arquitecturas efimeras y escenografias de propaganda
franquista durante la guerra civil espaiola.
https://doi.org/10.3989/aearte.2018.11

Nelly Alvarez Gonzales (2016) Espectaculo Y Propaganda En Valladolid Durante La Guerra Civil:
Musica, Teatro Y Cine (1936-1939)

https://doi.org/10.2307/26250065

Nuiiez Norambuena, M. (2017).La propaganda de Luis Emilio Recabarren: una monografia sobre la
visualidad de la cultura obrera ilustrada en Chile (1905-1923) : catalogo razonado. Disponible
en:
http://repositorio.uchile.cl/handle/2250/150015




© Arquitectura UPeU Jonathan Adan Vilca Ccama

Marchionni Sanchez, Franco (2016). La fiesta peronista: recorridos y apropiaciones entre foto-
grafia, arquitectura efimera y poder politico. Tempo e Argumento, Florianoépolis, v. 8, n. 17,
p. 180 - 214, jan./abr. 2016.
http://dx.doi.org/10.5965/2175180308172016180

Morales Arueste, S. (2019).Campanias electorales bajo los ojos de la teoria de juegos: mode-
los de comportamiento y equilibrios. Disponible en http://repositorio.uchile.cl/hand-
le/2250/172648

Ojeda Arredondo, A. (2017). Cartelera panoramica de propaganda politica de elecciones fede-
rales 2015 en Ciudad Juarez, México, con fotografias analizadas desde el visual framing /
Panoramic billboard for political advertising in federal elections 2015 in Juarez City, Mexico,
with photos analyzed from the visual framing. RICSH Revista Iberoamericana De Las Cien-
cias Sociales Y Humanisticas, 6(11), 128 - 150. https://doi.org/10.23913/ricsh.v6i11.112

ONPE (2018). Informes financieros de gastos de campaia 2018 de los partidos politicos postulan-
tes al distrito de Gregorio Albarracin
https://drive.google.com/drive/folders/1iEvo2xpGGEFOImMzIO0ZjgWk3kVeQ7pRr

Plaza Rodriguez, L. (2016). Comparacién entre la propaganda politica totalitarista del Siglo XXy
la propaganda politica actual. (Trabajo fin de grado inédito). Universidad de Sevilla, Sevilla.
https://idus.us.es/handle/11441/54468

Roberto Fernandez-Droguett (2017) La produccion social del espacio publico en manifestacio-
nes conmemorativas, Santiago de Chile, 1990-2010
http://dx.doi.org/10.4067/s0250-71612017000300097

Silva Moreira, M. (2017). Edificio consistorial y centro civico de Navidad: el edificio publico como
espacio publico. Disponible en
http://repositorio.uchile.cl/handle/2250/168248

Sztajnszrajber, D. (FUTUROCK) (7 de Agosto 2019). La Politizacién X Dario Sztajnszrajber en La
Lupa Ep. 2. [Video en podcast]. Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=dclZUkfseEA&t=197s&ab_channel=FuturockFM

Urzida Martinez, Sergio. (2019) “Aportes a una etnografia de los movimientos feministas:

recursos expresivos en las marchas #Ni una menos y #8M en Santiago de Chile" Antipoda.
Revista de Antropologia y Arqueologia 35: 115-124
https://doi.org/10.7440/antipoda35.2019.06




