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Utilización del merchandising y su influencia en el desarrollo de la 

competitividad de las microempresas del sector ropa  

del Mercado San José de San Román, Juliaca 2024 

 

Use of merchandising and its influence on the development of 

competitiveness of microenterprises in the clothing sector 

of the San José de San Román Market, Juliaca 2024 

 

RESUMEN 

El estudio se realizó con el objetivo de determinar la influencia de la utilización del 

merchandising en el desarrollo de la competitividad de las microempresas del sector ropa del 

Mercado San José de San Román, Juliaca 2024. La metodología fue de enfoque cuantitativo, 

diseño no experimental, nivel descriptivo-explicativo. El muestreo correspondió a ser 

probabilístico y se ejecutó a 285 microempresas del sector ropa, San Román – Juliaca, 

aplicando dos instrumentos para cada variable. El resultado evidencio que existe una 

influencia significativa explicada en un 47.3%. A través de la prueba de t student, se pudo 

observar que la dimensión producto es el predictor significativo (t = 7.178, p < 0.05). Se 

concluye que el producto es parte fundamental para que las microempresas del sector de 

ropas puedan tener mejores beneficios para poder crecer como comerciante.  
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