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Adaptación y validación de la escala emprendimiento social en 

universitarios peruanos con perfil comercial 

Adaptation and validation of the social entrepreneurship scale 

in Peruvian university students with a commercial profile 

RESUMEN  

El emprendimiento social ha ganado relevancia en el contexto universitario peruano, ya que 

representa una herramienta clave para el desarrollo económico y social de las comunidades, 

fomentando la creación de iniciativas que buscan tanto la rentabilidad económica como el 

impacto social positivo. Este estudio se enfoca en la adaptación y validación de una escala para 

medir las competencias de emprendimiento social en estudiantes universitarios peruanos con 

perfil comercial, a fin de contribuir al desarrollo de futuros emprendedores sociales capaces de 

enfrentar los desafíos del mercado laboral. La metodología empleada en este estudio es de tipo 

instrumental, siguiendo los lineamientos de validación psicométrica propuestos por Ato et al. 

(2013). Se utilizó un diseño de análisis factorial exploratorio (AFE) y confirmatorio (AFC) para 

evaluar la estructura interna del instrumento y su validez. La muestra fue seleccionada mediante 

un método de muestreo por conveniencia y estuvo compuesta por 868 estudiantes 

universitarios. El instrumento utilizado en la investigación fue una escala de 28 ítems diseñada 

originalmente por García-González (2020), adaptada para el contexto peruano. Los ítems fueron 

distribuidos en cinco dimensiones: liderazgo para el cambio social, innovación social, valor 

social, gestión para el cambio social, y subcompetencias personales. Se utilizó una escala Likert 

de 5 puntos para medir la claridad, coherencia y relevancia de los reactivos. La confiabilidad fue 

evaluada mediante el alfa de Cronbach obteniendo un coeficiente de 0.86 para la escala global, 

lo que indica una buena consistencia interna. Los resultados, del AFE y AFC confirmaron que la 

escala presenta una estructura interna sólida con cinco dimensiones principales, que explican el 

59% de la varianza total. Los índices de ajuste del modelo de medición fueron satisfactorios 

(CFI=0.922, TLI=0.911, RMSEA=0.074, SRMR=0.064), lo que respalda la adecuación del modelo a 

los datos. Las cargas factoriales de los ítems oscilaron entre 0.50 y 0.98, lo que demuestra la 

validez del instrumento para medir las competencias de emprendimiento social en los 

estudiantes. Este instrumento puede ser utilizado por las universidades para identificar 

estudiantes con potencial de liderazgo e innovación, y para fomentar el desarrollo de iniciativas 

que promuevan el emprendimiento social como un motor de cambio económico y social.  
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Además, los resultados de este estudio pueden guiar la implementación de programas 

educativos enfocados en fortalecer el espíritu emprendedor en los jóvenes peruanos.  

Palabras clave: Autoeficacia, emprendimiento social, estudiantes universitarios, innovación 

social, validación psicométrica.  

  

ABSTRACT  

Social entrepreneurship has gained relevance in the Peruvian university context, as it represents 

a key tool for the economic and social development of communities, promoting the creation of 

initiatives that seek both economic profitability and positive social impact. This study focuses on 

the adaptation and validation of a scale to measure social entrepreneurship competencies in 

Peruvian university students with a commercial profile, in order to contribute to the 

development of future social entrepreneurs capable of facing the challenges of the labor market. 

The methodology used in this study is instrumental, following the psychometric validation 

guidelines proposed by Ato et al. (2013). An exploratory factor analysis (EFA) and confirmatory 

factor analysis (CFA) design was used to evaluate the internal structure of the instrument and 

its validity. The sample was selected using a convenience sampling method and consisted of 868 

university students. The instrument used in the research was a 28-item scale originally designed 

by García-González (2020), adapted for the Peruvian context. The items were distributed in five 

dimensions: leadership for social change, social innovation, social value, management for social 

change, and personal sub-competencies. A 5-point Likert scale was used to measure the clarity, 

coherence, and relevance of the items. Reliability was assessed using Cronbach's alpha, 

obtaining a coefficient of 0.86 for the overall scale, indicating good internal consistency. The 

results of the EFA and CFA confirmed that the scale has a solid internal structure with five main 

dimensions, which explain 59% of the total variance. The fit indices of the measurement model 

were satisfactory (CFI=0.922, TLI=0.911, RMSEA=0.074, SRMR=0.064), which supports the 

adequacy of the model to the data. The factor loadings of the items ranged between 0.50 and 

0.98, which demonstrates the validity of the instrument to measure social entrepreneurship 

competencies in students. This instrument can be used by universities to identify students with 

leadership and innovation potential, and to encourage the development of initiatives that 

promote social entrepreneurship as a driver of economic and social change. In addition, the 

results of this study can guide the implementation of educational programs focused on 

strengthening the entrepreneurial spirit in young Peruvians.  
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Keywords: Self-efficacy, social entrepreneurship, university students, social innovation, 

psychometric validation.  

1  INTRODUCCIÓN  

La problemática del emprendimiento social en estudiantes universitarios ha cobrado relevancia 

en el contexto peruano y mundial, especialmente en un entorno donde la educación superior 

busca adaptarse a las necesidades del mercado y fomentar la innovación social. Crecimiento del 

interés en emprendimiento social, como menciona López et al. (2022); Ramírez-Montoya & 

González-Padrón, (2021) destacan que existe una creciente demanda entre los estudiantes 

universitarios por la formación en emprendimiento social, lo que se traduce en la introducción 

de cursos específicos en diversas universidades peruanas, también enfatizan la importancia de 

la educación superior en el fomento del emprendimiento social. El interés de mantener una 

priorizar a  mantener  o  crear  valor  social  que  a  la captura  de  valor (Boschee, 1998; Dees, 

1998; Anderson y Dees, 2002; Mair y Martí, 2006; Elkington y Hartigan,  2008; Dacin et al., 2011; 

Santos, 2012; Sánchez Espada et al., 2018; Torres-Ortega y Monzón Campos, 2021; Dávila et al., 

2021; Herrero De Engaña, 2021); entiéndase  por valor  social,  el  contribuir al bienestar de una 

comunidad determinada, teniendo poco que ver con las ganancias (Peredo y Mclean, 2006; 

Certo y Miller, 2008). Ello implica atender a los problemas y necesidades sociales (proporcionar 

alimentos, agua, refugio, educación y servicios médicos) de los miembros de una sociedad 

(Johnson, 2000; Mair y Martí, 2006; Cook et al., 2003; Certo y Miller, 2008) que no son cubiertas, 

como consecuencia de los fallos del mercado capitalista o del sector público (Weisbrod, 1977; 

Austin et al., 2006).  Todas estas necesidades brindan la oportunidad a emprendedores sociales 

de crear empresas sociales, organizaciones nuevas o iniciativas de emprendimiento empresarial 

con fines sociales, sin que esto conlleve incurrir en pérdidas para estas empresas, y así poder 

garantizar su existencia y crecimiento (Mair y Martí, 2006; Austin et al., 2006; Peredo y Mclean, 

2006; Shaw y Carter, 2007; Santos, 2012).  

Quintero-Arango (2023) menciona que las IES están adoptando un enfoque integral que incluye 

docencia, extensión e investigación para desarrollar ecosistemas emprendedores, lo que es 

fundamental para la creación y sostenibilidad de nuevas empresas. Esto se alinea con la Ley 1014 

de 2006, que establece lineamientos normativos para fortalecer el emprendimiento en las 

universidades. Benavides (2023) argumenta que la educación es un factor clave para fortalecer 

el emprendimiento social, ya que permite a los individuos mejorar su calidad de vida y contribuir 

a la sociedad. Además, Santos et al. (2020) discuten cómo los emprendimientos sociales pueden 

Página 9 of 29 - Engrega de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:474068461

Página 9 of 29 - Engrega de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:474068461



contribuir a un sistema económico más justo, resaltando la necesidad de integrar la ética en las 

prácticas económicas.  

El Desafío Kunan (2024), lleva 10 años, es uno de los premios más importantes para 

emprendimientos sociales en Perú. Reconoce a aquellos proyectos que buscan solucionar 

desafíos sociales y ambientales mediante modelos de negocio innovadores y sostenibles. En la 

edición de 2024, se ofrecen más de S/.145,000 en premios, incluyendo un gran premio de 

S/.50,000 y premios en varias categorías como "Impulsa Mujer" y "Ciudades Sostenibles".  

La Cumbre Perú Sostenible 2024, evento realizado del 3 al 5 de octubre, se enfocó en promover 

soluciones innovadoras a los problemas ambientales y sociales del país. Además, incluyó la 

premiación del Desafío Kunan, reforzando la importancia del emprendimiento social en la 

agenda de sostenibilidad nacional. La cumbre también destacó la alineación de estos 

emprendimientos con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la ONU (Corresponsables, 

2024).  

Según el segundo reporte de Kunan y la PUCP (2024), los emprendimientos sociales en Perú 

están en constante aumento, y el 82% de los peruanos está preocupado por el cambio climático, 

lo que ha impulsado la creación de proyectos que abordan problemas ambientales y sociales.  

Además, ESAN (2024) cabe destacar a Perú, porque lidera la región de Latinoamérica en cuanto 

a espíritu emprendedor, con un índice de 0.37, superando a Colombia y Chile. Esto se debe en 

parte a la resiliencia que han desarrollado los emprendedores peruanos frente a condiciones 

económicas adversas. Por otra parte, Perú ocupa el primer lugar en la región con la mayor 

proporción de jóvenes emprendedores (54.3%) entre 18 y 34 años. Además, más del 55.7% de 

los emprendimientos están liderados por mujeres, lo que subraya la inclusión femenina en el 

ecosistema emprendedor (Candado, 2024). “Estos datos están vinculados a los elevados niveles 

de desempleo y subempleo en la región y el país. De acuerdo con los últimos datos del Instituto 

de Economía y Desarrollo Empresarial (IEDEP) de la Cámara de Comercio de Lima (CCL) la 

población de jóvenes peruanos de entre 15 y 29 años que no estudian ni trabajan aumentó a 

más de un millón y medio durante el 2023. La falta de oportunidades laborales estables y bien 

remuneradas impulsa a muchos de ellos a buscar alternativas en el emprendimiento. Esta 

tendencia refleja no solo una necesidad económica, sino también un cambio cultural donde los 

jóvenes buscan mayor autonomía y control sobre su futuro profesional", menciona Miguel 

Hervas Country Manager de Alegra en Perú.  
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Un 91.38% de las empresas en Perú son microempresas, muchas de las cuales tienen un enfoque 

social, generando empleo y mejorando la calidad de vida en comunidades vulnerables (INEI, 

2024).   

En el Perú, se llevó a cabo a inicios del año 2024, un evento que impulsa los emprendimientos 

sociales, los protagonistas del Cambio UPC 2024: Este programa en Perú ha apoyado a más de 

130 jóvenes emprendedores en 14 años, con un enfoque en proyectos sociales. Se estima que 

han impactado a más de un millón de personas a través de iniciativas en educación, salud, 

tecnología y más. El 63% de los ganadores provienen de diversas regiones del Perú (García, 

2024).  

Por último, aunque el artículo de Vasquez-Bernal (2023) se centra en Colombia, su análisis sobre 

el emprendimiento social como solución para problemas de pobreza puede ser relevante para 

Perú, donde muchas comunidades enfrentan desafíos económicos significativos. También 

Masacón et al. (2018) argumentan que el emprendimiento puede ser una opción para reactivar 

la economía en sectores vulnerables.  

Por otro lado, existe un tema muy preocupante para los universitarios, como el estudio del 

Ministerio de Educación reveló que el 85% de los estudiantes universitarios en Perú enfrentan 

problemas de ansiedad, violencia y estrés, lo que ha generado preocupaciones sobre el 

bienestar psicológico en las instituciones de educación superior (El Peruano, 2024). Sobre eso 

existen los problemas con la acreditación: Varias universidades peruanas están en riesgo de 

cierre debido a la falta de acreditación, lo que pone en peligro la continuidad de los estudios de 

miles de estudiantes (Expreso, 2024). Peñafiel (2023) señala que la crisis económica ha afectado 

la motivación de los estudiantes universitarios, quienes enfrentan desafíos tanto académicos 

como financieros. Este contexto ha llevado a un aumento en el número de estudiantes que 

combinan trabajo y estudios, lo que puede impactar su rendimiento académico.  

  

Antecedentes:  

A continuación, se presentan antecedentes sobre la validación del emprendimiento social a nivel 

global, en América Latina y en Perú.  

A nivel global, León et al. (2020) en su artículo "El emprendimiento social como una competencia 

transversal: construcción y validación de un instrumento de valoración en el contexto 

universitario", se propusieron validar un instrumento para medir la competencia de 

27
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emprendimiento social en estudiantes universitarios. El estudio reveló que el instrumento 

desarrollado es eficaz para evaluar las subcompetencias relacionadas con el emprendimiento 

social. Este trabajo resalta la importancia de integrar el emprendimiento social en los currículos 

académicos para fomentar un cambio positivo en la sociedad (López et al., 2022).   

En América Latina, Martínez et al. (2019) en "Evaluar y promover las competencias para el 

emprendimiento social en las asignaturas universitarias", abordaron la necesidad de 

herramientas que evalúen las competencias de emprendimiento social en el ámbito 

universitario. El estudio presentó una herramienta útil para medir estas competencias en 

diversas asignaturas, destacando que la promoción del emprendimiento social es crucial para el 

desarrollo sostenible. Las conclusiones subrayan que la implementación de estas herramientas 

puede mejorar la enseñanza y el aprendizaje del emprendimiento social en las universidades, 

contribuyendo a la formación de emprendedores sociales competentes.  

En el contexto peruano, Argota-Pérez (2023) en "innovación tecnológica desde las incubadoras 

empresariales: fenomenología para dos países en vía de desarrollo", analizó la innovación en 

incubadoras empresariales en Perú y Cuba. El objetivo fue identificar indicadores de innovación 

a través de encuestas a consultores y docentes. Los resultados mostraron que la innovación es 

clave para el desarrollo del emprendimiento social en ambos países. Las conclusiones sugieren 

que fortalecer las incubadoras empresariales puede mejorar la capacidad de los emprendedores 

para generar soluciones innovadoras a problemas sociales, destacando la importancia de la 

educación en este proceso.   

Por otro lado, Pineda et al. (2014) en "Actitudes de creatividad y emprendimiento en estudiantes 

de la Universidad Nacional de Ingeniería y su relación con algunas variables socio demográficas", 

investigaron las actitudes de los estudiantes hacia el emprendimiento. El estudio encontró que, 

aunque las actitudes hacia el emprendimiento son positivas, pocos estudiantes tienen negocios 

propios. Resaltan la necesidad de fomentar una cultura emprendedora más sólida en las 

universidades para que los estudiantes puedan materializar sus ideas en emprendimientos 

reales, lo que es esencial para el desarrollo económico del país (Quintero-Arango, 2023). 

Finalmente, Castro et al. (2018) en "Diseño y validación de un test de evaluación del potencial 

en emprendimiento social", desarrollaron un instrumento para medir el potencial de 

emprendimiento social en individuos. El objetivo fue proporcionar una herramienta útil para 

incubadoras y programas de responsabilidad social. Los resultados indicaron que el instrumento 

es efectivo para identificar las capacidades de los emprendedores sociales. Enfatizan que este 

3
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tipo de herramientas son fundamentales para apoyar el desarrollo de iniciativas de 

emprendimiento social y para diseñar estrategias adecuadas que respondan a las necesidades 

de los emprendedores.  

  

Emprendimiento social  

El término "emprendimiento social" se atribuye frecuentemente a Bill Drayton (1980), quien es 

considerado uno de los precursores más influyentes de este concepto. Drayton fundó Ashoka: 

Innovators for the Public en 1980, una organización global dedicada a identificar y apoyar a 

emprendedores sociales que abordan problemas sociales mediante enfoques innovadores.  

La Fundación Ashoka ha sido fundamental en la promoción del emprendimiento social, 

definiéndolo como "el proceso mediante el cual los ciudadanos construyen o transforman 

instituciones o sistemas para resolver problemas sociales" Muñoz-Gavilanes (2023). Este 

enfoque ha permitido que el emprendimiento social se reconozca como un campo legítimo 

dentro de la economía y la gestión social. Por otro lado, Joseph Schumpeter, aunque no se centró 

exclusivamente en el emprendimiento social, es considerado un precursor del pensamiento 

emprendedor moderno. Su teoría sobre el "espíritu empresarial" y la innovación como motores 

del desarrollo económico ha influido en la forma en que se entiende el emprendimiento en 

general, incluyendo el social (Valle et al., 2020).  

Según (Bravo et al., 2022), el emprendimiento social se caracteriza por utilizar el capital social 

en procesos de innovación social, creando valor a través de la colaboración y la participación 

comunitaria, mientras busca generar ganancias y mantener la calidad de sus productos o 

servicios. Por otro lado, el emprendimiento social implica la identificación de oportunidades 

para resolver problemas sociales, lideradas por emprendedores que buscan maximizar el 

impacto social en sus comunidades mediante la innovación y la creación de empleo (López et 

al., 2022).  

Muhammad Yunus define el emprendimiento social como una iniciativa que busca resolver 

problemas sociales a través de un enfoque empresarial, donde el objetivo principal no es la 

maximización de beneficios, sino la creación de un impacto social positivo (Gavilanes, 2023; León 

et al., 2020). Murad et al. (2022) argumentan que se basa en la identidad social del 

emprendedor, donde la motivación para emprender proviene de un deseo de generar un cambio 

social significativo. Benavides (2023) herramienta fundamental para el desarrollo económico y 

social, que busca generar beneficios tanto económicos como sociales a través de la innovación.  
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Cantos (2023) menciona que el emprendimiento social implica la creación de empresas que no 

solo buscan la rentabilidad económica, sino que también se comprometen con el bienestar de 

la comunidad y la sostenibilidad ambiental. Falla et al. (2020) explican que es un proceso que 

permite a los emprendedores identificar oportunidades para generar un impacto positivo en sus 

comunidades, integrando aspectos económicos y sociales. Asimismo, Duarte (2021) define como 

la capacidad de los individuos para crear iniciativas que no solo generen ingresos, sino que 

también aborden problemáticas sociales y ambientales. Flores-Oré (2023) señala que es una 

forma de emprendimiento que se centra en la creación de soluciones innovadoras para 

problemas sociales, utilizando un enfoque empresarial para maximizar el impacto. Finalmente, 

García et al. (2021) afirman que de base universitaria busca empoderar a los estudiantes para 

que se conviertan en agentes de cambio, utilizando sus habilidades y conocimientos para 

abordar desafíos sociales.  

El propósito de la investigación es adaptar y validar un instrumento que permita medir de 

manera efectiva las competencias y actitudes relacionadas con el emprendimiento social en el 

contexto universitario. Este estudio es fundamental dado que el emprendimiento social se ha 

convertido en una herramienta clave para abordar problemáticas sociales y económicas en 

diversas comunidades, especialmente en un contexto donde los jóvenes enfrentan desafíos 

significativos en el mercado laboral. La validación de esta escala no solo contribuirá a la 

formación académica de los estudiantes, sino que también proporcionará a las instituciones 

educativas un marco para evaluar y fomentar el desarrollo de habilidades blandas y 

competencias emprendedoras, que son cada vez más valoradas por los empleadores Fuentes et 

al. (2021). Además, la investigación busca establecer correlaciones entre la autoeficacia y la 

intención de emprendimiento social, lo que puede ofrecer una base sólida para futuras 

intervenciones educativas y programas de capacitación (Betanzos et al., 2023).   

Se justifica por varias razones. Primero, el emprendimiento social ha mostrado ser un motor de 

inclusión social y desarrollo sostenible, generando oportunidades para las comunidades más 

vulnerables (Kunan & PUCP, 2024). En segundo lugar, Perú lidera la región en espíritu 

emprendedor, con un 43% de la población dispuesta a iniciar un negocio en los próximos años, 

lo que refleja una gran oportunidad para que el emprendimiento social se consolide como una 

herramienta clave para la transformación social (ESAN, 2024). Finalmente, el contexto 

universitario es especialmente relevante, ya que más del 55% de los emprendedores jóvenes en 

el país son mujeres, lo que subraya la importancia de las universidades como espacios para el 

desarrollo de habilidades y competencias emprendedoras (La República, 2024). La falta de 

3
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estudios específicos sobre el emprendimiento social en estudiantes universitarios peruanos 

hace urgente una investigación que no solo aborde este vacío, sino que también proporcione 

una base empírica para el diseño de intervenciones educativas.  

Finalmente. no solo tiene relevancia académica, sino que también se alinea con las necesidades 

sociales actuales, promoviendo un enfoque integral que beneficie tanto a los estudiantes como 

a la sociedad en general.   

  

MATERIALES Y MÉTODOS  

Diseño  

Este estudio es de tipo instrumental (Ato et al., 2013), empleando un método de muestreo por 

conveniencia. La muestra según Soper, (2023) se consideró varios factores: el número de 

variables observadas y latentes en el modelo, el tamaño del efecto esperado (λ  = 0,20), la 

significancia estadística deseada (α  = 0,05) y el nivel de potencia estadística (1 −  β  = 0,80).  

Participantes  

De acuerdo con estos parámetros, la muestra total está compuesta por 868 estudiantes 

universitarios, de los cuales el 60.4% son mujeres (524) y el 39.6% son hombres (344). La mayoría 

de los participantes tiene entre 18 y 19 años (63.4%), seguido por los que tienen entre 20 y 22 

años (29.6%), mientras que solo un pequeño porcentaje tiene más de 23 años (7%). En cuanto 

al ciclo académico, los estudiantes se distribuyen de manera relativamente uniforme entre los 

primeros ocho ciclos, con porcentajes que varían entre 7.6% y 12.8%, siendo el segundo ciclo el 

más frecuente (12.8%). Sin embargo, los estudiantes de noveno y décimo ciclo representan solo 

el 9.0% y 3.9%, respectivamente.  

Tabla  1  

Características sociodemográficas.  

Variable  Categoría  Frecuencia  Porcentaje  

Sexo  
Femenino  

Masculino  

524  

344  

60.4%  

39.6%  

Edad  

18 y 19 años  

20 a 22 años  

23 a 25 años  

550  

257  

36  

63.4%  

29.6%  

4.1%  

 Más de 26 años  25  2.9%  

5

14

19

25

30
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Ciclo  

1er ciclo  

2do ciclo  

3er ciclo  

4to ciclo  

5to ciclo  

6to ciclo  

103  

111  

105  

66  

91  

93  

11.9% 

12.8%  

12.1% 

7.6%  

10.5%  

10.7%  

 7mo ciclo  87  10.0%  

 8vo ciclo  100  11.5%  

 9no ciclo  78  9.0%  

 10mo ciclo  34  3.9%  

   Total  868  100.0%  

  

Instrumentos  

Emprendimiento social: En la investigación presentada por García-Gonzalez (2020), se 

desarrolló un cuestionario para medir la competencia de emprendimiento social en el contexto 

universitario. El cuestionario final constó de 28 ítems distribuidos en cinco dimensiones: 

liderazgo para el cambio social, innovación social, valor social, gestión para el cambio social y 

subcompetencias personales. La escala utilizada fue de tipo Likert, con valores de 1 a 4, donde 

los participantes valoraron la suficiencia, claridad, coherencia y relevancia de los reactivos. Sin 

embargo, se adoptó una escala Likert de 5 puntos con 1 a 5 ya que los 5 puntos ofrecen un 

equilibrio entre la capacidad de capturar la variación en las respuestas y la facilidad de 

interpretación de los datos (Preston y Colman, 2000). El análisis de confiabilidad se realizó 

mediante el alfa de Cronbach, arrojando una confiabilidad global de 0.86, con valores 

individuales para las dimensiones que oscilaron entre 0.60 y 0.77, indicando una buena 

consistencia interna. La validez del instrumento fue evaluada a través del análisis factorial 

exploratorio y confirmatorio. El índice KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) fue de 0.711, lo que indica una 

adecuación moderada de la muestra para el análisis factorial. Además, la prueba de esfericidad 

de Bartlett fue significativa (p < 0.001), lo que confirmó la correlación entre los ítems y la 

aplicabilidad del análisis factorial para identificar las dimensiones del constructo. La varianza 

total explicada fue del 63.62%, con la extracción de cinco factores principales.  

  

4
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Análisis de datos  

Por la naturaleza ordinal de las variables observadas, al iniciar se examinaron de forma 

preliminar los ítems a través de la tasa de respuestas de cada una de las alternativas de elección. 

Luego, se analizó la estructura interna de la escala mediante el AFC, utilizando un método de 

estimación de Máxima Verosimilitud Robusto (RML), que ha demostrado ser adecuado ante 

variables ordinales. Su preferencia sobre el análisis factorial exploratorio radica que los modelos 

AFC permiten el control de los errores correlacionados, siguen una lógica deductiva asumiendo 

una organización previa de los ítems y la determinación de un ítem con respecto a un factor; en 

pocas palabras intentan «confirmar» una propuesta teórica (Arias, 2008). Las medidas de 

bondad de ajuste siguieron las recomendaciones de Hu y Bentler (Hu & Bentler, 1999): chi al 

cuadrado ( 2), Comparative Fit Index (CFI > 0,95), Tucker-Lewis Index (TLI > 0,95), Root Mean 

Square Error of Approximation (RMSEA < 0,08), Standardized Root MeanSquare Residual (SRMR 

< 0,06). Por último, se estimó la fiabilidad mediante el coeficiente Alpha de Cronbach (α). Los 

análisis se realizaron en el paquete estadístico SPSS Amos 29,0.  

Consideraciones éticas  

Los participantes participaron voluntariamente, así mismo el cuestionario contenía el 

consentimiento informado en la parte inicial, que indica el cuidado de la información anónima 

para fines académicos.  

  

RESULTADOS 

Análisis Factorial Exploratorio (AFE)  

El AFE se llevó a cabo para identificar la estructura subyacente de los 28 ítems que constituyeron 

la escala de emprendimiento social evaluada. En un primer momento se encontró una solución 

satisfactoria y coherente con la teoría. Sin embargo, el “P4”, “P16” y “P17” no alcanzó la carga 

factorial mínima (.40) y luego de una revisión de su contenido y su posible representación en las 

dimensiones obtenidas se llegó a la conclusión de excluir del análisis.  

Nuevamente se ejecutó el AFE y los resultados se presentan en la tabla 1. Primero se evalúo la 

adecuación de los datos y los resultados indican que realizar un AFE es adecuado (Lloret, 

Ferreres, Hernández y Tomás, 2017). Los factores se extrajeron con el método de factorización 

de ejes principales, para el número de factores a extraer se usó Kaiser y se usó la rotación oblicua 

oblimin (Abad, Olea, Ponsoda y García, 2011).   

1
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La tabla 1, muestra las cargas factoriales, se consideraron los ítems con carga factorial mayores 

a 0,40 (Izquierdo, Olea y Abad, 2014), para la estructura subyacente de la escala.    

La tabla 1 muestra una estructura de 5 factores para el instrumento de emprendimiento social 

y juntos explican el 59% de la varianza total. La comunalidad (ℎ ) de los ítems, cuanto más 

próximo a 1 más varianza del ítem está siendo capturada en el análisis (Izquierdo, Olea y Abad, 

2014), las ℎ del presente estudio están en el rango 0,3 y 0,9.  

A partir de los factores obtenidos y la revisión de la literatura se le asignaron nombres con 

sentido y pertinencia teórica: F1= Subcompetencias de innovación social; F2= Subcompetencias 

de valor social; F3= Subcompetencias personales; F4= Subcompetencias de liderazgo y F5= 

Subcompetencias de gestión emprendedora.  

En cuanto al análisis de fiabilidad, se obtuvo la consistencia interna para cada factor con el 

coeficiente alfa Cronbach ( ). Los resultados se exhiben en la tabla 1 y se observan valores 

aceptables (> 0.7), esto indica consistencia interna en los factores y por ende medidas fiables 

(Raykov, 2011).  

Tabla  2  

Estructura factorial interna del instrumento (n=868)  

Ítems 
FACTOR 

𝒉𝟐 
1 2 3 4 5 

P16  0.90              0.77  

P15  0.79              0.72  

P12  0.77              0.69  

P13  0.72              0.65  

P14  0.71              0.58  

P11  0.54              0.55  

P23     0.88           0.88  

P20     0.77           0.57  

P21     0.76           0.60  

P22     0.72           0.66  

P19     0.50           0.31  

P5        0.95        0.84  

P6        0.94        0.83  

P2        0.83        0.71  

P3        0.68        0.55  

P1        0.58        0.59  

P9           0.75     0.58  

P7           0.67     0.43  

P8           0.63     0.45  

2

2

2

2

4
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P10           0.61     0.35  

P28              0.98  0.93  

P26              0.91  0.76  

P25              0.90  0.77  

P27              0.74  0.66  

P24              0.65  0.58  

KMO  0.899      

Prueba de esfericidad de Bartlett  𝑋(378)
2 = 16816.44, 𝑃 < 0.001  

% varianza explicada  32.6%  10.0%  7.5%  6.4%  2.9%  59.4%  

α de Cronbach  0.92  0.87  0.91  0.75  0.93     

Nota: Los ítems se enumeran en orden descendente de saturación. Coeficiente de visualización > 0,40; ℎ 

= comunalidad; F1= Subcompetencias de innovación social; F2= Subcompetencias de valor social; F3= 

Subcompetencias personales; F4= Subcompetencias de liderazgo y F5= Subcompetencias de gestión 

emprendedora.  

  

Análisis Factorial Confirmatorio (AFC)  

En la figura 1 se presenta el modelo de medición de los estudiantes, al cual se le evaluó la 

evidencia de validez basada en la estructura interna a través del análisis factorial confirmatorio 

con el método de estimación Máxima Verosimilitud.   

A continuación, se reportan los índices de ajuste del modelo de medida de la figura 1 y en la 

tabla 2,  

( ) = 1515,46 (263);  < 0,001; CFI= 0,922; TLI= 0,911; RMSEA= 0,074 y SRMR= 0,064. En ese 

sentido, CFI y TLI ≥ 0,90 es evidencia favorable de ajuste para el modelo (Bentler, 1990; Hu y 

Bentler, 1999). Para el RMSEA y el SRMR se obtiene evidencia favorable cuando es ≤ 0,08 

(MacCallum, Browne y Sugawara, 1996). Los valores para los índices son favorables según la 

literatura. Así, se encuentra que el modelo de la figura 1 tiene un ajuste adecuado a los datos 

analizados.  
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Figura  

Modelo original de la escala de emprendimiento social (n= 868)  

1  

    

Tabla  3  

Índices de bondad de ajuste del modelo original para la escala de emprendimiento 

social  

Modelo      gl   CFI   TLI   RMSEA   SRMR  

Modelo  

1515.46 

original   

263  0.92  0.91  0.07  0.06  

Nota: CFI= Índice de ajuste comparativo, TLI = Índice de Tucker Lewis, RMSEA = error cuadrático medio 

de aproximación, SRMR= Standardized root mean square residual. *p<.080  

  

Luego de evaluado el modelo global (figura 1) y encontrado un ajuste según las sugerencias 

metodológicas, se realizó una evaluación focalizada, es decir, la importancia relativa (carga 

factorial) que tiene cada ítem en el factor asignado. En la tabla 3 se observan cargas factoriales 

estandarizadas (λ) estadísticamente significativas p < 0.001, con pesos factoriales, en su 

1

1
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mayoría, λ ˃  0,5 los cuales resultaron en la dirección esperada y se consideran valores aceptables 

para un AFC (Byrne, 2016). Asimismo, se puede observar la variabilidad que el factor explica de 

cada ítem. Por último, las correlaciones entre los factores del modelo fueron estadísticamente 

significativas p < 0.001 y ninguna superior a 0,8 lo cual pudiera comprometer la validez 

discriminante de los factores.  

Tabla  4  

Estimación de AFC (n=868)  

Ítems  Carga factorial (λ)  p  Varianza explicada  

F1 --> P11  0.71  < 0.001  51%  

F1 --> P12  0.77  < 0.001  60%  

F1 --> P13  0.84  < 0.001  70%  

F1 --> P14  0.78  < 0.001  60%  

F1 --> P15  0.79  < 0.001  63%  

F1 --> P16  0.90  < 0.001  80%  

F2 --> P19  0.51  < 0.001  26%  

F2 --> P20  0.74  < 0.001  54%  

F2 --> P21  0.79  < 0.001  62%  

F2 --> P22  0.78  < 0.001  61%  

F2 --> P23  0.96  < 0.001  93%  

F3 --> P1  0.75  < 0.001  56%  

F3 --> P2  0.88  < 0.001  77%  

F3 --> P3  0.64  < 0.001  41%  

F3 --> P5  0.85  < 0.001  72%  

F3 --> P6  0.94  < 0.001  88%  

F4 --> P7  0.63  < 0.001  40%  

F4 --> P8  0.69  < 0.001  47%  

F4 --> P9  0.78  < 0.001  61%  

F4 --> P10  0.55  < 0.001  30%  

F5 --> P24  0.72  < 0.001  51%  

F5 --> P25  0.90  < 0.001  81%  

F5 --> P26  0.86  < 0.001  75%  

F5 --> P27  0.78  < 0.001  61%  

F5 --> P28  0.98  < 0.001  96%  

  
  

  

2

3

3
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DISCUSIÓN  

La constante la evolución del emprendimiento social ha cobrado una relevancia significativa en 

el contexto universitario, especialmente en Perú. Es fundamental desarrollar competencias para 

el emprendimiento social en las asignaturas universitarias, la creación de una cultura 

emprendedora que trascienda el ámbito académico y se vincule con la comunidad (García et al., 

2021; Martínez et al., 2019; Pacheco et al., 2019; Lopez-Requena, 2024). Además, Montero y 

Tarazona (2014) argumentan que las universidades deben asumir un papel activo en la 

formación de ciudadanos comprometidos éticamente, lo que se traduce en un impulso hacia el 

emprendimiento social como un vehículo para la equidad social. En este sentido, el 

emprendimiento social se presenta como una estrategia clave para empoderar a los jóvenes 

universitarios y fomentar su participación activa en la sociedad (Muñoz-Gavilanes, 2023). Por 

ello, resulta de vital importancia contar con herramientas de evaluación que midan el 

emprendimiento social. En este sentido, la presente investigación tuvo como objetivo adaptar y 

validar la Escala de Emprendimiento Social en estudiantes universitarios peruanos.  

La adaptación y validación de la Escala de Emprendimiento Social en estudiantes universitarios 

peruanos se desarrolló bajo una metodología psicométrica (Ato et al., 2013). La versión peruana 

de la Escala de Emprendimiento Social mostró una buena claridad del lenguaje considerando 

una población objetivo de estudiantes universitarios entre 16 a 26 años con aprobación directa 

de los 25 ítems e instrucciones. Asimismo, los hallazgos del AFC confirman la estructura de 5 

dimensiones del instrumento, con ítems que presentan cargas factoriales acordes a lo 

recomendado (Domínguez-Lara, 2018). Estos resultados son similares a los reportados por el 

autor original (García-González et al.,  

2020), donde la estructura de cinco factores fue la más consistente considerando las 

dimensiones de  

F1= Subcompetencias de innovación social; F2= Subcompetencias de valor social; F3= 

Subcompetencias personales; F4= Subcompetencias de liderazgo y F5= Subcompetencias de 

gestión emprendedora.   

El hallazgo contrasta con los resultados del estudio de García-González et al. (2020), donde se 

observa una clara diferenciación entre los cinco factores. Para abordar esta superposición, se 

propuso fusionar algunos ítems. Este modelo ajustado mostró una mejora en los índices de 

ajuste. A pesar de estos desafíos, las cargas factoriales de los ítems individuales en sus 

respectivos factores son sólidas, todas por encima de 0,70, lo que indica una representación 

precisa de cada ítem por su factor correspondiente.  
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Esta escala tiene como objetivo motivar a los estudiantes universitarios peruanos a desarrollar 

capacidades de emprendimiento social. Como resultado, se espera que los estudiantes 

universitarios se involucren más en actividades de emprendimiento, desarrollando empresas y 

microempresas, lo que se traducirá en una mejor economía personal y social (Sulú et al., 2022). 

Asimismo, esta Escala es una herramienta sólida para ayudar a las universidades a encontrar 

estudiantes con capacidades de innovación, creación y emprendimiento. Por lo tanto, la Escala 

de Emprendimiento Social debe convertirse en un eje fundamental en las evaluaciones 

universitarias.   

  

CONCLUSIÓN  

La escala de Emprendimiento Social en Perú ha demostrado su validez y fiabilidad como 

herramienta. Los resultados proporcionan una base sólida para comprender y mejorar la 

autoeficacia lectora, un factor clave para el rendimiento académico y la motivación de los 

estudiantes universitarios. Las implicaciones de este estudio se extienden a la práctica 

profesional y la política educativa al proporcionar a los educadores una herramienta válida y 

fiable para evaluar y desarrollar el emprendimiento social de los estudiantes. Para adquirir un 

panorama más completo de las habilidades y actitudes de los estudiantes hacia el 

emprendimiento, los responsables de la toma de decisiones en el ámbito educativo pueden 

considerar la incorporación de medidas. Además, pueden poner en marcha políticas y 

programas educativos que apoyen el crecimiento del emprendimiento social.  
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