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Resumen
Este estudio explora como los productos cinematograficos de Nuevo Tiempo Peru
influyen en la transformacion cristiana de los espectadores dentro del contexto
adventista y del entorno peruano, donde la red Nuevo Tiempo tiene presencia en
mas del 80% del territorio a través de radio y television. La investigacion se
desarrollé con una metodologia cualitativa basada en la Teoria Fundamentada,
analizando siete entrevistas semiestructuradas realizadas a miembros de iglesia y
nuevos creyentes que cumplen la condicion de haber consumido estos contenidos
cinematograficos. Los hallazgos muestran que estas producciones favorecen la
renovacion devocional, la motivacion al servicio, el fortalecimiento del testimonio y la
construccion de comunidad. A partir de este analisis, se construyo una teoria
emergente que define al cine cristiano como un agente de transformacion espiritual,
actuando mediante la narrativa emocional y la proyeccion misional. El propdsito de
esta teoria es ofrecer pautas para elaborar contenidos mas certeros para el
evangelismo, a partir de la comprension de lo que ya esta sucediendo en los
espacios de fe. Se sugiere su uso intencionado en contextos eclesiasticos y
educativos.
Palabras clave: cine cristiano, transformacion, espiritual, Teoria Fundamentada,

testimonio audiovisual



Summary
This study explores how the cinematographic products of Nuevo Tiempo Peru
influence the Christian transformation of viewers within the Adventist context and the
Peruvian environment, where the Nuevo Tiempo network has a presence in more
than 80% of the territory through radio and television. The research was developed
with a qualitative methodology based on Grounded Theory, analyzing seven semi-
structured interviews carried out with church members and new believers who meet
the condition of having consumed these cinematographic contents. The findings
show that these productions favor devotional renewal, motivation for service,
strengthening of testimony and community building. From this analysis, an emerging
theory was built that defines Christian cinema as an agent of spiritual transformation,
acting through emotional narrative and missional projection. The purpose of this
theory is to offer guidelines for developing more accurate content for evangelism,
based on the understanding of what is already happening in spaces of faith. Its
intentional use is suggested in ecclesiastical and educational contexts.
Keywords: Christian cinema, transformation, spiritual, Grounded Theory,

audiovisual testimony



1. Introduccion

Los distintos avances tecnoldgicos han transformado la manera en que nos
comunicamos y concebimos nuestras relaciones humanas. Marshall McLuhan fue
uno de los primeros en anticipar los efectos sociales de estos cambios. En su libro
La aldea global (McLuhan & Powers, 1989), advirti6 —desde un analisis
comunicacional y sociolégico— la gran influencia de la television en la mente
humana.

En los ultimos afos, el consumo de productos audiovisuales y
cinematograficos se ha incrementado a tal punto que pasamos mas tiempo viendo
videos que leyendo o realizando otras actividades. Segun el sitio cordcutting.com,
especializado en el analisis de empresas digitales, “la gente pasa mas tiempo
viendo Netflix que saliendo con sus amigos, leyendo o haciendo ejercicio”. Ademas,
como sefiala Barbero (2008), “las mayorias de América Latina no acceden a la
modernidad a través del libro, sino a través de las narrativas de la industria cultural
audiovisual”.

Este impacto del mercado cinematografico en la sociedad ha motivado a
diversos investigadores a explorar sus posibilidades como medio de comunicacion y
agente de transformacion del ser humano, en sus multiples dimensiones y
concepciones.

1.1 Relevancia del estudio

Este estudio constituye un aporte original al campo de la comunicacion en el
Peru, al introducir la reflexion sobre cine cristiano como fenédmeno cultural y
mediatico, un asunto poco tratado, en este campo, lo que ofrece una base para
futuras lineas de estudio relacionadas con comunicacion, religion y transformacion

social.



Ademas explorar la influencia en la transformacion cristiana de los
espectadores, permite ofrecer a las instituciones religiosas herramientas concretas
para la evaluacion y el disefio de producciones mas efectivas, alineadas con las
necesidades espirituales y culturales del publico. Y comprender cémo el cine
cristiano contribuye a la construccion de comunidad, identidad y valores en un pais
caracterizado por su diversidad cultural y su fuerte religiosidad.

De esta forma, contribuir a la busqueda de una sociedad con buenos valores y
principios, aportando herramientas que ayuden a establecer influencias positivas en
el ser humano. Contribuyendo también a superar los prejuicios que han reducido al
cine, a un medio meramente superficial, comercial o de entretenimiento.

1.2 Justificacion

En el Peru, la religion cristiana ocupa un lugar central en la vida cultural y social. Sin
embargo, la produccion cinematografica cristiana en el pais ha sido escasa y poco
analizada académicamente. A pesar de la presencia de medios como Nuevo Tiempo
y Bethel Televisién, que han incursionado en el uso de lenguaje cinematografico, no
existen investigaciones sistematicas que examinen su aporte al cine cristiano ni su
impacto en los espectadores. Lo que permitira, tanto el desarrollo de la
comunicacion religiosa, como el fortalecimiento del trabajo pastoral y evangelistico
en el pais.

En el ambito académico, el cine suele estudiarse desde perspectivas artisticas,
estéticas o socioculturales; sin embargo, el cine cristiano ha quedado relegado
como objeto de investigacion en el Peru. Este trabajo se justifica, entonces, al abrir
un espacio dentro de las Ciencias de la Comunicacion para explorar la relacion
entre medios, cultura y religién, generando un enfoque interdisciplinario poco

abordado hasta la fecha.



2. Marco teorico

2.1 El cine como medio de influencia

Con el boom de la television, que basicamente le dio paso a una nueva era de
la comunicacion, el mundo cambid, fue tan repentino, que unos solo unos pocos
subestimados tedricos pudieron advertir sus efectos y sintieron preocupacion sobre
su influencia a temprano tiempo. Marshall McLuhan fue uno de ellos, que decia que
“‘cada medio se anade a lo que ya somos, realizando amputaciones y extensiones
de nuestros sentidos...” (McLuhan, 1964 understanding media) destancando no solo
la influencia de los medios, sino el cambio que estos produciriaa en dinamicas
comunes. Especificamente en el campo de lo audiovisual, barbero sefia que hoy
‘las mayorias de América Latina no acceden a la modernidad a través del libro, sino
a través de las narrativas de la industria cultural audiovisual”. (Barbero 2008) y luego
algunos sitios estadisticos como Cordcutting.com reafirmarian esta verdad, al decir
que “la gente pasa mas tiempo viendo Netflix que saliendo con sus amigos, leyendo
o haciendo ejercicio” (Stepehen Lovely, 2019 en). Lo audiovisual cambi6 el modo en
que vivimos, pensamos, aprendemos, e inclusive segun lo predijo McLuhan “La
televisidn no solo afecta la manera en que la gente se comporta, sino que... con el
tiempo, afecta también la manera en que sienten que deberian comportarse.” (Mc
Luhan, 1989).

El cine crea modelos de comportomiento, por lo que diferentes disciplinas han
visto la necesidad de estudiar estos cambios, inclusive la medicina y la
neurociencia. Existe evidencia de efectos fisiologicos del cine en el cerebro humano.
Un estudio realizado por (Hasson et al.2008), monitoreé la actividad cerebral de los
participantes mediante resonancia magnética funcional mientras observaban una

pelicula en tiempo real. El estudio concluyé que “el nivel de control sobre la



actividad cerebral de los espectadores varid segun el contenido de la pelicula, la
edicidn y el estilo de direccion”.

También se han realizado estudios alrededor del mundo, que analizan el efecto
en nifos y menores de edad, quienes al no tener una personalidad formada, se ven
aun mas afectados por este medio.

Morales (2017) El cine como medio de comunicacion social. Luces y sombras
desde la perspectiva de género. Es una investigacion mixta, en la cual se estudia la
influencia del cine sobre los nifios y jovenes. Se encuestd a 251 estudiantes, se
entrevistaron a expertos y se estudiaron 20 peliculas del género romantico. De estos
se concluyd que “La opinidon de casi la mitad de los estudiantes encuestados es que
el cine supone una evasion de la realidad «muchas veces»”.

Mufoz (2004) La influencia de la Nueva Television en las Emociones y en la
Educacion de los Nifios. Investigacién hecha en espafia, sefiala que los nifios y
adolescentes, son expuestos a un promedio de 25 horas semanales de television.
Después de analizar la influencia que poseen los programas como “Gran Hermano”
y “Operacion Triunfo”, se concluyé que, al utilizar estimulos visuales y auditivos, los
nifios llegan a adoptar conductas vistas en television y son un tema de conversacion
de vital importancia social

Choquehuanca (2020) Influencia de los programas televisivos en el
comportamiento de las nifias y nifios de 5to grado en la Institucion Educativa
Primaria N° 70035 Bellavista de la ciudad de Puno. Esta investigacién cuantitativa
descriptiva explicativa, de las pocas realizadas en el Peru, tomd6 una muestra de 64
nifios del 5to grado. Se presentd una parrilla de programacion, donce el 25.8% de
los nifios presentd una variacion de comportamiento debido al consumo de los

programas televisivos de entretenimiento “estos inciden en el comportamiento



agresivo de los nifios, puesto que expresan sus necesidades, pensamientos y
sentimientos humillando o sometiendo a los demas ignorando los derechos de
estos, estos nifos se caracterizan por ser: dominantes, impulsivos, mezquinos y
desconsiderados.”

Todos estos estudios previos, nos permiten afirmar que el cine influye en el
pensamiento, las emociones e inclusive en la conducta y los comportamientos
humanos.

2.1 El campo cine religioso y cristiano

Vadico (2009) define el campo de la pelicula religiosa como “el conjunto de
productos mediaticos de asunto religioso producido a lo largo de las décadas y que
aun se produce” (p. 12). Este conjunto, segun el autor, no se reduce a un solo
género, sino que abarca varios.

Autores como Babington y Evans (1993), en Biblical Epics: Sacred Narrative in
the Hollywood Cinema, son considerados pioneros en el analisis sociolégico de
estas peliculas, estudiando como afectan la visién de la sexualidad, lo sagrado y la
representacion de Jesus en la sociedad. Wright (2007), en Film and Religion: An
Introduction, replantea estas categorias y argumenta que “la religiéon ha colonizado
el medio del cine y no ha sido desplazada por éI” (p. 33). Do Nascimento Cunha
(2009), en A Explosao Gospel, refuerza esta perspectiva al analizar como la religion
ha utilizado los medios para expandir su mensaje, discusion posteriormente
actualizada por Sa Martino (2016).

De acuerdo con Wright (2007), el analisis de las peliculas religiosas debe
considerar la pluralidad religiosa y los aspectos estéticos, ademas de las narrativas.
Su estudio sobre La Pasioén de Cristo (Gibson, 2004) muestra como estas

producciones funcionan también como marcadores de identidad social.



Vadico (2009) por su parte, concluye que no existe un género religioso
estandar, sino que se trata de un “tipo de produccion” definido por su intencién
explicita de tratar un tema religioso, generalmente ligado a la moral y lo sagrado.

Asi propone una lista de caracteristicas que ayuden a identificar al producto

cinematografico como de “asunto religioso”. Mediante 3 perspectivas:

1. Centradas en el espectador:

. Deben tener un tema religioso, reconocido socialmente.

. Garantizan un estandar moral, reforzado por resefas o foros.

. Generan posiciones de militancia, provocando acuerdo o desacuerdo.

2. Centradas en los realizadores:

. Buscan despertar emociones ligadas a lo religioso (esperanza, amor,
fe).

. Incorporan consultoria de especialistas religiosos.

. Se producen con la intencidén de transmitir algo sagrado.

3. Centradas en la pelicula y su contenido:

. El producto se construye a partir de presupuestos teoldgicos.

. Tiene un caracter diferenciado por su contenido moral.

Concluimos entonces en que la diferencia esencial entre peliculas religiosas y
aquellas que solo incluyen referencias religiosas esta en la intencion: “toda pelicula
con la intencion de ser un producto religioso sera considerado un producto
cinematografico religioso” (Vadico, 2009, p. 74).

En base a estas teorias, los productos cinematograficos de nuevo tiempo
hacen parte de las categorias “pelicula o producto cinematografico religioso” o mas
especificamente “cristiano”.

2.2 La transformacion cristiana como categoria comunicacional



La nocién de transformacién cristiana puede entenderse, desde una
perspectiva comunicacional, como un proceso de cambio en la cosmovisién y en la
practica cotidiana de las personas, originado por experiencias vinculadas a la fe y
mediado por diversos recursos simbolicos y narrativos. No se trata aqui de
presentar un dogma o una definicion doctrinal, sino de observar cémo este concepto
funciona como una categoria narrativa y comunicacional que permite interpretar los
relatos de quienes experimentan tal transformacion.

En este sentido, la transformacién cristiana se concibe como una categoria
observable: se manifiesta en testimonios, en la forma en que los participantes
relatan su experiencia, y en los cambios de comportamiento que se atribuyen al
encuentro con un mensaje mediado por el lenguaje audiovisual.

Krusen (1989) plantea que el cine cristiano tiene el potencial de generar
experiencias memorables capaces de impulsar decisiones de fe. En otras palabras,
el medio cinematografico no solo transmite informacién, sino que activa procesos
internos que derivan en nuevas orientaciones de vida. Esto dialoga con la propuesta
de Venden (2009), quien entiende la transformacion cristiana como un “proceso
continuo” en el que la experiencia no se agota en un solo momento, sino que se
renueva permanentemente a través de nuevas interacciones con el mensaje.

Desde la perspectiva comunicacional, esta definicién se acerca a la idea de
cambio sostenido que los estudios de medios y comunicacién reconocen cuando
analizan la influencia mediatica en las audiencias. Asi como una campafa mediatica
puede modificar habitos de consumo o percepciones sociales, los productos
cinematograficos cristianos pueden facilitar procesos de cambio prolongados en la

forma de ver el mundo y de narrar la propia vida.



3. Metodologia

La Teoria Fundamentada (Grounded Theory) constituye la base metodoldgica de
este estudio, ya que permite explorar fendmenos sociales complejos desde la
experiencia directa de los participantes. Esta metodologia fue desarrollada por
Barney Glaser y Anselm Strauss (1967) con el propdsito de generar teorias a partir
de los datos obtenidos en el trabajo de campo, en lugar de partir de hipotesis
preconcebidas. Los autores la definen como “el descubrimiento sistematico de teoria
a partir de los datos obtenidos por métodos sociales de investigacion” (Glaser &
Strauss, 1967, p. 2).

En este enfoque, el analisis de los datos se realiza de manera inductiva y constante,
permitiendo que las categorias tedricas emerjan del material empirico. Strauss y
Corbin (2002) explican que la Teoria Fundamentada es una metodologia que
“permite construir teoria a partir de datos sistematicamente recogidos y analizados
durante el proceso de investigacion” (p. 13). De este modo, el proceso investigativo
se convierte en un ciclo continuo de comparacion, codificacion y categorizacion, que
posibilita una comprension mas amplia y profunda de los fendmenos analizados.
Charmaz (2006) resalta que la Teoria Fundamentada también reconoce que el
investigador influye en la construccion del conocimiento, ya que participa
activamente en la interpretacion de los datos. Esto resulta especialmente relevante
en estudios que buscan comprender experiencias personales y significados
profundos, como los procesos de transformacion espiritual o emocional.

El enfoque de la Teoria Fundamentada se considera particularmente adecuado para
investigaciones que indagan en fenbmenos poco explorados, pues permite
desarrollar conceptos y relaciones tedricas a partir de los relatos y vivencias de los

participantes. En el presente estudio, su aplicacion ha sido clave para identificar y



comprender los procesos emocionales, espirituales y testimoniales que emergen en
los espectadores de los productos cinematograficos de Nuevo Tiempo Peru.

Dado que el analisis de conceptos abstractos, emociones y pensamientos es
complejo y subjetivo, el enfoque cualitativo de la Teoria Fundamentada resulta
idoneo para este trabajo. A través del analisis de siete entrevistas semiestructuradas
a personas de diferentes edades, géneros y niveles de involucramiento religioso —
todas ellas pertenecientes o relacionadas a una misma denominacién y que han
sido espectadoras de al menos una produccién cinematografica cristiana producida
por su iglesia—, se busca construir una teoria emergente. Esta teoria permitira
identificar puntos en comun entre las distintas experiencias, con el fin de disefar
mensajes mas eficientes desde la comunicacion, que generen impactos positivos en
la vida espiritual y social del espectador.

Metodologia

3.1 Diseio metodolégico

Se empled un disefio cualitativo exploratorio basado en la Teoria
Fundamentada, segun los lineamientos de Strauss y Corbin (1998).

3.2 Participantes

Se entrevistd a siete personas, con edades entre 21 y 50 afos, todos
miembros de la Iglesia Adventista del Séptimo Dia.

Los criterios de inclusion se centraron en: Tener experiencia comprobable con
los productos cinematograficos de Nuevo Tiempo. Mostrar disposicion para
reflexionar sobre su vida espiritual y cambios personales, en diferentes grupos
etarios y buenos afos de experiencia religiosa.

3.3 Técnica de recoleccion



Para la guia de entrevista semiestructurada se utilizé el modelo de Lavidge y
Steiner (1961) quienes plantearon inicialmente que la publicidad afecta a tres
dimensiones o categorias humanas que son: cognitiva, afectiva y conativa. Disefio
que se utilizaria para varios estudios exploratorios de este tipo en el area de
psicoldgia de la comunicacién y analisis publicitario. Esta fue apenas una guia de
objetivos, pues finalmente la entrevista buscaba respuestas abiertas.

Estas respuestas, evidenciaron que los participantes fueron libres de exponer
sus experiencias, emociones, reflexiones y acciones en torno al consumo de
cortometrajes cristianos, realizadas de manera presencial y virtual.

3.4 Analisis de datos

Se aplicé codificacion abierta (identificacion de conceptos clave), codificacion
axial (agrupacion en categorias y subcategorias) y codificacidon selectiva
(formulacion del fendmeno central). El analisis se apoyo en el software ATLAS i, y el
uso de promost de la IA GPT, lo que permitié organizar familias de cédigos y generar
memos tedricos.

3.5 Instrumento de analisis

El procesamiento de los datos se realizd con el software de analisis cualitativo
ATLAS. i, el cual permitié: Importar y codificar las transcripciones de las entrevistas.
Organizar los cédigos en familias y establecer relaciones entre ellos. Generar redes
semanticas y diagramas conceptuales. Documentar memos teoricos para el
desarrollo interpretativo.

La sistematizacion fue clave para mantener la trazabilidad del analisis
inductivo, garantizando rigor y profundidad en la construccion teérica.

3.6 Criterio de calidad y validez cualitativa



Para asegurar la credibilidad y confiabilidad del analisis se aplicaron los
siguientes criterios: Triangulacion tedrica con los marcos de comunicacion espiritual
y narrativas audiovisuales. Validacion de categorias mediante contraste con la
literatura y revision por parte de un par investigador. Saturacién tedrica alcanzada
cuando nuevas entrevistas no aportaron codigos significativamente distintos.

3.7 Etica de la investigacion

Los participantes firmaron un consentimiento informado y se les garantizo el
anonimato y confidencialidad de sus respuestas. Se respet6 en todo momento la
libertad de participacion y el uso exclusivamente académico de la informacién

recolectada.
4. Resultados

4.1 Codificacion Abierta: Identificacion de unidades de sentido

La codificacion abierta constituy6 el punto de partida del andlisis. En esta fase
se realizé una lectura minuciosa linea por linea de las transcripciones de
entrevistas, buscando identificar las expresiones significativas que representaran
pensamientos, sentimientos, decisiones o reflexiones importantes de los
participantes. Cada fragmento relevante fue fragmentado y etiquetado con un cédigo

inicial que describia de forma concreta el contenido expresado.

Este proceso generé mas de 40 cdodigos iniciales, que posteriormente fueron

agrupados en categorias provisionales. Algunos de estos codigos fueron:
“Conmocion por testimonios reales”
“Nueva disposicién para servir”

“Inspiracién devocional al ver los cortos”



“Cambio de percepcion sobre medios cristianos”
“Compartir el contenido como herramienta misionera”

Durante esta fase, se elaboraron memos analiticos iniciales que acompafaban
a cada codigo para registrar ideas interpretativas, hipotesis emergentes y relaciones

potenciales entre conceptos.

4.2 Codificacion Axial: Articulacion de relaciones entre categorias

Una vez organizados los codigos, se procedio a la codificacion axial, cuyo
proposito fue reconstruir las conexiones entre los codigos abiertos agrupandolos en
categorias centrales y subcategorias tematicas. Este proceso se baso en el modelo
paradigmatico de Strauss y Corbin, que considera elementos como: condiciones

causales, contexto, estrategias de accién/interaccion y consecuencias.

A partir de este analisis emergieron tres familias principales de cédigos o

categorias eje:

Transformacion espiritual
Subcategorias: fortalecimiento de la relacion con Dios, motivacion para el cambio
personal, reflexion sobre el propdsito cristiano, revalorizacion de los medios

cristianos.

Impacto psicoemocional
Subcategorias: Percepciones, impacto emocional (conmover), identificacion

personal, Inspiracion y propdsito, cambio de actitudes.

Proyeccién externa (testimonio)
Subcategorias: evangelizacién, sentido de comunidad, compartir con otros,

sensibilidad social, apreciacion técnica.



4.3 Codificacion Selectiva: Construccion del fenémeno central

La codificacion selectiva consistié en identificar el fendmeno central que
articula todas las categorias principales en una narrativa coherente y significativa. A
partir del analisis inductivo, se reconocié que el fendmeno comun a todas las
experiencias relatadas es:

La funcion transformadora integral de los productos cinematograficos cristianos
de NT en la vida del espectador del abarcando su crecimiento espiritual, su mundo
psicoemocional y su testimonio hacia los demas.

Este nucleo tematico, en ultima instancia, integra las dimensiones del ser
humano. Espiritual, psicoemocional y social, revelando como el contenido
audiovisual de Nuevo Tiempo Peru no solo informa o entretiene, sino que activa

procesos profundos de introspeccion, compromiso y accion.

4.3.1 Descripcion general de la teoria emergente

La teoria que emerge de este estudio sostiene que los productos
cinematograficos cristianos de NT Peru actuan como agentes transformadores del
creyente, en los procesos psicoemocionales, su espiritualidad y la expresion publica
del testimonio de fe. Estas producciones, que combinan narrativa audiovisual con
contenido espiritual, generan un proceso interactivo de reconexion personal con
Dios, acompanado de un impulso hacia el compromiso activo en la mision cristiana,
tanto dentro como fuera de la iglesia.

La teoria sugiere que este impacto no es homogéneo ni superficial, sino que se

estructura en torno a tres ejes transformadores:

Renovacion de la espiritualidad personal: Los cortometrajes movilizan al
espectador a una revision profunda de su relacion con Dios. A través de las historias

de conversion, redencion o superacion que se presentan, se activa un proceso de



reflexion interna que conduce a: El fortalecimiento de habitos devocionales (oracion,
lectura biblica, consumo de contenidos cristianos). La toma de conciencia sobre el
proposito espiritual individual. La motivacion para un cambio real en actitudes,
decisiones y estilo de vida. Este cambio responde a una espiritualidad narrativa,
donde la experiencia del otro (representada en los cortos) se convierte en una
metafora vivencial del espectador, generando identificacion, introspeccion y deseo

de transformacion

Experiencia emocional como mediadora del impacto: La dimension emocional
se configura como el canal clave a través del cual se transmite el mensaje espiritual.
Las emociones como el llanto, la nostalgia, la esperanza y el asombro no solo
acompanan la experiencia estética, sino que la vuelven significativa y movilizadora.
Estas emociones permiten que el contenido no se perciba como un discurso
didactico, sino como una vivencia intima que resuena con la historia de vida del
receptor, aumentando su receptividad, apertura espiritual y conexion con el mensaje

cristocéntrico.

Proyeccién hacia el exterior: Testimonio y misién comunitaria: Una de las
consecuencias mas visibles de este proceso es la activacion del testimonio cristiano.
Al sentirse tocados por el contenido, los entrevistados expresan el deseo de
compartirlo con otros: familiares, colegas, hermanos de iglesia o incluso personas

alejadas de la fe.

La teoria identifica esta accién como una forma contemporanea de
evangelizacion digital, donde el cine cristiano se convierte en una herramienta
practica, accesible y culturalmente efectiva para cumplir con el mandato misionero.
Asi, la transformacion interior se proyecta hacia una transformacion relacional y

comunitaria.



Tabla 1

Dimensién Descripcion

Fendémeno central El cine cristiano como agente de
transformacion espiritual, psicoemocional, y de
la expresion publica de su testimonio de fe.

Condiciones causales Consumo de contenidos audiovisuales
producidos por Nuevo Tiempo Peru.

Contexto Joévenes y adultos adventistas inmersos en
practicas devocionales y comunidades de fe

Estrategias de accién Reflexién personal, cambio de habitos,
decisidon de compartir los contenidos con otros

Consecuencias Reavivamiento espiritual, mayor compromiso
eclesial, practica del testimonio digital y
presencial.

Forma de interaccion Narrativa emocional y testimonio audiovisual

como catalizadores del proceso de cambio.

Caracterizacion de la teoria emergente
5. Discusion

El andlisis cualitativo de la influencia de los productos cinematograficos de
Nuevo Tiempo Peru revela puntos de encuentro y divergencia con investigaciones
previas. El estudio destaca el papel del cine como vehiculo para la reflexion y
transformacion espiritual, lo cual se alinea con Narvaez Torregrosa (2008), quien
explora cémo el cine ha abordado temas morales y religiosos para fomentar la
reflexion en el espectador. Ambos enfoques reconocen el potencial del cine para
trascender el entretenimiento e inducir a la introspeccién, ya sea en un contexto
religioso especifico (Nuevo Tiempo Peru) o en el ambito mas amplio del "hecho
religioso".

Ademas, la investigacion sobre Nuevo Tiempo Peru enfatiza el profundo

impacto emocional de los cortometrajes y su capacidad para facilitar la



transformacion espiritual. Esto se conecta con el estudio de Marroquin Abril y Pérez
Rivera (2022), que examina la influencia de las emociones en la experiencia
cinematografica, especialmente durante la pandemia. Ambos trabajos coinciden en
que las emociones son fundamentales en la recepcion del cine y pueden catalizar el
cambio personal y la reflexion.

En cuanto al cine religioso como industria, Algranti (2019) analiza la produccién
de entretenimiento religioso en Argentina, centrandose en proyectos catélicos y
evangélicos. Si bien el estudio de Nuevo Tiempo Peru se centra en la influencia en
la transformacién cristiana, ambos reconocen que el cine religioso opera dentro de
una légica de produccion y consumo, buscando conectar con audiencias especificas
y transmitir mensajes particulares.

Finalmente, la tesis doctoral de Maria Marcos (2023) explora el uso del
audiovisual como herramienta de mediacién y transformacion social en un contexto
educativo. Aunque el enfoque difiere (educativo vs. religioso), ambos estudios
coinciden en el potencial del audiovisual para facilitar procesos de cambio, ya sea
en la comprension de conceptos o en la transformacion de creencias y valores. La
tesis doctoral también destaca la importancia de la participacion y colaboracion en la
creacion audiovisual, o que puede tener paralelos en como los productos de Nuevo
Tiempo Peru fomentan la comunidad y la conexién entre los espectadores.

En sintesis, los documentos comparten un interés comun en la capacidad del
audiovisual para influir en las personas en términos de reflexion religiosa, impacto
emocional y transformacion social. Sin embargo, varian en sus enfoques, contextos
y metodologias.

5.1 Aportes tedricos, metodologicos y practicos



En la primera categoria emergente, el espectador menciona ser impresionado
por la similitud de sus pensamientos, experiencias, o situaciones con la del
personaje principal, es decir, se siente identificado con el drama. La introspeccién
comienza su curso a partir de ese punto. Por lo que la clave metodoldgica para la
elaboracion de una pelicula transformadora depende de su contenido narrativo,
donde la eleccion de la historia y como contarla en cuanto a la elaboracion del
guién, es fundamental.

Ademas, en vista de que todos los productos cinematograficos de Nuevo
Tiempo Peru estan en su gran mayoria basados en historias reales, detalle
mencionado por algunos de los entrevistados como un factor importante, pues el
nivel de credibilidad de la historia es mayor. podemos identificar ese como otro
factor de influencia. Este factor, esta relacionado ademas a la antigua discusién
tedrica del cine que lo concibe como una interpretacion de la realidad o imitacion de
la misma, pero que al final de cuentas no es realidad como tal. En ese sentido una
pelicula basada en hechos reales a diferencia de peliculas de ciencia ficciéon o
fantasia, parece ser mas efectiva en la transformacion cristiana.

Esta idea resulta bastante familiar a la vida practica del consumidor cristiano,
pues en repetidas ocasiones los entrevistados identifican a los productos
cinematograficos de Nuevo Tiempo Peru como “testimonios”. Lo que puede
llevarnos a una exploracién interdisciplinaria. La teoria narrativa (como base de los
guiones de cine) que ha probado ser altamente efectiva en mover las emociones,
generar introspeccion y transformacion, lo que ha abierto nuevas puertas al cine
como un generador de ideologias y fuertes corrientes de pensamiento, sacandolo de
su inicial connotacidon de mero entretenimiento, presenta grandes similitudes, con lo

que por anos el cristianismo ha llamado evangelismo.



En esencia el evangelismo es la transmisién de una historia, la de Jesucristo.
Ya sea a través de su relacion con algun personaje biblico o algun hombre
contemporaneo que lo haya conocido y comparta su experiencia a través de una
narrativa. Y es el impacto que estas narrativas producen las que han llevado a miles
de personas a cambiar sus practicas de vida cuando se convierten en cristianos.

En este sentido desde el punto de vista religioso e incluso teolégico puede
considerarse que el cine cristiano, y de manera especial, los productos
cinematograficos de nuevo tiempo Peru son altamente evangelisticos, no solo por su
mensaje, si no desde su forma, pues la unica variacion con la forma de
la“testificacion” convencional, es el uso del lenguaje cinematografico. Es decir, la
teoria narrativa y la teoria del evangelismo, son muy similares.

Finalmente si tomamos en cuenta esta palabra “testimonio” nos relacionamos
inmediatamente con la tercera categoria de proyeccion exterior. Pues los
entrevistados aseguraron que luego de consumir el producto cinematografico,
también lo comparten, como si fuera una consecuencia natural.

Al espectador crear un vinculo con el producto cinematografico, elabora una
narrativa personal con él, pues no solo se trata de las experiencias del protagonista
o los personajes de la historia, sino como el espectador percibié a cada personaje,
con cuales se identificd y cuales le generaron sentimientos de rechazo. Esta
conexion lo impulsa a compartir su propia narrativa, para que otros puedan tener
una experiencia similar o contrastada a la suya, pero que finalmente también
puedan generar el cambio que el consumidor ha experimentado.

Esta tercera categoria podria abrirnos dialogo a la posibilidad inclusive de
explorar la elaboracién de cine, y la produccion como un proceso evangelistico. Es

decir que el cristiano interesado explore la idea de hacer cine para testificar, que en



vez de solo hablar, se abra las posibilidades a nuevas formas de vivir sus practicas

religiosas.

6. Conclusiones

Los productos cinematograficos de Nuevo Tiempo Peru actuan como medios
importantes de transformacién espiritual. Su influencia no solo radica en el
contenido cristiano que presentan, sino también en su capacidad para generar
procesos personales como la identificacion con las historias, la reflexion interior y el
fortalecimiento del vinculo con Dios. Los participantes sefialaron que estos
cortometrajes los inspiran a orar, pensar en su vida espiritual y mantener una
devocion diaria mas activa.

El impacto emocional es clave en esta influencia. Sentimientos como el llanto,
la alegria, la nostalgia o el asombro no solo reflejan una reaccién ante la estética del
contenido, sino que permiten una conexion mas profunda con el mensaje espiritual.
Esta conexion hace que el mensaje cristiano se perciba como cercano, real y
aplicable a la vida cotidiana.

Ademas, los contenidos motivan a tomar decisiones concretas relacionadas
con el crecimiento personal y el compromiso con la iglesia. Algunos participantes
comentaron que, tras ver los cortometrajes, aceptaron nuevos roles en sus
comunidades de fe, como liderar, ensefiar o integrarse en actividades misioneras,
impulsados por lo que vieron.

Otra consecuencia relevante del impacto espiritual de estos materiales es su
uso como herramienta de testimonio. Los participantes mencionaron que suelen
compartir los videos con otras personas, lo que potencia su valor como medio

moderno para evangelizar. Este comportamiento se alinea con un nuevo modelo de



mision digital, en el que el cine cristiano se convierte en un recurso efectivo para
comunicar el evangelio.

Los entrevistados también han empezado a valorar mas el contenido cristiano
digital, al notar mejoras en la calidad técnica, narrativa y espiritual de las
producciones de Nuevo Tiempo Peru. Esta percepcion positiva aumenta su
confianza en los medios audiovisuales adventistas como herramientas validas para
la evangelizacion actual.

A partir de estos hallazgos, se construy6 una teoria emergente que plantea que
el cine cristiano producido por Nuevo Tiempo Peru —cuando esta centrado en el
testimonio, bien elaborado y con una intencion espiritual clara— puede promover

una transformacion integral, al conectar emociones, fe y testimonio. Esta teoria se

resume como: “Transformacion espiritual mediada por narrativas audiovisuales

cristianas”, y refleja el valor simbdlico y practico de los medios cristianos en la
formacion de la identidad espiritual.

Como en toda investigacién cualitativa, este estudio presenta ciertas
limitaciones que deben ser consideradas al interpretar los hallazgos. En primer lugar
como es caracteristico en estudios de corte cualitativo, existe una posible
subjetividad en la interpretacion de los datos, aunque se hizo un esfuerzo por ser
reflexivas y seguir un método coherente. Esta forma de interpretar es propia de este
tipo de investigacion, y se entiende como parte del proceso de construccion del
conocimiento cuando se usa un enfoque que busca comprender el sentido de las
experiencias.

En segundo lugar, la distancia geografica entre las investigadoras dificult6 la
coordinacion constante durante el proceso de recoleccion y analisis de datos.

Aunque se emplearon herramientas digitales para mantener la comunicacion, la falta



de interaccion presencial pudo haber limitado el intercambio continuo de ideas y la

toma conjunta de decisiones metodoldgicas.

7. Recomendaciones

Se propone fomentar el uso constante de los cortometrajes de Nuevo Tiempo Peru
en espacios dedicados a la formacién espiritual dentro de la iglesia, como la Escuela
Sabatica, los grupos pequefios y los ministerios juveniles. Estos materiales pueden
ser utiles como recursos devocionales o pedagdgicos, ya que promueven la
reflexion y el compromiso con la fe.

También se recomienda continuar produciendo cortometrajes basados en
testimonios reales que tengan un fuerte contenido emocional y espiritual. Las
emociones jugaron un papel clave en el proceso de identificacion de los
espectadores, por lo que es importante seguir contando historias auténticas,
cercanas y que transmitan un mensaje transformador.

Otro aspecto importante es fortalecer la difusion digital de estos contenidos para
ampliar su alcance. Muchos participantes los usan como herramienta de misién
personal, por lo que seria util mejorar su distribucion en redes sociales, plataformas
de video y aplicaciones moviles. Esto puede incluir subtitulos, enlaces para
compartir o versiones mas cortas, adaptadas al entorno digital.

Asimismo, se sugiere capacitar a los miembros de iglesia en el uso evangelistico de
los medios audiovisuales. Las iglesias podrian ofrecer talleres practicos donde se
ensefe como utilizar los cortometrajes como recurso de testimonio en distintos
espacios, como el trabajo, la familia o los circulos sociales.

También seria importante realizar investigaciones similares en otras regiones o con
publicos diferentes. Esta investigacion se centrd en un contexto peruano y

adventista, por lo que seria util ampliar el estudio a otros entornos o incluso a



personas que no pertenecen a una iglesia, para comprender cdmo se da el impacto
en distintos perfiles culturales y espirituales.

Por ultimo, se sugiere incluir recursos de seguimiento en los cortometrajes. Esto
podria ser a través de preguntas para reflexionar, invitaciones a participar en
actividades espirituales o guias que ayuden a continuar el proceso iniciado por la
emocion del video. Asi se facilitaria un camino de crecimiento espiritual mas

sostenido en el tiempo.
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