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Efecto moderador del género en relación al uso de las redes sociales y la 
intención emprendedora en estudiantes universitarios del Perú 

Moderating effect of gender on the relationship between social media use and 
entrepreneurial intention among university students in Peru 

Resumen 

El presente estudio tuvo como objetivo analizar el efecto del uso de redes sociales en la 
intención emprendedora de estudiantes universitarios del Perú, considerando el género como 
variable moderadora. Se empleó un enfoque cuantitativo, con diseño no experimental, 
transversal y explicativo, utilizando un modelo de ecuaciones estructurales basado en 
mínimos cuadrados parciales y análisis multigrupo (PLS-MGA). La muestra estuvo 
conformada por 763 estudiantes universitarios, de los cuales el 54,78% fueron mujeres y el 
45,22% varones. Los resultados evidenciaron un ajuste satisfactorio del modelo y mostraron 

negativos, particularm 0,303). El análisis multigrupo 
confirmó la hipótesis de moderación, encontrándose que en los varones la dimensión 

que en las mujere
conclusión, el género modera de manera significativa la relación entre el uso de redes 
sociales y la intención emprendedora, lo que resalta la importancia de promover estrategias 
pedagógicas inclusivas que fortalezcan las competencias digitales y emprendedoras con un 
enfoque de equidad de género. 
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Intención emprendedora, redes sociales, género, modelo de ecuaciones estructurales (SEM), 
estudiantes universitarios. 


