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Resumen

El presente informe expone la experiencia del bachiller en Ciencias de la
Comunicacion en Publicidad Del Aguila, con énfasis en el proceso de rebranding de
la agencia. Este fortalecié la identidad visual, optimizé la gestidn publicitaria y amplié

la presencia de la empresa en el mercado.

El rebranding incluy6 la modernizacion del logotipo y la creacion de un manual
de marca para garantizar coherencia visual. También se renovo la fachada de la
agencia y se implementd iluminacion solar LED a las estructuras publicitarias.
Ademas, se digitalizaron procesos internos y se establecieron alianzas estratégicas

con agencias de medios y agencias de publicidad exterior.

Este informe destaca el papel clave del area de comunicaciones en la identidad
de marca y en el crecimiento empresarial. Asimismo, resalta como la especializacion
e innovacion permiten a un profesional contribuir significativamente al desarrollo

organizacional y fortalecer su trayectoria en el sector.

Palabras claves: Rebranding, Publicidad Exterior, Paneles Publicitarios.



Abstract

This report presents the experience of the Bachelor of Communication
Sciences at Publicidad Del Aguila, with an emphasis on the agency's rebranding
process. This initiative strengthened the visual identity, optimized advertising

management, and expanded the company's market presence.

The rebranding included modernizing the logo and creating a brand manual to
ensure visual consistency. Additionally, the agency's fagade was renovated, and
solar LED lighting was installed on advertising structures. Internal processes were
also digitized, and strategic alliances were established with media agencies and

outdoor advertising firms.

This report highlights the key role of the communications department in brand
identity and business growth. It also underscores how specialization and innovation
enable professionals to contribute significantly to organizational development and

strengthen their career in the industry.

Keywords: Rebranding, Outdoor Advertising, Billboards.



1. Introduccién

El mundo de la publicidad es un @mbito dinamico y en constante evolucion,
donde la creatividad y la estrategia se combinan para lograr el maximo impacto en el
publico objetivo. En este contexto, Publicidad Del Aguila se destaca como una
agencia lider en la region, gracias a su enfoque en la calidad y a la dedicacion de su
equipo de profesionales. El objetivo de este informe busca brindar una vision detallada
de las actividades y logros del bachiller en Ciencias de la Comunicacion (Anexo 1),
especializado en publicidad, durante su tiempo en la agencia, y el desarrollo

profesional en la misma con el pasar de los afos.

Segun Martinez y Lépez (2019), un publicista es "un profesional especializado
en la creacioén, planificacion y ejecucion de campafias publicitarias, utilizando diversos
medios de comunicacion para persuadir al publico objetivo y promover productos,
servicios o ideas". Esta definicion subraya la importancia de las habilidades creativas,
analiticas y de comunicacion, asi como un profundo conocimiento del comportamiento
del consumidor y las tendencias del mercado. La labor de un publicista no solo se
limita a la creacion de contenido atractivo, sino que también incluye el andlisis
exhaustivo del mercado, la identificacion de oportunidades estratégicas y la

implementacion de tacticas efectivas para alcanzar los objetivos de sus clientes.

El departamento de comunicaciones en una organizacion juega un papel
esencial en la construccion y mantenimiento de la imagen corporativa, asi como en la
gestion de las relaciones con los diferentes publicos. La implementacion de un
departamento de comunicaciones puede generar numerosos beneficios, como el
fortalecimiento de la identidad de la marca, la mejora de la reputacion empresarial y
el incremento de la lealtad y satisfaccién de los clientes. Ademas, un manejo

adecuado de la comunicacion interna y externa es fundamental para garantizar una



comunicacion efectiva tanto dentro como fuera de la organizacion, facilitando la
coordinacion de actividades y el logro de objetivos estratégicos. Un departamento de
comunicaciones bien estructurado puede identificar y mitigar posibles crisis de
comunicacion, asegurar la transparencia en la informacion y fomentar una cultura

organizacional positiva.

El control adecuado de los alquileres de los paneles publicitarios también es
crucial, ya que representan una fuente importante de ingresos para la agencia. La
supervision y gestion eficiente de estos recursos permite maximizar su utilidad y
asegurar su disponibilidad para las campafas publicitarias, contribuyendo a la eficacia
de las estrategias de publicidad de los clientes que arriendan estos elementos. La
correcta administracion de los paneles publicitarios no solo implica mantenerlos en
condiciones 6ptimas, sino también realizar un seguimiento constante de su impacto
en las campanfas, ajustando las estrategias segun sea necesario para obtener los

mejores resultados posibles.



2. Datos Generales
2.1. Informacién general y juridica de la empresa

Publicidad Del Aguila S.A.C., conocida comercialmente como Publicidad Del
Aguila, con RUC namero 20612393380, esta ubicada en la Avenida Lima 1030, barrio
Comercio, distrito y ciudad de Tarapoto, provincia y departamento de San Martin.
El correo de la agencia es info@publidelaguila.com y sus niumeros de contacto son
los siguientes: (042) 60-9645; +51 977 923 506.

Figura 1

Ubicacién geogréfica de Publicidad Del Aguila
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Nota. Captura de pantalla de Google Maps

Es una reconocida agencia de publicidad exterior del nororiente peruano con
una trayectoria de mas de 30 afios en el sector. Su experiencia se ve reflejada en la
diversidad de su cartera de clientes, que incluye mas de 100 marcas pertenecientes
a distintos sectores comerciales a nivel nacional. Este amplio abanico de clientes
permitid a la agencia desarrollar una comprension profunda de las necesidades y

expectativas del mercado.



Se ha caracterizado por ofrecer una atencion personalizada de sus servicios.
La agencia se dedica a proporcionar soluciones publicitarias innovadoras y
adaptables, alineadas con el presupuesto disponible de cada cliente, lo cual garantiza
una excelente relacidbn costo-beneficio. Esta adaptabilidad y flexibilidad en la
estrategia publicitaria se han convertido en uno de sus principales diferenciadores en

un entorno altamente competitivo.

2.2. Actividad principal

Publicidad Del Aguila ofrece una amplia gama de productos y servicios para
satisfacer las necesidades de sus clientes. La agencia se destaca por su
especializacion en tres areas clave: por un lado, la publicidad exterior (OOH), que
incluye la gestion de campafas publicitarias en espacios publicos estratégicos; la
implementacion a medida de piezas graficas y letreros publicitarios, disefiados y
fabricados especificamente para cada cliente. Por Gltimo, las activaciones BTL (Below
The Line), que buscan interactuar directamente con el consumidor a través de

experiencias no tradicionales.

Teniendo en cuenta esto, se detallada a continuacion los productos y servicios

gue proporciona la agencia:

Productos:

. Letreros luminosos: Son estructuras rectangulares, cuadradas, o
circulares, con iluminacién interna, que se destaca por su visibilidad tanto de dia como
de noche. Esta hecho de materiales resistentes y sus lonas frontales son trasltcidos

para permitir que la luz ilumine graficos personalizables, como logotipos o textos.



Figura 2

Letrero Luminoso

. Letras en alto relieve (letras volumétricas): Estas letras, fabricadas con
distintos materiales como acrilico, PVC o metal, sobresalen del fondo creando un
efecto tridimensional que afiade profundidad y profesionalismo a la sefialética de una
marca.

Figura 3

Letras en alto relieve (volumétricas)

. Impresion e instalacion de viniles: Se refiere a la elaboracion de graficos
autoadhesivos que pueden aplicarse sobre diferentes superficies como paredes y

ventanas, permitiendo personalizar el espacio con disefios personalizados.



Figura 4
Viniles circulares instalados en ventanas
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. Impresion e instalacién de gigantografias: Consiste en la creacién de
imagenes de gran tamafio impresas en un material llamado banner, el cual viene en
diversos grosores, adecuadas para publicidad y decoraciones de gran impacto visual
en interiores y exteriores.

Figura 5

Impresion de gigantografia publicitaria

. Bastidores metéalicos o de madera: Son estructuras que sirven como

soporte para diversas publicaciones graficas. Los bastidores metéalicos suelen ser



mas duraderos y resistentes, mientras que los de madera ofrecen un acabado mas

natural.

Figura 6

Bastidor metalico sobre techo

. Toldos fijos y enrollables: Sistemas de proteccion y sombra que se
instalan en fachadas de edificios o locales comerciales. Los toldos pueden ser fijos,
es decir, sin posibilidad de movimiento, o enrollables, que permiten ajustarse segun
las necesidades.

Figura 7

Toldo enrollable




. Sefaléticas: Sefales informativas o indicativas que son utilizadas para
guiar y orientar a las personas dentro de un espacio fisico. Pueden ser elaboradas en
diferentes materiales y estilos, dependiendo del entorno y la finalidad.

Figura 8

Sefialéticas en pared
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. Banner colgante: Publicidad grafica tipo gigantografia que se cuelga en

espacios visibles para promocionar productos, servicios 0 eventos, siendo una

solucion efectiva y rentable.

Figura 9

Banner colgante




. Anforas: Contenedores utilizados en campafias promocionales para

participar en sorteos.

Figura 10

Anfora publicitaria

. Ruletas: Dispositivos mecanicos en forma de rueda que se utilizan
comunmente en eventos y ferias para sorteos o juegos promocionales, atrayendo la
atencion del publico mediante premios.

Figura 11

Ruleta




. Porta afiches: Estructuras disefiadas para sostener y exhibir afiches
publicitarios en lugares estratégicos, frecuentemente utilizados en interiores de

tiendas o centros comerciales.

Figura 12

Porta afiche

. Rollscreen: Es un soporte publicitario enrollable, compuesto por una
base de aluminio, un mastil y una grafica impresa. Es ligero, facil de transportar y
montar, ideal para eventos, ferias y puntos de venta.

Figura 13
Rollscreen.




. Cuadros selfies: Marcos decorativos diseflados para eventos o
camparfas promocionales, donde los participantes pueden tomarse fotos dentro del

marco, popularizando rapidamente la marca a través de redes sociales.

Figura 14

Personas posando con cuadro selfie

. Vallas: Estructuras metdlicas rectangulares, fabricadas con metal y
recubiertas con laminas de latén galvanizado. En ellas se colocan pliegos de viniles
de alta durabilidad que muestran la publicidad grafica de diversas marcas, productos
0 Servicios.

Figura 15
Valla




. Brandeo vehicular: Es el pegado de viniles que implica la
implementacion de vehiculos con imagenes y mensajes publicitarios,

transformandolos en medios moviles de promocion.

Figura 16

Brandeo de bus

. Pedestales: Es una estructura vertical que esta ligeramente alzada de la
base hacia el marco metélico, usada para exhibir anuncios o informacion promocional
en espacios publicos, disefiada para captar la atencion visual de los transeuntes.

Figura 17

Pedestal




. Pasacalles: Banderas horizontales que se colocan entre soportes o

postes para anunciar eventos o promocionar servicios en espacios urbanos.

Figura 18

Pasacalle
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. Merchandising: Conjunto de productos promocionales que llevan la
marca de una empresa, disefiados para aumentar la visibilidad y el reconocimiento
de la misma entre clientes y potenciales consumidores, entre lo que estan lapiceros,

agendas, llaveros, etc.

Figura 19

Merchadising variado para eventos corporativos




Servicios:

. Alquiler de pantalla LED: Pantalla digital de gran tamario, disefiadas
para reproducir spots publicitarios de 10 a 15 segundos de duracion, en la cual, varias
marcas rotan. Permiten a las marcas mostrar sus productos o servicios a lo largo del

dia.

Figura 20
Pantalla LED

. Alquiler de paneles unipolares: Consiste en ofrecer paneles publicitarios
de gran tamafio elevados sobre un soporte Unico, ubicados estratégicamente para
maximizar la visibilidad de los anuncios en areas de gran circulacion.

Figura 21

Panel unipolar en la entrada de la ciudad de Tarapoto




. Alquiler de paneles en azoteas: Se trata de la colocacion de pancartas
publicitarias en azoteas de edificios, utilizando banderolas que son visibles desde

largas distancias y en angulos amplios.

Figura 22
Panel publicitario en azotea ubicado en el mercado nro. 3, barrio Huayco, Tarapoto

Activaciones BTL:

. Volanteo: Distribucion de volantes o folletos publicitarios en lugares
concurridos, con el objetivo de informar y captar clientes potenciales de manera
directa y personal.

Figura 23

Volanteo cerca al mercado nro. 2, Tarapoto




. Perifoneo moévil - Motovalla: Técnica de publicidad que combina un
vehiculo motorizado equipado con altavoces y una estructura para anuncios visibles,
permitiendo la difusion tanto visual como auditiva de mensajes publicitarios en

movimiento.

Figura 24

Motovalla recorriendo las principales vias de la ciudad

. Rompetréfico: Estrategia donde dos personas sostienen un cartel
publicitario y se colocan brevemente en frente de vehiculos en seméforos rojos,
captando la atencion de los conductores con una exposicion directa y efectiva.

Figura 25

Rompetréfico




. Arlequines: Personas disfrazadas que, con su apariencia llamativa y
entretenida, atraen la atencion del pdblico a un evento o campafa promocional

especifica.

Figura 26

Arlequin interactuando con transelnte

. Anfitrionaje: Servicio de personal capacitado para recibir y asistir a los

asistentes de un evento, brindando una experiencia acogedora y profesional.

Figura 27
Anfitriona para lanzamiento de marca




. Organizacion de eventos: Planificacion y ejecucion de diferentes tipos
de eventos, tales como lanzamientos de producto, ferias, exposiciones vy
celebraciones, con el objetivo de generar un impacto positivo y duradero en los

asistentes.

Figura 28

Evento de lanzamiento de marca

Esta diversificacion en su oferta permite a Publicidad Del Aguila adaptarse a
empresas de diferentes tamafios y sectores, abarcando desde pequefias empresas
hasta grandes corporaciones, brindando soluciones publicitarias efectivas y

personalizadas para cada necesidad.

2.3. Resefa histoérica

Publicidad Del Aguila fue fundada el 30 de julio de 1983, por Wilian Del Aguila
Solsol y Maricela Beteta Torres. Wilian, después de trabajar en el area de marketing
de una reconocida cadena de supermercados en Lima durante los afios 80, decidio
buscar nuevos horizontes y emprender un reto en Tarapoto. Alli conocié a su futura
esposa Maricela, quien habia estudiado Disefio Grafico. Juntos, iniciaron un objetivo:

Crear la primera empresa de carteles publicitarios en la ciudad.



Figura 29
Cartel publicitario de Publicidad Exterior (Actual Publicidad Del Aguila) promocionando sus productos

y servicios
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Con el paso de los afios, la empresa continud creciendo, evolucionando desde
la creacion de carteles y anuncios publicitarios simples, de madera y latén, hasta la
construccion de estructuras publicitarias mas complejas, como paneles en azoteas y
paneles unipolares. Esta innovacion los convirtio en los primeros en la region en
ofrecer este tipo de estructuras, y en la primera agencia de publicidad exterior en el

nororiente peruano.

A lo largo de los afios, Publicidad Del Aguila fue posicionandose con una soélida
reputacion por su innovacion en la regién, tanto es asi, que en el afio 2015 instalaron
la primera pantalla LED en la region San Martin. Actualmente, contintan ofreciendo
productos como letreros luminosos, letras en alto relieve, banners y viniles, ademas
del servicio de alquiler de espacios publicitarios en cinco regiones del pais. La calidad
gue los ha caracterizado desde su fundacién seguira siendo su estandarte en los afios

venideros.



Figura 30
Mapa de cobertura de Publicidad Del Aguila
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2.4. Mision, visién y objetivo

Misién: Ayudar a las marcas a establecerse en la mente de su publico objetivo
y alcanzar sus metas a través de nuestros productos y servicios. Nos comprometemos
a proporcionar soluciones creativas y estratégicamente disefiadas que maximicen el

impacto y la relevancia de las marcas en el mercado.

Visién: Ser reconocidos como la empresa lider en servicios y soluciones
integrales de publicidad exterior (OOH), implementaciones graficas y activaciones
BTL en el nororiente peruano, destacandonos por cumplir consistentemente con los
mas altos estandares de calidad, innovacion y profesionalismo. Queremos ser la
referencia en el sector, ofreciendo soluciones que sean tanto efectivas como

sostenibles.



Objetivo: Convertirnos en el socio estratégico preferido de nuestros clientes,
brindando un servicio cordial, personalizado y una asesoria constante para desarrollar
y fortalecer su imagen publicitaria. Nos enfocamos en un enfoque ético, profesional e
innovador para crear campafias publicitarias que superen expectativas y produzcan

resultados tangibles.

2.5. Descripcion del area donde el bachiller realizé sus actividades

El Departamento de Comunicaciones y Publicidad Exterior juega un rol
fundamental en la gestion de las comunicaciones de la agencia. Segun Salazar
Zotaminga (2014), un departamento de comunicacion en una organizacion se encarga
de gestionar los procesos de interaccién tanto internos como externos, desarrollando
estrategias que contribuyen a mejorar la productividad y competitividad de la entidad.
Este departamento organiza las lineas de accién y actividades orientadas a fortalecer
la comunicacién dentro de la organizacién y con su entorno. Asimismo, Escudero
Ramirez, D. (2020) describe que el departamento encargado de la publicidad exterior
tiene la responsabilidad de planificar y supervisar todas las actividades relacionadas
con la publicidad en espacios publicos, garantizando que la comunicacién con el
publico objetivo sea efectiva y clara. Teniendo en claro esto, se detallan las diversas

responsabilidades y actividades que realiza este departamento:

2.5.1. Comunicacioén interna

Una de las tareas primordiales del departamento es asegurar una
comunicacion interna fluida y efectiva dentro de la agencia. Para ello, se implementan
diversas estrategias y herramientas que facilitan la interaccion entre los colaboradores

y la administracion. Algunas de estas acciones incluyen:



. Organizar reuniones periddicas y sesiones informativas para mantener

a todos los empleados al tanto de los avances y proyectos de la agencia.

. Desarrollar programas de capacitacion y desarrollo profesional para

mejorar las habilidades y conocimientos del personal.

. Fomentar un ambiente de trabajo colaborativo mediante la
implementacion de actividades que faciliten la comunicacion y el intercambio de ideas

entre los miembros de la agencia.

2.5.2. Comunicacidon externa

Ademas de gestionar la comunicacion interna, el departamento también se
encarga de la comunicacion externa, la cual es crucial para mantener y mejorar la
imagen publica de la agencia. Entre las responsabilidades en este ambito se

encuentran:

. Elaboracién y difusion de comunicados de prensa para emitir notas

importantes segln sean necesarios.

. Gestion de las relaciones con los medios de comunicacion y

coordinacion de entrevistas, publicaciones y apariciones en medios.

. Mantenimiento y actualizacién de los perfiles de la agencia en redes

sociales y otros canales de comunicacion digital.

2.5.3. Supervision de estructuras publicitarias

Otra responsabilidad clave del departamento es la supervision de los
elementos publicitarias propiedad de la agencia, utilizadas para su alquiler a terceros.

Este proceso implica:



. Revision periddica del estado fisico de las estructuras para asegurar su

optimo funcionamiento y apariencia.

. Realizacion de tareas de mantenimiento necesarias para prolongar la

vida util de las estructuras y garantizar su seguridad.

. Monitoreo constante del estado de las licencias municipales
correspondientes a cada estructura, asegurando el cumplimiento de las normativas

legales vigentes.

2.5.4. Busqueda de nuevos espacios y tramitacion de licencias

El departamento también se dedica a la identificacion y adquisicion de nuevos
espacios estratégicos para la instalacion de paneles publicitarios (Anexo 2). Este

proceso incluye:

. Realizar estudios de mercado para identificar ubicaciones con alto

potencial publicitario.

. Negociar acuerdos con propietarios y autoridades locales para asegurar

el acceso a los nuevos espacios.

. Gestionar y tramitar las licencias necesarias para la instalacion de
nuevas estructuras publicitarias, garantizando el cumplimiento de todos los requisitos

legales y de seguridad segun las normativas municipales.

2.5.5. Gestién de cuentas y arrendamiento de elementos publicitarios

El Departamento de Comunicaciones y Publicidad Exterior también es

responsable de la atencion de las cuentas interesadas en alquilar una o varias



estructuras publicitarias para sus campafas. Entre sus funciones en esta area se

incluyen:

. Brindar informacion detallada sobre los costos de los diferentes

elementos publicitarios y las opciones disponibles.

. Crear paquetes de publicidad personalizados o adaptar la oferta segun

el presupuesto y las necesidades especificas del cliente.

. Negociar y cerrar contratos de alquiler, asegurando una oferta

competitiva y atractiva para los clientes.

. Dar seguimiento a la colocacibn de la publicidad contratada,
garantizando que los contenidos se instalen correctamente en los elementos

alquilados.

. Informar al cliente que su pausa publicitaria esta préxima a concluir, y

consultar si quisiera renovarla.

El Departamento de Comunicaciones y Publicidad Exterior es, por tanto,
esencial para el éxito y la buena imagen de la agencia. Su capacidad para gestionar
eficazmente las estructuras publicitarias, asegurar una comunicacion efectiva tanto a
nivel interno como externo, buscar nuevas oportunidades en el mercado, y ofrecer
una atencion personalizada a los clientes demuestra su importancia dentro de la

organizacion.



3. Descripcién del cargo y actividades del bachiller
3.1. Descripcion del cargo

Coordinador de Comunicaciones y Publicidad Exterior: Encargado de
liderar el area de comunicaciones, gestionando y coordinando todas las actividades
relacionadas con la publicidad exterior y la comunicacion de la agencia. Esto incluye
atender a las cuentas interesadas en arrendar los elementos publicitarios disponibles,
mantener actualizadas las redes sociales y la pagina web, asegurando una presencia
digital activa; ademas de supervisar la comunicacion interna para mantener a los
colaboradores informados sobre proyectos, noticias y cambios, asi como gestionar la
comunicacion externa, manteniendo una imagen positiva y coherente de la agencia

ante el publico, clientes y medios de comunicacion.

3.2. Descripcion de las actividades realizadas del bachiller

Durante el periodo de 2021 a 2025, la agencia experimentd transformaciones
notables que impulsaron el Departamento de Comunicaciones y Publicidad Exterior.
Estos cambios incluyeron la creacion del propio departamento, la modernizacion de
la identidad visual de la empresa, y el establecimiento de herramientas digitales para
mejorar la gestion de recursos publicitarios. Ademas, se consolidaron alianzas
estratégicas que ampliaron la presencia y visibilidad de la agencia en diversas

localidades.

Los siguientes apartados detallan cronolégicamente los logros, iniciativas y
resultados mas significativos obtenidos durante estos afios, destacando la innovacion

y compromiso que han marcado esta etapa de crecimiento y consolidacion.



3.2.1. Afio 2021: Creacion del departamento y asignacion como
asistente

En el transcurso de aquel afio, se desempefié un rol crucial durante una serie
de transformaciones organizacionales en la agencia. Antes de ese periodo, el
departamento de relaciones publicas se encargaba principalmente de las
interacciones entre los ejecutivos de la agencia y los empresarios, con el objetivo de
captar nuevos clientes, organizar reuniones para dar a conocer la marca y asistir a
eventos protocolares. Sin embargo, a menudo se descuidaban la comunicacion
interna entre los colaboradores de la agencia y el manejo de las redes sociales y la

pagina web.

Reconociendo estos puntos de mejora, se decidio redirigir esfuerzos hacia una
mejor gestion de la comunicacion interna y externa. Se cre6 el Departamento de
Comunicaciones y OOH para abordar estas necesidades especificas. En esta
situacion, el bachiller fue asignado para la tarea de identificar y ejecutar acciones de
mejora, comenzando el rol como Asistente de Comunicaciones y OOH, bajo la
supervision de la nueva encargada de esta area, quien anteriormente era la

coordinadora de relaciones publicas.

Entre las responsabilidades, el bachiller se enfoc6 en realizar diversas
correcciones en el logotipo de la empresa para darle un toque mas moderno y
simétrico, el cual, al ser finalizado, se comenz6 a usar en los medios gréaficos y

digitales de la agencia.

Asimismo, el bachiller lider¢ la creacion de un manual de marca, con el objetivo
de estandarizar la identidad visual de la agencia y establecer de manera clara nuestra
mision, vision y objetivos. Se disefi0 presentaciones detalladas de los espacios

publicitarios disponibles y elabor6 un mapa personalizado en Google Maps que



muestra la ubicacion de cada uno de nuestros paneles publicitarios, el cual sirve tanto
para el control interno de espacios disponibles, como para presentar a nuestros

posibles clientes.

Adicionalmente, las actividades incluyeron la atencion de las cuentas
interesadas en publicidad exterior, la actualizacion continua del contenido en redes
sociales y la modificacién de la pagina web de la agencia para reflejar una imagen
mas moderna y atractiva. Estas acciones fueron fundamentales para consolidar el
Departamento de Comunicaciones y OOH como una unidad esencial dentro de la

agencia, mejorando significativamente su operacion y efectividad.

3.2.2. Afio 2022: Designacion como coordinador del departamento

En el presente afio, se llevo a cabo la finalizacion del manual de identidad de
marca, cuyo desarrollo abarc6 mdultiples etapas de planificacion y disefio. Este
manual, contiene directrices precisas sobre la aplicacion de la marca en diversas
plataformas fisicas y virtuales de la agencia. La implementacion de dicho manual ha
sido un proceso gradual y sistematico, orientado a asegurar una coherencia visual
unificada en todos los puntos de contacto de la marca. Esto ha involucrado desde la
revision y ajuste de los materiales tangibles hasta la actualizacion de elementos

digitales y la capacitacién del personal en el uso correcto del manual.

En respuesta a ciertas modificaciones de la ordenanza municipal que regula la
colocacién de paneles publicitarios en la provincia de San Martin, fue necesario
asumir la tarea de regularizar el estado de todas nuestras licencias locales en dicha
jurisdiccién. Este proceso, que implicd una exhaustiva revision de la normativa

vigente, tuvo como objetivo principal evitar posibles inconvenientes legales a futuro.



Asi, se garantiz0 que cada uno de nuestros paneles publicitarios cumpliera con los

requisitos actualizados.

Ademas, se logro establecer y consolidar alianzas estratégicas con diversas
empresas de publicidad exterior a nivel nacional, asi como con agencias de medios.
Estas colaboraciones se enmarcan en una estrategia de sinergia que busca
maximizar la visibilidad y el impacto de nuestras estructuras publicitarias. A través de
estas alianzas, nuestras ubicaciones han obtenido un mayor posicionamiento entre

las marcas, lo que ha logrado una mayor cantidad de arrendamientos.

En reconocimiento a los resultados obtenidos, el bachiller asumi6 la
responsabilidad de coordinar el departamento. Este nuevo rol implica no solo la
supervision de las actividades diarias sino también la planificacion e implementacion
de mejoras continuas en el area. La meta es promover una mejora operativa y la
innovacion, asegurando que el departamento no solo cumpla, sino que supere las

expectativas de la agencia.

3.2.3. Afio 2023: Expansion estratégicay optimizacidén de recursos

En el transcurso del afio, se logré obtener las licencias necesarias para la
instalacién de nuevos paneles publicitarios en dos localidades de gran relevancia: el
distrito de Tarapoto y La Banda de Shilcayo. Este logro es fundamental para la
expansion de nuestras actividades publicitarias, asegurando una mayor presencia en
estas areas clave y ofreciendo a nuestros clientes nuevas opciones para promover
sus marcas. El proceso de obtencién de licencias implicé una coordinacion estrecha
con las autoridades locales, asi como la presentacion de la documentacion requerida

y el cumplimiento de todas las regulaciones municipales vigentes.



Para mejorar la gestion de los elementos publicitarios, se disefio e implemento
una hoja de control digital. Esta herramienta permite realizar un seguimiento detallado
de los alquileres, incluyendo informacion sobre los nuevos contratos, las cuentas
asociadas y las marcas correspondientes. Ademas, se registran las fechas de inicio y
finalizacion de cada alquiler, asi como los montos pagados y pendientes de pago, y
las facturas emitidas a cada cliente. La implementacion de esta hoja de calculo ha
facilitado considerablemente la administracion de nuestros recursos, permitiendo una

mayor eficiencia y transparencia en nuestros procesos internos.

Se optimizé el sistema de brillo de la Pantalla LED mediante una programacion
gue ajusta el brillo segun la intensidad solar. Antes, la pantalla mantenia un brillo
constante tanto de dia como de noche, lo que ocasionaba un alto consumo
energético. Ahora, el brillo se reduce durante la noche y se adapta durante el dia,
logrando asi un significativo ahorro de energia y una reduccién notable en los costos

de luz.

Se reemplazé el sistema de iluminacion tradicional en los elementos
publicitarios por iluminacién solar LED. Esta transicidon a energia renovable permite
un uso mas eficiente de los recursos, reduciendo la dependencia de la red eléctrica y
disminuyendo los costos operativos a largo plazo. La adopcién de iluminacion solar

refleja nuestro compromiso con la sostenibilidad y la innovacién.

Asimismo, se continuaron fortaleciendo las alianzas estratégicas con agencias
de publicidad de otras ciudades del pais. Estas asociaciones han permitido trabajar
en conjunto para ofrecer paquetes de arrendamiento de nuestros elementos
publicitarios, ampliando nuestras oportunidades de negocio y aumentando nuestra

capacidad de negociacion. Al consolidar estas relaciones, hemos logrado una mayor



integracién en el mercado publicitario nacional, optimizando la utilizacion de nuestros

recursos y mejorando la oferta de servicios a nuestros clientes.

3.2.4. Afo 2024: Logros clave y expansiéon de elementos publicitarios

Se lograron varios avances significativos en nuestra agencia. En primer lugar,
se concreto la instalacion de un nuevo panel unipolar en la Av. Micaela Bastidas, una
arteria crucial que une las avenidas Orellana y Salaverry. Estas dos avenidas son vias
principales de la ciudad, caracterizadas por un intenso movimiento vehicular y

peatonal, logrando asi aumentar nuestra visibilidad en una zona de alta afluencia.

Figura 31

Panel unipolar instalado en Av. Micaela Bastidas cdra. 2, Tarapoto

Ademas, se avanzé en nuestras alianzas estratégicas al colaborar con una
reconocida pagina web dedicada a la promocién y arrendamiento de pantallas LED a
nivel nacional. Esta unién ha permitido potenciar nuestra presencia en el mercado y

alcanzar un publico mas amplio y diverso.



Figura 32
Pantalla LED de Publicidad Del Aguila anunciada en TuPantalla.com
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También se llevo a cabo actualizaciones en varias secciones de nuestra pagina
web, con el objetivo de proporcionar una mejor experiencia de usuario. Entre estas
mejoras se incluye la adicién de una seccion de blog, que sirve como plataforma para
compartir contenido relevante y actualizado sobre temas de interés para nuestros

clientes.

Finalmente, se disefi6 un brochure detallado que presenta los diversos
productos y servicios que ofrecemos. Este material promocional no solo facilita la
comunicacion de nuestra oferta a clientes potenciales, sino que también refleja el
compromiso de la agencia con la calidad y la innovacién en cada uno de sus

proyectos.



Figura 33
Disefio de brochure
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3.2.5. Afio 2025: Crecimiento y redefinicién del departamento

La agencia ha continuado con la expansion de sus operaciones. Actualmente,
se esta fabricando una nueva estructura publicitaria que sera instalada proximamente

en la ciudad de Tarapoto, contribuyendo asi a nuestra presencia en nuevas

localidades.

Ademas, con el objetivo de facilitar el reconocimiento del departamento y
teniendo en cuenta que algunos clientes no lograban comprender las siglas "OOH"
(Out Of Home), se decidi6 renombrar el departamento a "Departamento de
Comunicaciones y Publicidad Exterior". Consecuentemente, el cargo que desempefia

el bachiller también ha sufrido una ligera modificacién en su denominacion.



4. Principales logros del bachiller
4.1. Rebranding de marca

Para poder definir qué es el rebranding, es importante puntualizar en qué es el
branding. Segun Brandmedia (2020), “El branding es todo lo que implica una marca,
tanto a nivel grafico como de comunicacidn y posicionamiento. Son todos los

elementos tangibles e intangibles que engloba la marca.”

El branding abarca desde el logotipo, los colores corporativos, el tono de
comunicacion, hasta la experiencia del cliente y los valores que transmite la marca.
Es una estrategia esencial para crear una identidad Unica y coherente que permita a
la marca diferenciarse en el mercado y establecer una conexiébn emocional con su

publico objetivo.

Dicho esto, una vez que comprendemos la importancia y los componentes del
branding, podemos hablar del rebranding. El rebranding es el proceso de
actualizacion o mejora de ciertos elementos establecidos previamente en el branding.
Este proceso puede abarcar desde cambios en la identidad visual, modificaciones en
el logo, tipo de letra, o esquema de colores, hasta ajustes en la estrategia
comunicativa y los valores que la marca desea transmitir. Puede implicar elementos

digitales, fisicos e incluso revisiones de algunos conceptos de marca.

El objetivo del rebranding es adaptar la marca a nuevas tendencias del
mercado, responder a cambios en la industria, actualizar la imagen para atraer a
nuevos publicos y mantener la relevancia de la marca en un mercado en constante
evolucion. A través del rebranding, una empresa puede revitalizar su imagen, corregir

percepciones negativas anteriores, y posicionarse de manera mas efectiva ante sus



consumidores. Con todo lo aclarado, se procedi6 a realizar las siguientes mejoras en

la agencia:

4.1.1. Mejoradel logotipo

La mas reciente actualizacion del logotipo se realiz6 en 2018, donde se
transformé de un estilo llamativo y con multiples degradados a uno minimalista, con
la finalidad de proyectar una imagen moderna y alineada con las tendencias gréficas
contemporaneas de la industria.

Figura 34
Logotipo 2004 — 2017
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Figura 35
Logotipo 2018
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Aunque se logré modernizar el logotipo, surgieron algunas observaciones que

merecian atencion:

. El logotipo presentaba dos tonalidades de rojo, una de las cuales no
estaba calibrada para impresiones en CMYK, causando que el rojo mas oscuro se

tornara de un tono morado.



. Los textos en el logotipo, al tener proporciones muy disparejas,
dificultaban la lectura de “Publicidad Del” en tamafos reducidos, por lo que solo se

destacaba la palabra “Aguila”.

. La alineacion de los textos no era consistente.
. La tipografia utilizada para “Aguila” no armonizaba con el estilo del
logotipo.

Estas observaciones indicaron la necesidad de realizar ajustes para mejorar la
coherencia y legibilidad del logotipo. La propuesta de mejora se centré6 en varios

aspectos clave:

. Seleccién de una nueva tipografia: Se optd por utilizar la fuente
“Poppins” para la tipografia. Esta eleccion buscaba proporcionar un aspecto mas

moderno y profesional, manteniendo la legibilidad en diversos tamafios y plataformas.

. Redondeo de los bordes: Se realiz6 el redondeo de los bordes de los
textos y del isotipo, con el objetivo de darle un aspecto mas amigable, sin dejar de
transmitir la formalidad que busca mostrar la agencia. Esta modificacién también

ayudoé a crear una imagen mas coherente y armoniosa en general.

. Ajuste de tamafio de los textos: Se modificd el tamafio de los textos,
logrando que las palabras “Publicidad Del” y “Aguila” tengan el mismo ancho,
mejorando asi la legibilidad, especialmente en tamafos reducidos. Esta mejora
permitio que el logotipo fuera facilmente reconocible y legible en diferentes contextos

y aplicaciones.



. Posicionamiento del isotipo: Se comenzd a dar mayor protagonismo
al isotipo, usandolo de forma independiente en plataformas digitales, creando un
identificador mas simplificado y moderno de la marca. Esta estrategia fortalecio la

identidad visual de la marca y facilité su reconocimiento en medios digitales.

. Unificacion del color rojo: Se decidio utilizar una sola tonalidad de rojo,
lo que no solo evitd problemas de impresion, sino que también contribuyé a una

apariencia mas consistente y profesional.

Con todos estos cambios, se obtuvo el siguiente resultado:

Figura 36
Logotipo 2021 — Actualidad
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4.1.2. Elaboracion e implementacién de un manual de marca

Debido a la ausencia de un manual de marca, se toma la decision de elaborar
uno que contenga las pautas esenciales para el buen manejo de la imagen corporativa
de la agencia. Como indica Solis Huete y Rosales Lira (2022) "ElI manual de marca
es un documento fundamental para asegurar la coherencia y consistencia en la
identidad visual de una empresa, lo cual es crucial para mantener una imagen
profesional y reconocible en el mercado". La necesidad surgié con la intencién de
fortalecer el posicionamiento de la empresa en el mercado y asegurar una

representacion clara en todos los puntos de contacto con el publico.



4.1.2.1. Investigacion preliminar

El proceso comenz6 con una fase de investigacion preliminar, en la que se
recopil6 informacion detallada sobre la identidad visual y comunicativa de la agencia.
Se llevaron a cabo entrevistas con los directivos y colaboradores. Este paso fue

esencial para entender la situacion actual de la marca y sus necesidades especificas.

4.1.2.2. Definicién de la estrategia de marca

Con la informacion recopilada, se trabajo en definir la estrategia de marca,
incluyendo la misién, vision, objetivos y valores. Esto sirvio como base para el
desarrollo de los elementos visuales y comunicativos de la marca, asegurando que

fueran consistentes y auténticos.

4.1.2.3. Desarrollo de elementos visuales

Se disefaron los principales elementos visuales, entre ellos la modificacion del
logotipo, la paleta de colores y las tipografias. Cada elemento fue creado teniendo en
cuenta la estrategia de marca definida previamente, asegurando que reflejara los
valores y la personalidad de la empresa. Se realizaron varios ajustes hasta lograr un

disefio coherente y atractivo.

4.1.2.4. Elaboracion de manual de marca

El siguiente paso fue la creacion del manual de marca, un documento integral
gue incluye todas las directrices necesarias para el uso correcto de la marca. Se
detallaron las normas para la aplicacion del logotipo, el uso de colores, fuentes, y
otros elementos graficos en diversos contextos, tanto digitales como impresos.
Ademas, se incluyeron ejemplos practicos para facilitar la comprension y correcta

implementacion de las directrices.



Figura 37

Proceso de diagramacién y disefio del manual de marca

4.1.2.5. Implementacion gradual

La implementacién del manual de marca se realiz6 de manera gradual,
comenzando con los elementos mas visibles y continuando con las aplicaciones mas
detalladas. Se supervisé cuidadosamente cada fase de implementacion para

asegurar que se cumpliera con las directrices establecidas en el manual.

4.1.3. Actualizacion de la fachada

Esta accion marcé un hito significativo en el proceso de renovacion de la
identidad corporativa de la empresa. Fue una fase crucial que involucré multiples
esfuerzos para revitalizar la imagen de la organizacion y alinearla con su mision y
vision renovadas. Como parte de esta actualizacién, se procedio a la sustitucion de
las letras volumétricas situadas en el exterior de la oficina. Dichas letras fueron
reconfiguradas para retirar el modelo de logotipo anterior por el nuevo, con el objetivo

de garantizar una representacion de la marca.



Ademas, se realizaron trabajos de mantenimiento integral en toda la fachada.
Estos esfuerzos incluyeron la pintura completa de las paredes exteriores, cambiando
ciertos colores y dando mantenimientos de algunos previos. Se buscé con ello no solo
ofrecer una imagen ordenada, sino también transmitir los nuevos valores corporativos
a través de una estética renovada. Asimismo, se procedi6 a la renovacion de la parte
delantera de la oficina, afiadiendo ceramica en la entrada de atencion al cliente, asi
también una jardinera para embellecer la fachada exterior. Esta mejora no solo
moderniza la entrada, sino que también proporciona una imagen mas profesional y

acogedora.

Las mejoras implementadas no solo modernizan la apariencia general de la
fachada, sino que también aseguran que la nueva identidad corporativa sea
comunicada de manera clara y efectiva tanto a clientes como al publico en general.
Este esfuerzo de renovacion ha fortalecido considerablemente la presencia visual de
la empresa y ha mejorado la presentacién de la marca. En consecuencia, se ha
logrado una percepcién mas sélida y renovada de la empresa, lo cual es esencial para

mantener una conexion robusta con el mercado y los clientes potenciales.

4.1.4. Mejoravisual de las estructuras publicitarias

El proceso de rebranding llevado a cabo por la agencia involucra la renovacion
y mantenimiento fisico de sus activos publicitarios. Este enfoque asegura que la
nueva imagen de la agencia se vea reflejada también en todas sus estructuras

publicitarias.

Se procedié con el mantenimiento, para asegurar que se encuentren en
Optimas condiciones, y el pintado de las estructuras de color rojo con una pintura

especial para estructuras metalicas. Esta pintura no solo contribuye a mantener una



apariencia impecable y profesional, sino que también ofrece una proteccion eficaz
contra la corrosion y el 6xido. Al prevenir la oxidacion, estas estructuras permanecen
en mejores condiciones durante mas tiempo, lo que significa menos necesidad de
mantenimiento y reemplazo a lo largo del tiempo. Esta capa protectora es
especialmente crucial en climas humedos y en areas expuestas a condiciones

climaticas adversas, ya que proporciona una barrera duradera y resistente.

Ademas, se colocaron dos carteles distintivos en cada estructura: uno con el
logotipo actualizado de la agencia y los niumeros de contacto, y otro con el codigo del
elemento publicitario. Estas acciones facilitan la identificacion de las estructuras tanto
por parte del publico general como del publico objetivo, ademas de proyectar una
imagen mas seria y profesional.

Figura 38

Estilo anterior de los paneles unipolares de la agencia




Figura 39

Estilo nuevo de los paneles unipolares de la agencia
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Asimismo, se han implementado soportes disefiados para la instalacion de
iluminacién solar LED en las estructuras publicitarias. Estos cambios no solo equipan
mejor las estructuras, sino que también representa una solucibn econémica y
ecolégica. La utilizacion de reflectores cargados con energia solar elimina la
necesidad de instalar medidores eléctricos adicionales, lo cual reduce
significativamente los costos operativos. Esta iniciativa promueve la adopcion de

practicas sostenibles y amigables con el medio ambiente.

La iluminacion solar LED no solo garantiza una visibilidad nocturna eficiente,
sino que también alinea a la agencia con las tendencias modernas de responsabilidad

ambiental. Al integrar estas medidas ecoldgicas, la agencia no solo mejora su imagen



y compromiso con la sostenibilidad, sino que también ofrece a sus clientes una
ventaja competitiva en términos de eficiencia energética y la reduccion de los costos
de arrendamiento por el ahorro en electricidad.

Figura 40

Panel unipolar con iluminacién solar LED

4.1.5. Alianzas estratégicas con agencias de medios y otras agencias
de publicidad

Como parte del reposicionamiento de la marca, hemos considerado oportuno
comunicar los cambios tanto a nivel grafico como en la comunicacién de la agencia a
nuestros socios estratégicos. De esta manera, podran estar informados sobre el

nuevo enfoque que la agencia esta adoptando.

Asimismo, hemos buscado, y seguimos buscando, formar alianzas

estratégicas con agencias de publicidad exterior de otras regiones del pais. Esto nos



permitird brindar soporte mutuo entre las agencias, ofrecer una mayor cobertura de
servicios a nuestros clientes y utilizar nuestras estructuras publicitarias para amplificar
la oferta a las marcas que desean publicidad exterior. Herrera Alfaro, H. et al. (2003)
mencionan que “las alianzas estratégicas son uniones voluntarias, duraderas y
organizadas de personas y/o empresas, que aunan parte de sus esfuerzos y objetivos

para lograr ventajas competitivas"”.

Ademas, buscamos alianzas con agencias de medios para que, basandose
en su cartera de clientes, puedan ofrecer nuestros espacios publicitarios a sus
cuentas. De esta forma, lograremos un mayor crecimiento en ventas y reconocimiento

en otras ciudades del pais.

Figura 41

Reunion entre el bachiller, representante de Publicidad Del Aguila (Tarapoto), y el gerente general de
DardosOOH (Lima)




4.2. Documentos elaborados

Pauta de control de publicidad exterior: Este documento monitorea de
manera precisa y detallada los puntos clave relacionados con los alquileres de

estructuras publicitarias. Los items incluidos son los siguientes:

. Estado: Se especifica si la pauta es una venta o una cortesia, lo que

permite clasificar y diferenciar las publicidades.

. Ubicacion: Distrito o zona donde se encuentra la estructura publicitaria
alquilada.
. Elemento: Tipo de estructura publicitaria alquilada, que puede ser

Pantalla LED, Unipolar, Azotea o Valla.

. Cliente: Nombre de la cuenta o empresa que arrienda la pauta. Esto

ayuda a mantener un registro claro de los clientes y facilita la comunicacion.

. Marca: Producto, servicio o empresa que se publicita mediante la

cuenta.

. Fecha de inicio: Fecha exacta en que comienza la pauta publicitaria.

Este dato es esencial para garantizar que la publicidad comience a tiempo.

. Fecha fin: Fecha exacta de finalizacion de la pauta publicitaria. Este dato
es esencial para planificar la duracion de la campafa y permite consultar con la cuenta

si existe interés en renovar la publicidad.

. Costo: Monto mensual que el cliente debe pagar por el alquiler de la

estructura publicitaria. Este valor ayuda a mantener un control financiero preciso.



. Estado del pago: Indica si el pago esta pendiente o completado. Esto es

fundamental para gestionar las finanzas y asegurar la puntualidad de los pagos.

. Factura emitida: Numero de la factura emitida al cliente. Tener un
registro claro de las facturas ayuda en la gestion contable y en el seguimiento de

pagos.

. Fecha limite de crédito: Plazo maximo que se le otorga al cliente para

pagar el alquiler. Conocer esta fecha es esencial para evitar retrasos en los pagos.

. Pago realizado: Monto total que el cliente ha pagado hasta el momento.

Esto ayuda a tener una vision clara del cumplimiento de los pagos.

. Pago restante: Deuda pendiente por pagar. Este item muestra el monto

gue aun debe el cliente, permitiendo un seguimiento adecuado de los impagos.

Adicionalmente, se dispone de un cuadro general que muestra los pagos
realizados y los pagos pendientes durante el afio. Este cuadro proporciona una vision
anual de las finanzas, facilitando la identificacién de tendencias y posibles problemas.
Ha sido de gran ayuda para mejorar el control financiero de los alquileres, permitirnos
estar al tanto de quiénes deben y quiénes no, y también para controlar de qué fecha
a qué fecha va cada publicidad en los distintos elementos. Esto asegura una gestion

eficiente y ordenada de todas las pautas publicitarias.



Figura 42

Captura de pantalla del documento de control
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4.3. Utilidad generada

Gracias a las mejoras visuales en nuestras estructuras, la busqueda de
nuevas ubicaciones con alto transito peatonal y vehicular, y una gestién mas
ordenada de las pautas publicitarias, logramos aumentar significativamente los

alquileres, pasando de ingresos de S/ 41,750.00 en 2021 a S/ 134,521.77 en 2024.

Figura 43

Gréfico lineal del incremento de ingresos en publicidad exterior en la agencia, periodo 2021 — 2024
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5. Conclusiones y recomendaciones

Entre 2021y 2025, Publicidad Del Aguila llevé a cabo un proceso de rebranding
que fortalecié su identidad corporativa, optimizé su comunicacion interna y externa, y
modernizo su gestion con herramientas digitales. Como resultado, logré una imagen
mas coherente en todos sus canales y un incremento en los ingresos por publicidad

exterior.

El bachiller desempefié un rol clave en esta transformacion, participando en
iniciativas innovadoras y contribuyendo a la expansién de alianzas estratégicas, lo
gue impulso el crecimiento comercial y el posicionamiento de la empresa en distintas
ciudades del pais. Estas experiencias han sido fundamentales en su desarrollo

profesional, permitiéndole aplicar conocimientos en un entorno real y dinamico.

Para consolidar estos avances, se recomienda a la gerencia continuar
invirtiendo en la capacitacion del equipo mediante charlas especializadas en gestién
de cuentas para publicidad exterior, asi como actualizar constantemente la identidad

de marca para adaptarse a las tendencias futuras.

Ademas, la exploracion de nuevas oportunidades de mercado a través de
estudios estratégicos permitira identificar ubicaciones clave para la instalacion de
estructuras publicitarias innovadoras. Finalmente, fortalecer alianzas con otras
agencias y medios serd esencial para maximizar el alcance de las campafias y

consolidar el liderazgo de la empresa en el sector.
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Anexos

Anexo 1. Curriculum Vitae del bachiller
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\’ Celular
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ILLUSTRATOR
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AUDITION
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LinkedIn
linkedin.com/in/wiliandlaguila
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wiliandlaguila@gmail.com

WILIAN DEL AGUILA BETETA

COMUNICADOR

9 INFORMACION
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Anexo 2. Copia de autorizacion municipal para la instalacién de panel unipolar

en la ciudad de Tarapoto

2 Mpsm

“ANO DEL FORTALECIMIENTO DE LA SOBERANIA NACIONAL"
LUCION SUB L - . N

Tarapoto, 07 de Marzo del 2022,

VISTO el expediente con registro de ingreso N? 0823, de fecha 24 de Enero del 2022; con Recibo N°1564285
de Fecha: 04.03.2022; seguido por Dofia Maricela BETETA TORRES, identificado con DNI N® 01106620, quien
solicita LA AUTORIZACION MUNICIPAL, para I3 instalacidn de su AVISO ¥/O ANUNCIO PUBLICITARIO, el mismo
que estd ubicado en la Av. Micaela Bastidas C-05 del barrio Sachapuquio, en el distrito de Tarapoto, Provincia y
Departamento de San Martin, Y CONSIDERANDO:

Primero. - Que, de acuerdo con el Articulo 79°, inciso 1, numeral 1.4.4. de Ley N* 27972 - Ley Organica de
Municipalidades, respecto a las funciones especificas exclusivas de las Municipalidades Provinciales, refiere que
éstas regulan el otorgamiento de licencias en materia de Autorizaciones para ubicacion de Anuncios y Avisos

< Publicidad Exterior en el Ambito Distrital

&

- jﬂ;‘y Tercero.— Que de conformidad con el Articuld 10" numeral 1; 2; 3 y 4 del Reglamento que Regula la
2 TS Autorizacion para la Ubicacidén de Anuncios Publicitarios en el Distrito de Tarapoto, se estable que la Sub
Gerencia de Planeamiento, Control urbano y Catastro tiene como funciones especificas el de Resolver: Las
solicitudes de ubicacién de anuncios y avisos publicitarios sefialados en los incisos a y b del numeral 2 del articulo
S* de la presente Ordenanzs; Las solicitudes de renovacidn de la Autorizacidn de ubicacidn de anuncios y avisos
publicitarios; Las solicitudes de regularizacidn de los anuncios y avisos de conformidad con la primera Disposicidén
Transitoria de la presente Ordenanza; Los recursos impugnados de Reconsideracidn que se presenten contra las
resoluciones expedidas.

Cuarto. - Lineamlento sobre la colocacién de Anuncios Publicitarios del 18 de diciembre de 2015 (aprobados
mediante Resolucidn N* 576-2015/CEB-INDECOPI). “4. JCud! es lo vigencia de la autorizacion? Indeterminada,
siempre y cuando permanezcan las condiciones que fueron evaluadas para el otorgamiento de la autorizacién.
Dichas condiciones deben estar relacionadas con las caractersticas fisicas del elemento que contiene los
anuncios publicitarios en relacidn con el espacio fisico y uso de suelo, mas no refacion al contenido del anuncio.
Cabe precisar que a este permiso se e denomina autorizacidn para ocupar o explotar la via pablica y se
encuentra sujeto a un pago que califica como una tasa por ¢l uso o aprovechamiento de bien publico, que
mediante el CAPITULO I articulo 26" y 277 se encuentra sujeto en la Ordenanza Municipal N* 025-2018-MPSM.

Quinto. - Que del andlisis documentario agregado al expediente N 0823, el recurrente ha solicitado obtener
Autorizacién indeterminada de un Anuncio Publicitario Tipo Panel Monumental Unipolar Pintado de 02 caras,
ubicado en la Av. Micaela Bastidas C-05 del barrio Sachapuquio, ¢l otorgamiento de la Autorizaclén Municipal
solicitada es viable, por la siguiente razén: Que habiendo realizado la verificacion en campo por el Equipo
Técnico de Planeamiento Urbano y segin INFORME N9 058-2022- PCU-SGPCUC-GI-MPSM, se pudo constatar
que €l panel publicitario si cumplia con los pardmetros establecidos segln los requisitos de la Ordenanza
Municipal N* 025-2018-mpsm.

SE RESUELVE:

Conceder la Autorizacion Municipal a Dofla Maricela BETETA TORRES, para la colocacion de su Anuncio y/o
Aviso Publicitario TIPO PANEL MONUMENTAL UNIPOLAR PINTADO DE DOS CARAS, cuya Leyenda es LIBRE,
ubicado en la Av. Micaela Bastidas C-05 del barrio Sachapuquio que presenta las siguientes caracteristicas:
Largo: B.00 m.; Ancho: 4.00 m,; y 02 caras,

ARTICULO 2do: Establecer, que la vigencia de la presente Autorizacion Municipal es INDETERMINADO, en caso
de ser modificado Ia leyenda y/ o la tipologia del anuncio este deberad tramitar una nueva autorizacion.

REGISTRESE, COMUNIQUESE ¥ CUMPLASE. _————
S

», Gregorlo Defgado N* 260 - Tarapoto @
1301213940 (042) 52235
Wwww,mpam gobpo qwmmgohpe ar _




Copia de certificados de trabajo de los 3 afios de experiencia profesional

£ adgiila

CONSTANCIA DE TRABAJO

Tarapoto, 17 de diciembre de 2024

A quien corresponda:

Mediante lo presente, hago constar que el sefior Wilian Del Aguila
Beteta, con Documento Nacional de dentfidad (DNI) N° 71125563, ha
frabajado en nuestra empresa en calidad de Coordinador de
Comunicaciones y OOH, desde el 01 de abril hasto la actualidad.

Durante este tiempo en nuestra organizacion, el sefor Wilian Del Aguila
Beteta viene mostrando un desempeno excepcional, cumpliendo con
todas sus responsabiidades de manera eficiente y profesional. Su
compromiso y dedicacion es un valioso aporte para el logro de los
objetivos de nuestra empresa.

La presente constancia se expide a solicitud del interesado para los fines
que estime pertinentes.

Atentamente,

7 (042) 528551 © 942 408 276 / 977 623 506
£ W Lina 1030 Torapoto - Son Martin &2 info@pabidlagita com / peblcidad_del_aguila@hotmailcom



CONSTANCIA DE TRABAJO

Tarapoto, 04 de abril de 2024

Mediante la presente, certifico que el sefor Wilian Del Aguila Beteta, con
Documento Nacional de Identfidad (DNI) N° 71125563, ha frabajado en nuestra
empresa en calidad de Coordinador de Comunicaciones y OOH, desde el 01
de abril de 2022 hasta el 31 de marzo de 2024.

Durante su tiempo en nuestra organizacion, el(la) sefor(a) Wilian Del Aguila
Beteta ha mostrado un desemperio excepcional, cumpliendo con todas sus
responsabiidades de manera eficiente y profesional. Su compromiso y
dedicacion han sido un valioso aporte para el logro de los objetivos de nuestra
empresq.

Este documento se expide a solicitud del interesado, para los fines que estime
pertinentes.

Atentomente,

Publicidad del Aguila

Teléfono: (042) 528551 / 942408277 / 942497665
Direccion: Av. Lima N2 1030 - Tarapoto - San Martin @ o rceason,
E-mail: Info@publidelaguila.com / publicidad_del_aguila@hotmall.com



CONSTANCIA DE TRABAJO

A quien corresponda:

Por medio de la presente, hago constar que el sefor Wilian Del Aguilo Beteta,
idenfificado con Documento Nacional de Idenfidad (DNI) N° 71125563, ha
loborado en nuestra empresa en el cargo de Asistente de Comunicaciones y
OOH, desde el 01 de abril del 2021 hasta el 31 de marzo de 2022,

Durante el iempo que trabajé con nosotros, demostrd ser una persona
responsable, comprometida y eficiente en el desempeno de sus labores, Su
acfitud y profesionalismo contribuyeron de manera significativa a los objetivos
de nuestra empresa.

Sin mas que agregar, suscribo la presente constancia a solicitud del interesado,
para los fines que esfime convenientes.

Tarapoto, 28 de diciembre de 2022

Publicidad del Aguila

Teléfono: (042) 528551 / 942408277 / 942497665

Direccién: Av. Lima N2 1030 - Tarapoto — San Martin @ 5‘“‘0 i I a
E-mail: info@publidelaguila.com / publicidad_del_aguila@hotmail.com (= g






