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RESUMEN

El presente trabajo se enfoca en el proyecto de un equipamiento comercial
enelmercado de MesaRedonda. Laidea nacié por razones de varias natura-
lezas como: el crecimiento del comercio en el lugar, la memoria social sobre
losincendios ocurridosy principalmente el tema de seguridad y riesgos con
unenfoque microentiendasy galerias,y urbano a nivel macro. Porotrolado,
la posibilidad de investigar Mesa Redonda desde su ubicacién, como un es-
pacioimportantey concurrido en el Centro Histérico de Lima, hasta la cons-
truccién y organizacién de espacios para el funcionamiento del comercio.
El proyecto trata de no perder el cardcter que tiene la zona comercial, al con-
trario, busca valorar las caracteristicas, las personas del lugar y la variedad
de usos que tiene en este momento. El presente trabajo se realizd con visi-
tas constantes a Mesa Redonda en dias distintos y en diferentes épocas del
ano con el fin de analizar a fondo los espacios y los usos del drea comercial.

El trabajo de campo consistié en el registro fotografico del lugar, entre-
vistas a los diferentes actores urbanos que cotidianamente acuden al
lugar (vendedores, jaladores, policias, fiscalizadores, gerentes de desa-
rrollo econémico y clientes) y también a los que estuvieron presentes en
el incendio del 2001 y recoleccion de datos fisicos del lugar como carac-
teristicas sonoras, calidad de la infraestructura, venta ambulante, tipos
de productos, disefios de tiendas, que se encontraran en el Capitulo VI.
Habrd una segundafase que parte del estudio de los referentes (capitulo lll),
delacondicién particularde cémo se muevelagente, elusode galerias, mer-
cadosy centros comerciales,ademas de cudles son las caracteristicas adicio-
nales que se deben tener en cuanto a seguridad. El presente estudio deberd
ofreceralfinallassugerenciasyrecomendacionesparaeldisefiodelproyecto.
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ABSTRACT

The present work focuses on the project of a commercial equipment in the
Mesa Redonda market. The idea was born for reasons of various natures such
as: the growth of commerce in the place, the social memory of the fires that
have occurred and mainly the issue of security and risks with a micro focus
on stores and galleries, and urban at the macro level. On the other hand, the
possibility of investigating Mesa Redonda from its location, as an important
and busy space in the Historic Center of Lima, to the construction and orga-
nization of spaces for the operation of commerce. The project tries not to lose
the character that the commercial zone has, on the contrary, it seeks to value
the characteristics, the people of the place and the variety of uses that itW has
at this moment. The present work was carried out with constant visits to Mesa
Redonda on different days and at different times of the year in order to thorou-
ghly analyze the spaces and uses of the commercial area.

Thefield work consisted of the photographic record of the place, interviews with
the different urban actors who come to the place on a daily basis (vendors, ja-
ladores, policemen, inspectors, economic development managers and clients)
and also those who were present at the fire 2001 and collection of physical data
of the place such as sound characteristics, quality of the infrastructure, street
vendors, types of products, store designs, which will be found in Chapter VI.
There will be a second phase that starts from the study of the referents (chap-
ter lll), the particular condition of how people move, the use of galleries,
markets and shopping centers, as well as what are the additional characte-
ristics that should be taken as to security. The present study should offer at
the end the suggestions and recommendations for the design of the project.
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1. Capitulo I: Generalidades
1.1. Descripcion del Tema

La presente investigacion parte analizando las medidas de seguridad
en Mesa Redonda. Uno de los principales problemas en la arquitectura de
este lugar es que las normas de seguridad en las edificaciones, tanto en su
planificacién y ejecucidn como en las que ya estan construidas, no se utili-
zan adecuadamente y en muchos casos hay ausencias de estas.

En el pais las entidades que participan en la prevencién y organizacion
ante los problemas de seguridad son: INDECI, el Cuerpo General de Bom-
beros Voluntarios del Pert y las Municipales. Al momento de construir es-
pacios comerciales se toma en cuenta las normas A.130 y A.070 del Regla-
mento Nacional de Edificaciones y el aforo de las personas.

Segun el primer articulo de la norma A.130 Requisitos de Seguridad “Las
edificaciones, de acuerdo con su uso, riesgo, tipo de construcciéon, mate-
riales de construccion, carga combustible y nimero de ocupantes, deben
cumplir con los requisitos de seguridad y prevenciéon de siniestros que tie-
nen como objetivo salvaguardar las vidas humanas, asi como preservar el
patrimonio y la continuidad de la edificacién.”

En el ano 2001, ocurrié una de las tragedias colectivas mas grandes en
Lima, el incendio de Mesa Redonda, en donde casi 300 personas perdieron
la vida, y el nimero entre heridos y desaparecidos sobrepasé los 400. Fren-
te al suceso y a las desgarradoras imagenes que se difundieron, todo el
pais quedd conmocionado. Sin embargo, al transcurrir los dias las galerias
volvieron a abrir y la vida comercial en el lugar contindo sin una adecuada
reflexién sobre lo ocurrido.

Entre los hechos mas significativos de la memoria de una ciudad estan las
tragedias. Sin embargo, cuando ocurre un incendio con las caracteristicas
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que tuvo Mesa Redonda, en donde las personas eran de distintos lugares
de Lima y del pais, que no siempre acudian al lugar y que dificilmente se
conocian entre ellos, la memoria toma un significado diferente para los
comerciantes, clientes y familiares de los fallecidos.

El socidlogo francés Maurice Halbwachs' aporté varias definiciones sobre
memoria colectiva, individual e histérica. La memoria colectiva para él no
es una memoria homogénea; las memorias son diversas y plurales; es me-
moria de los grupos. La memoria por otro lado, seguin Pablo Sztulwark? es
el conjunto de fuerzas heterogéneas, hasta contradictorias, que afectan,
alteran, suplementan un objeto o un espacio y lo transforman en lugar.

De la misma manera, Pierre Nora® expone que los lugares de memoria
pertenecen a dos reinos, esto es lo que hace su interés, pero también su
complejidad: simples y ambiguos, naturales y artificiales, inmediatamente
ofrecidos a la experiencia mas sensible y al mismo tiempo relevando la
elaboracién mas abstracta.

Con estos conceptos se entiende la ambigliedad del término y los distin-
tos aspectos que involucra. Se puede resumir que: la memoria estd com-
puesta por ideas, representaciones o imagenes de un conjunto de perso-
nas que se van transmitiendo y compartiendo por un periodo de tiempo,
modificando el espacio.

El arte urbano y sus caracteristicas nos mostraran, por otro lado, una mira-
da contrastante en ésta investigacion. Este tipo de arte suele presentar un
mensaje revolucionario y llamativo.

1 Halbwachs, M. (1991). Fragmentos de la memoria colectiva (trad. y selec. de Miguel Angel
Aguilar). Revista de Cultura Psicolégica (México)

2 Sztulwark, P. Ciudad Memoria: monumento, lugar y situacién urbanal.

3 Nora, P. Between Memory and History: Les Lieux de Mémoire.
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A pesar de que el incendio de 2001 se olvidara tan rapido por muchas per-
sonas, los sobrevivientes y familiares de las victimas siguen indignados
ante las medidas que se tomaron luego de la tragedia. El arte urbano con
sus diversas representaciones permite que se rinda homenaje y se refuerce
la idea de concientizar a los que usan diariamente este espacio comercial.

Luego de casi una década y media existe en Mesa Redonda un problema
sumamente importante. La aglomeracion que hubo y aun persiste habria
podido variar el nimero de victimas en gran manera.

La reorganizacion de los espacios es definitivamente uno de los puntos
que la tesis utilizard para intentar solucionar problemas semejantes que
puedan producirse en el futuro.

1.2. Descripcion del Problema
En esta primera parte del trabajo de investigacion se expondra el cues-
tionamiento inicial sobre el problema. Alrededor de ella se conducira el
proyecto y proceso de la tesis.

1.2.1.Planteamiento del Problema

El trabajo de investigacién se centra en una de los sucesos mas do-
lorosos que vivié Lima y todo el pais a finales del afio 2001. EI Mer-
cado Central es uno de los puntos mas concurridos en todo el afo
y especialmente durante la época navidefia. Mesa Redonda es una
de las galerias mas importantes, ubicada en el corazén del mercado.
A diario éste lugar recibe a 70 mil personas aproximadamente, por
esa razoén cuando ocurre algun tipo de desastre es dificil evacuar agil-
mente a todos.
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Fallecidos,
277, 39%

Desaparecidos
» 180, 26%

Gréfico N° 1: Numero de personas afectadas en el incendio de Mesa Redonda.*

En el grafico N°1 se puede observar las impactantes cifras que fue-
ron resultado del incendio urbano de 2001. No obstante, la situacién
actual es muy semejante a la de ese momento. Las medidas de se-
guridad que se emplean distan mucho de ser las adecuadas y sobre-
todo, acatadas por los compradores y clientes. La memoria colectiva
contiene diferentes significados, importancia y recuerdos para uno
y otro grupo de personas. Debido a la ambigliedad del concepto de
memoria, es preciso examinar a cada tipo de usuario que existe en
ésta zona. La ciudad de Lima ha sido escenario de diferentes trage-
dias a lo largo del siglo XX.

Otra tragedia que estremecid a la ciudad de Lima ocurrié en 1997.
El duo venezolano de cantantes: Servando y Florentino, realizaba un

4 Elaboracién propia en base a la informacién del Diario EI Comercio, Lima. 2006. 28
abril.
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concierto en la Feria del Hogar. La capacidad del lugar era de 30 mil
personas, pero el total de fans que acudieron llegé a ser practica-
mente el doble. Como consecuencia, cinco adolescentes fallecieron
por asfixia. A mediados del aflo 2002 acontecié otro de los sucesos
que enluté a Lima. La discoteca Utopia, ubicada en una de las insta-
laciones del Centro Comercial Jockey Plaza fue el escenario principal
de ésta tragedia. La falta de las medidas de seguridad adecuadas y
un Plan de Emergencia en caso de incendio produjo que 29 personas
fallecieran (la mayoria por asfixia) y 54, quedaran heridas.®
Yaempezamos: _Seguridad Cuudadana =

Asi mismo en el ano 2016, mi- EfFaws . EETmmmme. s

nutos antes de las 10 de la ma- - . o
Aana se originé un incendio en "___
el interior del cine UVK en Lar-  zmessesemissmsnonms s G
comar. SegUn el Laboratorio de  Panico y muerte ===
la Direccion de Criminalistica en Larcomar =
de la Policia Nacional el fuego == ==ai = - |
se inici6 por un agente exter-
no, posiblemente una colilla de
cigarrillo chispa de encendedor
o similar.’ El resultado del incen-
dio fue la muerte de 4 personas,
las mismas que laboraban en el

lugar.

Imagen N° 1: Panico y muerte en Larcomar.
La Republica, noviembre 20167

Al igual que los tres casos mencionados, una de las tragedias ocurri-
das en Lima mas recordada es el incendio en Mesa Redonda del afo
2001. De acuerdo a las primeras encuestas elaboradas en el lugar la
gran mayoria de personas que hoy habitan Mesa Redonda no estu-

5 Instituto Nacional de Defensa Civil. 2002. Compendio Estadistico de Emergencias.

6 Diario La Republica. Noticia: “No fue un cortocircuito sino un “agente externo” el que
provocé incendio en Larcomar”. Diciembre, 2016

7 Diario La Republica.
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vieron alli hace 15 afos. Con esta caracteristica de la realidad actual,
la memoria colectiva de éste Ultimo grupo de personas tendra una
forma de representarse distinta y casi opuesta a la de los familiares
de las victimas y sobrevivientes. En el desarrollo de este trabajo es
importante se indague cada punto de vista, desde el de los miem-
bros de la Asociacion de Damnificados hasta el de las autoridades
municipales. Menores de tres afios, bebés en

coche y adultos mayores no deben ir
La Municipalidad Metro- a Mesa Redonda
politana de Lima tiene la ML recuerds que esa zona de i ciudad recibe s mucha gente por
responsabilidad de hacer
que la ciudad sea segura. La
mas reciente recomenda-
cion, mencionaba que los [
menores de tres anos, be-
bés en coche y adultos ma-
yores no deberian acudir a
Mesa Redonda durante las
fiestas de fin de afo.Pese a
que se realizaron muchas
actividades no ha tenido
éxito al prevenirlas. Por esta
razén, en los ultimos afos
los bomberos han sido los
que han tomado decisiones
preventivas por medio de
simulacros, difusion de me-
didas de seguridad, inspec-
ciones y agentes de control
y vigilancia.

Mreommend ne T
ANDIONAL s Car

Ia comuna, Maria
de afho. Degan
ara hacer be

TOULOU
SE

[FIN) SMSART

Pablicado: 17112006

Imagen N° 2: Menores y adultos no deben ir a mesa
redonda®

8 Diario la Republica, Noviembre del 2017
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Iméagenes durante el incendio, el fuego se fue propa-
gando de a pocos hasta llegar a su maxima expresion,
la cantidad de pérdidas humanas y materiales fue au-

mentando segun como avanzaba el fuego.

. La companiia de Bomberos Volun- |
{ 2 tarios del Peru llegaron al lugar
s _| para disminuir el fuego y salvar a
¥ las personas que quedaron atra-
padas en las galerias, tiendas y ve-
hiculos, juntamente con la Policia
Nacional del Pert, ambulancias y
personas dispuestas a ayudar.

Lo final que se dio a conocer fue las pérdidas huma-

nas: mas de 300 personas fallecidas, 180 personas

desaparecidas, 247 personas heridas ademas de las

pérdidas materiales valorizadas en 10 millones de
ddlares.

FOTOS DEL INCENDIO 2001 L-01
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Los incendios presentados a lo largo de los afios tienen como carac-
teristica comudn que los meses en los que ocurrieron son a inicios y/o
finales del aflo. Durante el 2002 al 2008 no se registraron incendios
en esta zona, porque se tomaron mas medidas de seguridad debi-
do al siniestro del 2001. El contenido altamente inflamable entre los
productos de venta causé la rapida propagacion del fuego.10

Tanto la historia como la memoria permiten verificar el avance o pro-
greso que va adquiriendo la ciudad y las soluciones que se van plan-
teando para no caer en el mismo error. Al evaluar la situacién actual
de Mesa Redonda y compararla con la del 2001, la conclusién y el
panorama que se obtiene es decepcionante. Si bien es cierto, desde
hace quince afos se prohibié la venta de productos pirotécnicos y
se aumentd la vigilancia en fechas de campanas. Sin embargo, de
ocurrir un suceso similar nuevamente, la pérdida humana y material
seria muy semejante. Esto nos dice que la solucién involucra otros
factores. Segun la observacion de los datos obtenidos sobre el lugar,
se puede decir que uno de estos aspectos podria ser la ausencia de
espacios adecuados para el uso y circulacién de la gran cantidad de
personas que acuden a Mesa Redonda.

La situacion actual en la zona de Mesa Redonda no favorece a la
evacuacién inmediata del lugar en caso de accidentes, debido a la
presencia de estibadores, cargadores, ambulantes, productos en las
veredas. Por este motivo, es necesario la elaboraciéon y buena comu-
nicacion de un Plan de Prevencion y una arquitectura adecuada a
esa tipologia. WUno de los factores que involucra la problemética
de mesa redonda es el uso de las medidas de prevencién y seguri-
dad. La municipalidad de Lima y Defensa Civil son los encargados de
inspeccionar que se cumplan los requisitos basicos de seguridad en
las tiendas y galerias. Algunos de los criterios que evaldan durante

10 Rev. Peru Med. Exp. Salud Publica. 2008
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una inspeccién son: extintor operativo, sefales de seguridad, tablero
eléctrico con material no combustible, ancho minimo de ingreso a
locales, entre otros. (Ver [dmina n° 02)

En las tiendas uno de los requisitos fundamentales es contar con al
menos un extintor, el cual varia segun el tipo de materiales encontra-
dos en cada tienda y del aforo y/o tamano del establecimiento.

En mesa redonda una de las caracteristicas de sus locales y a la vez
un problema de seguridad es el constante cambio. Este tipo de mo-
dificaciones ocasiona que los comerciantes invadan los pasadizos,
descuiden sus extintores, no los renueven periédicamente, carezcan
de ellos, estén ocultos o los usen para exhibir sus productos.

Las sefales de seguridad, parte de un criterio de evaluacién en Mesa
Redonda. Es fundamental en el lugar porque permite a las personas
conocer visual y rdpidamente el modo de evacuar ante alguna emer-
gencia. La mayoria de las galerias cuentan con las sefiales de segu-
ridad requeridas, mas en algunas de estas no estan a la vista porque
los productos que son expuestos las ocultan. Esto por lo general ocu-
rre en las tiendas pequefas con gran cantidad de productos.
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Senales de seguridad (salida, zona

Segura en caso de sismo, Iiesgo
Eléctrico)

Deterioro de techo, viga,
columnas y paredes.

Ancho minimo libre para la salida o
ingreso al local
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Tablero eléctrico con material no
Combustible y sin interrupciones
para Operarlo

El alumbrado no
debe de tener cables
expuestos

Extintor Operativo

Senales de seguridad (salida, zona
Segura en caso de sismo, r1esgo
Eléctrico)




Memory Fire Center

Los tableros eléctricos permiten que las galerias sean controladas
enérgicamente ante un corte eléctrico por eso se recomienda que
no tenga material no combustible, en mesa redonda si se ha tenido
en cuenta la presencia de estos tableros no obstante sus condiciones
de mantenimiento no son 6ptimas a pesar de los antecedentes.

Las condiciones fisicas de una galeria también estan involucradas en
la seguridad de mesa redonda, se debe tener en cuenta que los te-
chos, paredes, columnas y vigas no estén deterioradas. Actualmente,
aparentan tener una buena infraestructura por la comodidad en las
que se han adaptado, sin embargo, muchos de los locales estan en
condiciones precarias lo que favorece el incremento de un incendio.
Asimismo el alumbrado dentro de las galerias y tiendas no deben de
tener cables expuestos.

Otra medida de seguridad es tener en cuenta los reglamentos y nor-
mas en el disefio de espacios comerciales, en Peru se basa al regla-
mento nacional de edificaciones que debe contar con estudio de
impacto vial, iluminacién y ventilacién natural o artificial, sistemas
de deteccién de incendios, ademas de los accesos a las galerias, dis-
tancia de una con otra galeria, vanos, aforo, dimensiones por antro-
pometria y ergonometria en los locales, tipo de material en paredes,
pisos y techos, etc.

En Mesa Redonda la mayoria de las galerias no son disefiadas para el
comercio, sino que grandes ambientes o locales son adaptadas para
ese uso. En los Ultimos afos los comerciantes han tratado de cumplir
al menos con los requerimientos basicos pero la gran demanda y el
poco espacio muchas veces produce que los pasillos y accesos a las
galerias se saturen. Cada uno de estos requisitos son parte de los cri-
terios de evaluacion que consideran los inspectores de defensa civil,
cuando una galeria cumple con todos los requerimientos obtiene un
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certificado de ITSE (Inspecciones Técnicas de Seguridad de Edifica-
ciones). Sin embargo, en algunas visitas realizadas a Mesa Redonda
dieron a notar que muchas de las galerias con este tipo de certifica-
dos en menos de dos meses de haberlos obtenido no eran realmente
seguras y/o ya no contaban con todos los criterios de evaluacion.
Esta situacion describe la falta de seriedad y compromiso por parte
de las autoridades y comerciantes ante las medidas de seguridad.

Después de lo ocurrido en relacién a los incendios en Mesa Redonda
la Municipalidad de Lima a través de su Gerencia de Defensa Civil ha
previsto realizar simulacros al menos una vez al afio, generalmente
se realizan antes de iniciar la campana de navidad en los meses de
octubre hasta inicios de Diciembre, instruyendo a los comerciantes
en los procedimientos y protocolos de primera respuesta ante una
emergencia, usando mangueras y el uso de extintores también se
realizan demostraciones de primeros auxilios por parte de la briga-
da de rescate y SISOL, teniendo como resultados la poca seriedad
de parte de los vendedores. El Ultimo simulacro se realizé el 30 de
octubre del 2017 con el nombre IV Simulacro de Prevencién y Lucha
contra Incendios, con la participaciéon de los comerciantes de 92 ga-
lerias y centros comerciales.

La Municipalidad Metropolitana de Lima, la Policia Nacional del Peru
y el Cuerpo general de Bomberos Voluntarios elaboraron un plan de
operaciones titulado NAVIDAD SEGURA 2017 en el que muestra las
rutas de evacuacion y diferentes puntos a tomar en cuenta en caso
de un incendio.
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Imagen N° 3: Plan de Operaciones “Navidad Segura” "

Otro de los factores esta relacionado con el poco conocimiento que
tienen tanto los comerciantes como los clientes. Debido a que no
existe una cultura de “Buenas Practicas” en la poblacién y al momen-
to de enfrentarse a una tragedia se pierde la calma y no se toman las
decisiones mas acertadas. En cuanto al caracter comercial y publico
que tienen las galerias, ademas de lo angostan que son las calles y
con esto el gran nimero de personas que acuden, la vida comercial
se desarrolla tanto en el interior de los edificios como fuera de ellos.
Los anuncios para atraer a los compradores son expuestos a las ve-
redas, en las mismas calles y en las fachadas. Precisamente, el arte
urbano tiene como escenarios favoritos a estos tres mencionados.
Por esta razdn, el arte urbano, ademas de una forma de representar
a la memoria, puede favorecer en la interaccién mas dinamica entre
vendedor y comprador.

11

Informacién extraida del Diario el Comercio, 2017
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Aunque auln no se han considerado al arte urbano en las politicas pu-
blicas del pais, se puede tomar el ejemplo de la provincia de Cérdoba
en Argentina que mediante la Agencia Cérdoba Cultura implementé
al Arte Urbano como politica publica el afo 2015, de esta manera se
rompen las brechas que separan al Estado con la intervencién que
realizan los artistas plasticos en el espacio publico, siendo ellos mis-
mos en conjunto los que fomentan este tipo de expresion artistica
en sus parques principales. Con el ejemplo de Cérdoba, se puede
admitir que en nuestro pais falta analizar mejor la forma en cémo se
extiende el arte urbano y cémo al tenerlo en cuenta en las politicas
publicas del pais podria evitarse la ausencia de una gestién apropia-
da que aun carece este tema.

A pesar de que se han realizado diferentes festivales en favor al arte
urbano, todos han sido por parte de las municipalidades, esto debi-
do a que no existen instituciones especializadas y dedicadas precisa-
mente a su representacion y promocion.

En cuanto a la infraes-
tructura para el arte ur-
bano, no se tienen adn
lugares autorizados por
el Estado especialmente
para eso, mas respecto
al numero de artistas y la
presencia de ellos en los
conos de Lima se puede
notar que su mayoria se
encuentra tanto el norte
como el centro.

LIMA SUR 10%

Gréfico N° 2: Porcentaje de artistas en los conos de Lima'?

12 Elaboracién propia en base a Lima Cultura 2013.
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Los artistas de Lima se desempefan en cuatro areas. El mayor por-
centaje se dedica a artes visuales y plasticas, dentro de él esta el arte
urbano.

PORCENTAJE DE ARTISTAS POR ACTIVIDAD

W ARTES

ESCENICAS.
W ARTES VISUALES

Y PLASTICAS
16% W CINEY

’ AUDIOVISUAL

Grafico N° 3: Porcentaje de artistas segun la actividad que realizan."

1.3 Preguntas de investigacion
Para la elaboracién de este trabajo de investigacién se plantearon pregun-
tas de partida. Estas preguntas se dividen, por el nivel de importancia, en
dos tipos principal y especificas.

1.3.1.Pregunta Principal
En la situacién analizada de Mesa Redonda se pueden visualizar dife-
rentes problemas. Sin embargo, al enfocarnos en el problema princi-
pal, lainterrogante que se formula es necesaria parala elaboracién del
equipamiento comercial. Por esta razén se basa en qué tipo de carac-
teristicas debe tener un edificio comercial para evitar riesgos. A partir
de aqui se definen principios del objeto arquitectdnico a proponer.

13 Elaboracion propia en base a Lima Cultura 2013.
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1.3.2. Preguntas Especificas

Al margen de la pregunta principal se han enunciado algunas pre-
guntas basadas en temas especificos:

-La primera cuestiona la reorganizacién de los espacios en Mesa Re
donda en torno a las medidas de seguridad de una zona muy con-
glomerada;

-La segunda consiste definir las recomendaciones que se pueden dar
ala poblacién para que cumplan a diario como Buenas Practicasy no
solo en el momento del desastre;

-La ultima pregunta es evaluar el tipo de relaciéon que existe entre la
memoria colectiva y el arte urbano y cémo su representacién puede
dignificar a las victimas de la tragedia colectiva ocurrida en 2001.

1.4. Objetivos

1.4.1.0bjetivo Principal

El objetivo de este trabajo de investigacion es disefiar un equipa-
miento comercial para el Centro de Lima, tomando en cuenta carac-
teristicas de prevencién ante riesgos. Este equipamiento también
contara con representaciones artisticas sobre la memoria de las tra-
gedias que alli ocurrieron, enfocandose principalmente en el incen-
dio del | de diciembre del 2001.

1.4.2. Objetivos Especificos

Del objetivo principal se tendra en cuenta aspectos importantes que
se pretenden lograr y resolver paralelamente al desarrollo de éste.
Estos objetivos nos permitirdn aclarar los problemas secundarios
dentro de la investigacion.

- El primer objetivo especifico es disefar espacios ordenadores en
relacién a sus productos de venta con areas de usos multiples te-
niendo en cuenta el espacio publico y privado de calles y galerias.
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- El'segundo objetivo es la elaboracion de una guia de Buenas Prac-
ticas. Esta guia se crea a través de la normativa en funcién al lugar,
con el fin de recomendar a los vendedores y clientes ordenar el es-
pacio urbano y construido. Ademas de las recomendaciones que
existen en caso de alguna tragedia, es importante que la poblacion
actue correctamente no solo en el momento del desastre sino coti-
dianamente

- El tercer objetivo especifico consta en plasmar las experiencias,
anhelos y duelo de los sobrevivientes y familiares de las victimas por
medio de representaciones artisticas en el equipamiento comercial
a proponer.

La funcién de la arquitectura es importante porque a través de ella
se puede prevenir el riesgo de incendio y en caso de haber uno, se
puede limitar el nimero de victimas. En base a estas caracteristicas
se desarrollardn cada uno de los objetivos.

1.5. Hipotesis

1.5.1. Hipétesis Principal

La elaboracién de un equipamiento comercial con las caracteristicas
adecuadas de prevencién y seguridad, definidas acorde a Mesa Re-
donda, permitird disminuir las posibilidades de una nueva tragedia.

1.5.2. Hipétesis Especificas

- El disefio de espacios ordenadores facilita la fluidez del paso pea-
tonal tanto en calles como el interior de las galerias y la evacuacion
libre en caso de desastres.

- La elaboracion de la Guia de buenas Practicas permite ordenar el
espacio urbano y construido a través de recomendaciones escritas
que se brindan a las personas que acudan a Mesa Redonda.

- Las representaciones artisticas elaboradas en Mesa Redonda per-
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miten dignificar a las victimas y sobrevivientes de tragedias ocurri-
das en el lugar.

1.6. Justificacion

El interés que se tiene al realizar esta investigacion desde las teorias men-
cionadas es debido a la situacién actual en la que nos encontramos, no
solo como ciudad, sino a nivel nacional. Al caer en el error de olvidar aque-
llo que puede servir como prevencion. Cuando ocurrié el incendio en Mesa
Redonda el 2001, pese a la gran tragedia tanto humana como econdémica
dias después las puertas de las galerias abrian nuevamente como si nada
hubiese pasado. El porcentaje de tiendas que cuentan con las medidas de
seguridad basicas es menor al promedio general del comercio existente
y pocas de ellas se usan adecuadamente debido a que el Municipio asi lo
requiere.

El equipamiento por proponer permitira conservar el arquetipo de funcio-
namiento de los mercados, centros comerciales y galerias, implementan-
do medidas de seguridad y prevencién de uso practico y accesible. Me-
diante el proyecto también se tiene la finalidad de que la poblaciéon tome
conciencia sobre el incendio ocurrido en el 2001. Asimismo, el arte urbano
inducira a una mejor percepcion del lugar.

1.7. Alcances y Limitaciones

1.7.1. Alcances

La investigacidn abarcara el ambito de la region de Lima, centran-
dose en el distrito de Cercado de Lima, especificamente la zona del
Mercado Central. El alcance del proyecto conllevara a la creacion de
nuevos espacios ordenadores del comercio para a través de estos
fomentar orden, reflexién, conciencia y buenas practicas, tanto en
comerciantes como en personas que en general acuden a Mesa Re-
donda.
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1.7.2. Limitaciones
Las limitaciones que se encontraron durante el trabajo de investiga-
cion son principalmente por dos aspectos: el estudio del terreno y el
éxito del proyecto.
En el primer aspecto se ha visto que el lugar de estudio estd muy
tugurizado y la mayor parte del espacio ya ha sido construido, por
ello no existe mucha area disponible para una nueva edificacién. El
segundo aspecto esta relacionado con la insuficiencia de informa-
cién sobre tragedias colectivas, asi como su disponibilidad y actua-
lizacion.

1.8. Metodologia

En este apartado del trabajo de investigacion se explicard la parte opera-
cional de la tesis y el procedimiento que se desarrollard como trabajo de
campo para asi obtener los datos y lineamientos necesarios para el disefio
del proyecto. La metodologia de trabajo se ha desarrollado en fases, las
que incluyen la recoleccién y procesamiento de datos, consulta de biblio-
grafia, trabajo de campo, entre otros. En primer lugar, se identificard el tipo
y disefio de la investigacion y, en segundo lugar, se describiran las fases de
la investigacion.

1.8.1.Tipo de Metodologia
Sampieri, Ferndndez y Baptista (2006), exponen que existen tres
tipos de enfoques de la investigacién: Cuantitativo, Cualitativo y
Mixto. El proceso Cuantitativo se origina de una idea, de la cual se
derivan objetivos y preguntas de investigacién, se estudia la litera-
tura y se elabora una perspectiva tedrica. Se estipulan variables; se
construye un plan para probarlas, el cual es el disefio de la investiga-
cion; se evaltan las variables en un contexto especifico; se analizan
los resultados, y se establece una serie de conclusiones respecto a
los datos obtenidos. El proceso cualitativo se diferencia al proceso
cuantitativo porque las preguntas de investigacién e hipotesis pue-
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den desarrollarse antes, durante o después del andlisis de datos, en
lugar de precederla. Tanto el proceso cuantitativo como cualitativo
son empiricos, debido a que recolectan datos de una realidad obje-
tiva o construida.

La investigacién cuantitativa consta de cuatro tipos: Exploratoria,
Descriptiva, Correlacional y Explicativa. En seguida se explicaran las
caracteristicas de cada tipo para poder determinar cudl se llevard a
cabo en la presente investigacidn de tesis.

- Exploratoria: Se realiza cuando el tema o problema de investiga-
cién poco estudiado no se ha abordado antes y del cual aun se tie-
nen muchas dudas.

- Descriptiva: Se realiza para medir, evaluar o recolectar informacién
sobre aspectos, dimensiones y/o componentes del tema a investigar.
Describe tendencias de un grupo o poblacion

- Correlacional: Se realiza para conocer la relacién entre dos o mas
conceptos o variables en un contexto en particular. Asocia variables
mediante un patrén predecible para un grupo o poblacion.

- Explicativa: Se realiza cuando se pretende explicar y establecer las
causas de los eventos o fendmenos que se estudian y en qué condi-
ciones se manifiestan, o por qué se relacionan dos o mas variables.

Segun Sampieri, Ferndndez y Baptista (2006), la clasificacién del di-
sefio de la investigacion cuantitativa es: Investigacion Experimental
e Investigacion no Experimental. La investigacidon experimental re-
quiere la manipulacién intencional de una o mas variables indepen-
dientes, también busca medir el efecto que la variable independien-
te tiene en la variable dependiente. La investigacion no experimental
se caracteriza por no manipular deliberadamente las variables, esta
investigacion esta dividida en: disefio transeccional y disefo longitu-
dinal. Los disefios transeccionales recaban los datos en un momento
Unico. Entre los disefios transeccionales tenemos a los exploratorios,
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descriptivos y correlacionales — causales. Los disefios longitudinales
obtienen datos en distintos puntos del tiempo. Entre los disefios lon-
gitudinales estan de tendencia, de evolucién de grupo y panel.

Una vez explicados los tipos de investigacion, la que se llevara a cabo,
serd de diseno no Experimental, debido a que las entrevistas seran
hacia los comerciantes y clientes, pero no se influird en su percep-
cion hacia Mesa Redonda. Asi también, el enfoque sera Cuantitativo
- Correlacional porque la recopilaciéon de datos serd en un momento
Unico y se examinard la importancia de las medidas de seguridad
en un espacio comercial aglomerado, ademas se busca estudiar la
influencia del arte urbano sobre las tragedias colectivas.

1.8.2. Fases
La metodologia de investigacion estd comprendida de diferentes
pasos, como: recoleccion de datos, fuentes bibliograficas, trabajo en
campo y mucho mas. La metodologia ha agrupado estos pasos en
cinco etapas generales.

Primera Etapa

La primera etapa en la metodologia de la tesis es la fase introduc-
toria, en esta parte se realiz6 la eleccién del tema, planteamiento de
las preguntas de investigacion, identificacién del problema, defini-
cién de: los objetivos, los alcances, las limitaciones y la justificacion.
Finalmente, la primera etapa concluye con el planteamiento del pro-
blema para el cual se debe realizar una revisién bibliografica previa.

Segunda Etapa

La segunda etapa de la metodologia se divide en dos fases de inves-
tigacion: Trabajo tedrico y Trabajo de campo.

- Trabajo Teorico:

Comprende toda la informacion recabada sobre los conceptos im-
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portantes del tema que desarrollan el marco teérico. Asi mismo, la
recoleccién de los datos relevantes del area de Mesa Redonda. Los
conceptos importantes estudiados en esta fase son:

« Arquitectura de los mercados, tipologia y caracteristicas.

+ Mercados y Centros Comerciales, historia, similitudes y diferencias
+ Diseno de Medidas de Seguridad

+ Representaciones arquitecténicas de memoria social en sucesos
tragicos.

- Representaciones artisticas de arte urbano en relacién a la memo-
ria social.

Cada uno de los conceptos se revisaron en documentos de internet,
libros y/o revistas.

Trabajo de Campo

El trabajo de campo inicia con visitas y registro fotografico de la zona
de estudio. Se procede con la recoleccion de datos sobre los antece-
dentes del lugar, aspectos formales, espaciales, de vialidad, infraes-
tructura de servicios, entre otros aspectos basicos.

En esta misma etapa se ha realizado un Timelapse para obtener in-
formacion sobre el niumero de personas que se aglomeran en una de
las esquinas mas recorrida del lugar. Asi mismo, se clasificé la mues-
tra por ocupacion, género, compania, etc. Durante la recoleccién de
datos de la primera etapa hay cuatro partes importantes. La primera
es el Estudio del Caso. Consiste en la recopilacién de los datos exis-
tentes sobre Mesa Redonda. Entre los datos obtenidos se escogeran
los que estén mas relacionados con los accidentes y tragedias co-
lectivas, organizandolos cronolégicamente para tener un panorama
general de la problematica.

La segunda parte trata de Entrevistas Focalizadas son parte del mé-
todo para contemplar las ideas y diferentes recuerdos que hay entre
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la poblacién cercana a Mesa Redonda debido a que en la memoria
colectiva existen diferentes opiniones, las entrevistas nos ayudaran a
aclarar y distinguir a quienes se relaciones con el lugar y el proyecto.
La tercera parte de la Recoleccion de datos es la utilizacion de las
Encuestas, que nos permitird conocer de cerca la situaciéon de los
comerciales. El estado actual y econémico que los trabajadores pre-
sentan, asi como las medidas de seguridad que conocen y emplean.

La parte final en la recoleccion de datos es el registro y observacion
del lugar. en este punto se elaborara un Timelapse de las calles del
mercado en los horarios méas concurridos y de éste ejercicio se ob-
tendran datos primordiales como el porcentaje de usuarios: segun
género, con y sin compafia y segun ocupacion. En esta misma parte
se hara un barrido fotografico para analizar las fachadas de los edi-
ficios.

1.8.3. Esquema
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Esquema N° 02: Relacidn de fases divididas en las dos etapas que se desarrollaran.'

14 Elaboracién propia.
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2. Capitulo II: Marco Conceptual

2.1. Conceptos Generales

2.1.1. Comercio
El comercio es la expresidn consolidada y estable de esta tendencia
natural al intercambio, sin su existencia cada grupo humano y, en
definitiva, cada unidad de consumo, sean familias, personas u orga-
nizaciones, estaria obligada a satisfacer todas sus necesidades me-
diante la elaboracién de sus propios recursos o, en otras palabras, la
autosuficiencia. Desde el punto de vista histérico y antropoldgico, el
comercio ha sido un elemento importante de difusion de las inno-
vaciones culturales, de transmision indirecta de ideas y de contacto
entre pueblos.’

2.1.2. Mesa Redonda

La zona de Mesa Redonda se encuentra ubicada en el centro de
Lima, es una zona comercial tugurizada con gran flujo de personasy
comercio informal, es muy concurrido en fechas festivas y concentra
la comercializacion de fuegos artificiales, se presentan algunos in-
cendios previos en esta area y alrededores.’

2.1.3. Ambulantes

Los vendedores ambulantes son comerciantes minoristas que ex-
penden sus productos precariamente en la via publica, sujetos a una
sobreexplotacién de su fuerza de trabajo individual o familiar. En re-
lacién al origen y control del capital, es posible distinguir por lo me-
nos tres tipos: Los vendedores ambulantes que disponen de capital,
los comerciantes que, se dedican al comercio ambulatorio utilizan-

15 VELEZ ZAPATA, Claudia Patricia.Rompiendo la tradicién: De describir la conducta de
compra a comprender al consumidor. Pensam. gest. [online]. 2008, n.24, pp.1-28. ISSN
1657-6276
16 Rev. Perd Med. Exp. Salud Publica. 2008. Grandes Incendios Urbanos: Mesa Redonda,
Lima 2001.
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do dinero o bienes proporcionados por propietarios de capital que
pueden ser industriales, comerciantes o familiares y los ambulantes
asalariados, que pueden ser de comerciales o de otros ambulantes.”

2.1.4. Incendio

Es un fuego no controlado y de grandes proporciones, que puede
presentarse de manera subita o gradual. Por lo general produce da-
Aos materiales, lesiones o pérdida de vidas humanas y deterioro del
ambiente. Se pueden clasificar en cuatro tipos. Incendios urbanos:
Destruccién parcial o total de instalaciones, casas o edificios en don-
de existen concentraciones humanas. Incendios industriales: Son
incendios que pueden presentarse de forma subita o gradual en ins-
talaciones o industrias en donde se utilizan, producen, transportan
o almacenan sustancias quimicas y materiales combustibles o in-
flamables. Incendios forestales: Son incendios que se presentan en
areas cubiertas de vegetacién, como arboles, matorrales y malezas.
Incendios en transportacion: Son incendios que pueden producirse
en vehiculos o unidades de transporte durante el traslado de perso-
nas, bienes o productos.'™

2.1.5. Medidas de Seguridad

Las medidas de seguridad son encargadas de proveer los medios
para que las personas dentro de cualquier edificacion puedan salir
sanas y salvas o de alguna forma se asevere su integridad en caso de
alguna emergencia, accidente o desastre. Las medidas de seguridad
en caso de incendios se rigen por medio de reglas minimas, éstas
tienen en cuenta: el comportamiento humano ante el peligro, la re-
sistencia de los materiales ante la accién del fuego y los dispositivos
de proteccién de incendios.

17 Osterling y Chavez. La Organizacion de los Vendedores Ambulantes: El caso de Lima
Metropolitana.

18 Rev. Perd Med. Exp. Salud Publica. 2008. Grandes Incendios Urbanos: Mesa Redonda,
Lima 2001.
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2.2. Glosario

2.2.1. Boca de incendio: equipo y accesorios de mangueras ubica-
dos todos dentro de un armario instalado en un muro y conectado a
una red de abastecimiento de agua, de tal forma que su uso sea de
rapido y facil funcionamiento.

2.2.2. Centro Comercial: Edif.constituida por un conjunto de locales
comerciales y/o tiendas por departamentos y/u oficinas, organiza-
dos dentro de un plan integral, destinada a la compra-venta de bie-
nes y/o prestaciones de servicios, recreacion y/o esparcimiento.

2.2.3. Dano: la pérdida de vidas humanas, las lesiones corporales,
los perjuicios materiales y el deterioro grave del medio ambiente,
como resultado directo o indirecto, inmediato o diferido de las pro-
piedades téxicas, inflamables, explosivas u oxidantes de las sustan-
cias peligrosas, y otros efectos fisicos o fisicoquimicos consecuencia
del desarrollo de actividades industriales.

2.2.4.Damnificado: que ha sufrido grave dafo de caracter colectivo.

2.2.5.Emergencia: suceso, accidente que sobreviene. Situacién de
peligro o desastre que requiere una accién inmediata.

2.2.6. Extintor: es un artefacto que sirve para apagar fuegos. Consis-
te en un recipiente metalico que contiene un agente extintor a pre-
sion, de modo que al abrir una valvula el agente sale por una man-
guera que se debe dirigir a la base del fuego. Generalmente tienen
un dispositivo para prevencion de activado accidental, el cual debe
ser quitado antes de emplear el artefacto.

2.2.7. Galeria comercial: Edificacién compuesta por locales comer-
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ciales de pequenas dimensiones organizados en corredores interio-
res o exteriores.

2.2.8. Hidrante: boca de fuego exterior o tubo de descarga de li-
quidos con valvula y boca. Utilizado por los cuerpos de bomberos.
Es aqui donde se acoplan las mangueras que utilizan los bomberos
para apagar un incendio.

2.2.9. Material no combustible: Aquel material que no puede arder
ni encenderse, tales como los que se componen de acero, hierro, ar-
cilla (ladrillos, tejas, etc.), concreto, pizarra, vidrio, yeso, piedra, tierra
(adobe) y otros aprobados por una Norma Técnica Peruana o a falta
de esta, una norma técnica internacional de reconocido uso.

2.2.10. Mercado Mayorista: Edificacién destinada a la compra-ven-
ta de productos alimenticios frescos en grandes volimenes. Cuenta
con operadores de servicios logisticos, financieros y de control sani-
tario.

2.2.11. Mercado Minorista: Edificacién destinada a la compra-ven-
ta de productos alimenticios, abarrotes y bienes complementarios
constituida por establecimientos individuales distribuidos en seccio-
nes especializadas.

2.2.12. Muro Cortafuego: Cerramiento que tiene una clasificacién
de resistencia al fuego. La resistencia al fuego de un elemento cons-
tructivo se refiere a la habilidad de mantener su estabilidad y capa-
cidad funcional, la estanqueidad, el aislamiento térmico y cualquier
otro requisito de resistencia al fuego relativo a su uso, por un periodo
de tiempo determinado bajo las condiciones de ensayos de resisten-
cia al fuego normalizado, de NTP ISO 834-1, ASTM E119, ISO 834, BS
476 y/o EN 1363. La certificacion de resistencia al fuego debera ser
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emitida por un laboratorio de ensayos de resistencia al fuego debi-
damente acreditado.

2.2.13. Punto de Reunion: Es la zona en el exterior 'y

de la edificacién al que acuden las personas durante ‘.«
su evacuaciéony en la deben permanecer hasta que la
emergencia haya terminado. Se sefializa con un cua- '
drado verde, un circulo blanco central en su interiory PUNTO DE
cuatro flechas blancas.

2.2.14. Riesgo: es una situacién en la que por darse una serie de
condiciones peligrosas se produce una posibilidad de accidente.

2.2.15. Rociador: es un dispositivo para la extincion de incendios.
Consiste en una armadura, con un cano conectado a una tuberia de
agua a presion. El caio se cierra con un tapén sujeto por una capsula
de vidrio rellena de un liquido que tiene su punto de ebullicién a una
temperatura determinada, la cual esta sujeta contra un dispersor.
Cuando se produce un incendio, hierve el liquido y el vapor rompe
la cdpsula; el tapdn salta, sale el agua, y choca contra el dispersor
rociando la zona incendiada.

te protegido, a ser recorrido por el usuario de una
edificacion, en caso de incendio, hasta alcanzar la via
publica 0 a un espacio abierto que comunique a ella.
Esta debe estar sefalizada.

2.2.16. Salida de emergencia: camino debidamen- 1"
—)

SALIDA DE
EMERGENCIA

2.2.17. Seguridad: cualidad de alguna entidad, mecanismo, objeto,
etc. que libra de todo peligro, dafio o riesgo a alguien o a algo.

2.2.17. Seguridad: cualidad de alguna entidad, mecanismo, objeto,

41
etc. que libra de todo peligro, dafio o riesgo a alguien o a algo.

2.2.18. Supermercado: Edificacion destinada a la compra-venta mi-
norista de una gran diversidad de productos alimenticios y no ali-
menticios de consumo frecuente, por el sistema de autoservicio.

2.2.19. Tienda: Edificacién independizada, de uno o mas niveles,
que puede o no formar parte de otra edificacién, orientada a la co-
mercializacion de un tipo de bienes o servicios.

2.2.20. Vias de Evacuacion: Son las sa-
lidas que ofrecen mayor seguridad para
el desplazamiento masivo de personas
conduciéndolas hacia una zona segura
en caso de un desastre o emergencia.
Las vias de evacuacion pueden estar compuestas por pasillos, esca-
leras y puertas de escape, las cuales deben poseer la iluminacién y
sefalizaciéon adecuada. Por el contrario, no se consideran vias de eva-
cuacion a las escaleras mecanicas, ascensores y rampas mecanicas.

o 4

VIA DE
EVACUACION

2.2.21.Zonas Comerciales: Son las areas urbanas destinadas funda-
mentalmente a la ubicacién y funcionamiento de establecimientos
de compra-venta de productos. Los Esquemas o Planos de Zonifica-
cion sélo consignaran Zonas de Comercio Metropolitano (CM), Zo-
nas de Comercio Zonal (CZ) y Zonas de Comercio Vecinal (CV).

2.2.22, Zona de Seguridad: Es el drea que
funciona temporalmente como un refugio
y proporciona mas garantias de seguridad

durante y después de presentarse un de- Poar = = ORI
EN CASO
sastre. SEGURIDAD
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3. Capitulo Ill: Marco Teérico — Referencial En lo general, la arquitectura de los mercados se caracteriza por ser
semi — cerrada, la vista de los compradores es dirigida hacia los pro-
ductos de las tiendas evitandose cualquier distraccién exterior.

Es importante identificar las caracteristicas que tienen los mercados
en general porque son las mismas que se presentan tanto en el Mer-
cado Central como en las galerias de Mesa Redonda. A diario unas

En este capitulo la tesis indaga acerca de la teoria relacionada que existe
sobre los temas que envuelven la investigacion y en especial se rescata las
caracteristicas importantes que poseen algunos proyectos arquitecténi-
cos de similar tipologia.

3.1. Arquitectura de los Mercados
Los mercados han sido por décadas uno de los equipamientos mas
concurridos de las ciudades. Las familias disponen de ellos para ob-
tener los alimentos que consumen a diario. Los mercados son unos
de los lugares mas importantes de la ciudad y es por eso que llegan
a estar casi saturados de aforo en los que se hace dificil la circulacién,
aunque tengan un gran fascino espacial. Los pasadizos sirven no solo
para la circulacion de los clientes, sino que a la vez funcionan también
como espacios receptivos de cada puesto de venta. Esta es una de las
razones del por qué los pasadizos en los mercados estdn mas repletos
de personas y son mas dificiles de transitar. Los puestos de los ven-
dedores estas repartidos a lo largo de los pasillos uno a lado del otro.

Imagen N° 4: Mercados de Lima. Fuente: RPP'®

19 Imagen extraida, Mercados de Lima, RPP, 2013.

80 mil personas acuden Mesa Redonda, no obstante, el problema del
mercado no es la gran cantidad de personas que van a él, sino cuando
la seguridad de los trabajadores y clientes es afectada. La tesis trata de
buscar una manera de mejorar estos aspectos sin perder el espiritu del
lugar optimando las condiciones de seguridad.

3.2. Mercados y Centros Comerciales

En la actualidad, los mercados han dejado de ser el Unico lugar para
comprar los productos basicos para el hogar. Desde su llegada los
centros comerciales han venido ganando terreno y obteniendo par-
te del presupuesto familiar. Los mercados y los centros comerciales
tienen propdsitos similares, aunque estos ultimos no son aceptados
en su totalidad dentro del dmbito arquitecténico. No obstante, el fe-
némeno que se produce con la creacién de centros comerciales es
interesante y puede ser de gran ayuda para potencializar la dindmica
de los mercados. En este apartado de la tesis se identificaran las carac-
teristicas prescindibles que los centros comerciales han adoptado e
implementan en la actualidad. Los centros comerciales surgieron de
laidea de un espacio con actividad comercial en ambos costados que,
en contraste con las calles, estuviese protegido de la intemperie, asi el
cliente pudiese caminar y mediante su recorrido escoger las tiendas y
los productos que desease comprar. El primer arquitecto que desarro-
llo ésta tipologia fue Victor Gruen en 1950.

La idea original de Gruen incluia otros elementos mas, tales como
espacios publicos, espacios educativos, espacios de vivienda y areas



Memory Fire Center

de recreacion. Sin embargo, al considerar varios elementos urbanos
la idea del arquitecto era mas dificil de concretarse. Se opté entonces
por un prototipo cerrado de espacios comerciales.

Victor Gruen publicé tam-
bién su idea en la revista
“Progressive Architec-
ture” en 1952, llamando
la atencion de muchos
inversionistas. El primer
mall disefado por el “pa-
dre” de los centros comer- -

ciales fue Northgate de
Seattle, EE.UU. fartugare Sk b - Wosio's Takisd T Gonvsmns Tast <ol T
Imagen N° 5: Primer Mall en Estados Unidos®

El reglamento peruano define a los centros comerciales como“la edifi-
cacion constituida por un conjunto de locales comerciales y/o tiendas
por departamentos y/u oficinas, organizados dentro de un plan inte-
gral, destinada a la compraventa de bienes y/o prestaciones de servi-
cios, recreacion y/o esparcimiento”. ' Con este concepto situamos la
aparicion del primer centro comercial en Lima en el afno 1960 con la
construccion de Risso y San Isidro. Afos mas tarde fueron apareciendo
otros centros siguiendo modelos mas americanizados como Higuere-
ta, Plaza San Miguel, Arenales, Camino Real, entre otros mas.

El objetivo de este apartado de la tesis mas alld de repasar la llegada
a la capital de los centros comerciales es identificar las caracteristicas
y determinantes que poseen para obtener éxito. Por este motivo se
contemplara primero la posicién econdémica y el avance comercial
que han obtenido en la ciudad de Lima. En su llegada los centros

20 Blog de Juan Luis Orrego Penagos. Historia de los Centros Comerciales en Lima. En linea:
http://blog.pucp.edu.pe/blog/juanluisorrego/2010/05/15/historia-de-los-centros-comer-
ciales-de-lima-1/

21 Norma A. 070. Reglamento de Edificaciones. El Peruano, 2006
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comerciales tuvieron una buena aceptacioén, pero en las décadas de
1980 y 1990 empezaron a fracasar. Esto debido a algunos problemas
politico — econémicos que vivia el pais. En el afio de 1997, la apertura
del Jockey Plaza Shopping Center marcé un punto importante en la
historia y la gestion de este sector comercial. Con el ejemplo de este
centro comercial se inauguraron Mega Plaza Norte Primavera Park &
Plaza y otros centros comerciales mas en el interior del pais. Durante
el periodo del 2005 al 2015 el pais ha experimentado el mayor incre-
mento de centros comerciales, siendo el total de 77.

Grafico N° 4: Numero de centros
comerciales a nivel
nacional por afo.

Cuando los centros comerciales volvieron a funcionar eficazmente se
estudiaron los aspectos que provocaron su resurgimiento y que son
claves para su crecimiento. Entre los aspectos mas importantes estan:
Vias de acceso, Tenant mix, Ubicacion, Administraciéon centralizada,
Diseno e infraestructura, Disponibilidad de tiendas ancla, Crédito de
consumo, Estimacion de la demanda, Tamafo y dimensiones del cen-
tro comercial, La relacion con los stakeholders, Tecnologia, Servicios
complementarios, Crecimiento de la poblacién, Situacién econémica
del pais e Incremento de la inversion?

22 Elaboracion propia en base a Lima Cultura 2013.

23 REGALADO Otto, FUENTES Cesar, AGUIRRE Gonzalo, GARCIA Nadia, MIU Roman, VALLE-
JO Renato. Facrores criticos de exito en los centros comerciales de Lima Metropolitana y
Callao 2009 LIMA, PERU
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Esquema N° 03: Factores que intervienen en el éxito de un centro comercial*

24 Elaboracién propia en base a Factores criticos en los centros comerciales de Lima

Metropolitana y el callao.
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Al tenerse en cuenta cada uno de esos factores se han construido
exitosamente mas centros comerciales en Lima. La administracion
centralizada tiene la maxima responsabilidad para el buen funciona-
miento, sus decisiones definen incluso la ubicacion y accesibilidad a
determinadas tiendas. De la Administraciéon depende la distribucion
de las dreas comunes y de servicios. En cuanto al disefno arquitecténi-
co, los centros comerciales buscan maximizar el espacio, tener fluidez
en el recorrido de los clientes y que el tenant mix sea presentado de
la mejor manera. Al considerar dichos elementos se ha generado una
distribucion general tradicional para los centros comerciales.

DISTRIBUCION DE ESPACIOS EN CENTROS COMERCIALES

&
I

- Estacionamiento - Comercios menares
Abastecimiento
- Cines - Supermercados

i Tiencas anca D Patio de comida ——  Fasilles

Gréfico N° 5: Distribucion tradicional de los centros comerciales. °

25 Fuente: Facultad de Arquitectura y Urbanismos. Universidad Nacional de Ingenieria,
2007.
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Se puede contrastar la situacién de los centros comerciales en Norte-
américa con el éxito que han ido obteniendo los centros comerciales
en el pais y Latinoamérica y se puede observar que el “boom” que alli
se experimentd esta llegando a su fin. Debido a esa razoén, inversio-
nistas, arquitectos y urbanistas buscan formas para implementar los
centros comerciales y estrategias para renovarse. En esa busqueda se
han fusionado actividades y usos, de ello se han obtenido las siguien-
tes estrategias: Centro Comercial + Actividad Fisica, Centro Comercial
+ Campo de juegos, Centro Comercial + Creatividad y cultura, Centro
Comercial + Nuevas tecnologias, Centro Comercial + Gastronomia y
Centro Comercial + Networking.

Grafico N° 6: Actividades en Centros Comerciales?

26 Grafico elaborado en base a blog de ecosistema urbano 8 de Junio del 2015.
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Estas estrategias procuran tener la atencién del mayor ndmero de
usuarios. No obstante, el caso en Mesa Redonda es distinto. La afluen-
cia de personas por dia es demasiada. Si se toma esa caracteristica
como algo positivo se pueden usar las estrategias como formas que
permitan ordenar el espacio en este lugar.

3.3. Proyectos Reconocidos

Para escribir la tesis es necesario conocer cuanto se ha hablado sobre
el temay de qué manera la arquitectura intervino. En el siguiente item
se estudiaran proyectos similares al objeto arquitecténico que en esta
investigacion se propone.

3.3.1. Referentes sobre Medidas de Seguridad
En el incendio del 2001 en Mesa Redonda muchas de las victimas
que fallecieron no pudieron salir de las tiendas o descender de los
niveles superiores. Para este tipo de casos se recomienda buscar
nuevas formas seguras, rapidas y eficaces para salir de los edificios.
En este apartado la tesis propone algunas medidas alternativas que
se han desarrollado en otras ciudades.

Toboganes de escape

Durante un incendio son pocas
las alternativas para descender de
forma segura en un edificio, los
ascensores no se utilizas y por lo
general solo quedan las escaleras.
Por esta razén en diversos puntos
del mundo se han implementado
toboganes de emergencia.
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Este sistema de evacuacion puede ser uti- = o e
lizado por varias personas al mismo tiem-

po. Se emplean por lo general cuando " F;B__E__m

hay pocos lugares de evacuacién rapida
y la demanda de personas es mayor. Las

personas evacuadas estdn protegidas

porque el material del que estan elabora- ¥

dos las mangas es anti — inflamables y la W
tela exterior no permite el paso del humo. '

Imagen N° 9: Estruc-
tura de una Manga
de emergencia en m

una Vivienda. * ;

& T

Imagen N° 7: Tobogén de emergencia en Centro Educativo26%

29 Informacién basada en: http://www.irudek.com/es/lineas-de-vida/manga-de-salva-
27 Imagen extraida del blog Aquitectacidon por Miguel Borea, 07 junio del 2013 mento.
28 Imagen extraida del blog Aquitectacion por Miguel Borea, 07 junio del 2013 C 30 Imagen de internet: escaleras de emergencia en New York
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Las mangas de evacuacién constan de un cuerpo exterior y otro inte-
rior. El cuerpo interno esta elaborado con una forma espiral porque
ayuda a que la velocidad sea constante y que cuando una persona
se deslice sin importar su peso corporal no sobrepase una velocidad
de2,1 m/s. La entrada de las mangas tiene un marco adecuadamente
disefado para evitar que las personas vean la altura por la que des-
cenderan en caso tengan vértigo. Una manga de evacuacion estd su-
jetada por cinco correas las cuales reparten las fuerzas de traccién de
forma uniformey se dividen también el peso de la manga en general
y el de las personas que la van utilizando. La salida de las mangas esta
recubierta de espuma gruesa para brindar comodidad y eficiencia.

Escaleras de emergencia

Las escaleras de emergencia son otro
tipo de evacuacién en caso de incen-
dios, las mdas conocidas son las escaleras
tipicas de Nueva York. Estas escaleras se
caracterizan por estar en el exterior del
edificio. Las escaleras de emergencia
constan de plataformas horizontales en
cada piso conectadas por escaleras con
enrejado abierto.

Imagen N° 10: Escaleras de
emergencia tipica®'

31 Imagen de internet: escaleras de emergencia en New York

50

3.3.2. Otros Proyectos
Una de las teorias que se tendradn en cuenta con el proyecto es la
Memoria colectiva, ejemplo de aquello es la siguiente construccion.

FOSSA ARDEATINE (ITALIA).

Se consideraron los siguientes criterios para elegir este proyecto ar-
quitectdnico como referente extranjero:

+ Rescata la memoriay el valor histérico de la guerra civil en Roma.

Datos generales:

Las fossa Ardeatine se encuentra ubicado Al sur de Roma, en la via
Ardeatinea junto a la via Appia Antica. Esta obra se construyo en el
ano 1947 y lo realizaron los arquitectos: Nelso Aprile, Cino Calcapri-
na, Aldo Cardelli, Mario Fiorentino y Giuseppe Perugini.Y los esculto-
res: Francesco Coccia y Mirko Basaldella.

Aspecto Funcion/ Espacial:

335 tumbas de las victimias que

El acceso directo al monumento es a
través de una plaza dominada por la
escultura de Francesco Coccia

En esta area 52 encuentran las

murieran en la masacre.

Plazas de acceso que invitan al
wisitante ineresar al museo
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Aspecto Formal:
El proyecto esta compuesto por dos volimenes que a su vez contras-
tan entre si por la composicién y forma que tiene.

El volumen es monumental por el gran bloque de concreto que esta
hecho, ligeramente descompuesto en 2 cuerpos del primer y segun-
do piso, insertdndose ambos con pasadizos, entradas hacia la parte
principal que son las tumbas.

Aspecto Estructural:

+ La cubierta tiene dimensiones de 45’35 x 22’80 m.

+ La losa que tiene un canto de 3'5m. descansa sobre 6 pilares de
1.05 x 1.05m. situados en la cara larga del rectangulo

+ Los apoyos tienen entre ellos una distancia de 17.10m y volando
490y 9.40m. en sus extremos

« Estos elementos estan conectados por 16 vigas en forma “T" a
3.42m, excepto en los voladizos, la separacion disminuye a 6.42m,
estas vigas estan arriostradas longitudinalmente.

Imagen N° 11: Estructura de la fossa Ardeatine

32 https://pab.pa.upc.edu/es/shared/pdfs/fosse.pdf
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Aspecto Historico:

El 23 de mayo de 1944 en la via Rasella de Roma un grupo de parsia-
nos maté a 33 soldados nacistas e hirieron a otros 38, tras el hecho
ocurrido Alemania tomo represalia y mataron a 335 civiles, victimas
italianas.

Planos

Imagen N° 12: Plot plan,
plano de entornoy cortes
de la fossa Ardeatine®

O 5 s o s s o 2 R {5 I .
L e m ) a - = _I_L._.__‘_ &

Imagenes referenciales del proyecto

Imagen N° 13: Imagenes referenciales de la fossa Ardeatine

33 https://pab.pa.upc.edu/es/shared/pdfs/fosse.pdf



Memory Fire Center

MONUMENTO DEL HOLOCAUSTO

Se consideraron los siguientes criterios para elegir este proyecto ar-
quitecténico como referente extranjero:

+ Rescata la memoria y el valor histdrico de los judios que murieron
en la guerra con los nazis.

Datos generales:
Se encuentra ubicado en Berlin- Alemania con un area de 19000 m2,
construido en el ano 2003- 2005 por el arquitecto Peter Eisenman.

Aspecto Funcional/ Espacial

El monumento estd compuesto por dos partes, la primera es el labe-
rinto de bloques en la parte superior y el segundo es el centro de in-
formacién en el nivel subterraneo. El laberinto se compone de 2 711
paralelepipedos que estan alineados sobre un terreno ondulado, los
bloques se separan entre si solo 95 centimetros para que pase una
persona a la vez.

Desde el laberinto descienden las escaleras a una antesala del centro
de informacion, en ese espacio se exponen textos y fotografias his-
toricos. El centro de informacion es en si el proyecto arquitectdnico,
el cual fue disefiado también por el arquitecto Eisenman y la disefia-
dora alemana encargada de la exposicién es Dagmar vonWilckern.

Luego de la antesala existen 4 salas mas: la primera sala “Sala de las
Dimensiones” estd ambientada con los colores y materiales adecua-
dos con el fin de reflejar los trazos del monumento ubicado en la
parte superior. Las salas siguientes son: Sala de los nombres, Sala de
las familias y Sala de los sitios, todos referentes al Holocausto segun
el nombre de la sala.
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Imagen N° 14: Planos del monumento del holocausto®

Aspecto Tecnoldgico/ Ambiental

El drea del monumento tiene la forma de un trapecio, consiste en
un campo de concreto con topografia ondulada lleno de bloques
de hormigén con distintos tonos de gris. Los bloques estan hechos
de diversas alturas y la direccién de su inclinacién también varia de
acuerdo al terreno. El proyecto ha utilizado un tratamiento especial
anti graffiti en cada uno de los 2 711 bloques de hormigén que se
emplean.

Aspecto Estructural
Los bloques de hormigdn que tiene el
Monumento han sido repartidos por hi
leras. Los bloques tienen medidas simi- £
lares de ancho y largo, siendo estas de £
95y 238 centimetros respectivamente.

Imagen N° 15: Bloques de hormigon
del monumento del holocausto

La altura es la medida que varia, el rango que abarca es desde el nivel
del suelo hasta los 450 centimetros, los bloques con medidas mas
altas se encuentran en el centro del monumento. La topografia on-
dulante del terreno ha permitido que la losa se incline en direcciones
distintas.

34 http://www.fadu.edu.uy/viaje2015/articulos-estudiantiles/memorial-del-holocausto/
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La separacion que existe entre un bloque y otro es de 95 centimetros
asi una persona con silla de rueda puede pasar normalmente.

El piso de todo el campo es forma de malla cuadricular que concuer-
da con la forma de los bloques que sobresalen, el espacio entre cada
cuadradito estd relleno de piedritas diminutas que se asemejan al
color del piso y conjunto en general.La separaciéon no es mayor por-
que se trata de que el recorrido lo realice una persona a la vez y asi se
viva el espacio individualmente.

Uno de los principales propésitos de este proyecto es la percepcion
que se tiene del lugar. Al llegar al centro del monumento, en donde
estan los bloques mas altos, una persona puede percibir una sen-
sacion de confinamiento, no alcanza a ver el perimetro o salida y la
vista del horizonte esta bloqueada. Existe un factor mas aparte de los
bloques y forma ondulada del terreno que permiten esta sensacion
y es la luz. Este elemento le quita el brillo al hormigdn y lo hace lucir
mas aspero.

Imagen N° 16: Detalles de piso de Monumento del holocausto 3

Aspecto Historico

Cuando el Muro de Berlin cayé y Alemania volvia a la normalidad se
dispuso por parte del gobierno que se construyeran monumentos
emblematicos por los dafnos que la dictadura nazi habia ocasionado.
Uno de ellos fue el Monumento en honor a las victimas judias del
Holocausto. EIl monumento se inauguré en el afo 2005 y fue dise-
Aado por el arquitecto estadunidense Eissenman con el objetivo de

35 http://www.fadu.edu.uy/viaje2015/articulos-estudiantiles/memorial-del-holocausto/
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dar un solemne homenaje a los 6 millones de judios asesinados en
la Il Guerra Mundial. Al norte del terreno estad ubicado la Puerta de
Brandeburgo, al este las viviendas que fueron construidas en el ul-
timo periodo arquitecténico del este de Alemania. Al este también
se pueden encontrar algunas construcciones de los afios noventa
como la Cancilleria del Reich disefada para Hitler, pero destruida en
la Il Guerra Mundial quedando en pie solo el bunker que Hitler usé.
El Tiergarten Park esta al oeste del monumento mientras que al sur
se encuentras los edificios de Potsdamer Platz. El 4rea en la que se
ha construido el Monumento al Holocausto era antes parte de los
jardines Ministeriales y lo rodeaban algunas mansiones de estilo ba-
rroco las cuales a mediados del siglo XIX se convirtieron en edificios
ministeriales.
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Imagen N° 18: plot plan del monumento del holocausto®’

36 Fuente de internet: https://www.taringa.net/posts/imagenes/19739347/Artisa-mue-
ve-selfies-en-memorial-de-Berlin-a-Auschwitz.html
37 http://www.fadu.edu.uy/viaje2015/articulos-estudiantiles/memorial-del-holocausto/
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Vistas del Proyecto segtin la Insercion Territorial
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lo son en la actualidad. El cambio comenzé cuando se empezaron a
transformar los almacenes abandonados en galerias de arte.

Algunos empresarios decidieron invertir en el lugar por medio del
arte y desde ahi en mas cada rincén de Wynwood refleja profunda-
mente el arte urbano. Una caracteristica resaltante de este lugar es
que el arte nunca muere, cada cierto tiempo se renueva, los murales
que hoy estan serdn reemplazados por otros mas adelante, lo cual le
otorga vida y movimiento a las calles y los ciudadanos.

WYNWOOD wap s

Imagen N° 19: Monumento del holocausto, insercion territorial 3

WYNWOOD WALLS (EE. UU).

Wynwood Walls es uno de los barrios mas turisticos de Miami, antes
delafno 2000 ninguna persona que viviese o conociese el lugar se hu-
biese imaginado que dichas calles podrian ser tan admiradas como

38 Imagen extraida de: https://www.loving-miami.com/wynwood-walls-miami/

BEFORE I DIE... (400 PAISES).

“Before | die” que traducido al espanol significa “Antes de morir” es
uno de los proyectos mas conocidos de la artista y disefadora urba-
na Candy Chang. En uno de los momentos mas dificiles de su vida
Candy decidié utilizar la pared de una casa abandonada en Nueva
Orleans para analizar qué suenos pendientes tenia en su vida. Laidea
fue tan bien recibida que en muchos paises alrededor del mundo se
pintaron muchos muros con esta frase. Lo interesante de esta dina-
mica es la disponibilidad que muestran las persona al plasmar publi-
camente uno de sus anhelos mas preciados.

39 Imagen extraida de: https://www.loving-miami.com/wynwood-walls-miami/
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Imagen N° 21: Proyecto conocido de la artista y disefiadora urbana Candy Chang*®

EAST SIDE GALLERY (ALEMANIA).

Es conocida como la galeria al aire libre mas grande del mundo, to-
das las obran son representadas a lo largo de 1. 3 kilémetros que
aun existen del muro de Berlin. Los artistas de todo el mundo han
representado obras que evocan a la esperanza y la libertad. Una de
las frases mds conocidas que se escribieron en el muro es: “No mas
guerras. No mas muros. Un mundo unido”

Lo que tienen en comun éste y los proyectos mostrados anteriormen-
te es que antes de ser una obra conocida y admirada fue la represen-
tacion de desorden, dolor, u otro suceso negativo. Sin embargo, el
arte urbano a realzado el potencial y el valor de un muro, una calle o
un sector de la ciudad. En el caso de Mesa Redonda que olvido rapi-
damente la tragedia del 2001 el Arte urbano podria permitir que se
represente el suceso alegando a la memoria social sin ser triste, sino
que invite a la reflexion.

55

Imagen N° 22: Muro de Berlin, la galeria al aire libre mas grande del mundo*'

OBRA DE ALBERTO GARUTTI

Alberto Garutti es un artista italiano cuyo trabajo es muy significativo
dentro de la ciudad o entorno en el que se ubique. Lo representativo
de sus obras es que invitan al espectador a ser parte de ella, la expe-
riencia que tiene el espectador y el arte permite que sea inolvidable.
Por ejemplo, uno de sus proyectos se enfoca en las voces y sonidos
de la ciudad, unos tubos semejantes a los trompetines conectan dis-
tintos el estacionamiento con los niveles superiores. Por los tubos el
sonido viaja de un nivel a otro y asi, las personas de un nivel y otro
pueden escucharse de forma interactiva.

Imagen N°23:“Egg” obra interactiva del artista Alberto Garutti**

41 Imagen extraida del blog publicado por Héctor Navarro: http://www.mibauldeblogs.
40 Imagen extraida de: http://www.culturamas.es/blog/2013/05/31/before-i-die/ 31 mayo com/2014/04/muro-de-Berlin-East-side-gallery.html
2013 42 magen extraida de: https://www.albertogarutti.it/en/works/
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4. Capitulo IV: Marco Normativo: Reglamento y Normatividad basica

En este capitulo la tesis tiene como objetivo examinar las normas de se-
guridad y las politicas que tiene el pais en cuanto a la memoria colectiva
y el arte urbano. Ademas, se revisara el diagnéstico del distrito por medio
de los diferentes planes que se han elaborado a lo largo de los afos para
Cercado de Lima, en especial la zona de Mesa Redonda. En los distintos
planes se identificaran las normas vigentes que brinden lineamientos para
el desarrollo del proyecto.

4.1. Urbanisticos
4.1.1. Zonificacion

El terreno presenta una zonificacion ZTE-2- zona de tra tamiento Es-
pecial- 2(ver continuaciéon Parametros Urbanisticos Edificatorios y

Propuestas de terreno

Imagen N° 24 : Propuesta de terreno- Zonificacion- Municipalidad Metropolitana de Lima*

43 http://www.munlima.gob.pe/images/descargas/licencias-de-edificaciones/informa-
cion-sobre-parametros-urbanisticos/ORD-N-893-REAJUSTE-INTEGRAL-DE-LA-ZONIFICA-
CION-DE-LOS-USOS-DE-SUELO-DEL-CERCADO-DE-LIMA.pdf
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ZONAS RESIDENCIALES ZONAS INDUSTRIALES CENTRO HISTORICO DE LIMA

:| FDMEB  Residencial de Densidad Muy Baja :I I Iindustria Elenantal y Complemantana - ITE-1  Zona de Tratamiento Especial 1
[ ] FoB  Resencil ge Densitad Baia [ 2 wnsuseria Liviana I zrez o ce Tratssion Especial 2
] roM  Residential ce Densitad Media R ] 23 zona e Tratamiento Expecial 3
[ ros  Resicenial de Densidad aza . T
I ron. Resssencia ensidod My Ata 20NAS DE EQUIPAMIENTO [ ¢ zonade Recreatiin Pibica

VT Vivienda Tal bn Bl
W e S St e ] ot

ZOMAS COMERCIALES E3  Educatidn Suparor Universitana [ ] 2Re zona de Regamentacsin Espacial
I:l €V Comentio Vacina H2  Coritro de Sabud
-CZ Comercio Zorl |:|H3 Hoapitsl Ganeral R intercamie Vil

Hi  Hespital Espaciakzado
- €M Comencio Metropoltang Limite ds Area da Tratamiento
Hormative: Difsrenciado

mwsms  Palimonio Culiural de la Mumanidad

Imagen N° 25: Leyenda de Zonificacion- Municipalidad Metropolitana de Lima*

4.1.2. Parametros Urbanisticos Edificatorios
El certificado de Parametros Urbanisticos y Edificatorios, tiene como
base Legal la Ordenanza N° 893 publicado por el diario oficial El Pe-
ruano el 27 de diciembre del 2005 de la Municipalidad Metropoli-
tana de Lima, correspondiendo al distrito del Cercado de Lima. Las
zonas que se incluyen en la jurisdiccion del distrito son:

ZTE-1: Zona de Tratamiento Especial 1
ZTE-2: Zona de Tratamiento Especial 2
ZTE-3: Zona de Tratamiento Especial 3
RDM: Residencial de Densidad Media
RDA: Residencial de densidad Alta
CM: Comercio Metropolitano

CZ: Comercio Zonal

CV: Comercio Vecinal

I3: Gran Industria

[2: Industria Liviana

[1: Industria Elemental

44 http://www.munlima.gob.pe/images/descargas/licencias-de-edificaciones/informa-
cion-sobre-parametros-urbanisticos/ORD-N-893-REAJUSTE-INTEGRAL-DE-LA-ZONIFICA-
CION-DE-LOS-USOS-DE-SUELO-DEL-CERCADO-DE-LIMA.pdf
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En relacion al terreno de trabajo este se ubica en la zonificacién ZTE-
2: Zona de Tratamiento Especial 2.

4.1.3 Parametros Urbanos ZTE - 2: Zona de Tratamiento Especial 2

AREA TERRITORIAL DISTRITO DE CERCADO DE LIMA
ZOMIFICACION ZTE — 2: ZOMA DE TRATAMIENTD ESFECIAL 2
CARACTERISTICAS MAYORMENTE FUERA DEL AREA PATRIMONIO CULTURAL DE LA
URBAMAS HUMANIDAD
U505 PERMISIBLES COMERCIAL, SERVICIOS, TALLERES ¥ VIVIEMDA,
LOTE MINIMG EL EXISTENTE [NO SE PERMITIRA SUBDIVISION)
ALTURA DE 11 METROS
EDIFICACION
RETIRD LA LIMEA DE LA ECIFICACION DEBE COINCIDIR COM LA LINEA DE
PROPIEDAD
PORCEMTAIE MINIMO 30% NUEVAS EDIFICACIONES MENOS COMERCIO ¥ 20%
DE AREA LIBRE EDIFICACIONES COMERCIALES

Tabla N° 01: Pardmetros urbanos ZTE-2 en cercado de Lima*

4.1.4. Planes Urbanos

En Cercado de Lima existieron cuatro planes interesados en la mejora
del Centro Historico y alrededores, los cuales son: Plan del Centro de
Lima (1987), Reglamento de la Administracion del Centro Histérico
de Lima (1994), Plan Maestro Centro de Lima (1999) y Plan Maestro
del Centro Histoérico de Lima al 2035 (2014).

Se vera el estado actual del distrito basandonos en los mapas del
ultimo Plan Maestro.

45 Informacion extraida de la pagina de internet de la Municipalidad Metropolitana de
Lima
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USOS DE SUELO

FUENTE: PRO LIMA- PROGRAMA MU
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4.2, Arquitectonicos Tocales comerciales:

4.2.1. Reglamento Nacional de Edificaciones

Tiesgy Edificacion independizada, de me o mas miveles, que puede o no
ﬁ:-:nrzrpa:rte nemec:ﬁ:mnn, orientada a la comercizlizacion da un
; . . X » tipe dz biemes o zervicios
Las teorias que se analizan durante esta investigacién no presentan
. . . Corguws de Edificacion compuesta por vario: lecales comerciale: independiente:
leyes que las precisen por parte del Estado peruano. Aun asi, debido el b que forman parte de una sola edificacion.
a que la tragedia colectiva ocurrida en el 2001 es en una zona comer-
. . . . . Crlerna Coppercial | Edificanion  compuesta [o:  locales comercialss @2 pedgosnas
cial altamente tugurizada es de gran importancia revisar las normas dirmersicmes crganirados sn comedores intaripres o extEriorss
de seguridad.
Para sustentar la importancia de la norma A.130 en esta investiga- Complefe Conjunto de edificaciones independiemtes comstitidn por [ocales
Comarsial comercizles o tienda: per departzmentps, zoma: para Tecreacion

ciény la relacion que tiene con la memoria colectiva se puede revisar
algunos casos en los que se perdieron vidas por el incumplimiento,
fallas o medidas alternativas en caso de incendios.

El primer caso que se puede mencionar es el de la discoteca Croma-
Adén en Argentina, cuyo incendio ocasiond el fallecimiento de 193

activa o pasiva, servicios -:u:mu:l:mles oficinas, etc

Cenmro comercial

Edificacion consbboida un componfo dz loczles, oficimas,

organizades deniro deunplm:mieg]ﬂ destinada a Ia compra- venta
de bismes v'o prestacions: da :ervicios, recreadion y'o esparcimisnio.

personas. Otro caso, un poco mas conocido a nivel mundial es el de Kercadoz
las Torres Gemelas en las que el sistema de evacuacion permitié que NErcass Edificacion d=stnada 2 [3 compra- venta 0 producto: alimentcios
. . . . r, izr fresca grandss vohmmenss Cosmta dores d= i
se salven algunas vidas, mas pudo haber sido mejor. Mzroricia Iozisticos, Snanciras v o commal sanarie. s
En el caso de Mesa Redonda, el articulo 89 de la norma A. 130 es la
que se tiene en cuenta porque los requisitos minimos de seguridad TimermeErcane Efficacion OJmtnacs 2 = Compra-veni mimorsz fF UEE AR
. . . . . diversidad de productos almmesticios v no alimerticios de oonsurn
estan relacionados a edificaciones comerciales. fiecments. por & sisbema de autnceryicio,
. Niercods Constitueda  por  establedmientos Dmdnnduales  dismibuidos en
4.2.1.1. Norma A 0.70 Comercio Adimarista secciome: especializadas.
Restanrantes
Articulo 1: Se denomina edificacién comercial a toda construccién
. . . L. = FBestmumante
destinada a desarrollar actividades cuya finalidad es la comerciali- «  (Cafebera
= Bar

zacion de bienes o servicios.
Articulo 2: Estdn comprendidas dentro de los alcances de la pre-
sente norma los siguientes tipos de edificaciones (en el proyecto):

Eztablecimizntos de % entas de combuastbles

= rifos

+ CRanienies

= Estaciomss de Servicio

Tabla N° 02: Articulo 2: Tipo de Edificaciones*®

46 Informacion basada en norma 0.70 comercio—
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Articulo 3: Los proyectos de centros comerciales, complejos co-
merciales, mercados mayoristas, supermercados, mercados mino-
ristas, estaciones de servicio y gasocentros deberan contar con un
estudio de impacto vial que proponga una solucién que resuelva
el acceso y salida de vehiculos sin afectar el funcionamiento de las
vias desde las que se accede.

Articulo 4: Las edificaciones comerciales deberdn contar con ilu-
minacion natural o artificial, que garantice la clara visibilidad de los
productos que se expenden, sin alterar sus condiciones naturales.
Articulo 5: Las edificaciones comerciales deberan contar con ven-
tilacién natural o artificial. La ventilacion natural podra ser cenital
o mediante vanos a patios o zonas abiertas. El area minima de los
vanos que abren debera ser superior al 10% del drea del ambiente
que ventilan.

Articulo 6: Sistemas de deteccidn y extincién de incendios asi
como condiciones de seguridad de acuerdo con lo establecido en
la norma A- 130.

Articulo 7: El nimero de personas de una edificacion comercial se
determinara de acuerdo a:

Tienda independiente 3.0 mt2 por persona
Tienda por departamentos 4.0 mt2 por persona
Supermercado 2.0 mt2 por persona
Patios de comida 2.5 mt2 por persona
Galeria comercial 2.0 mt2 por persona

Tabla N° 03: M2 por persona en una edificacién comercial*’

47 Informacion basada en norma 0.70 comercio
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Los casos no expresamente mencionados consideraran el uso mas
parecido. En caso de edificaciones con dos o mas tipologias se cal-
culara el nimero de ocupantes correspondiente a cada drea segun
su uso. Cuando en una misma area se contemplen usos diferentes
deberd considerarse el nimero de ocupantes mas exigente.

Articulo 8: La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en
las edificaciones comerciales sera de 3.00 m.
Articulo 9: se deberd con al menos un ingreso accesible para perso-
nas con discapacidad y a partir de 1000 m2 techado con ingresos
diferenciados para publico y para mercaderia
Articulo 11: Las dimensiones de los vanos para la instalacion de
puertas de acceso, comunicacion y salida deberan calcularse se-
gun el uso de los ambientes a los que dan acceso y al tipo de usua-
rio que las empleara, cumpliendo los siguientes requisitos:

a) La altura minima sera de 2.10 mts.

b) Los anchos minimos de los vanos en que instalardn puertas

Ingreszo principal 1.20 mts
Dependencias interiores 0.90 mts
Servicios higiénicos 0.80 mats

Tabla N° 04: vanos en una edificacion comercial*®

Articulo 12: El ancho minimo de los pasajes serd de 2.40 m. Los
mismos que deben permanecer libres de objetos, mobiliario, mer-
caderia o cualquier obstaculo. Los pasajes principales deberan te-
ner un ancho minimo de 3.00 m.

48 Informacion basada en norma 0.70 comercio
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Los pasajes de circulacion publica deben estar intercomunicados
entre si mediante circulaciones verticales, escaleras y/o ascensores.

La distancia desde cualquier punto, en el interior de una edifica-
cién, al vestibulo de acceso de la edificacién, o a pasajes o circula-
ciones verticales a prueba de humos, no sera mayor a 30 metros.
Articulo 13: El material de acabado de los pisos exteriores debera
ser antideslizante.

Articulo 14: Deberadn contar adicionalmente a las escaleras con
medios mecénicos o con rampas con una pendiente segun lo esta-
blecido en la norma A. 010.

Articulo 15: Dimensiones de los locales comerciales: area minima
de 6 m2 sin incluir depésitos ni servicios higiénicos.

Frente mimmo 240m
Ancho de puerta 1.20m
Altura minima 3.00m

Tabla N° 05: Dimensiones de los locales comerciales*

Articulo 20: La distancia entre los servicios higiénicos y el espacio
mas lejano donde pueda existir una persona, no puede ser mayor
de 50 m. medidos horizontalmente, ni puede haber mas de un piso
entre ellos en sentido vertical.

Articulo 21: Las edificaciones para tiendas independientes y tien-
das por departamentos, centros comerciales y complejos comer-
ciales, estardn provistas de servicios sanitarios para empleados,
segun lo que se establece a continuacién, considerando 10 m2 por
persona:

49 Informacion basada en norma 0.70 comercio

MNumero de empleados Hombres Mujeres
De I a6 empleados AL, du IT
De 7 a 25 empleados fE fu 0T fIL 7
De 26 a 75 empleadses 2L, Zu 2T 2L 2
De 76 a 200 empleados 3L, Fu 3T 3L, 37
FPor cada 100 empleadss fE fu 0T fIL 7
adicionales

Tabla N° 06: servicios sanitarios en una edificacién comercial

68

Adicionalmente a los servicios sanitarios para los empleados se
proveerdn servicios sanitarios para el publico segun lo siguiente:

Nimeroe de empleados Hombres Mujeres
De @ a 30 personas No reguiere | No reguiere
(publica)

De 51 a 200 personas I, o IT fLir
(publica)

FPor cada {00 personas I, o IT fLir
(publica)

L= lavatorio, uv= urinario, [ = Inodoro

Tabla N° 07: servicios sanitarios (publico) en una edificacion comercial®

Articulo 24: Los servicios higiénicos para personas con discapaci-
dad serdn obligatorios a partir de la exigencia de contar con tres

50 Informacion basada en norma 0.70 comercio
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artefactos por servicio, siendo uno de ellos accesibles a personas prevencién de siniestros que tienen como objetivo salvaguardar las
con discapacidad. vidas humanas, asi como preservar el patrimonio y la continuidad de
Articulo 25: Las edificaciones comerciales deberan tener estacio- la edificacion. >
namientos dentro del predio sobre el que se edifica. El nimero mi- Articulo 2: se define el drea de acuerdo a la funcién y cantidad de
nimo de estacionamientos sera el siguiente: Personas. El sistema de evacuacidon debe disefarse de manera que
Para persomal Para poblico los anchos “Utiles” de evacuacién y la cantidad de los medios de eva-
cuacion, puedan satisfacer los requerimientos de salida para los afo-
Complejo Comercial 1 g5t cada 10 pers 1 5t cada 10 pers ros calculados.
Calculo basado en coeficiente o factores de ocupacion:
Tabla N° 08: Numero de estacionamientos® Cuadro de coeficientes de ocupacion segin uso o tipologia
Deberé proveerse espacios de estacionamiento accesibles para los TIPOLOGIA UsO0, AMBIENTE, ESPACIO O AREA. | COEFICIENTE O FACTOR
vehiculos que transportan o son conducidos por personas con dis- COMERCIO | Tienda independiente en primer piso 2.8 m2/ persona
capacidad, cuyas dimensiones minimas seran de 3.80 m. de ancho inivel de acceso)
x 5.00 m. de profundidad, a razén de 1 cada 50 estacionamientos Tienda independiente en segunde piso | 5.6 m2/ persona

requeridos. Su ubicacién serd la mas cercana al ingreso y salida de

X L K Tienda independients interconectada 3.7 m2/ persona
personas, debiendo existir una ruta accesible.

de dos niveles

Articulo 26: Debera proveerse un minimo de espacios para esta- Centro comercial [via pedastre) Ver MFPA 101
cionamiento de vehiculos de carga de acuerdo a su area: Mdas de
3,000 mt2 4 estacionamientos. Supermercado 2.5 m2/ persona

Articulo 28: Se proveera un ambiente para basura de destinara un

A o i | Mercado minorista 2.0m32/ persona
area minima de 0.03 mt2 por mt2 de area de venta, con un drea
minima de 6 mt2. Adicionalmente se debera prever un area para Tienda por departamente primer nivel | 2.8 m2/ persona
lavado de recipientes de basura, estacionamiento de vehiculo re- (nivel de acceso)
colector de basura, etc. Galeria comerdial 2.0m32/ persona
Area del local comercial para 27.9m2/ persona
4.2.2. Norma A.130 Requisitos de Seguridad almacenamiento
Articulo 1: Las ediﬁcaciones, de acuerdo con su uso, riesgo, tipO de Tabla N° 09: Cuadro de coeficientes de ocupacion seguin uso o tipologia una edificacion
comercial®®

construccién, materiales de construccion, carga combustible y nu-
mero de ocupantes, deben cumplir con los requisitos de seguridad y

52 http://www.unfv.edu.pe/facultades/fau/images/pdf/acreditacion/14_Norma_A.130_
Requisitos_de_Seguridad.pdf
51 Informacion basada en norma 0.70 comercio 53 Informacién basada en norma 0.70 comercio
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Condiciones que debe implementar y/o mantener el mercado.

ARQUITECTURA

Las pusstzs & 2ccesc malda dal marcado deben sar da mmua ancho i los pasaes
que o allas desembocan. Mo deben sar manomes a 3000w de ancho,

k3
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Tabla N° 10: Arquitectura en el comercio

INGENIERIA CIVIL

1. Los muros de albafilleria no deben evidenciar riesgos tales como gristas,
mclinaciones, deflexiones, humedad, deteriore exceszivo.

2. Mo debe haber acere estructural expuesto con signos de corrosion en columnas,
vigas, losas, otros. Las varillas de acers deben ser cublertas con pintura
anticormosiva o epoxica.

3. Los vidrios primarios de las ventanas, vitrinas, mostraderes v espejos que por sus
dimensiones o ubicacion representan un riesgo deben ser protegidos con laminas
ante impacto de 4 mil.

4. Los techos inclinados de los puestos de venta deben contar con un sistema de
evacuacidn de aguas pluviales. Estos deberdn estar correctamente sujetos a la
estructura.

3. Lostechos deben estar limpios, no estd permitido el almacenamiento de mingin tipo
de material en desuso que sobrecargue las estructuras, ya que puede desestabilizar la
estructura ante un eventual movimisnto sismico.

6. Los puestos de venta que cuenten con tabiqueria de madera deberan ser protegidos
con retardante al fuego.

7. Los paneles publicitarios adosados deben ser fijados correctamente a la estructura de
la fachada del local.

2. Enlos casos de tangue elevado implementar una brecha de aire de 5 cm. Para evitar
la contaminacién del agua que se distribuye a los servicios del local.

9. 5ise cuenta con una electrobomba implementar un apoyo de concrete v fijarla
correctamente al apoyvo.

10. 8i se cuenta con cizterna, ésta debe contar con una tapa sanitaria, que esté levantada
10 cms sobre el mivel del pizo terminado.

Tabla N° 11: Ingenieria civil en el comercio*
54 Informacién basada en norma 0.70 comercio
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INGESIERIA ELECTRICA ATTRERAT OF EMFRCEFNCIL
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5. Capitulo V: Marco Histérico

La tesis mediante este capitulo repasa e identifica los fenémenos que se
produjeron con la aparicién de Mesa Redonda y el Mercado Central en la
ciudad. Para entender y contrastar los cambios que se originan con los
emporios comerciales, se indagara la historia de las zonas importantes en
el sector.

5.1. Historia de Mesa Redonda y Mercado Central

El Mercado Central recibié ese mismo nombre desde hace muchos
anos atras cuando su ubicacion era distinta a la que se conoce actual-
mente. El Mercado era conocido como “Gato” por una mala compren-
sion de la palabra quechua “Katu” que significaba trueque.

En esos primeros anos el mercado esta- T s e ot e
ba ubicado cerca de la Catedral. Luego
de muchos afos con distintos proble-
mas con la ubicacién del mercado y por
temas de salubridad se construyé el

~Imagen N° 27: Postal de la Plaza
del Mercado®®

Imagen N°26: Construccién del nuevo
Mercado Central de F. Elguera (1905)*”

56 http://www.unfv.edu.pe/facultades/fau/images/pdf/acreditacion/14_Norma_A.130_
Requisitos_de_Seguridad.pdf

57 Imagen extraida de: http://www.limalaunica.pe/2012/07/el-antiguo-merca-
do-de-la-concepcion.html
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El edificio se utilizé hasta el ano 1964, en el que surgié un incendio
y se tuvo que construir un nuevo edificio, el cual sigue en funciona-
miento hasta la actualidad.

Imagen N° 28: Actual Mercado Central Ramon Castilla, construido en 1964°®

5.2. Historia de las zonas comerciales mas importantes de Lima

LIMA

El sector comercial ha sido uno de los que mas han crecido en el
pais, a su vez a favorecido al desarrollo y crecimiento de las ciuda-
des. En este segmento de la tesis se describen los inicios de las zonas
comerciales mas importantes de Lima

Creacion de la Parada:

El Mercado Mayorista de Lima en La Victoria fue construido en el
ano 1945, en los terrenos de la familia Canepa, lo que permitié
que posteriormente se concentrara uno de los puntos comerciales
mas importantes de la ciudad. El comercio involucra movimiento y
este a su vez requiere de medios de transporte ya sea para llevar
y traer mercaderia, asi como para trasladar a los clientes.Las calles

__ Gamarra, Aviacidn y 28 de Julio eran las principales vias de acceso

58 http://www.unfv.edu.pe/facultades/fau/images/pdf/acreditacion/14_Norma_A.130_
Requisitos_de_Seguridad.pdf
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al Mercado por ese motivo los comerciantes y clientes de diferentes
partes del pais que acudian lo denominaron a la zona “La Parada”. El
movimiento comercial que se desarroll6 favorecié también para el
crecimiento poblacional en el Cerro San Cosme, en su gran mayoria
por comerciantes provenientes de otras provincias. Los agricultores
y comerciantes iban primero hacia la capital en donde vendian sus
productos y luego con el dinero obtenido compraban nuevos arti-
culos para su negocio. Es asi como La Parada comenz6 “zonificarse”
y diversificarse ya sea en ropa, muebles, y demas.

Surgimiento de la Zona Textil:

En los afos cincuenta, algunas familias de origen arabe habian es-
tablecido formalmente tiendas de venta de telas alrededor de la
calle Gamarra. Entre los primeros empresarios estaban Emili Farah,
Mufarech, Eduardo Salen y Raul Abusabal. Posteriormente, un co-
merciante textil de origen judio, llamado Moisés Zilberman formo
ZILTEX, una fabrica ubicada en la cuadra 7 de Antonio Bazo. Con el
crecimiento de estas empresas se concretizd el comercio textil en
la zona, por lo que se convirtieron incluso en proveedores de co-
merciantes interprovinciales. Poco a poco, también los ambulantes
de productos textiles se establecieron en La Parada, con el paso del
tiempo este seria un eje comercial hacia Gamarra.

A mediados de la década de los cincuenta, la Municipalidad otor-
g6 la berma central de la Av. Aviacién a los ambulantes. Hasta esa
fecha Gamarra no era una zona comercial, pero por la cual habia
una conexioén entre La Parada y las empresas textiles. No seria sino
hasta la siguiente década que Gamara se consolidaria y abaracaria
una increible cantidad de galerias, pero el comienzo de la zona textil
fue un gran factor para que ello ocurriera y para que la historia del
comercio en Lima.

76

Inicio de la zona comercial de Gamarra:

La zonificacion de Gamarra a finales de los cincuenta era solo resi-
dencial, las maximas aspiraciones para la zona eran edificios multi-
familiares, en los que se podia instalar solo una tienda pequena. Sin
embargo, por las mismas caracteristicas que iba adquiriendo el lu-
gar se fueron instalando algunas tiendas, por ejemplo, Vicente Diaz
inaugurd su primer negocio de confecciones en 1956 en la calle 7
del jiron Gamarra. Asi como él hubo muchos otros personajes consi-
derados los precursores de Gamarra como emporio comercial.

Ya en la década de los sesenta era mucha mas notoria la extension
comercial del lugar, el cual ahora contenia no solo fabricas textiles
sino también de confeccién. No obstante, la zonificacién del lugar
seguia siendo residencial. Por este motivo muchas tiendas no po-
dian crecer mas y en algunos casos trabajaban de forma ilegal.

Epoca de Las Galerias:

Es en 1972, cuando en Gamarra el espacio comercial empieza a or-
ganizarse en galerias. En consecuencia, a una resolucién que emi-
tié el alcalde se cambié la zonificacién, esta fue la solucién para el
crecimiento que por afios fue limitado. En esa fecha, muchos de los
empresarios ya estaban consolidados y buscando como expandirse.
En la actualidad, Gamarra debido a la calidad de los productos que
elabora exporta a paises como Chile, Ecuador, Bolivia, Venezuela, Es-
tados Unidos y paises de Europa.
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6. Capitulo VI: Estudio del Entorno

En el andlisis del entorno la investigacion presentara un estudio desde el
nivel macro al micro, primero se vera el diagnéstico actual de Lima Metro-
politana y luego la situacion de Mesa Redonda. Es importante analizar la
zona de estudio antes de proponer un objeto arquitectdnico. En éste ca-
pitulo se describird las caracteristicas del entorno en base a la teoria men-
cionada.

6.1. Cercado de Lima
Cercado de Lima es uno de los principales distritos de Lima Metropoli-
tana. En él esta el Centro Histérico y el area denominado por la UNES-
CO como Patrimonio Cultural de la Humanidad. Este distrito posee un
gran valor porque fue el origen del cual se desligaron otros distritos
mas.
Poblacién:

Santago ce Suco [N 335 509

| Lima [N 276557 |
LaVicioia 175372
Rimac 16T 286
San HI'Q:.IEi 135 366
San Bor@a 111 808
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Lima Centro Barmnco

Grafico N° 07: Poblacién en Lima Centro®®

59 Grafico extraido de: INEI. Una mirada a Lima Metropolitana. 2014
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El distrito de Lima cuenta con una poblaciéon de 276 857 personas. ¢°
Por cada 100 mujeres hay 95 hombres en todo Lima Metropolitana.

Empresas:
Existen 861 000 empresas en Lima Metropolitana, de ellas el 40.3%

estan el Lima Centro.

Lma | 78 3
LaViceda 57 35
Sankago de Swrco [ 41 304
Walows [ 27789

El distrito de Cercado de Lima cuenta
con 78 358 empresas.
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Grafico N° 08: Numero de i
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Imagen N° 29: Area de uso
comercial en Lima Centro®' |

60 INEI. Una mirada a Lima Metropolitana. 2014
61 Imagen extraida de Plan Lima y Callao 2035
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Los rubros comerciales mas importantes del sector terciario son:
el comercio, el transporte y otros servicios, que suman el 84.5%
del PBI terciario de la provincia de Lima. La zona comercial se-
gun el grafico se concentra predominantemente en los principa-
les ejes urbanos de la metrdépoli de Lima, para luego ser expandi-
das por los ejes de los conos de Lima.
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Imagen N° 30: Mercados mayoristas y centros comerciales en Lima62

El area de uso comercial en la metropoli de Lima- Callao se ex-

pande a lo largo de los afos centralizindose generalmente en la

zona centro de Lima.

62 Imagen extraida de Plan Lima y Callao 2035
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Poblacidn Econdmicaments
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Esquema N° 04: Poblaciéon economicamente activa en Lima®®

94 de cads 104 Poblacitn

personas de la [ ———.

poblacion 200.9
econdmicamente activa et
tienen empleo

La pea comprende a todas las personas de 14 y mas afios de edad
que en la semana se encontraban trabajando o no trabajaron pero
tenian trabajo o se encontraban activamente buscando trabajo.

El1 60 % de la poblacion ocupada se encuentra en el sector infor-

[Pnhhl:ﬁnﬂwpmzﬂ'ﬁ} Emplea informal Trabajasores que

na cumnan con ning(n beric

Grafico N° 09: Poblacion ocupada 2012 en Lima®

63 Grafico elaborado a base de: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica- Encuesta
permanentemente de empleo en Lima Metropolitana, 2013
64 Grafico elaborado en base a una mirada a Lima Metropolitana
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Asi mismo los mercados de abastecimiento que se encuentran en
Lima se clasifican en mercados (abastos), centros comerciales, mer-
cados mayoristas, mercados intermedios, mercados especializados
y mercados distritales La cantidad de mercados se encuentran en
el siguiente cuadro:

AREA CANTIDAD
|_Area Interdistrital Morte 238
Area Interdistrital Sur 152
Area Interdistrital Centro 279
L Area Interdistrital Este 228
Callao 115
TOTAL 1012

Tabla N° 14: Cantidad de mercados en Lima

MERCADOS LOCALES DELA
METROPOLI DE LIMA - CALLAD

CALLAD

. Grafico N° 10:
¥ AREAWTERDISTRITAL ESTE Mercados locales
E dela Metrop%g
¥ AREA WTERDISTRITAL CENTAD de Lima
=
E AREA MTERDXSTRITAL SUR 1
2 |
B s ressTRTA NORTE T e

N'DE MERCADOS

Vendedores Ambulantes:
En Lima Metropolitana existen cerca de 300 000 Vendedores Ambu-

lantes. B
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Grafico N° 11: Vendedores ambulantes en Lima

65 Grafico extraido de: INEI. Una mirada a Lima Metropolitana. 2014
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De ellos la mayoria son mujeres entre los 25 y 44 afos de edad.
57,1

Inicial / primaria Supenor no universitaria  Supenor universitaria

Grafico N° 12: Nivel educativo de los vendedores ambulantes en Lima

El nivel educativo que tienen los vendedores ambulantes mayor en
promedio es Secundario.
Ingreso Promedio Mensual:

Ingreso promedio
mensual por género, 2013
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. @ .
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Grafico N° 13: Ingreso Promedio en Lima Metropolitana®®

Hasta el 2013 el ingreso promedio en Lima Metropolitana era de 1
398 nuevos soles.

66 Grafico extraido de: INEl. Una mirada a Lima Metropolitana. 2014
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Mas de millon y medio de personas
trabajan de manera independiente
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Grafico N° 14: Personas que trabajan de manera independiente en Lima®

El drea de uso comercial en la metrépoli de Lima- Callao se expande
alo largo de los anos centralizdndose generalmente en la zona cen-
tro de Lima.

67 Grafico elaborado en base a una mirada a Lima Metropolitana
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6.2. Mesa Redonda

La presente investigacion se centra en el estudio y las caracteristicas
de Mesa Redonda. En este apartado de la tesis se muestra el diagnds-
tico de la situacion actual del lugar a través de los medios que se em-
plearon para examinarlo.

Se ha realizado un trabajo tanto teérico como practico para reconocer
las caracteristicas de la zona, los diferentes andlisis que se presentan
mas adelante son el producto del trabajo de campo que se realizé pri-
mero.

TRABAJO DE CAMPO
A continuacion, se describird en qué consistio el trabajo de campo
para recolectar y posteriormente procesar la data.

En primera instancia se puntualizé la informacion principal que se
debia obtener, por ejemplo: afluencia de personas, calles mas concu-
rridas, medidas de seguridad, conocimiento de la poblacién sobre la
tragedia del 2001, entre otros.

Una vez que se determiné los puntos a indagar se estipuld que el tra-
bajo en el lugar de estudio deberia consistir en dos partes. La prime-
ra, es realizar pequenas encuestas a los vendedores, compradores y
personas que acuden a Mesa Redonda, sobre la cantidad de personas
que asisten a diario, los dias, las horas y las calles o zonas mas concu-
rridas. La segunda, es la elaboracién de un Timelapse en uno de los
puntos mas concurridos. Este medio permitiria que la informacién ob-
tenida sea mas precisa.

Antes de acudir a Mesa Redonda se elabor6 un Plan de trabajo.
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PLAN DE TRABAJO DE CAMPO

FECHA: Lunes 19 de diciembre

HORARIO: 7:30 AM — 5:00 PM

OBJETIVOS:

- Cuantificar la afluencia de personas durante un dia laboral en el
mercado central

- Analizar los fendmenos sociales que se desarrollan alrededor de mesa

redonda

- Indagar, mediante las personas, los actores gue existen en el lugar

EQUIPO Y MATERIALES:

- Capacidad de la tarjeta de memoria:

==
LS
:

EQUIPO Y MATERIALES:
CAMARA:
TRIPODE DE CARTON:

DESARROLWLD DEL TRABAND:

DURACION DEL VIDED:

2

DURACION DEL VIDED:

07:30-08:00 INSTALACKON DEL EQUIPO

08:00 - 20:00 1 FOTOGRAFIA CADA 20 SEG.

00 GUARDAR EL EQUIPD

(2SFOTO/SEG)

07:30 - 08:00 INSTALACKON DEL EQUIPO

08:00 = 20:00 1 FOTOGRAFIA CADA 30 SEG.

}0:00-21:00 GUARDAR EL EQUIPO

{25FOTO/SEG)

BATERLA: 3 DE &M DURACION /U

TARIETA DE MEMORLA
2160° IMIB = GAB0 MB

2160° SMB = 10800 MB

1440° 3MB = 4320 MB

1440° SMB = 7200 MB
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El Timelapse consistié en 10 fotografias por cada minuto durante 3 pe-
riodos de tiempo diferentes en un mismo dia. Para este estudio se ha
escogido lainterseccion de las calles Cusco y Andahuaylas. La elecciéon
se debe a la afluencia de personas en ese punto y la accesibilidad del
lugar pa ra poder permanecer a lo largo de todo el dia.

- Primer periodo desde las 11: 27 a 12:56 horas

11:46 am ' 11:50 am
Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de diciembre del 2016.
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PR . AVt vt & 3 8
12:22 am 12:26 am
Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de diciembre del 2016.

12:50am )
Lunes, 19 de diciembre del 2016.

46 a
Lunes, 19 de dzczembre del 2016.

1238am 42 a
Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de dlctembre del 2016.

En cada periodo existen ciertos fenédmenos que los distingues de los otros.
Durante el primer periodo se ha podido notar el rol que ejerce la luz solar
y con ella el movimiento de la gente. Los compradores, clientes, visitantes
e incluso personal de seguridad optan por divisar, esperar y/o vigilar des-
de los lugares con sombra. Evidentemente, este fendmeno no paraliza la
circulacién de las personas, sino que mas bien las redirecciona. Se podria

L3
12:58am . ] , . ] .
decir que los flujos varian en ciertos sentidos, sin embargo, por el ancho de

Lunes, 19 de diciembre del 2016.

12:54am
Lunes, 19 de diciembre del 2016.
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las calles y la gran concurrencia este cambio no es muy notorio.

- Segundo periodo desde las 17:21 a 17:45 horas.

5:40 pm i
Lunes, 19 d Lunes, 19 de diciembre del 2016.

5:44 pm
Lunes, 19 de diciembre del 2016.
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En el segundo periodo las calles estdn completamente sin sol, por esta
razon la afluencia de personas es mucho mayor al de la mafana. Des-
de esta hora en adelante existe mayor movimiento en las cuatro calles
intervenidas por ambas direcciones. Se tomaron fotografias por un
periodo corto para poder contrastarlo con el Ultimo periodo, debido a
que en este lapso aun hay iluminacién natural.

- Tercer periodo desde las 18:05 a 20:05 horas

_-J_.... L t: | '_,. .- ; : 1
6:09 pm
Lunes, 19 de diciembre del 2016.

k- e

S A o TR Ll

- 6:05 pm
Lunes, 19 de diciembre del 2016.

et

)
ok ]
v y &

6:21 pm 625 pm ]
Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de diciembre del 2016.
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7:29 pm 7:33 pm 7:37 pm 7:41 pm 7:45 pm
Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de diciembre del 2016. Lunes, 19 de diciembre del 2016.
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El Ultimo horario estd compuesto por
las fotografias de las dos horas mas
concurridas en Mesa Redonda. En el
lapso vespertino se evidencia un feno-
meno similar al de la mafiana, en este
caso el cambio se da entre la desapari-
cién de la luz natural y la llegada sigi-
losa de la luz artificial.

8:05 pm
Lunes, 19 de diciembre del 2016.

Con el empleo de iluminacion artificial se puede notar cuales son las
tiendas mas llamativas y por dénde prefieren estar mas los clientes.
Un hecho resaltante de este fendmeno es que a través de la luz emiti-
da del interior de los edificios se puede saber qué pisos son utilizados
qué partes de esos pisos no funcionan para el comercio, sino que son
almacenes.
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6.2.1. Analisis de flujos segtin horarios
Uno de los datos importantes que se debe conocer en una zona
como la de Mesa Redonda es el de las calles principales y mas reco-
rridas. Con el testimonio oral de los actores, el analisis de campo y el
timelapse realizado se ha podido concluir que el Jr. Cusco y Jr. An-
dahuaylas son los principales en cuanto a la afluencia de personas y
son practicamente peatonales. El nUmero de personas aumenta por
la tarde, pero basicamente solo en estas calles. (Verldmina N 07Y 08)

Grafico N° 15: analisis

de flujos 1

! .I.I .

Mesa Redonda, lunes 19 de diciembre del 2016, 11:30 horas.

g B | i
1y I i :
PR | | | —

Grafico N° 16: analisis

de flujos 2¢¢

Mesa Redonda, lunes 19 de diciembre del 2016, 18:30 horas.

68 Elaboracion propia
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FUENTE: ELABORACION PROPIA EN BASE A VISITA DE CAMPO
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U

DURANTE LOS DIAS DE SEMANA DE LUNES A VIERNES

LAS CALLES DE ESTUDIO
COMPRENDIDAS SON:

- AV. ABANCAY

- AV.NICOLAS DE PIEROLA

- JR. PARURO

- JR. PUNO

- JR. ANTONIO MIROQUEZADA

EN EL MAPA DE FLUJOS PEATONA-
LES EN MESA REDONDA SE ANALI-
ZARA QUE INFLUENCIA TIENEN LAS
PERSONAS EN EL LUGAR, ASI SA-
BREMOS POR QUE PARTE ES MAS
CONCURRIDO Y HAY MAYORES MO-
VIMIENTOS DE VENTA, TANTO COMO
COMPRADORES Y VENDEDORES.

e\ e

N
/

DURANTE LOS FINES DE SEMANA: SABADO Y DOMINGO

LEYENDA
DA NOCHE
CONSUMIDORES o
, 2-3U0 ‘
DIA NOCHE o
+50 P/MIN ‘ ‘ 5-8U _—2 ‘
+100 P/MIN ‘ ‘ | __ RUTAPRINCIPAL DE
ESTIBADORES
CONCENTRACION DE

+150 P/MIN ‘ '

FLUJOS

e ||AYOR AFLUENCIA

— |

MENOR AFLUENCIA
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Desde las 8:00 horas que las galerias empiezan a abrir hasta las
22:00 horas que cierran, personas de distintos puntos de Lima
y Peru acuden a Mesa Redonda. En el transcurso de esas cator-
ce horas, es entre las 6 y 8 pm en que la afluencia de personas
es mayor. El recorrido que se analiz6 en las imagenes es en las
calles Cusco y Andahuaylas, y el pasaje Mesa Redonda. La inter-
seccién que se da entre las dos primeras es el punto en el que se
reparten las personas hacia las galerias. Mas, la interseccién en-
tre Jr. Andahuaylas y Psj. Mesa Redonda es donde mas se aglo-
meran. Una de las razones, en la esquina se ubica “Vifia de oro”
una de las galerias mas conocidas del lugar.Asi la ubicacion del
proyecto es en el Jr. Andahuaylas por lo que se aprovechara de
forma 6ptima el flujo de personas.

6.2.1.1. Porcentaje de usuario segtin género

Si bien se conoce qué calles son las mas concurridas, es preciso
averiguar también el nimero de personas que acuden y qué
caracteristicas tienen. Por este motivo se empled el ejercicio
de Time-lapse para recopilar informacion de la muestra que se
fotografié. El primer dato que se analizé fue el porcentaje de
personas que pasan en la interseccién de las calles mas impor-
tantes segun su género.

Muestra por Género
100

80
80 68 /4 e
56
60 Ceum 06 55
B o Grafico N° 17: Muestra
a0 por género
20
0
MANANA TARDE NOCHE

—s—HOMBRES —#=MUIJERES

90

[FEANANAN 121 53 68
EERDEN 130 56 74
PSeEEEN 135 55 80

Tabla N° 15: Elaboracion propia. Promedio de personas por minuto que pasan por la inter-
seccion del Jr. Cusco y Jr. Andahuaylas segun el género. Lunes 19 de diciembre del 2016. ®

La muestra que se obtuvo expuso que el género de la pobla-
cién que mas acude a Mesa Redonda es el femenino. En el pri-
mer periodo las mujeres son el 56.2% de la muestra total y en
el periodo nocturno son el 59.3%. También que el nimero de
personas aumenté gradualmente segun el horario, el prome-
dio de personas por minuto de personas que pasaron por la in-
terseccion durante la manana fue de 121 personas, en la tarde
aumentaron 15y en el periodo comprendido entre las 6pm y
8pm acudieron un total de 135 personas por minuto.

6.2.1.2. Porcentaje de usuario con y sin compaiiia

Muestra por Compaiiia

94
100 84 88
Grafico N° 18:
80 Porcentaje de usuario
60 48 47 acompanados en
mesa redonda
40 27
20
0
MANANA TARDE NOCHE

—+—S0LOS =—=—=ACOMPANADOS

[HORARIO| [TOTAL! |[SOLOS! [ACOMPANADOS! Tabia n° 16: Elaboracion
propia. Promedio de
[MANANAT 121 94 27

personas por minuto

_ 130 84 48 que pasan por la interseccion
_ 135 47 88 segun compania. Lunes
19 de diciembre del 2016

del Jr. Cusco yJr. Andahuaylas
La diferencia mas notoria que hay entre las personas que van

69 Elaboracion propia en base a trabajo de campo



Memory Fire Center

a Mesa Redonda por la manana es que el nUmero de personas
acompanadas es mayor, por razones de seguridad. Segun el
Time-lapse realizado las personas solas que pasan por la inter-
seccién durante la mafiana son un 77.7% de un total de 121
personas. Por el contrario, durante la noche el porcentaje se
reduce a 34.8% de un total de 135 personas. Se puede concluir
que es cuando mas personas hay en Mesa Redonda, se opta
por ir acompanados para cuidar no solo de si mismos sino
también de los productos que se adquieren en el lugar.

6.2.1.3. Porcentaje de usuario segiin ocupacion

Muestra por Actores Urbanos

150 Grafico N° 19:
115 ,
108 11 Porcentaje de usuario
100 segun ocupacién’®
50 13 19 20
0
MANANA TARDE NOCHE

=t TRABAJADORES  =#=(CLIENTES
Tabla N° 17: Elaboracion

'HORARIO TOTAL TRABAJADORES CLIENTES ot
personas por minuto

que pasan por la interseccion

_ 121 13 108 del Jr. Cusco y Jr. Andahuaylas
segun la ocupacién. Lunes

CEARDET 130 19 111 19 de diciembre del 2016,

['NocHE™ 135 20 115

La mayor parte de la muestra son clientes que concurren por
las calles en esta interseccion principal. El nUmero de clientes
que pasan por minuto varia, pero se muestra el promedio se-
gun los horarios. Sin embargo, el nimero de trabajadores es
constante y solo cambia en los turnos en que acuden a laborar.
De los trece trabajadores que acudieron en la manana, dos de
ellos eran policias; dos, jaladores; y uno, gerente de desarrollo

70 Elaboracion propia en base a trabajo de campo
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econdmico. Asi mismo, de los 19 que estuvieron por la tarde,
dos eran policias; tres, gerentes de desarrollo econémico; y
dos, fiscalizadores. Durante el periodo nocturno se mantuvo
el grupo de trabajadores del turno de la tarde y solo aument6
un fiscalizador. El nimero restante de trabajadores son vende-
dores.

6.2.2. Analisis de Vialidad

La vialidad se encuentra comprendida en un lugar concurrido a
nivel metropolitano. Mesa Redonda considerado como un lugar
con mayor influencia comercial en el transcurso de los afos y
las tragedias que ocurrieron la municipalidad convino que al-
gunas de estas calles no sean accesibles para la movilidad por
lairregularidad en el trafico que podria provocar, como también
pueden acceder al lugar por horarios, mayormente cuando ya
cierran las tiendas, galerias y el flujo de personas es menor. Tam-
bién se analiz6 el sentido de las vias y la ubicacién de semaforos.
Se analizo el tipo de transporte que es accesible a la zona de es-
tudio, este esta comprendido por dos vias principales que son la
avenida Abancay que usa el transporte publico y privado, la av.
Nicolas de Piérola que mayormente usa el transporte privado y
algunas calles que acceden con carga por los comerciantes que
usan los taxis, a partir de ello se vio los puntos donde mayor-
mente existe congestion vehicular, que son los paraderos que
se encuentran en cada esquina de la av. Abancay. Permitira que
como propuesta se tenga en cuenta que calles seran peatonali-
zadas, cuales seran accesibles por la movilidad, cuales deberian
de ser modificadas en su funcionamiento y las calles que deben
funcionar como evacuacion con el fin de ordenar el comercio,
la seguridad en las calles y de las personas mismas, ya que hoy
en dia solo existen propuestas de intervenciones y el comercio
aumenta relativamente con los anos.
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VU’\—\\ !

AV. ABANCAY

I’L

/

AV. NICOLAS DE PIEROLA

. |

VOVTIVAL

|

[JR._AYA(

A

JR._ ANDAHUA!

n

UCHO
s—

AV. ABANCAY
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SECCION DE VIAS

JR. PUNO

CLASIFICACION DE VIAS: LEYENDA
Il VIAS LOCALES:

- JR.PUNO

- JR. ANTONIO MIROQUEZADA

- JR. CUZCO

R FUALLAGA B VIAS COLECTORAS:
- JR. ANDAHUAYLAS - AV, ABANCAY

- JR. AYAGUCHO - AV, NICOLAS DE PIEROLA

- CALLE CAPON

FUENTE: ELABORACION ROPIA £ BASE A VISITA DE CAMPO
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[T | e 1 /| se  __ee _ oo i _ ee ! SENALIZACION Y SENTIDO
e DE LAS VIAS:
'’ LEYENDA

4 DIRECCION DE LA VIA

‘ UBICACION DE SEMAFOROS

00ZNn9 "yr

SITUACION DE LAS VIAS:
LEYENDA

v mosuaves [ VIAS VEHICULARES:

- AV. ABANCAY

- AV. NICOLAS DE PIEROLA
- JR. PARURO

-JR. JUNIN

IS CALLES DE USO PEATONAL
A SER CONSOLIDADAS
-JR.PUNO
- JR. ANTONIO MIROQUEZADA
- JR. CUZCO

? - JR. HUALLAGA
- JR. ANDAHUAYLAS

- JR. AYACUCHO

FURNTE: ELABORACION R@A EN BASE A VISITA DE CAMPO
LAS CALLES DE ESTUDIO COMPRENDIDAS SON: CALLE PEATONALIZADA
_CALLE CAPON

- AV. ABANCAY - JR. CUZCO

- AV. NICOLAS DE PIEROLA - JR. HUALLAGA EN ESTE MAPA SE ANALIZARA QUE CALLES SON CONCURRIDAS POR LAS PERSO-
-JR. PARURO - JR. ANDAHUAYLAS NAS Y CUALES SON DE USO VEHICULAR ADEMAS DE VER CUAL ES LA DIRECCION
-JR.PUNO - JR. AYACUCHO DE LASVIASY LA CANTIDAD DE SEMAFOROS EN MESA REDONDA LO QUE PERMITI-
- JR. ANTONIO MIROQUEZADA - CALLE CAPON RA ANALIIZAR QUE CALLES SON MAS USADASY LA RELACION QUETIENEN ESTAS..
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| |

AV. ABANCAY

00zno yr

TIPO DE TRANSPORTE:
LEYENDA

<y TRANSPORTE PUBLICO:
- AV. ABANCAY

mmmmm COLECTIVOS Y TAXIS

- AV. NICOLAS DE PIEROLA
- JR. PARURO

-JR. JUNIN

TAXIS

- JR. ANDAHUAYLAS

- JR. AYACUCHO

CONGESTION VEHICULAR:

LEYENDA
: ‘PARADEROS
- AV. ABANCAY -JR.CUZCO
- AV. NICOLAS DE PIEROLA - JR.HUALLAGA EN EL MAPA DE ANALISIS DE FLUJOS DE TRANSPORTE SE TENDRA EN CUEN-
- JR.PARURO - JR. ANDAHUAYLAS TA EL TIPO DE TRANSPORTE QUE SE USA, A PARTIR DE ELLO PODEMOS
-JR.PUNO - JR. AYACUCHO VER DONDE HABRA CONGESTION VEHICULAR PARA LUEGO EN EL PRO-
- JR. ANTONIO MIROQUEZADA - CALLE CAPON YECTO PROPONER QUE CALLES SERAN VEHICULARES Y PEATONALES.
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6.2.3. Analisis de instituciones
HOSPITALES:
Numero de Minutos:

Horario con menor trafico Horario con mavor trafico
[ nora ] Lfwlwv]s] o]
0700 a.m. 6.5 [
10000 a.m. 7.5 7 o
MR - HOSPITAL [ l = |
1 MACIOMNAL 2 DE . —
MAYD 0E00 p.m. 7 PACALDID "
D600 p.m. CAMH RAHDC
000 g,
PROMEDID POR DilA
700 a.m.
10600 A m. n
MR- HOSPITAL [ et | waa
3 | WACIONALDOC na:m:m-
E . PACMEDI
MADRE MIRO D500 5., A —— z5
000 g,
PROBEDID POR Dila 17 17 17 17 14
0700 a.m.
1000 a.m. FROKDDO PO L1a
5 |MPR - HOSPITAL DE LA | 01:00p.m. EMARA
SOUDARIDAD 0300 pm. PACM DT
D500 @, LAl AN “
0300 p.m.
PROBEDID POR Dila 14 14 14 13 13
0700 a.m. 11 11 11 11 pi ]
10600 5. m. 14 15 15 14 | 115 FRAOMEDD PO i
4 |MR-HOSPITALDELA| 01:00p m SERRA ]
HURANIDAD 0300 pom. PACM DT
D600 p.m. LAl AN =
000 g, .
PROBEDID POR Dila 15 15 15 15 12
0700 a.m. 4 3 3 4 3
MR - INSTITUTO 1000 A m. 4 4 q 4 | FRORIDDE POl .
5 HACHONAL 0100 p.m. 4 4 a4 4 3 SEMAHA
MATERND 0300 p.m. 4 4 q 4 E] PACACOKD ,
PERINATAL 0500 pom. 4 4 4 [l 3 L KA MDD
0900 gL, 4 4 - 4 3
PROBEDID POR Dila L] 4 L] 4 3

95

07400 a.m. 3 3 3 3 3
MR - CENTRE GE ;‘:‘ﬁ a.m. 3 4 £ 4 3 mi:‘.::‘:,'m, 15
& SALUID RALIL 00 p.m. 4 4 4 4 k|
PATRUCD 03:00 p.m. 4 4 4 4 3 PFACMEL DK 2
D&:00 p.m. L] 4 4 4 k| CAMIRANDD
0900 pom. 3 3 3 3 3
PROBMEDID POR Dl 4 4 4 4 3
07400 a.m.
1000 a.m. rommoroa |
7 MR - HOSMTALDE | 01200 pom. SIMANA
EMERGERCIA GRAL | D3:00 p.m. PACAALDID
D6:00 p.m. CA K KA MDD 1
0r9:00 p.m.
PROMEDHD POR DA a k| a k| |

Tabla N° 18: Analisis de hospitales

MINTTOS PARA LLEGAR DESDE MESA REDONDA

HOSPFITALES

H BJERGEENCIA GRAD

H. O0E OE MAY O

OY5T. MATERNO FERDJATAL
CoRAUL PATRUCO

CAMIMNAMND O

_— 1

I — W1

m AUTORMONWIL

20
=t

Grafico N° 20: Minutos para llegar desde mesa redonda- hospitales”

Los hospitales que se analizaron estan en un radio de un kilo-
metro con respecto a Mesa Redonda. Los siete hospitales son
de distintas categorias y los servicios difieren segin su ubica-
ciény la poblacién a servir. Se analizé el tiempo de llegada des-
de Mesa Redonda a cada uno de los equipamientos de salud.
Los dias que se tardan mas en llegar hacia los hospitales son
entre los dias laborales, principalmente los lunes. En contraste,
los dias en que menos tiempo se tarda son los domingos.

71 Elaboraciéon propia en base a google maps
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La hora en que mas dificil es llegar hacia los hospitales en ge-
neral son durante las 10 de la manana, la 1 de la tarde y las 6
de la tarde, mientras que durante las 7 de la mafana es mucho
mas rapido. El hospital Docente Madre Nifio es el mas lejano
en llegar con 19 minutos durante la semanay alas 6 de la tarde
en un vehiculo. Ademas, caminando se tarda 25 minutos.

Por el contrario, el equipamiento de salud mas cercano a Mesa
Redonda es el Centro de Salud Raul Patruco que esta a 7 minu-
tos caminando y 3.5 minutos en un vehiculo. No obstante, es
importante evaluar la cantidad y tipo de servicios que ofrecen
cada uno.

CENIRODE SALUD |  HOSFITALDOCENIE |
BAUL PATRUCO MADERE MINO
Madiciza Proveath:a Frmien - Chstebmicia
Servicle de Cozsajaria hlzdiciza Fipocialeads
& [Themoxn Cirogla Pedidimica
E [Tcologia Pedizria
E | Exfurmara Emargencia y Cusbdados Criticos
% | Labaoretorio Patologia Clinica - Laboratorio
I Odeetalogla Bnatomia Patcldgica
| Servicie Social Odontalogia
I Famzacia Expedicicén de Certificados Mddicos
o imos Serviclos Aledicos
= Uzidad da Transpors Asisbda
Enfurmsaria
Angstesieiogia ¥ aning Jumirgied

Tabla N° 19: Mapa de servicios”

Es imprescindible que la poblacién conozca los servicios que
tienen los centros de salud mas cercanos en caso de algu-
na emergencia, si algun herido no esta tan grave puede ser
atendido en un lugar mas cercano, mientras que alguien que
requiera de alguna atencién especial como cirugia debe ser
llevado a un hospital mas especializado.

72 Elaboracion propia en base a Internet
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= G . ==
| LEYENDA:

MESA REDONDA - CENTRO DE
SALUD RAUL PATRUCO

a 04 min k 07 min

MESA REDONDA - INSTITUTO
NACIONAL MATERNO PERINATAL

a 04 min * 07 min

MESA REDONDA - HOSPITAL
NACIONAL 2 DE MAYO

a 08 M * 19 miN

MESA REDONDA - HOSPITAL DE
EMERGENCIA GRAU

a 09 M * 14 uN

MESA REDONDA - HOSPITAL DE LA
SOLIDARIDAD

aMMW t 14 uin

MESA REDONDA - HOSPITAL DE LA
HUMANIDAD

a 15 mN t 22 miN

AR NRRN

o e MESA REDONDA - HOSPITAL

FUENTE: ELABORACION PROPIA EN BASE A VISTTA DE CAMPO NACIONAL DOC. MADRE NINO
LAS CALLES DE ESTUDIO COMPRENDIDAS SON: EN ESTE MAPA SE OBSERVA EL ESTUDIO DEL a t
- AV. ABANCAY -JR.CUZCO ENTORNO EN RELACION A LA DISTANCIA 16 " 25un
- AV. NICOLAS DE PIEROLA - JR.HUALLAGA QUE EXISTE LOS HOSPITALESDEL AREA DE
_ JR. PARURO -JR. ANDAHUAYLAS  ESTUDIO LO QUE PERMITIRA TENER EN CUEN-
_JR.PUNO - JR. AYACUCHO TA LOS TIEMPOS ANTE UNA EMERGENCIA EN
- JR. ANTONIO MIROQUEZADA - CALLE CAPON QUE SE MOVILIZARA LAS AMBULANCIAS.
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BOMBEROS:
Numero de Minutos:

Horarie con meror rafico

Horarie con mavor trafica

Hora | L |w]| v ]| s]| bp]
07:00am. | 4 4 4 4 4
MR - IV 10:00 a.m. 5 5 5 4 4 PROMEDIO POR | o
COMANDANCIA | 0100pm. [ 5| 5| 5| 5| & SERANA
DEPARTAMENTAL | 03:00pm. | 5 5 5 5 4 PROMEDID .
LiMA 06:00pm. | 5| 5| 5| 5| a CAMINANDG
09:00p.m. | 4 4 5 5 4
PROMEDIO POR Dia| 5 5 2 5 4
07:00 a.m. 95| 85
10:00 a.m. PROMEDIC POR
SERANA 1.4
MR - CUARTEL DE
BOMEBEROS B - 10 PROMECIO
CAMINANDD u
09:00 p.m.
PROMEDIO POR Dia
0700 a.m. 6 55
10:00 a.m. PROMEDIO POR |

MR - COMPARNIA
DE BOMBEROS
FRAMCE

09:00 p.m.

PROMEDIO POR DIiA

Tabla N° 20: Analisis de Bomberos”
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SEMANA

PROMEDID
CAMINANDO

15

BOMBEROS

98
MINUTOS PARA LLEGAR HACTA MESA REDONDA

IV COMANDANCIA DEP. LI SN <5
i I 10,
CUARTEL BOMBEROS B-10 e

COMP. BOMBEROS FRANCE N =2

0 5 10 15 20
MINUTOS

CAMINANDO  m AUTOMGWVIL

Grafico N° 21: Minutos para llegar hacia mesa redonda- bomberos

Los cuerpos de bomberos que se encuentran mas
cerca a Mesa Redonda son la IV Comandancia Depar-
tamental de Lima, el Cuartel de BomberosB- 10y la
Compania de Bomberos France. De estos tres equipa-
mientos el mas cercano en llegar a Mesa Redonda es
la IV Comandancia Departamental de Lima, que de-
mora un promedio de 4.6 minutos en carro y 8 mi-
nutos caminando. La Compania de Bomberos France
tarda un tiempo de 8.2 minutos en llegar con carro y
15 minutos a pie. Los lunes, miércoles, viernes y saba-
dos durantela 1y 6 de la tarde se tardan mas en llegar
a Mesa Redonda. El Cuartel de Bomberos B - 10 es el
que esta mas lejos de Mesa Redonda y por ello tarde
un promedio de 11.9 minutos en llegar con carro, no
obstante, los lunes a las 6 de la tarde y los miércoles a
la 1 de la tarde se demora alrededor de 14 min.

Con el anadlisis se puede concluir que durante una
emergencia en Mesa Redonda al menos un grupo de
bomberos no tarda mas de 5 minutos en llegar.

74 Elaboracion propia en base a Internet
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LEYENDA:

ESTACION DEPARTAMENTAL - MESA
REDONDA

g 5miN k 08 min
CUARTEL DE BOMBEROS B10 -
MESA REDONDA
a 12 MmN k 17 MmN
COMPANIA DE BOMBEROS FRANCE
- MESA REDONDA
g 9 MmN * 15 min

EN EL MAPA DE ACCESIBILIDAD ENTRE MESA

REDONDA Y LOS BOMBEROS SE OBSERVA EL

=51/ ESTUDIO DEL ENTORNO EN RELACION A LA
b

D DDD d DISTANCIA QUE EXISTE LOS BOMBEROS DEL
Hﬂﬂm/_\ 9 AREA DE ESTUDIO LO QUE PERMITIRA TENER
"R EN CUENTA LOS TIEMPOS ANTE UNA EMER-

FUENTE: ELABORACION PROPIA EN BASE
GENCIA EN QUE SE MOVILIZARA LOS BOMBE-

LAS CALLES DE ESTUDIO COMPRENDIDAS SON: ROS YA QUE POR ANTECEDENTES MESA RE.
- AV. ABANCAY -JR. CUZCO DONDA ESTA PROPENSO A SUFRIIR INCEDIOS.
~ AV. NICOLAS DE PIEROLA _JR. HUALLAGA

- JR. PARURO _JR. ANDAHUAYLAS

~JR.PUNO _JR. AYACUCHO

CALLE CAPON

- JR. ANTONIO MIROQUEZADA
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COMISARIAS:
Numero de Minutos:

Horarie con menor r2fico

Horarie con maver tr2fico

Hora | L|w| v]s]| D]

100

MINUTOS PARA LLEGAR HACTA MESA
REDONDA

COMBARLA SAN ANDRES el 11.7
COMIS AR COT AR A B S ey 07

0 3 10 15 20
MINUTOS

COMISARIAS

CAMINANDO m AUTOMOVIL

Grafico N° 22: Minutos para llegar hacia mesa redonda- comisarias’®

PROMEDIO POR DiA

Tabla N° 21: Analisis de Comisarias’
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07:00 3.m. 7.5 8 7
10:00 a.m. PROMEDIO POR
L | MR- COMISARIA SEMANA
SAN ANDRES PROMEDID
CAMINANDO
09:00 p.rm.
PROMEDIO POR Di& i2 12 12 §
07:00 a.m. 6.5 65| 6.5
10:00 3.m. £ e 7 PROBEDID POR
5 | MR- COMISARIA SEMANA
COTABAMBAS PROMEDIO
CAMINANDO
09:00 p.rm.
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LAS CALLES DE ESTUDIO COMPRENDIDAS SON:

- AV. ABANCAY -JR. CUZCO

- AV. NICOLAS DE PIEROLA - JR.HUALLAGA

- JR. PARURO - JR. ANDAHUAYLAS
-JR.PUNO - JR. AYACUCHO

- JR. ANTONIO MIROQUEZADA - CALLE CAPON
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LEYENDA:

COMISARIA SAN ANDRES - MESA
REDONDA

a 10 MmN k 18 MmN
COMISARIA SAN ANDRES - MESA
REDONDA

a 11 mN k 07 min

EN EL MAPA DE ACCESIBILIDAD
ENTRE MESA REDONDA Y LAS CO-
MISARIAS SE OBSERVA EL ESTUDIO
DEL ENTORNO EN RELACION A LA
DISTANCIA QUE EXISTE LAS COMI-
SARIAS DEL AREA DE ESTUDIO LO
QUE PERMITIRA TENER EN CUENTA
LOS TIEMPOS ANTE UNA EMERGEN-
CIA EN QUE SE MOVILIZARA LA PNP.
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6.2.4. Analisis de fachadas

El estudio de los edificios es otro producto del trabajo de cam-
po, en él se han evaluado principalmente las fachadas. Para
este analisis se han tomado en cuenta las calles principales y
mas cercanas al terreno del proyecto. o HUALLAGA
Todos los edificios son de caracter comercial, pero se distin-
guen entre ellos por el tipo de mercaderia, cantidad, calidad,
etc. Durante el recorrido se ha observado que, a pesar de que
los edificios principales cuentan con mas de cinco pisos, solo
las primeras plantas contienen un gran nimero de personas.
En el Jr. Cusco _ 01 existen soélo tres edificios de los cuales el
mas alto cuenta con 7 pisos y los otros dos con 4. En el mas alto
las tiendas son hasta el 4 piso, los tres niveles superiores sélo
funcionan como depésitos. En el Jr. Andahuaylas _ 01 hay
cuatro edificios, el mas pequefio de 2 niveles y el mas alto de
4.En el Jr. Andahuaylas _ 02 hay seis edificios, dos de ellos con
6 niveles y los cuatro restantes con no mas de 3.En el Jr. An-
dahuaylas _ 03 hay tres edificios, pero se sub arrendan a varias
tiendas pequenas. Los tres edificios son grandes y el numero
de niveles minimo es de 5. El Jr. Andahuaylas _ 04 es una de las
calles mas concurridas en Mesa Redonda, cuenta con un total
de 20 edificios y el nimero de pisos varia desde uno a siete
niveles. Intersecta con el Jr. Cuscoy el Jr. Puno, los edificios que
se encuentran cerca de Puno reciben menos compradores que
los cercanos a la direccién opuesta. Los niveles superiores de
los edificios, desde el cuarto en adelante, son utilizados en su
mayoria como almacenes generales de las tiendas ubicadas en
los pisos inferiores

(Ver lamina N° 15)

JR. PARURO

JR._AYACUCHO
JR. ANDAHUAYLAS

AV. ABANCAY

VI0Y314 3a SYI100IN aU\4
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LEYENDA:

PISOS MENOS TRANSITADOS

|
JR. ANDAHUAYLAS 1

JR. CUZCO

| EYENDA:

3 JR.CUSCO _01

1 JR.ANDAHUAYLAS _ 01

1 JR.ANDAHUAYLAS _ 02 JR. ANDAHUAYLAS 2

PISOs MAS TRANSITADOS

s JR.ANDAHUAYLAS _ 04

JR. ANDAHUAYLAS 3
JR ANDAHUAYLAS JR CUZCO
I I L ] !
PS MESA REDONDA
JR ANTONIO DE MIRO QUESADA JR CUZED
R HUALLAGA B JR UCAYALI IR PUNO AV NICOLAS DE PIEROLA
JR AYACUCHD
JR HUALLAGA JR UCAYALI JR ANTONIO DE MIRO QUESADA ~ JR CUZCOD R PUND AV NICOLAS DE PIEROLA
JR ANDAHUAYLAS
AV ABANCAY JR AYACUCHO JR ANDAHUAYLAS JR PARURO JRCUZCO JR ANDAHUAYLAS
PS MESA REDONDA
JR CUZCO
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6.2.5. Analisis de Caracteristicas sonoras

Mesa redonda se encuentra en una zona de uso comercial lo
que se convierte en un lugar concurrido. Para analizar los pun-
tos de concentracién de sonido, se tuvo que medir los deci-
beles de las 20 manzanas de estudio comprendido entre las
calles: Av. Abancay, Jr. Junin, Av. Nicolas de Piérola y Jr. Paruro.
Para identificar la diferencia entre los decibeles se clasifico en
dos tiempos, el primero siendo un dia de mayor concurrencia
y notorio de ambulantes y compradores, los dias de miércoles
a viernes considerandose como dias altos y uno diferente de
los dias mencionados, como dias bajos.

En mesa redonda podemos encontrar decibeles desde 45 con-
siderandose el mas bajo hasta 79 siendo el mas alto. General-
mente en los dias altos varian desde 53 hasta 79 decibeles,
siendo la Av. Abancay la calle con alto numero de decibeles, ya
que es una avenida principal, concurrida por personas y trans-
porte urbano, teniendo mayor sonidos variando desde el ha-
bla de una persona, el sonido de un automévil hasta una musi-
ca, esto también es notorio en Prolongacion Andahuaylas por
ser una calle con mayor comercio tanto fijjo como ambulatorio
variando los decibeles desde 55 hasta 77 decibeles, asi mismo
se observa que las esquinas también son de alto nimero de
decibeles siendo generalmente el nimero de comerciantes
hasta una musica.

Asi mismo se observa que por encontrarse centros comerciales
conocidos y concurridos como el mercado central, barrio chi-
no, centro comercial el hueco y mesa redonda sus alrededores
aumentan el nimero de personas, comerciantes, musicas, etc.
Obteniendo también un mayor nimero de decibel.
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Los dias bajos generalmente varian desde 47 hasta 73 deci-
beles siendo la Av. Abancay la calle con alto numero de deci-
beles, Prolongaciéon Andahuaylas que es una calle con mayor
flujo comercial a diferente de un dia alto, el mayor decibel que
llega es 66, estos dias hay algunas tiendas que no estan abier-
tas y el nUmero de ambulantes son pocos y las esquinas o sus
alrededores descienden hasta el minimo numero de decibel,
asi como en los centros comerciales de mesa redonda, merca-
do central y barrio chino.

La diferencia que existe comparando los dos dias de andlisis es
notorio ya que en ciertas zonas donde hay un mayor nimero
de decibel se convierte en un nimero de menor decibel.
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LAS CALLES DE ESTUDIO COMPRENDIDAS SON:

- AV. ABANCAY -JR.CUZCO

- AV. NICOLAS DE PIEROLA - JR.HUALLAGA

- JR. PARURO - JR. ANDAHUAYLAS
-JR.PUNO -JR. AYACUCHO
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MESA REDONDA SE RELACIONAN TANTO EL COMERCIO CON LAS PERSONAS.
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6.2.6. Analisis de Venta ambulante y Tipo de productos

Para definir bien el espacio publico de mesa redonda es im-
portante ver la importancia del comercio existente, la venta
ambulante, los tipos de productos que ofrecen al cliente y su
estrategia de venta, asi como la conexion que hay con los de-
mas distritos de Lima.

El recorrido estudiado abarca 20 manzanas comprendida en-
tre las calles: Av. Abancay, Jr. Junin, Av. Nicolds de Piérola, Jr.
Paruro; teniendo espacios mayormente concurridos como
el mercado central, barrio chino, centro comercial el hueco y
mesa redonda. Se nota que el mayor flujo comercial esta por
el Jr. Andahuaylas mientras que las calles de menor flujo de
ambulantes son las calles que bordean la manzana y la calle
del barrio chino a causa de la restricciéon de los comerciantes
ambulantes, alli solamente se han encontrado 5 médulos que
brindan servicios como lectura de la mano, ventas de incien-
sos, etc.

Los dias de mayor concurrencia al mercado son desde el miér-
coles hasta el viernes, siendo notorio el aumento de ambulan-
tes como de los compradores. Hay ambulantes que venden
cosas y algunos que prestan servicios, como los cargadores,
personas que leen la mano, ven el tarot, etc. Los tipos de pro-
ductos en ventas varian desde la venta de comida hasta pro-
ductos para el hogar. Se observé también el uso de carritos
util para vender ciertos tipos de productos que pueden estar
fijo o en movimiento por la cantidad de productos que pue-
dan transportar, estos tipos de carritos o casetas son practicos
ya que se organizan dandole diversos usos, usandolos parte
como almacén, las puertas que se abren como mostrador, otra
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parte para basurero, y son adaptables para varios tipos de pro-
ductos. Algunos ambulantes venden un solo tipo de producto,
mientras que otros venden varios tipos de productos que pue-
den ser combinaciones de comidas, golosinas, ropa, tarjetas,
carteras, celulares, jugos, gaseosas, libros, bolsas, articulos de
cocina, y variados (relojes, articulos de maquillajes, etc).
Ademas, se nota que hay un tipo de venta homogénea por
zona, rara vez corresponde a los edificios que se encuentran
en la zona.

Asi mismo se percibe el cambio del tipo de comercio ofrecien-
do productos en venta de acuerdo al tipo de festividad duran-
te el afno, también se puede observar este cambio de venta
en algunos puestos del mercado que en algunos periodos del
ano venden una cosa y en otros periodos venden otras cosas,
esto cambia durante el afno, pero refleja una estrategia comer-
cial en todo el mercado, como en los puestos fijos el cambio
de venta se da por periodos durante el afio. De los ambulantes
se nota que las mismas personas venden tipos de productos
distintos segun el momento del dia, esto generalmente es en
el tema de la comida.
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fo%00e ¢ &% 0 6% 0 ©0 €90 0% 0 6% 6 89,0% 0% 6 0 6 6% ec 0 6'Td AV. ABANCAY

LAS CALLES DE ESTUDIO
COMPRENDIDAS SON:
- AV. ABANCAY
- AV. NICOLAS DE PIEROLA
[ - JR. PARURO

-JR.PUNO

- JR. ANTONIO MIROQUEZADA
-JR.CUZCO

- JR.HUALLAGA

- JR. ANDAHUAYLAS

- JR. AYACUCHO

- CALLE CAPON

. AYACUCHO

EN EL MAPA DE AMBULANTES SE
s ANALIZA EL TIPO DE AMBULAN-
TE EXISTENTE EN MESA REDON-
DA TANTO LOS QUE TIENEN Y NO
TIENEN CARRITOS, BASANDOSE
EN LA VISITA DE CAMPO QUE SE
REALIZO Y OBTENIENDO RESUL-
TADOS QUE EN ALGUNAS CALLES
ES MAYOR EL COMERCIO QUE
EN OTRAS, ASI MISMO LA CALLE
CAPON- BARRIO CHINO ES PRO-

HIBIDA LA VENTA AMBULANTE

JR. PARURO

YOVTIvNY yp

Q r

L\

LEYENDA

CON CARRITO

SIN CARRITO
[ PARQUE EXISTENTE

FUENTE: ELABORAC@(\/ P EN BASE A VISITA DE C@MPO%
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Productos
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FUENTE: L ABORACION PROPIA EN BASE A VISITA DE CAMPO
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AMBULANTES

Comida

Golosinas

Utensilios de cocina

Ropa

Carteras

Libros

Jugos

Celulares

Tarjetas

Variado

Cargadores
Peso

Cambistas

Lustrabotas

Productos | Bolsas

Servicios
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el 1] ] a -~
= &
— l__ . AMBULANTES
Comida 126
I a3 Golosinas 147
' ' Lentes 39
i Utensilios de cocina 41
' Ropa 135
r Carteras 33
! | Bolsas 59
Libros 8
Productos | Jugos 74
Periodicos 11
Variado 26
Cofres/Cosmetologia 12
Mapa general de las calles de Mesa Redonda que T .
se analizaron en el conteo de ambulantes Plasticos 13
Acces. De Mascotas 7
Celulares 7
Tarjetas 27
LEYENDA Adornos/ Hogar 12
COLOR CALLE Cargadores 236
— : Tipeadores a
— — c Servicios | Peso

] D Cambistas

L E Lustrabotas 35
i TOTAL=1119 AMBULANTES

Tabla N° 22: Total de ambulantes
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LOS CARRITOS EN MOVIMIENTO
GENERALMENTE SON USADOS
POR LOS AMBULANTES EN MESA
REDONDA, ESTOS SON PRACTI-
COS, ACCESIBLES Y FACILES DE
TRANSPORTAR.

EXISTEN UNA VARIEDAD DE ES-
TOS TIPOS DE CARRITOS TANTO
EN COLORES COMO EN FORMAS,
SON USADOS PARA LLEVAR SUS
PRODUCTOS Y OFRECER A LAS
PERSONAS.

ESTOS CARRITOS ESTAN DISE-
NADOS POR LOS MISMOS AMBU-
LANTES CON EL FIN DE ABARCAR
UNA MAYOR CANTIDAD DE PRO-
DUCTOS, SON USADOS TANTO
POR ADULTOS Y JOVENES

LA MANERA EN LA QUE SE DES-
PLAZAN LES HACE TERMINAR A
VECES TEMPRANO SUS PRODUC-

¥ 105 PARA LUEGO VOLVER CON
| MAS, ADEMAS ESTOS NO PUEDEN

ESTAR FIJOS SINO SON REMOVI-
DOS POR FIZCALIZADORES
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LOS CARRITOS SIN MOVIMIEN-
TO GENERALMENTE SON USA-
DOS POR COMERCIANTES QUE
PERTENECEN A ALGUN TIPO DE
ASOCIACION, ESTOS SE POSI-
CIONAN EN UN LUGAR'Y VEN-
DEN SUS PRODUCTOS

EXISTEN UNA VARIEDAD DE
ESTOS TIPOS DE CARRITOS
TANTO EN COLORES COMO EN
FORMAS, SON USADOS PARA
EXIBIR SUS PRODUCTOS Y SER

GUARDADOS EN LA MISMA .

LA FORMA EN LA QUE SON
ACOMODADOS LOS PRODUC-
TOS LES AYUDA A INCLUIR
MAYORES CANTIDADES, LO
QUE LLAMA LA ATENCION DEL
CLIENTE

ESTOS CARRITOS SE CARACTE-
" RIZAN POR QUE PUEDEN LLE-
VAR DESDE UN TIPO DE PRO-
| DUCTO HASTA UNA VARIEDAD
DE PRODUCTOS. LOS PUESTOS
DE COMIDA SE NOTAN POR EL
CAMBIO DE VENTA EN LAS MA-
| NANAS UN TIPO DE COMIDA Y
EN LAS TARDES OTRO
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ADEMAS DE LOS AMBULANTES

CON CARRITO TAMBIEN ESTAN

LOS AMBULANTES QUE PREFIEREN

LLEVAR SUS COSAS CARGADAS Y

VENDER A SUS PRODUCTOS RECO-

RRIENDOLOS POR LAS CALLES DE
MESA REDONDA

ESTOS AMBULANTES VENDEN DiI-

VERSOS PRODUCTOS TANTO DES-

DE PRODUCTOS DE CASA HASTA

COMIDAS. LAS PERSONAS QUE

VENDEN SON ADULLTOS, JOVE-
NES HASTA NINOS.

SUS TECNICAS DE VENTA ADE-
MAS DE RECORRERLA ES GRITAR
EL RPODUCTO QUE VENDEN ESTO
LES HACE VENDERY ACABARTEM-
PRANO PARA VOLVER CON MAS
PRODUCTOS

ESTOS PUEDEN SER VENDEDORES

CUALQUIER PERSONA, SOLO AL

MOMENTO DE RECORRERLA NO

DEBEN QUEDARSE PARADOS EN

UN SOLO LUGAR SINO SON REMO-

VIDOS POR LOS FISCALIZADORES
DE LA MUNICIPALIDAD.
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ESTOS TIPOS DE AMBULANTES

NO CUENTAN CON UN CARRITO

POR LO QUE SON CONFECCIO-

NADOS POR ELLOS MISMOS CON

CAJAS O TABLEROS PARA PODER
EXIBIR SUS COSAS.

ESTOS TIPOS DE AMBULANTES

ESTAN FIJOS AL MOMENTO DE

VENDER SUS COSAS, Y AL FINAL

DEL DIA RECOGEN Y LOS LLEVAN

A SU CASA HASTA EL SIGUIENTE
DIA

LOS AMBULANTES SIN CARRITO
Y SIN MOVIMIENTO SON PRAC-
TICOS Y MOVIBLES LO QUE LES
PERMITE QUE UN DIA ESTEN EN
UN LUGAR Y AL OTRO DIA EN

OTRO LUGAR.

ESTOS CARRITOS SE CARACTERI-
ZAN POR QUE PUEDEN LLEVAR
DESDE UN TIPO DE PRODUCTO
HASTA UNA VARIEDAD DE PRO-
DUCTOS.
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ESTAES LAFORMAEN LA QUE SEVE
UN CARRITO CERRADO, DURANTE
EL DIA SON EXPUESTOS CON CO-
SAS A LOS CLIENTES Y SON ACO-
MODADOS DE UNA MANERA QUE
ENTREN TODOS LOS PRODUCTOS

DE VENTA.

EXISTEN UNA VARIEDAD DE ESTOS
TIPOS DE CARRITOS TANTO EN CO-
LORES COMO EN FORMAS, ADE-
MAS QUE CADA UNO DE ELLOS
PERTECE ALGUNA ASOCIACION.

ESTOS CARRITOS SON DEJADOS
BIEN ENVUELTOS PARA EVITAR LOS
ROBOS Y PAGAN UN IMPUESTO AL
TIPO DE ASOCIACION QUE PERTE-
CENCEN POR EL CUIDADO DURAN-
TE LA NOCHE HASTA VOLVER AL
DIA SIGUIENTE ATRABAJAR

PUEDEN SER ACCESIBLES Y MUY

PRACTICOS PARA GUARDAR, USAR

COMO SOMBRA Y EXIBIR COSAS,

SE CONSIDERA ALGO CARACTERIS-

TICO EN MESA REDONDA YA QUE

LA MAYORIA DE VENDEDORES LO
USAN.
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6.2.7. Analisis de Anuncios y Carteles

Mesa redonda es una zona comercial donde naturalmente hay
un gran numero de anuncios, carteles, y afiches que se colec-
cionaron para ver cdmo estos estos definen el espacio publico
y la relacion que se tiene entre la gente y su entorno.

Se estudia aqui el area de mercado central, barrio chino, cen-
tro comercial el hueco y mesa redonda teniendo como bordes
colindantes las avenidas Av. Abancay, Jr. Junin, Av. Nicolas de
Piérola, Jr. Paruro.

Para hacer conocer sus productos en venta usan diversos mé-
todos como la publicidad siendo los anuncios y carteles los
principales, ademas de su voz que es predominante en los am-
bulantes.

Los anuncios son medios que transmiten un mensaje, son usa-
dos como conectores entre el que ofrece productos o servicios
con los clientes, estos productos son de varios géneros con di-
ferencias entre tipos de letreros o anuncios segun el vendedor.
Estos diversos anuncios incluyen como ventas de casas, alqui-
leres, ventas de productos, ofrecimiento de empleos, ventas
de comida, desaparecimiento de personas, presentaciones de
diversos grupos musicales, y otros. Ademas de ofrecimiento
de servicios como lectura de manos, mantenimiento de com-
putadoras, bafnos floreales, etc. Ademas de los anuncios de los
vendedores también hay anuncios colgados para otro tipo de
cosas como organizacion de eventos, personas desaparecidas.

Generalmente los anuncios son impresos en hojas a4, siendo
mas econémicos, porque se reduce el coste y se imprime mas
teniendo fondo blanco y letra negra. Asi mismo los anuncios
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de los grupos musicales de espectaculos en cambio tienen un
color vivaz como los carteles chichas.

Los carteles son muy coloridos tiene un tamafo de 0.75 cm
x 0.90cm y tiene la funcién de informar sobre la venta de un
producto o servicio y son usados sobre todo por las tiendas
que se encuentran en los espacios interiores de las galerias.
Estas tiendas como tienen muy pocas visibilidades necesitan
atraer a sus clientes y hacerlos entrar y lo hacen colocando es-
tos carteles en la entrada de la galeria misma; en ciertos casos
contratan a jaladores que generalmente se ponen un cartel en
su cuerpo.




Memory Fire Center

+ . 9

EMPRESA DE ALIMENTOS

mllllll!llllllmim\ = ‘ ‘ 3 SERVICIO TECNICO

Cudro Econémico
1061541 Foto 51,900

SE BUSCA

SUFRE DE EPILEPSIA Y RETARDO MENTAL
ELLA ES YOVANI, SE PERDIO EL 02 DE MAYO 2017 EN LA
ESTACION JIRON DE LA UNIGON A LAS 11:14 AM. ELLA ESTABA
CON CHAQUETA “PLOMA”, JEANS “AZUL” OSCURO,
ZAPATILLAS “CELESTES” Y BOLSO “GRIS”.

B s 4 B :
§ SE NECESITA
¢ Cove CONEAPERIENCIA
: oS |14 L . N SUELDO [l poen et
; EMPRESA DE ALIMENT ) 120 e

(D vaas MRS 0AROS+ | s

CON TODOS LOS BENEFICIOS <
HORARIOS FLEXIBLES <

LICIT

SE NECESITA
RIENCIA
DinsUELDD
CEL AT
O I s

123

LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS SON
USADOS PARA DAR A CONOCER UN
MENSAJE CON LA INTENCION DE
QUE LAS PERSONAS PUEDAN CO-
NOCER UN PRODUCTO, UN HECHO,

ACONTECIMIENTO O ALGO SIMILAR.

EN MESA REDONDA EXISTEN UNA

VARIEDAD DE ANUNCIOS, ESTOS

INCLUYEN VENTAS DE CASAS, AL-

QUILERES, VENTAS DE PRODUCTOS,

OFRECIMEINTO DE EMPLEOQOS, VEN-

TAS DE COMIDA, DESAPARECIMIEN-
TO DE PERSONAS, ETC.

ESTOS TIPOS DE ANUNCIOS SON

USADOS POR LOS MISMOS COMER-

CIANTES COMO TAMBIEN POR LAS

PERSONAS EN GENERAL, SON PEG-

DOS EN PUERTAS, POSTES, PAREDES,
ETC.

GENERALMENTE LOS ANUNCIOS

SON IMPRESOS EN HOJAS A4, SIEN-

DO MAS BARATO, E IMPRESOS EN

MAS CANTIDADES, SU DISENO ES

TENER FONDO BLANCO'Y LETRA NE-
GRA.

FUENTE: ELABORACION PROPIA EN BASE A VISITA DE CAMPO
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o § ) ¢
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LOS CARTELES PUBLICITARIOS
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I
I

UNA INTENCION O UN MENSA-
JE. ESTOS SON DISENADOS O
COLORIDOS PARA TENER ME-

®)  FLMACION
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e exceso PRI i o , o1 MMMl ESTA VARIEDAD DE CARTE-
o woorwa Al O | . LES DA A CONOCER EVENTOS

COMO PRESENTACIONES DE

GRUPOS, VENTAS DE CASAS,

ALGUNA NORMA POR LA MU-

NICIPALIDAD, EL NOMBRE DE
UNA GALERIA, ETC.

ADEMAS DE ANUNCIOS MESA

REDONDA TAMBIEN ESTA CO-

+ pamms | : 1 LORIDA DE CARTELES QUE

A SON PEGADAS EN BALCONES,

= ™ BEASA 107 PAREDES, POSTES, HASTA CON-

e SALCHIPAPAS ‘mg ! 3 ~ : ; : Wl TRATAN JALADORES PARA QUE

RS EXIBAN SUS CARTELES RECO-
RRIENDOLO.
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legtnur@ - == : VENDEDORES QUE MAS USAN
Starot SON LOS QUE TIENEN UN NE-
GOCIO INTERNO QUE LO USAN
. ) COMO JALADOR EXPONIENDO
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Chicarron de Calamar
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6.2.8. Analisis de Galerias Comerciales Existentes
La zona de Mesa Redonda es un conjunto de galerias y tiendas
comerciales que le brinda a la poblacién una serie de produc-
tos que se distinguen en variedad y precio accesible. En esta
investigacion se ha seleccionado 7 galerias existentes para
analizar las caracteristicas arquitecténicas y de seguridad que

poseen.
o5

TEEEs

o

LEYENDA

B Zona de Estudio

Cuadras Colindantes
B Parque Castafieta
Hl Galerias

Imagen N° 31: Plano de la zona comercial de Mesa Redonda, ubicacion de
galerias analizadas.”

Galeria 1: Asociacion La Zona

Ubicacion: Jr. Puno 642
La galeria cuenta con 71 stands,
algunos de ellos tienen escaleras
internas hacia el segundo nivel
Imagen N° 32: Plano de distribucion de - que funciona como almacén. Los
la galeria analizada en Jr. Puno 642 .. e .
servicios higiénicos se encuentran

LEYENDA . ) )
e Stands en la parte posterior izquierda y el
Cuarto de maquinas e . .
Escaloras cuarto de maquinas en medio del
B Scrvicios Higiénicos bloque Central.

Ingreso

77 Elaboracion propia
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Todas las tiendas de la galeria cuentan, por reglamento, con
un extintor en su interior. Sin embargo, de forma general la
galeria tiene: 7 extintores ubicados en los pasillos (Ver imagen
N°51), 3 gabinetes contra incendios con mangueras de 100
pies (Ver imagen N°51), 1 pulsador de alarma y 3 zonas de se-
guridad externa. En la construccion de la galeria se utilizé el
sistema constructivo tradicional de mamposteria. La mampos-
teria es la elaboracién de muros a través de la union de ladri-
llos con mortero. La edificacion fue disefada para solo hacer
uso del primer nivel por este motivo no cuenta con rampas ni
otro tipo de accesos para discapacitados.

Zona Segura

Extintores

Gabinetes contra incendios
Pulsador de alarma

Via de Evacuacion

Imagen N° 34: Fotografia de un extintor general y una manguera contra incendios de la
galeria analizada en Jr. Puno 642

78 Elaboracion propia
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Galeria 2: Galeria Centro Comercial Geraldine

Ubicacién: Jr. Puno 630

LEYENDA

B Stands
Escaleras
EE Servicios Higiénicos

Ingreso

Imagen N° 35: Plano de distribucién de la galeria Centro Comercial Geraldine, analizada
en Mesa Redonda.”

La segunda galeria analizada cuenta con 5 pisos, 40 stands en
el primer nivel y aproximadamente 25 stands en cada uno de
los siguientes niveles. Cuenta con 2 escaleras principales y 1
secundaria en la parte posterior. Los servicios higiénicos estan
ubicados al costado de la escalera izquierda.

LEYENDA
. Zona Segura en caso de Sismos
|

Extintores
Escaleras

——— Viade Evacuacion

Imagen N° 36: Plano de evacuacion de la galeria Centro Comercial Geraldine, analizada en
Mesa Redonda en Jr. Puno 630

79 Elaboracién propia
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La galeria posee 6 extintores en el segundo nivel, las columnas
principales se han considerado como zona segura en caso de
sismo y las escaleras delanteras son las Unicas vias de evacua-
cién verticales. El edificio no ha considerado en su diseno y
construcciéon ningun acceso para discapacitados.

Galeria 3: Galeria La Gran Mesa

Ubicacion: Jr. Andahuaylas
1049

La Gran Mesa es una galeria
de tres pisos, en cada piso
hay alrededor de 64 stands
Imagen N° 37: Plano de distribucion de la gale- Y dos bloques de servicios
ria La Gran Mesa, analizada en Mesa Redonda. higiénicos. El edificio cuenta

LEYENDA L,
mmmm Stands también con un montacarga,
Escaleras un ascensory 6 escaleras.
HE Scrvicios Higiénicos
Ingreso
EFS R | [

1 ‘ P
TR

e

LEYENDA
- Zona Segura en caso de Sismos | Ascensor
- Extintores Pulsador de alarma
Escaleras ——— Via de Evacuacion

Imagen N° 38: Plano de evacuacion de la galeria La Gran Mesa, analizada en
Mesa Redonda.®

80 Elaboracién propia
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El sistema constructivo que se utilizé para la edificacién de la
galeria es de mamposteria. Se ha ubicado 7 extintores en los
pasillos para el uso general, también se han identificado 9 zo-
nas seguras en caso de sismo y se colocaron 3 pulsadores de
alarma en caso de incendio.

Las vias de evacuacion vertical se componen por las 6 esca-
leras, 3 de ellas ubicadas en el centro son las mas accesibles
y seguras. No existe rampa de discapacitados pero el uso del
ascensor favorece el traslado de los mismos.

Galeria 3: Galeria La Gran Mesa

LEYENDA

Bl Stands
Escaleras
B Servicios Higiénicos

Ingreso

Imagen N° 39: Plano de distribucién de la galeria analizada Mesa Redonda.®!

La galeria ubicada en el pasaje con el mismo nombre en esta
zona comercial cuenta con 50 stands en el primer nivel. Los
niveles superiores no estan destinados al comercio, por este
motivo solo hay una escalera en la distribucion.

81 Elaboracion propia
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LEYENDA

Zona Segura en caso de Sismos
Extintores

Pulsador de alarma

Escaleras

——— Via de Evacuacion

Imagen N° 40: Plano de evacuacién de la galeriaMesa Redonda.®

Todas las tiendas de la galeria cuentan con extintores, adicio-
nal a eso se puede encontrar 7 extintores mas en los pasillos.
Las medidas de seguridad que se han considerado en la gale-
ria no requieren de escaleras u otra circulacion vertical debido
a que el uso comercial es solo en el primer nivel. Por esa misma
razon, se le da mas importancia a la ubicaciéon y numero de
salidas al exterior del lugar.

Galeria 5: Galeria Jesus Nazareno

Ubicacion: Jr. Andahuaylas 887 y Jr. Cuzco 717

LEYENDA

B Stands
Escaleras
EEEm Servicios Higiénicos

Ingreso

Imagen N° 41: Plano de distribucién de la galeria Jesus Nazareno, analizada
en Mesa Redonda.

82 Elaboracion propia
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La galeria Jesus Nazareno esta ubicada en una de las esquinas
principales de Mesa Redonda, por este motivo cuenta con dos
entradas, una en cada calle. Es la galeria con menor area de
todas las galerias analizadas, cuenta con 68 stands en todo el
edificio, compuesto por cuatro pisos. En cada ingreso hay una
escaleray en el ingreso principal esta la rampa.

[
- J —\\ LEYENDA
_ 1 | [  ZonaSeguraen caso de

. \ - Sismo
b ] 1 | [ ] Extintores

‘ r ( ‘ ‘ ‘ Escaleras
74[ — T T | ——— Viade Evacuacion
| L
| L

Imagen N° 42: Plano de evacuacion de la galeria Jesus Nazareno, analizada en
Mesa Redonda.

La galeria ha senalizo s6lo una zona de seguridad en caso de
sismo por piso. Asi mismo, en el pasadizo solo hay un extintor
por cada nivel. A pesar de que existe una rampa en el ingreso,
esta solo conduce hacia en nivel inferior, no obstante para su-
bir a la plantas superiores solo se puede acceder con escaleras,
por este motivo se puede concluir que en esta galeria tampo-
co hay acceso para discapacitados.

6.2.9. Analisis de Disefo de tiendas

Las tiendas son importantes dentro del movimiento comercial
que existe en Mesa Redonda. La tesis reune el disefio de algu-
nas tiendas para observar las caracteristicas, similitudes y dife-
rencias que presentan entre ellas. Se dividieron las tiendas en
tres grupos segun su ubicacion: esquinas, al medio de las tien-
das e interiores, dentro de las galerias. Se han esquematizado
los planos para resaltar la ubicacion de algunos elementos pri-
mordiales como la caja, los productos expuestos al exterior e
interior, los estantes, las vitrinas, el ingreso, etc

128
TIENDA EN ESQUINA N° 1

*DATOS GENERALES:
La tienda ubicada en la esquina de los jirones Cuzco y An-
dahuaylas. La distribucion de la mercaderia y la forma de ser
exhibida ha permitido que la afluencia de personas sea apro-
vechada adecuadamente. La mayoria de los productos estan
ubicados al alcance de los clientes, de esta forma cuando
ellos pasan permanecen mas tiempo observandolos.

*PLANTA:

-AREA APROX.: 16 M2
- N°VENDEDORES: 2
- PROD. DE VENTA:
SEGUN TEMPORADA

Imagen N°43: Planta de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco cuadra 7
y Jr. Andahuaylas c/7%

*VISTAS:

Imagen N°44: Fotografias de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco ¢/7
y Jr. Andahuaylas c/7 8%

83 Elaboracién propia, segun el analisis del disefio de tiendas existentes en Mesa Redonda
84 Elaboracion propia. Fotografia tomada el 24 de mayo del 2017
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TIENDA EN ESQUINA N° 2

*DATOS GENERALES:
La tienda ubicada en la interseccion de las calles Cuzco y An-
dahuaylas se caracteriza por tener mas de un vendedor, por
un lado, de la tienda, con entrada en el jiron Cuzco, se ven-
den relojes, ropa, disfraces, entre otras cosas. En la entrada
lateral hay dos vendedores, de los cuales uno vende CD’s y el
otro, articulos para celulares.

*PLANTA:

-AREA APROX.: 12 M2
- N°VENDEDORES: 3
- PROD. DE VENTA:
SEGUN TEMPORADA

Imagen N°45: Planta de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco cuadra 7
y Jr. Andahuaylas c/7%

*VISTAS:

BRIV

=
b |

Imagen N°46: Fotografias de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco ¢/7 8¢
y Jr. Andahuaylas c/7

85 Elabor. propia, segun el andlisis del disefio de tendas existentes en Mesa Redonda
86 Elaboracion propia. Fotografia tomada el 24 de mayo del 2017
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TIENDA EN ESQUINA N° 3

*DATOS GENERALES:
La tienda esta ubicada en el jirén Cuzco y Andahuaylas. La
exposicion de los productos varia segun la temporada, mien-
tras mas demanda exista seran expuestos en el borde de la
tienda para que mas clientes puedan verlos. Por otro lado,
hay ocasiones en las que solo se atiende por el ingreso de la
calle Andahuaylas.

*PLANTA:

-AREA APROX.: 20 M2

- N°VENDEDORES: 2

- PROD. DE VENTA:
PRODUCTOS DE ESCRITORIO
Y DECORACION

Imagen N°47: Planta de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco cuadra 7
y Jr. Andahuaylas c/8%

*VISTAS:

Imagen N°48: Fotografias de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco ¢/7
y Jr. Andahuaylas c/8%

87 Elabor. propia, segun el analisis del disefio de tendas existentes en Mesa Redonda
88 Elaboracién propia. Fotografia tomada el 24 de mayo del 2017
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TIENDA EN ESQUINA N° 4

*DATOS GENERALES:
Esta ubicada entre las calles Cuzco y Andahuaylas. A diferen-
cia de las tres tiendas anteriores, ubicadas en las esquinas de
esta interseccion, esta tienda solo permite el ingreso de los
clientes por la calle Andahuaylas y emplea el ingreso por el
jiron Cuzco solo para exponer sus productos.

*PLANTA:

-AREA APROX.: 20 M2
- N°VENDEDORES: 2
- PROD. DE VENTA:
PRODUCTOS DE
SALUD

Imagen N°49: Planta de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco cuadra 6
y Jr. Andahuaylas ¢/8%°

*VISTAS:

=

Imagen N°50: Fotografias de una tienda en la esquina del Jr. Cuzco ¢/6
y Jr. Andahuaylas ¢/8%°

89 Elaboracién propia, segun el andlisis del disefio de tiendas existentes en Mesa Redonda
90 Elaboracion propia. Fotografia tomada el 24 de mayo del 2017
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TIENDA INTERIOR N° 1

*DATOS GENERALES:
La tienda esta ubicada en la entrada de la galeria por esa ra-
z6n aprovecha exponer sus productos no solo en el exterior
inmediato sino también en la puerta general. La galeria esta
a lado de la iglesia “Jesus Reparador” que esta entre el jiron
Andahuaylas y Miro Quesada.

*PLANTA:

- AREA APROX.: 17,5 M2
- N°VENDEDORES: 2

- PROD. DE VENTA:
PRODUCTOS DE

|1 ESCRITORIO
\ I

Imagen N°51: Planta de una tienda en el interior de la galeria al
costado del colegio “Jesus reparador”’

*VISTAS:

*VISTAS:

Imagen N°52: Fotografias de una tienda ubicada en la galeria al costado
del colegio “Jesus reparador”?

91 Elaboracién propia, segun el analisis del disefio de tiendas existentes en Mesa Redonda
92 Elaboracién propia. Fotografia tomada el 24 de mayo del 2017
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TIENDA INTERIOR N° 2

*DATOS GENERALES:
La tienda se encuentra en el primer nivel del edificio, cerca al
ingreso y a las escaleras. La tienda utiliza los corredores del
interior de la galeria para poder exponer sus productos. Es
una de las pocas tiendas que cuenta con un lugar especifico
para la caja.

*PLANTA:

-AREA APROX.: 20 M2
- N°VENDEDORES: 3
- PROD. DE VENTA:
PRODUCTOS DE
PINATERIA

1)

Imagen N°53: Planta de una tienda en el interior de la
galeria“Jesus Nazareno” nimero 101%

*VISTAS:

Imagen N°54: Fotografias de la tienda ubicada en la
galeria“Jesus Nazareno” numero 101%*

93 Elaboracién propia, segun el andlisis del disefio de tiendas existentes en Mesa Redonda
94 Elaboracion propia. Fotografia tomada el 24 de mayo del 2017
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TIENDA INTERIORN° 3

*DATOS GENERALES:
La tienda se ubica en la esquina de dos corredores del primer
nivel de la galeria. El area del stand es pequefa y por ese
motivo se procura utilizar todo el espacio posible, colocando
los mostradores al limite y la mayor cantidad de productos
en las paredes.

*PLANTA:

[ Lo

- AREA APROX.: 10 M2
- N°VENDEDORES: 1

- PROD. DE VENTA:
PRODUCTOS DE
PINATERIA

Imagen N°55: Planta de una tienda en el interior de la
galeria“Jesus Nazareno” nimero 109%

*VISTAS:

Imagen N°56: Fotografias de la tienda ubicada en la
galeria“Jesus Nazareno” nimero 109%

95 Elaboracién propia, segun el analisis del disefio de tiendas existentes en Mesa Redonda
96 Elaboracion propia. Fotografia tomada el 24 de mayo del 2017
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LOS JIRONES CUZCO Y ANDAHUAYLAS
SON LOS MAS TRANSCURRIDOS

EN MESA REDONDA



Memory Fire Center
7. Capitulo VII: Estudio del Terreno

7.1. Aspectos generales
Cercado de Lima con Altitud 161 msnm, Latitud Sur 12°02'48’, Longi-
tud Oeste 77°01'56" distrito capital de la provincia de Lima situada en
el damero de Pizarro.

7.2, Clima
Lima presenta una temperatura anual de 18.5 a 19°C, con un maximo
estival anual de unos 29°C. Los veranos de diciembre a abril, tienen
temperaturas que oscilan entre los 29y 21°C. Los inviernos son desde
junio a mediados de Setiembre con temperaturas que oscilan entre
los 19y 12°C, los meses de primavera y otofo (setiembre, octubre y
mayo) tienen temperaturas que oscilan entre los 23y 17°C.

7.3. Aspecto demografico

La poblacién total del Distrito del Cercado de Lima, es de 289,855 per-
sonas, segun el Censo Poblacional y Vivienda del afio 2005, de las cua-
les 287,621, residen: 161,22 en viviendas independientes; 69,286 en
Departamento de Edificios; 32,557personas Viven en Quintas, 22,200
personas viven en Casa de Vecindad, 1,253 personas viven en vivien-
das improvisada. En tanto que los 3,337 pobladores restantes, residen
en viviendas colectivas como: Comisaria, Bomberos, Centros de Me-
nores, Seminarios, Conventos etc. ¥’

7.4. Aspecto econémico
La estructura de establecimientos Comerciales ubicada en el Distrito
del Cercado de Lima es predominantemente con una actividad Co-
mercial del (68.40%), siendo menor la actividad Industrial o Manufac-
tura del (18.10 %), la de Servicios de Hoteles, Restaurantes con el (13.5
%)

97 Inei Censo Nacional
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7.5. Transporte y vialidad

7.5.1. Transporte

Para ir al cercado de Lima desde el cono este de Lima, la carre-
tera central es un método accesible y directo, los medios de
transporte que circulan la ruta son los colectivos y los mini band
con la ruta 4506. Las empresas conocidas como “chosicanos”
son Sarita Colonia y Villa Sol, Nueva Era Sefior de Muruhuay y
Carretera Central. Hacia mesa Redonda hay una empresa que
va directo por la via metropolitana conocidos como “loros” lla-
mada Empresa de Transportes Los loros S.A.C.

7.5.2.Vialidad

Imagen N° 57: Vialidad en el centro histérico de Lima®®

98 https://habitar-arg.blogspot.pe/2015/05/lineamientos-y-proyectos-estrategicos.html



Memory Fire Center 136

La via de acceso a mesa redonda a nivel regional es a través del
transporte publico por la Avenida Abancay, por el transporte
privado por las periferias de la zona y sus calles colectoras son

. 4 OB T Ea T Imagen N° 60: Referencia de Propuesta de Terreno opcién 1
4 P— e Transpocie pOblico Metropaolitano
‘.' " . s Transporie Publico
PR,  — Trorwos o 7.6.1.0pci6n 2
[ SIS SO PEATONAL
ihp = — Calles de Uso Peatona
T T s
Imagen N° 58: Vialidad en Mesa Redonda'® J e AN G
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] * b i (s =
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I L s - . Tal Lima Metropolitana Cercado de Lima Mesa Redonda
J i l{ s 2 i ' f: - Imagen N°61: Ubicacién de Propuesta de Terreno opcién 2
] i Py
i .r - = v - ,\,{' . f
L E s s La segunda propuesta del terreno para la elaboracién de un
equipamiento comercial en Mesa Redonda estd ubicada en el
Lima Metropolitana Cercado de Lima Mesa Redonda Jr. Cuzco cuadra 7.

Imagen N°59: Ubicacién de Propuesta de Terreno opcion 1

La primera propuesta del terreno para la elaboracién de un
equipamiento comercial en Mesa Redonda esta ubicada en el
Jr. Andahuaylas cuadra 9.

99 https://habitar-arg.blogspot.pe/2015/05/lineamientos-y-proyectos-estrategicos.html Imagen N° 62: Ubicacion de Propuesta de Terreno opcion 2
100 Elaboracion propia
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La primera y segunda propuesta tiene actualmente edificacio- 7.7.3. Areas y perimetro del terreno
nes precarias. En ambos lugares han acontecido algunos in-
cendios y asimismo ambas fueron afectadas en el incendio del Propuesta 1:

2001 por su cercania al lugar en el que se inici6 el fuego. Ambas
propuestas se usan para el comercio, sin embargo, no han me-
jorado en cuanto a prevencion y seguridad a pesar de los afnos
y los accidentes ocurridos. Se ha considerado estos dos lugares
como propuestas para la ubicaciéon del Objeto Arquitectonico
a fin de que se optimice el entorno, se prevenga desastres y se
aproveche la afluencia de personas que acoge.

7.7. Caracterizacion fisica del terreno elegido
7.7.1. Localizacion/ Ubicacion
Lima Metropolitana esta dividida en cuatro conos: Lima este, _
Lima norte, Lima Sur y el Centro de Lima. En este ultimo cono Imagen N° 64:Areay-[;erimetro de la propuesta de terreno, opcion 1
se encuentra el Centro Historico, dentro de él entorno a las ca- Area Total: 554.2 m2
lles Andahuaylas, Cuzco y Puno esta localizado Mesa Redonda.
Esta zona es muy conocida por el comercio que se desarrolla Propuesta 2:

en sus diversas tiendas y galerias.

7.7.2. Analisis topografico
El terreno se ubica en una zona semiplana cuya pendiente no

es mayor a un metro.

- ik
Imagen N° 65: Area y perimetro de la propuesta de terreno, opcion 1

— | | Area Total: 465.1 m2'"’

Imagen N° 63: Analisis Topografico

101 Elaboracion Propia en base a visita de campo
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Imagen N°66: Vista de la zona 1

Imagen N° 67: Vista del terreno 1

Imagen N°68: Vista de la zona 2'* Imagen N°69: Vista de la zona 3'®

102 Elaboracién Propia en base a visita de campo 103 Elaboracién Propia en base a visita de campo
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8. Conclusiones y Recomendaciones

8.1. Conclusiones

«Evitar incendios como de mesa redonda, colocando espacios li-
bres, pasadizos amplios donde no se ubique destacarlos.

«Evitar el hacinamiento de como vendedor y como usuario.
«Evitar el crecimiento horizontal en edificios pues han sido dise-
nados para otra actividad en especial de viviendas.
«Instalaciones eléctricas disefiadas y calculadas para el uso co-
mercial aplicando normas y reglamentos.

«Evitar incendios por la venta informal de productos pirotécnicos
e inflamables

«Evitar que los nifos y adultos mayores corran riesgos en lugares
muy hacinados

«Anular pasajes menos de lo permitido por reglamento.

«Anular el transito vehicular en algunas calles que tienen mayor
movimiento comercial como el Jr. Andahuaylas y Jr. Puno.
«Evitar que las personas vayan en horas punta a Mesa Redonda
«Evitar que los estibadores impidan el flujo peatonal en las calles
y dentro de las galerias en cualquier horario

-Las galerias no cuentan con accesos para discapacitados
-Respetar los criterios de inspeccidon constantemente

«Evitar la obstaculizacion en salidas de emergencia horizontales
y verticales

Las tragedias se dan por varios factores

-Instalaciones eléctricas muy antiguas (no hay mantenimiento).
«Muros viejos a punto de desplomarse

«Instalaciones al aire libre y cantidad de cables.

-Uso de material altamente inflamable.

«No hay espacio para las zonas segura libres para que las perso-
nas acudan en caso de desastres
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«Cortos circuitos producto de una sobrecarga de energia.
«Hacinamiento (sobrepoblacion) de vendedores y compradores.
«Amontonamiento de mercaderia en almacenes que no tienen
ventilacion (materiales altamente inflamables).

8.2.Recomendaciones

«Forjar el despoblamiento comercial de mesa redonda y aleda-
nos.

«Encontrar disefios adecuados para el funcionamiento de estas
caracteristicas.

«No sobre poblar los puestos de venta.

-Redisenar el transporte urbano

«Falta de estacionamiento vehicular

-Redisenar espacios urbanos para la venta ambulante
Peatonalizar las calles de mayor uso comercial con la finalidad
de establecer la seguridad de las personas.

-Las calles perpendiculares al Jr. Andahuaylas actuaran como sa-
lidas de emergencia

-Los anuncios y carteles no deberan cubrir las fachadas de los
pisos superiores del edificio porque impiden la vista y exposicion
de los productos en dichos pisos

-El edificio debera estar conectado entre todos los pisos a través
de espacios abiertos, visuales y circulaciones verticales.
-Proponer espacios atractores en los pisos superiores con el ob-
jetivo de utilizar cada nivel del edificio

«Incluir centros de establecimientos de salud cercanos

-Disefar espacios para los nifnos con el propdsito de ayudar a los
padres que realizan compras

-Organizar espacios que sirvan de paraderos para los estibadores
«Usar el arte urbano como una forma de expresar la memoria so-
cial de las tragedias colectivas

-Ubicar los hidrantes en lugares visibles y sin objetos sobre ellos
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9. Capitulo IX: Proyecto Arquitectonico

9.1. Descripcion del proyecto arquitectonico

9.1.1. Punto de partida

El proyecto parte del andlisis de Mesa Redonda, lugar donde
se ubica el edificio propuesto, siendo participe de multiples
danos materiales y humanos con relacién a los incendios.

Se busca que los espacios sean de confort, accesibles a las
demas zonas y respeten la seguridad de las personas ade-
mas que formen parte de una area social para evitar la aglo-
meracion de personas, la intercomunicacion entre espacios
se da por el hall principal, los puentes, terrazas y vistas a
nivel general del proyecto. Todo forma un conjunto que se
basa desde la seguridad hasta la necesidad de la persona.

9.1.2. Zonificacion
El proyecto esta zonificado en 6 zonas:

-Zona Comercial: Es la zona principal del proyecto defi-
nida por la ubicacién comercial en la que se encuentra, a
partir de ello se han propuesto espacios comerciales de
acuerdo al confort de las personas.

-Zona Infantil: Es la zona para los pequefios que van al
edificio consta de ambientes tanto para niflos de 0-4 afos
como ninos de 5-8 afos.

-Zona salud: En esta zona se encuentran ambientes de
primeros auxilios dado que en el lugar ocasionalmente
hay incendios.

-Zona educativa: La zona educativa se compone por es-
pacios para ninos y adultos ademas de talleres que servi-
ran para hacer sus productos y ofrecer al mercado.

-Zona Memoria: Esta zona tiene la escencia del proyec-
to por ser memorativa de los hechos que ocurrieron en el
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lugar con el propdsito de tomar conciencia a la poblacion
proponiendo espacios como salas de exposiciones y una
capilla
-Zona de servicios complementarios: Es la zona que com-
plementa al edificio para ser algo factible, accesible, y via-
ble.
-Zona Administrativa: Es la zona que administra al edificio

9.1.3. Diagrama de matrices de zonas

- @
Zona Infantil o
@ )
Zona Salud [ ) (]
: @ @ @
Zona Educativa @ @ ( J
) ® @
Zona Memoria O ° (J
Zona Serv. Compl. ® o
@

@ Necesaria
@ No necesaria

9.1.4. Ubicacion del proyecto

Lima Metropolitana esta dividida en cuatro conos: Lima
este, Lima norte, Lima Sur y el Centro de Lima. En este ulti-
mo cono se encuentra el Centro Histdrico, dentro de él en-
torno alas calles Andahuaylas, Cuzco y Puno esta localizado
Mesa Redonda. Esta zona es muy conocida por el comercio
que se desarrolla en sus diversas tiendas y galerias, Memory
Fire se ubica en el Jr. Cuzco cuadra 7.
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- La zona de salud abarca ambientes de primeros auxilios
W ademds de una farmacia para la venta de medicamentos, es
necesaria esta zona por la cantidad de incendios que hubie-
rony la distancia de hospitales que existe era mayor.
- La zona Educativa lo conforma una pequefa biblioteca
tanto para adultos y nifios y los talleres para las personas
que buscan tener un negocio y ofrecer un producto
- La zona Administrativa lo conforma la administracion del
edificio.
-La zona de servicios y servicios complementarios son am-
bientes de bien comun, areas sociales e interaccién de per-
9.1.5. Descripcion del proyecto sonas y ambientes complementarios del proyecto.

Memory Fire es un edificio de tipo comercial basado en la 9.2. Programacion arquitecténica
seguridad y la memoria que tuvo Mesa Redonda, consta de

8 zonas cada una dividida en ambientes y sub ambientes

que forman propuestas de espacios a partir de un analisis

a lainfraestructura y a las personas que participan de Mesa

Redonda.

- La zona comercial lo conforma el drea de ventas tanto
como las tiendas propuestas, estas tiendas se dividen por
el areay la funcion que tienen, en: tiendas por temporada,
principales, pe88rmanentes, modulos de venta, restaurant/
cafeteria, el patio de comidas y las oficinas para arquiler, ubi-
candose en lugares especificos y accesibles a las personas.
- La zona Infantil funciona como guarderia por horas y
como espacio de entretenimiento para los nifios que van al
edifcio con sus padres o son vendedores. Para los mas pe-
quenos de 0-4 anos hay un ambiente de juegos y un cunero
para los mas grandes de 5- 8 afnos hay talleres de musica y
manualidades ademas de un patio de juegos.
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AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREATOTAL | AFORO*AMBT | AFORO TOTAL
Las tiendas principales son las
TIENDA PRINCIPAL 6 47 2.8 282 17 101 i
de mayor area

2 20 2.8 40 7 14
5 22 2.8 110 8 39

2 23 2.8 46 8 16| Las tiendas por temporada

TIENDA POR TEMPORADA 2 25 2.8 50 9 18| varian desde los 20m2 hasta los
7 26 2.8 182 9 65 32 m2

TIENDAS 5 27 2.8 135 10 48
6 32 2.8 192 11 69
3 22 2.8 66 8 24

3 23 2.8 69 8 25 ) )

TIENDA PERMANENTE n > 58 > 5 Las tiendas permanentes varian

desde 22 m2 hasta 32 m2.
18 30 2.8 540 11 193
3 32 2.8 96 11 34
MODULOS DE VENTA 27 4 2.5 108 2 43
AREA DE COMIDAS 1 130 1.5 130 87 87
COMIDAS RAPIDAS COCINA ! 15 > 15 3 3
CAMBIADOR 1 2 3 2 1 1
DISPENSA 1 4 3 4 1 1
OFICINA 1,2,5,6 Y 8 5 30 10 150 3 15
OFICINA3Y 4 2 23 10 46 2 5
OFICINAS DE ALQUILER OFICINA 7 ! 32 10 32 3 3
OFICINA 9 1 12 10 12 1 1
OFICINA 10 1 25 10 25 3 3
OFICINA 11 1 21 10 21 2 2
TOTAL 105 652 2378 234 818

PARCIAL 2378
MUROS Y CIRCULACIONES 30% 713.4
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ZONA INFANTIL

AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREA TOTAL AFORO*AMBT | AFORO TOTAL

SALA DE ESPERA - 1 20 2 20 10 10
SALON DE JUEGOS 1 28 1 28 28 28
CASILLEROS 1 3 1 3 3 3
GUARDERIA 0-2 ANOS ROPA — 1 3 1 3 3 3
CAMBIADOR DE PANALES 1 7 2 7 4 4
SALA DE AMAMANTAR 1 5 3 5 2 2
CUNERO 1 32 2 32 16 16
SALA DE MANUALIDADES 1 24 5 24 5 5
GUARDERIA 3-6 ANOS SALA DE MUSICA 1 22 5 22 4 4
ALMACEN 1 5 2 5 3 3
SS.HH NINOS 1 4 1 4 4 4
ADULTOS 1 5 1 5 5 5
PATIO ZONA INF. - 1 98 4 98 25 25
PATIO DE JUEGOS - 1 170 4 170 43 43
TOTAL - 14 426 - 426 153 153

PARCIAL 426

MUROS Y CIRCULACIONES 30% 127.8

SUB TOTAL 553.8
ZONA SALUD
AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREATOTAL | AFORO*AMBT | AFORO TOTAL

HALL TOPICO - 1 21 2 21 11 11
SALA DE ESPERA - 1 16 2 16 8 8
ANTESALA 1 20 0.8 20 25 25
TOPICO SALA DE PATOS 1 6 3 6 2 2
SALA DE DESCANSO 1 12 8 12 2 2
VESTIDORES 1 10 3 10 3 3
AREA DE TRABAJO TRABAJO LIMPIO 1 6 3 6 2 2
TRABAJO SUCIO 1 5 3 5 2 2
SS.HH - 1 5 1 5 5 5
FARMACIA SALA DE ESPERA 1 16 5 16 3 3
FARMACIA 1 30 5 30 6 30
TOTAL - 11 147 - 147 68 92

PARCIAL 147

MUROS Y CIRCULACIONES 30% 44.1

SUB TOTAL 191.1

146



Memory Fire Center

AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREATOTAL | AFORO*AMBT | AFORO TOTAL
TALLER 1 1 22 5 22 4 4
TALLER 2 1 22 5 22 4 4
TALLER 3 1 32 5 32 6 6
TALLERES TALLER 4 1 20 5 20 4 4
TALLER 5 1 32 5 32 6 6
TALLER 6 1 32 5 32 6 6
ALMACEN 1 5 8 5 1 1
EXIBICION 1 15 5 15 3 3
SALA DE LIBROS 1 27 10 27 3 3
ALMACEN 1 4 5 4 1 1
BIBLIOTECA SALA DE LECTURA 1 1 38 4.5 38 8 8
SALA DE LECTURA 2 1 34 4.5 34 8 8
SALA DE LECTURA DE NINOS 1 27 4.5 27 6 6
SALA DE LECT. AL AIRE LIBRE 1 27 4.5 27 6 6
SALA DIGITAL - 1 20 2 20 10 10
TERRAZA - 1 28 1 28 28 28
SUM 1 78 0.5 78 156 156
SUM SALA DE AUDIO 1 14 1.5 14 9 9
SALA DE ESPERA 1 8 1.5 8 5 5
VESTIDORES 1 10 3 10 3 3
TOTAL - 20 495 - 495 279 279
PARCIAL 495
MUROS Y CIRCULACIONES 30% 148.5
AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREA TOTAL AFORO*AMBT [ AFORO TOTAL
ADMINISTRACION GENERAL 1 24 10 24 2 2
ADMINIST. ZONA EDUCATIVA 1 22 10 22 2 2
ADMINISTRACION MEMORY FIRE ADMINIST. ZONA COMERCIO 1 23 10 23 2 2
ADMINIST. ZONA CULTURAL 1 22 10 22 2 2
SS.HH 3 3 1.5 9 2 6
CONTROL - 1 7 3 7 2 2
SALA 1 15 2 15 8 8
CONTROL SOTANO DORMITORIO 1 7 2 7 4 4
SSHH 1 2.5 1.5 2.5 2 2
TOTAL - 11 125.5 - 131.5 26 30
PARCIAL 131.5
MUROS Y CIRCULACIONES 30% 39.45
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AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREATOTAL | AFORO*AMBT | AFORO TOTAL
SALAS DE EXPOSICION DE FOTOS Y MURALES EXTERNA 1 85 3 85 28 28
DE FOTOS INTERNA 1 55 3 55 18 18
CAPILLA - 1 6 2 6 3
MURAL CONMEMOR. - 1 10 15 10
RECUERDOS Y VELAS - 1 6 15 6
TOTAL - 5 162 - 162 60 60
PARCIAL 162
MUROS Y CIRCULACIONES 30% 48.6
[ sugrow | 206 |
ZONA DE SERVICIOS
AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREATOTAL | AFORO*AMBT | AFORO TOTAL
INGRESO PRINCIPAL - 1 200 2 200 100 100
PLAZA AMBULANTE - 1 48 5 48 10 10
HALL PRINCIPAL - 1 200 2 200 100 100
HALL 2 - 1 160 2 160 80 80
TERRAZA DE CADA PISO 3 14 2 42 7 21
TERRAZAS TERRAZA DE LOS DESCANZOS 5 38 2 190 19 95
TERRAZA DEL 670 PISO 1 370 2 370 185 185
TOTAL - 13 1030 - 1210 501 591
PARCIAL 1210
MUROS Y CIRCULACIONES 30% 363
SUB TOTAL 1573
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ZONA DE SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD AREA M2/PERSONA | AREATOTAL | AFORO*AMBT | AFORO TOTAL
CUARTO DE EXTRACCION DE MONOXIDO - 8 21 3 168 7 56
CUARTO DE EXPULSION DE CO2 - 8 7 3 56 2 19
10 3 3 30 1 10
CUARTO DE DUCTOS - 10 10 3 100 3 33
10 8 3 80 3 27
4 7 5 28 1 6
1 12 5 12 2

ALMACEN - 3 18 5 54 4 11
2 25 5 50 5 10
1 32 5 32 6 6
CUARTO DE LIMPIEZA - 4 > 3 20 2 !
1 10 3 10 3 3
CUARTO DE BASURA - 1 17 3 17 6 6
CUARTO DE MAQUINAS - 1 21 3 21 7 7
SUBASTACION ELECTRICA - 1 46 3 46 15 15
GRUPO ELECTROGENO - 1 18 3 18 6 6
CUARTO DE BOMBAS CISTERNA DE ACI - 1 18 3 18 6 6
CUARTO DE BOMBAS CISTERNA AGUA POT. - 1 30 3 30 20 20
DAMAS 5 15 1.5 75 10 50
5 10 1.5 50 7 33
VARONES 5 18 1.5 90 12 60
SS.HH 5 15 1.5 75 10 50
DISCAPACITADOS 5 3.25 1.5 16.25 2 11
CUARTO DE LIMPIEZA 6 35 1.5 21 2 14
5 3 1.5 15 2 10

AUTOS 105 12.5 - 1312.5 - -

ESTACIONAMIENTOS DISCAPACITADOS 3 13 - 39 - -

CARRO AMBULANTE 26 5 - 130 - -

PISTA DE ESTACIONAMIENTOS - 1 5383 - 5383 - -
TOTAL - 239 5789.25 - 7996.75 143 468

PARCIAL 7996.75
MUROS Y CIRCULACIONES 30% 2399.025
SUB TOTAL 10395.775
16830.125 16212.125 AREA TOTAL CONSTRUIDA:
3364.65 AREA LIBRE:
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9.3. Descripcion de detalles arquitecténicos

- Escalera principal y terrazas:
Esta escalera es abierta y consta de una sola unidad que va desde el
primer nivel hasta el cuarto nivel formada por terrazas en cada des-
canso, se busca la intercomunicacion entre pisos a traves de puen-
tes. Las terrazas son zonas de descanso y de relajacion.

211

BSCALERA—4
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= i

Perfil & 2" e=1.0mm

Union soldada
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Viga metélica

Nivel de piso terminado
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Tornillos autoperforante

Soporte Metalico

El paso se atornilla por debajo con
tornillos autoperforantes

Soporte Metalico

El paso se atornilla por debajo con
tornillos autoperforantes
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- Cobertura de fachada principal:
La fachada pricipal busca envolver y ser un conjunto el proyecto
esta cubierta por una celosia de metal Galvanizado.

METAL GALVANIZADO OBERTURA TIPO TERMOTECHO
CELOSIA bt 1o

—
a3 [62] ]
& . CANALETA

I | - 140 o7

— PERFIL DE SUJECION 4{
CELOSIA - —

METAL GALVANIZADO ‘ ‘ 7

CELOSIA _VIGA SEGUN _

CALCULO
LUMINARIA DE

CIELO ~

3.25 CRISTAL TEMPLADO
T2r

e=12mm’

PANEL DE YESO 3.25
PLAFON 2ss

Piso 05

14.40 $
T

- Detalle del ingreso a la sala de exposicion de fotos interna
Se busca conmemorar a las victimas que fallecie-
ron en el incendio de mesa redonda, las placas
llevaran escritos los nombres de cada victima del
incendio asi mismo las luces de ingreso a las salas
de exposiciones representan a las velas de lops
familiares de las victimas estas serdn encendidas
en cada aniversario del fallecimiento de sus seres
queridos.

TUBOS DE CRISTAL
CON ILUMINARIAS

21 0.150.15 12 0.150.15 21

sus seres
CORTINA DE LUCES /J
|
[
i
I

6

TUBOS DE CRISTAL CON_ILUMINARIAS

PLACA CONMEMORATIVA

H } } CORTINA DE LUCES
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9.4. Perspectivas del proyecto

PERSPECTIVAS EXTERIORES

S R T T P R

Imagen 70: FACHADA PRINCIPAL'

104 Elaboracion propia
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Imagen 71: VISTAS EXTERIORES 1'%

Imagen 72: VISTAS EXTERIORES 21%

106 Elaboracion propia
105 Elaboraciéon propia
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PERSPECTIVAS INTERIORES

Imagen 76: HALL ZONA INFANTIL

Imagen 74: HALL 2%

107 Elaboracion propia 108 Elaboracion propia
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Imagen 78: ESCALERA PRINCIPAL

"’d\i.if“ N —

Imagen 77: AREA DE JUEGOS'* 7 Imagen 79: ESDE TERRAZA''°

109 Elaboracion propia 110 Elaboracion propia
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| \ \\ | \
Imagen 82: VISTA INTERIOR DEL PROYECTO 3

Imagen 80: VISTA INTERIOR DEL PROYECTO 1

Imagen 83: VISTA 1 DETERRAZA GENERAL
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9.5. Conclusiones del proyecto
- El proyecto se a disefiado a fin de solucionar los principa-
les problemas en Mesa Redonda que son la concurrencia de
incendios, la inseguridad, la aglomeracién de personas y el
uso informal del comercio.
-El proyecto se ha enfocado en mejorar las medidas de
seguridad en Mesa Redonda principalmente por un acon-
tecimiento ocurrido en el afio 2001, en el que existieron
pérdidas materiales y humanas. Durante la investigacion se
notd que en anos posteriores al mencionado se repitieron
incendios en la zona por reiteradas ocasiones y a pesar de
las recomendaciones o medidas generales que se tuvieron
la poblacion no ha tomado conciencia y vuelve a generar si-
tuaciones de peligro en este lugar. En el disefio del proyec-
to se han propuesto areas que conmemoran el incendio del
2001 y a sus victimas para recordar el pasado y no repetirlo.
- El diseno del proyecto permite reducir la posibilidad de
un incendio a traves de las salidas de emergencia ubicadas
estrategicamente en cada bloque, como las escaleras de
evacuacion, la escalera principal, el tobogan de emergen-
cia, las mangas de evacuacion y los grupos contra incendio.
Ademas los espacios disefiados para la circulacién son am-
plios, sin obstaculos para que el flujo sea libre al momento
de evacuar.
-Mediante la investigacién estudiamos que el disefio actual
de las tiendas en Mesa Redonda no son aptas para el uso
comercial, para ello con el proyecto se trato de corregir la
infraestructura de cada ambiente comercial en el area, el
confort y la rentabilidad.
-El uso de terrazas en el disefio arquitectonico fue un punto

Imagen 84: VISTAS DETERRAZA™" ' clave tanto para remates visuales y como espacios de eva-

cuacion.

111 Elaboracion propia



Memory Fire Center

-En el proyecto se vio indispensable intercomunicar visual-
mente todos los niveles por medio de espacios abiertos con
el fin de que la evacuacién de los usuarios sea mas rapida
y eficas.

-La zona de Mesa Redonda se caracteriza por tener mucha
concurrencia diaria de personas, entre comerciantes, clien-
tesy visitantes. En horas punta la aglomeracién de personas
en las galerias es muy evidente y hasta puede considerarse
peligroso. Durante la etapa de investigacion se conocié una
ordenanza municipal en la que se recomienda evitar el in-
greso de ninos menores de 3 afos y adultos mayores. Como
parte del estudio se concluyé que esta medida no puede
ser acatada por comerciantes y/o clientes en su totalidad,
por este motivo en el proyecto se ha elaborado una zona
infantil para el cuidado, custodia y recreacién de los meno-
res. La zona cuenta con el aforo y areas requeridas para los
ninos empleen su tiempo mientras sus padres laboran.
-Una de las caracteristicas negativas de Mesa Redonda es
la incidencia de incendios por muchos anos. En la investi-
gacion se estudio la cercania de hospitales, bomberos y co-
misarias a la zona de Mesa Redonda para acudir de o hacia
ellos en caso de emergencias debido a haber sido un factor
importante para frenar el rescate o recuperacion en afos
anteriores. La elaboracion del proyecto incluyé una zona de
salud y primeros auxilios para la atencién de emergencias
en casos N0 muy graves.

-En las grandes areas de comercio en la ciudad de Lima se
identifica la presencia del comercio ambulatorio informal y
Mesa Redonda no es la excepcion. En la etapa de investiga-
cion se contabilizé el nUmero de ambulantes en lazonay de
ello se distinguié a un grupo que cuenta con carritos para
contener y movilizar su mercaderia. En el disefo del proyec-
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to se ubico un drea para guardar y estacionar estos carritos,
de tal manera que se evite tener que trasladarlos por largas
distancias o dejarlos en las calles de la zona. Como una for-
ma de ayudar y reubicar sutilmente al comercio informal se
planted una plaza comercial en el que se expongan y ofrez-
can productos de forma ordenada.
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