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Resumen

Los vendedores ambulantes contribuyen de manera significativa a la economia informal de las
ciudades, especialmente en paises en desarrollo como Pert, donde el empleo informal alcanza el 71,2
%. Este fenomeno se observa en la dindmica comercial de la Amazonia peruana, donde las redes de
comercio informal conectan ciudades y zonas rurales a través del transporte fluvial. Por esta razon, el
objetivo de este estudio es comprender la dindmica sociocultural y espacial del comercio ambulante en
el mercado El Vado de Yurimaguas, Pert. A diferencia de los estudios tradicionales que se limitan a
una sola escala de andlisis, se propone un andlisis interescalar, integrando las escalas territorial, urbana
y arquitectonica. Desde un enfoque cualitativo, se realizaron entrevistas semiestructuradas, junto con
observacion participante y analisis documental. Se identificaron los flujos comerciales, los perfiles de
los vendedores, los tipos de mercancias y los patrones de ocupacion entre las zonas urbanas y rurales.
Los resultados ponen de relieve las redes sociales y comerciales a nivel regional, asi como los patrones
de aglomeracion, que transforman temporalmente las calles en escenarios de interaccion econdémica y
cultural. Los vendedores ambulantes, con sus modulos de venta, se adaptan a las caracteristicas del
lugar y a las politicas municipales. En conclusion, la cohesion sociocultural y territorial generada por
estas practicas podria contribuir a la implementacion de un plan para gestionar la venta ambulante y
optimizar las relaciones espaciales en la ciudad.

1 Introduccion

El comercio ambulante desempefia un papel crucial en la economia de los paises en desarrollo, ya que
proporciona empleo e ingresos a un amplio segmento de la poblacion urbana con bajos ingresos (1). A
nivel mundial, se estima que 2000 millones de personas dependen de la economia informal, lo que
representa mas del 60 % de la poblacion econémicamente activa (2). En América Latina, la
informalidad laboral supera el 70 % (3), con tasas especialmente elevadas en los paises amazonicos,
como Ecuador (58,1 %) en 2022, Colombia (62,4 %) y Brasil (47,8 %) (4). Estos datos ponen de relieve
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el papel esencial de la economia informal como principal fuente de empleo e ingresos en las ciudades
latinoamericanas.

En la Amazonia peruana, el comercio ambulante es vital para la economia local. Segtin la Camara de
Comercio Exterior del Pert (COMEXPERU) (5). En 2021, el 76,8 % de los empleos en el pais
correspondian al sector informal, lo que representa un aumento del 17,2 % en comparacion con 2020.
Ademas, 18 de los 24 departamentos superaron este promedio, con cifras significativas en San Martin
(89,3 %), Amazonas (88,3 %), Ucayali (85,3 %), Tumbes (81,9 %), Madre de Dios (80,4 %) y Loreto
(85,9 %). Debido a su ubicacion geografica y a su extensa red fluvial, Yurimaguas, en el departamento
de Loreto, se presenta como un caso de estudio relevante para comprender la dindmica espacial del
comercio ambulante amazonico y lograr un enfoque territorial.

La investigacion sobre el comercio ambulante abarca multiples disciplinas en politica, economia,
geografia, sociologia, salud comunitaria y planificacion urbana (6). Entre estos diversos temas, nuestra
investigacion se centra en la apropiacion espacial del comercio ambulante mediante un enfoque
multiescalar (territorial, urbano y arquitectonico) de las redes de comercio informal que conectan las
zonas rurales y urbanas a través de la comercializacion de productos en el contexto amazonico (7). Este
trabajo también tiene como objetivo ampliar el debate sobre la comprension del fendmeno de la
informalidad mas alla de los enfoques econdmicos tradicionales, haciendo hincapié en las estrategias
espaciales, sociales y culturales a través de los actores involucrados (8).

A pesar de estos avances conceptuales, la investigacion sobre el comercio ambulante se enfrenta a
importantes limitaciones. Por un lado, los estudios actuales ofrecen contribuciones limitadas al analisis
del empleo en la economia informal. Ademas, la falta de censos y registros actualizados dificulta la
comprension integral de este fendmeno. Estas deficiencias limitan la capacidad de disefar estrategias
eficaces y aumentan el riesgo de fracaso en la implementacion de politicas reguladoras que beneficien
a los comerciantes. En este contexto, es importante abordar de manera integral la dindmica social y
espacial del comercio informal y considerar los retos y oportunidades. Con el fin de abordar estas
limitaciones, este articulo tiene como objetivo comprender la dindmica sociocultural y espacial de los
comerciantes informales en el mercado de El Vado, ubicado en Yurimaguas, Pert.

En los tltimos afos, las investigaciones sobre los vendedores ambulantes se han abordado inicamente
a nivel urbano o micro, sin tener en cuenta las interacciones entre las diferentes escalas territoriales.
Por ejemplo, a escala arquitectdnica, los estudios se centran en el analisis de los modulos de venta (8-
12), observando su configuracion espacial y como se relacionan con el entorno, pero sin relacionarlos
con escalas més amplias. En entornos urbanos, los estudios abordan los patrones de aglomeracion de
los vendedores ambulantes (13-21), centrandose en la distribucion espacial de los puestos en relacion
con el espacio publico, sin tener en cuenta aspectos esenciales como el origen de los productos o sus
redes de distribucion. A nivel territorial, algunos estudios (22-27) Muestran las redes de movilidad y
como influyen en la distribuciéon de los vendedores y los mercados utilizando herramientas
cartograficas y de SIG. Sin embargo, no tienen en cuenta el vinculo entre los flujos rurales-urbanos ni
la espacialidad estructural del comercio.

Por lo tanto, esta investigacion aborda esta ultima limitacion proponiendo una innovacion
metodoldgica, adoptando un enfoque interescalar que articula las dimensiones territorial, urbana y
arquitectonica de los vendedores ambulantes en el mercado El Vado de Yurimaguas. A través de la
triangulacién de instrumentos como hojas de observacion, entrevistas semiestructuradas y andlisis
cartografico, es posible observar las redes que abastecen el comercio, los patrones de apropiacion del
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espacio publico y los médulos de venta. Este analisis nos permite tener una vision mas completa de la
configuracion socioespacial de los vendedores ambulantes y se alinea con investigaciones recientes
que abogan por enfoques multiescalares (22).

Otra limitacién comun en la investigacion es la débil o inexistente integracion entre la dindmica cultural
y la configuracion espacial de los vendedores ambulantes. Aunque estudios como el de Al-Jundi et al.
(28) indican que la dindmica urbana influye significativamente en la subsistencia del comercio
informal, pero no profundizan en cdmo estas practicas culturales influyen en los patrones de ocupacion
del espacio publico o en la estructura de las unidades de venta. Esta laguna es de suma importancia, ya
que los vendedores ambulantes son mucho més que una actividad econémica; forman parte de una red
de apoyo comunitario y son un espacio para la transmision del conocimiento y las identidades locales
(29,30).

Por el contrario, esta investigacion aborda esta deficiencia mediante la integracion de hojas de
observacion y entrevistas semiestructuradas, que revelan como los vendedores han adaptado sus
unidades de venta y practicas culturales al entorno que les rodea. Se revelan practicas como el trueque
y la transmisidn de conocimientos ancestrales, lo que refleja una dependencia reciproca entre la cultura
y el espacio, y proporciona una mejor comprension de la dindmica espacial-cultural estudiada (31,32).

Una limitacion importante para comprender de manera integral el comercio informal es la escasez de
datos empiricos actualizados. La falta de estudios de campo y censos precisos ha dificultado las
estimaciones sobre la magnitud, las caracteristicas de los actores involucrados y la comprension de su
compleja organizacion. Varios autores (33,34) han utilizado cuestionarios o mapeos rapidos para
intentar llenar este vacio, pero han descuidado las estrategias, motivaciones y experiencias de los
comerciantes, limitdndose a descripciones generales que carecen de un analisis en profundidad (35).

Este estudio aborda esta brecha al ofrecer datos empiricos obtenidos a través de un intenso trabajo de
campo en el mercado de El Vado. El estudio incluye entrevistas semiestructuradas con 30 comerciantes
y dos informantes clave, observaciones de campo, registros fotograficos y cartografia. Al presentar un
analisis de las tipologias de los médulos comerciales, los patrones de movilidad y ocupacion espacial,
y la dindmica temporal, proporciona informacion valiosa que sirve de base para disefar politicas
urbanas adaptadas a las necesidades de la poblacion. Ademas, la integracion de multiples fuentes de
datos y escalas de analisis ofrece una perspectiva holistica y actual que enriquece el debate académico
y practico sobre los vendedores ambulantes en contextos amazdnicos (36,37).

Con este fin, la investigacion se organizé en cuatro etapas. En primer lugar, se abord6 una revision de
la bibliografia relacionada con el tema. En segundo lugar, se describieron los métodos y procedimientos
de investigacion utilizados para investigar el fendémeno, junto con el contexto del estudio. En tercer
lugar, se presentaron los resultados obtenidos de la investigacion. Por ultimo, estos resultados se
compararon con otros estudios, lo que permiti6 extraer una conclusion general.

2 Materiales y Métodos

2.1 Lugar de estudio

La investigacion se llevo a cabo en la ciudad de Yurimaguas, un importante centro comercial de la
Amazonia peruana, ubicado en el departamento de Loreto. Yurimaguas tiene una poblacion de 83 554
habitantes, de los cuales 62 903 viven en el area urbana, segun cifras del Instituto Nacional de
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Estadistica e Informatica (38). Como se muestra en la figura 1, esta ciudad se caracteriza por estar
situada en la confluencia de varios rios. Al norte, limita con el rio Huallaga; al sur, con el rio Shanusi;
al oeste, con el rio Paranapura, que es importante para el intercambio cultural y econémico (39). Segin
el Instituto Tecnoldgico de Produccion (ITP) (40), hay mas de 1.283 vendedores ambulantes en la
ciudad de Yurimaguas. Los polos econdmicos y ejes comerciales de la ciudad de Yurimaguas se
encuentran en las principales vias (Av. Jauregui, Av. Sargento Lores, Jr. Bolivar-Comercio, Jr. Tnte.
César Lopez, Jr. Tacna) y los puntos comerciales mas importantes (Mercado Central, Mercado de
Moralillo, Mercado del Vado, Mercado de Mishuyacu, Mercado de la Unién) (39).

Los origenes del mercado se remontan a las primeras décadas del siglo XX, cuando la ciudad comenzé
a consolidarse como un importante referente comercial de la Amazonia peruana. Su ubicacion
estratégica cerca de la desembocadura del rio Paranapura en el Huallaga lo convirtio en un lugar clave
para el intercambio de productos entre las comunidades rurales y los comerciantes locales. Al principio,
las transacciones comerciales se realizaban a orillas del rio con modulos improvisados hechos con
materiales locales como madera y hojas de palma. Con el tiempo, la necesidad de expandirse por las
calles alrededor del puerto surgié debido al crecimiento de la poblacion y la intensificacion de las
actividades comerciales. Esta situacion cred la necesidad de organizar el espacio, lo que llevo a las
autoridades a delimitar el sector y asignar los modulos de venta. El estudio se centr6 en el mercado El
Vado (Figura 1), un espacio publico que comprende las calles San Miguel, Iquitos y José Galvez, que
se transforman en un centro comercial con restricciones vehiculares entre las 2:00 p. m. y las 7:00 p.
m. Con aproximadamente 550 comerciantes con puestos permanentes, este lugar es ampliamente
reconocido como un foco de interaccion sociocultural y econémica en la Amazonia, lo que lo convierte
en un escenario ideal para examinar la dindmica del comercio ambulante y su impacto en el espacio
publico.

IMG 01

2.2 Disefio de investigacion

Este estudio emplea un enfoque cualitativo para abordar la necesidad de un analisis holistico,
contextual y detallado (41). El disefio del estudio de caso es adecuado para este propdsito porque
permite profundizar en un fenémeno complejo dentro de un contexto especifico (42), lo que permite
captar las particularidades socioculturales, espaciales y econdmicas del comercio ambulante a través
de las experiencias subjetivas de los participantes. Las técnicas utilizadas fueron la investigacion
documental, el trabajo de campo y las entrevistas semiestructuradas. Su combinacion permitio recopilar
y analizar la informacion relevante. Los datos obtenidos se triangularon para comprender plenamente
el fenomeno y validar los resultados mediante la convergencia de informacion procedente de diferentes
fuentes(43). Los datos obtenidos se estructuraron y analizaron desde una perspectiva interescalar, lo
que permitio la integracion y el contraste de diferentes escalas de andlisis: territorial, urbana y
arquitectonica. Este enfoque permitié comprender las interrelaciones y las complejas dinamicas que
caracterizan a los vendedores ambulantes en el contexto estudiado. La figura 2 ilustra el flujo
metodologico de la investigacion.

IMG 02

2.3 Recopilacion de Datos
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En primer lugar, se llevo a cabo una revision bibliografica de estudios nacionales e internacionales
sobre el comercio ambulante en el espacio publico y la normativa vigente en Yurimaguas. Entre ellos,
la Ordenanza Municipal N.° 022-2023-MPAA-A establece normas sobre el uso del espacio publico y
sanciones para los infractores. Estudios previos de la OIT (3) recomiendan mejorar el entorno
normativo y politico para garantizar los derechos laborales en la economia informal. Asimismo, el
Congreso de la Republica del Perq, a través de su ley orgénica de municipios (Ley N.° 27972), otorga
facultades para la regulacion del comercio ambulante con el fin de ordenar y, en algunos casos, prohibir
estas actividades en los espacios publicos. Esta revision proporciono la base tedrica y normativa para
la investigacion.

En segundo lugar, se llevo a cabo un trabajo de campo en el mercado de El Vado durante el afio 2024.
A través de la observacion participante en distintos momentos del dia, se buscé comprender la dindmica
de los vendedores ambulantes. Se utilizaron hojas de observacion basadas en investigaciones previas
(34) y herramientas como AutoCAD, QGIS, drones y camaras profesionales (videos y fotografias).
Debido a la venta de productos ilegales en algunas zonas, se utilizaron bocetos y notas de campo para
identificar las caracteristicas fisicas del lugar. Se recopildé informacion sobre las caracteristicas
espaciales en tres escalas: territorial (geografia, accesibilidad, rutas comerciales), urbana (instalaciones
publicas, uso del suelo, perfil urbano, red de vehiculos y peatones) y arquitectonica (ubicacion y
categorias de los modulos de venta).

Por ultimo, se realizaron entrevistas semiestructuradas a 30 comerciantes y 2 informantes clave
seleccionados mediante un muestreo no probabilistico por conveniencia. Para garantizar la validez de
los datos, se utilizo la técnica de saturacion tedrica en la seleccion de los participantes. Esto permitio
continuar con la recopilacion de datos hasta que no se identificaron nuevos patrones significativos, lo
que indicaba una comprension completa del fenomeno objeto de estudio. Se utilizd6 una guia de
preguntas, pero el entrevistador tenia libertad para afadir preguntas adicionales con el fin de
profundizar en las respuestas de los participantes (44). Se eligi6 este método por su flexibilidad y
capacidad de adaptacion al contexto de los entrevistados. Las entrevistas, de entre 15 y 20 minutos de
duracion, se centraron en el comercio ambulante y los espacios apropiados. Previamente, se informo a
cada participante sobre las caracteristicas del estudio y se obtuvo su consentimiento informado. Los
datos se recopilaron en persona en el mercado de El Vado del 15 al 19 de julio de 2024, de 2:00 p. m.
a 7:00 p. m. Las respuestas se grabaron en audio y se transcribieron en fichas de campo. Los criterios
de inclusion para las entrevistas fueron: comerciantes del mercado El Vado, con un puesto asignado
por el municipio, mayores de 18 afios, con mas de un afio de experiencia en el comercio y participacion
voluntaria. Por otro lado, se excluyd a quienes trabajan desde casa o fuera del mercado. Entre 5y 7
comerciantes se negaron a participar en el estudio, ya sea porque no aceptaron firmar el consentimiento
informado o porque estaban ocupados vendiendo productos. Las entrevistas contribuyeron a
comprender las motivaciones, experiencias y rutinas de trabajo de los comerciantes.

Las entrevistas con dos informantes clave, seleccionados por su experiencia profesional y su
conocimiento directo de los vendedores ambulantes en la ciudad de Yurimaguas, nos permiten
contrastar las opiniones de los vendedores con las perspectivas institucionales y técnicas sobre el
fendmeno. El primer informante fue un técnico de la Municipalidad Provincial de Yurimaguas que,
con mas de diez afios de experiencia trabajando en la supervision y el desarrollo economico local, nos
proporcion6 informacion detallada sobre la implementacion de la Ordenanza Municipal N.° 022-2023-
MPAA-A, los criterios para la asignacion de espacios publicos y las limitaciones de la municipalidad
en cuanto a la gestion de los vendedores ambulantes. La entrevista durd 25 minutos y nos permitid
contrastar las regulaciones con las practicas reales de los vendedores, revelando una brecha
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significativa entre las regulaciones y su implementacion, asi como informacion sobre su estructura
organizativa interna y futuras propuestas institucionales.

El segundo informante clave fue un representante del mercado informal El Vado, que lleva més de 15
afios trabajando como comerciante. Explicd como se organiza el mercado internamente, las estrategias
para ocupar el espacio, las negociaciones con el ayuntamiento y las formas de autogestion entre los
grupos de comerciantes. La entrevista dur6 20 minutos y permitié comprender el funcionamiento
interno de las redes sociales del comercio informal y como estas influyen en la distribucion y ocupacion
del espacio, asi como en la resolucion de conflictos. Las entrevistas fueron esenciales para ampliar
nuestra comprension del fenomeno desde una perspectiva institucional y organizativa, proporcionando
elementos para una interpretacion a varias escalas del comercio callejero al vincular las decisiones
normativas (escala territorial) con las practicas concretas en el espacio publico (escala urbana) y las
estrategias de adaptacion individuales (escala arquitectonica).

2.4 Analisis de datos

Se triangularon datos de diversas fuentes, lo que permitio cotejar la informacion recopilada para reducir
el sesgo y aumentar la validez de los resultados. Ademads, se adoptd un enfoque interescalar que
considera las dimensiones territorial, urbana y arquitectonica como elementos interdependientes que
conforman el sistema de vendedores ambulantes.

e En la dimension territorial, se analizo la conexion de los vendedores ambulantes con el entorno
amazoénico a través de las redes de acceso fluvial y terrestre para el suministro de productos. Se
identificaron los productos locales y nacionales, asi como las practicas culturales que
trascienden el comercio, lo que demuestra la interdependencia del mercado y las comunidades
rurales.

e En la dimension urbana, se examinod la delimitacion del mercado dentro de la estructura de la
ciudad, la aglomeracion y el flujo de personas, bienes y cultura en los espacios publicos. La
informacion esté relacionada con las percepciones de los vendedores.

e En la dimension arquitectonica, se identificaron las tipologias de los mdédulos de venta a través
de caracteristicas fisicas y estructurales y categorias de venta. Se realizaron graficos
tridimensionales de los tipos para presentar los datos de forma clara.

3 Resultados

Se presentan cuatro conclusiones principales: en primer lugar, el comercio ambulante se caracteriza
por la flexibilidad y adaptabilidad de sus comerciantes, quienes, a través de sus practicas comerciales,
reflejan los valores y tradiciones de la cultura amazonica. Integra productos locales y nacionales, asi
como practicas culturales que trascienden el comercio, lo que demuestra la interdependencia del
mercado; en segundo lugar, la escala territorial se demuestra por el acceso a los productos a través de
redes terrestres y fluviales, lo que demuestra la interdependencia entre el mercado y las comunidades
rurales; tercero, el mercado de El Vado actia como un nodo de intercambio urbano para el flujo de
personas, bienes y cultura; y cuarto, los médulos de venta son efimeros y se adaptan a las necesidades
del comercio, el clima y la demanda. Estos hallazgos revelan un sistema interconectado que integra
aspectos territoriales, urbanos, arquitectonicos, sociales y culturales.

3.1 Vendedores Ambulantes
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Para analizar el perfil de los comerciantes ambulantes del mercado de El Vado, debemos fijarnos en la
tabla 1, que muestra la diversidad en cuanto a edad, género, nivel educativo y creencias religiosas. La
mayoria de los comerciantes tienen entre 50 y 59 afios (27 %), y el 79 % son mujeres, lo que demuestra
una presencia predominante de mujeres en el comercio ambulante de esta region. En cuanto a la
educacion, el 31 % solo tiene estudios primarios incompletos y solo el 3 % ha alcanzado alglin nivel
de educacion superior, lo que refleja un acceso limitado a la educacion formal. En cuanto al idioma, el
97 % de los comerciantes habla espafiol, mientras que uno habla shawi, una lengua amazonica, lo que
representa una conexion con la cultura indigena local. En cuanto a la religion, se observa una
distribucion entre catdlicos (47 %), evangélicos (34 %) y adventistas (16 %), lo que muestra una
pluralidad de creencias religiosas.

El origen de los comerciantes es principalmente de zonas rurales como los distritos de Balsapuerto,
Lagunas, Santa Cruz y Jeberos, asi como de las regiones de San Martin, y su antigiiedad en el mercado
varia entre 1 y mas de 10 afios, lo que indica una poblacion migrante interna con experiencia en el
comercio informal. Los ingresos mensuales son bajos, oscilando entre el salario minimo de 1050 soles
o 282,35 dolares y un 50 % menos que esta cantidad, sin acceso a prestaciones laborales ni a
infraestructuras basicas.

Table 1

Los comerciantes también sefialaron que la falta de oportunidades de empleo formal y la necesidad de
ingresos inmediatos eran las principales razones para dedicarse al comercio ambulante. Para muchos,
esta actividad representa una opcion accesible y flexible para generar ingresos, aunque algunos
heredaron este tipo de negocio. La decision de trabajar en la calle se debe a la imposibilidad de
costearse un local formal debido a los altos costes de alquiler, mientras que la preferencia por
ubicaciones estratégicas en espacios publicos se debe al mayor transito peatonal o a la necesidad de
sombra y proteccion frente a las duras condiciones climaticas. Ademads, los comerciantes se
organizaron de forma auténoma con el tiempo, colocando sus modulos y colaborando con otros
comerciantes para evitar conflictos mediante el uso compartido de espacios. Todos los comerciantes
deben tener un permiso concedido después de que el Ayuntamiento los registre en el lugar que han
elegido para llevar a cabo su actividad.

Un comerciante que lleva aproximadamente 10 afios vendiendo en el mercado afirma que "todo surgio
del comercio que se desarrollaba en el puertoy. La rutina de los comerciantes en aquella época
consistia en el intercambio o la venta de productos agricolas que traian de diferentes comunidades
para abastecer el mercado central. Con el tiempo, se formo un pequeiio mercado que existe hasta hoy,
con la unica diferencia de que se extendia a lo largo de tres calles cercanas al puerto. El horario se
fijo a partir de entonces, ya que los vendedores de diferentes comunidades llegaban al puerto por la
tarde, ya que transportaban sus productos en barco por el rio Paranapura |...]."

Los comerciantes urbanos y rurales se caracterizan por su adaptabilidad y flexibilidad en sus métodos
de venta. Los productores comienzan su jornada laboral temprano, viajando hasta 14 horas desde las
comunidades rurales para ofrecer sus productos directamente en el mercado. Muchos comerciantes
viajan de un mercado a otro para maximizar sus oportunidades de venta. Algunos comerciantes trabajan
por la mafiana en el mercado central de la ciudad y ofrecen sus servicios en el mercado de El Vado por
la tarde. Los comerciantes rurales suelen incorporar elementos tradicionales en sus productos, aunque
se enfrentan a retos logisticos relacionados con las redes de acceso terrestre y fluvial. Por el contrario,
los comerciantes urbanos del mercado de El Vado, aunque se benefician de cierta regulacion municipal
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en materia de seguridad y limpieza, siguen careciendo de reconocimiento oficial y de acceso a los
servicios basicos. Estas diferencias reflejan las complejidades sociales, culturales y economicas de la
zona.

El mercado de El Vado no solo funciona como un espacio para el intercambio econdémico, sino también
como un centro social y cultural que articula multiples relaciones entre comerciantes, clientes,
proveedores y autoridades locales. Este espacio entrelaza interacciones econdmicas como la
compraventa, el crédito informal y el trueque, asi como redes de distribucion con proveedores rurales
que llegan por rio y tierra por la tarde. "4 veces no tengo cambio, pero la vendedora que tiene el puesto
de al lado me presta dinero y yo se lo devuelvo. Nos conocemos desde hace arios |[...]" (vendedora de
fruta, 34 anos), lo que evidencia practicas econdmicas basadas en la confianza mutua.

Desde una perspectiva social, el mercado funciona como un espacio cotidiano para la amistad, el
parentesco y la vecindad, donde se comparte comida, los vendedores atienden sus puestos y se
establecen relaciones de colaboracion informales. Un vendedor comento6: "Cuando tengo que ir al
bario, mis vecinos me ayudan a cuidar mi puesto. Aqui somos como una familia [...]" (vendedor de
pescado, 57 afos), lo que refuerza la idea de una red de apoyo mutuo basada en la convivencia diaria.

A nivel cultural, este espacio también sirve como punto de transmision de conocimientos tradicionales,
intercambio de lenguas indigenas amazonicas como el shawi y précticas culinarias locales. Se observo
la presencia de productos traidos de comunidades como Jeberos y Balsapuerto, acompanados de relatos
sobre sus origenes. Ademas, el contacto con turistas nacionales e internacionales contribuye a
fortalecer una identidad amazoénica compartida, visible en el uso del idioma, la vestimenta y la venta
de productos artesanales, que han disminuido con el tiempo.

Por ultimo, en lo que respecta a la gobernanza, las relaciones con el municipio se perciben como
tolerantes pero limitadas. Los comerciantes obtienen permisos de ocupacion mediante pagos
simbdlicos, que a su vez financian servicios basicos como la limpieza y la seguridad. "4 veces nos
apoyan con la limpieza y nos proporcionan seguridad a través de los guardias de seguridad
municipales, pero también nos dicen que no podemos salir de la zona |[...]” (vendedor de productos
artesanales, 74 afios), sefial6 un comerciante informal, lo que pone de manifiesto una relacion ambigua
de control y negociacion entre el sector informal y la autoridad local.

3.2 Las tres escalas de la venta ambulante en Yurimaguas

3.2.1 Paisaje comercial en el territorio

Las redes fluviales, especialmente en la Amazonia, son relevantes para el transporte y el comercio en
zonas con acceso terrestre limitado. Estas estdn conectadas a nodos comerciales distribuidos por todo
el territorio, que suministran recursos a ciudades con mayor jerarquia.

La configuracion de la red comercial a escala territorial se compone de zonas urbanas y rurales, como
se observa en la figura 3, que estan interconectadas a través de redes fluviales. Estas ciudades se
organizan en tres ordenes segun su influencia, importancia geografica y econdomica. Estan ubicadas y
conectadas a través de la cuenca de los rios Shanusi, Paranapura y Huallaga, como es el caso del puerto
de El Vado, donde llegan barcos y embarcaciones, segun el tipo de producto que transportan, y por
redes aéreas, que permiten una rapida conexion entre diferentes localidades.
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La geografia del territorio, caracterizada por extensos bosques y grandes rios, reafirma la necesidad de
utilizar la red fluvial como medio de transporte para el comercio entre ciudades, ademds de
proporcionar los medios necesarios para que esta actividad se desarrolle mediante el uso de lanchas
motoras, lanchas rapidas y barcos, que recorren los pueblos y llegan a los puertos de la ciudad de
Yurimaguas. Aqui, las mercancias se entregan y comercializan en cantidades mas pequefas a primera
hora de la mafiana y en cantidades mayores durante la tarde.

Las condiciones del territorio permiten un intercambio comercial significativo, lo que da lugar a una
red de flujos entre diferentes nodos de ciudades, siendo la ciudad de Tarapoto un punto clave en el
suministro de productos y servicios de la costa peruana. Dentro de esta red, destaca la ciudad de
Yurimaguas por su ubicacion estratégica en el comercio de mercancias. Al mismo tiempo, ciudades
amazoénicas como Iquitos se destacan por proporcionar bienes como ropa, cereales, frutas y verduras
tipicas de la Amazonia, como platanos, macambos y aguajes. Ademas, los distritos cercanos como
Munichis, Jeberos Lagunas, Balsapuerto, que se encuentran entre 2 y 6 horas de la ciudad de
Yurimaguas, se dedican a la producciéon y comercializacion de productos como cereales, carne y
pescado, frutas y verduras, como platanos, limones, tomates regionales y camu camu.

Este intercambio de productos y mercancias consolida a la ciudad de Yurimaguas como un centro de
desarrollo econdmico y comercial en la Amazonia peruana, que realiza intercambios con grandes
ciudades y pueblos cercanos de menor jerarquia.

IMG 03

3.2.2 Red comercial en el espacio publico

El comercio en el mercado El Vado ocupa el espacio publico, que sirve de escenario para actividades
econdmicas, sociales y culturales. La ocupacion de las calles José Galvez, San Miguel e Iquitos, con
sus caracteristicas fisicas y entorno urbano, y la temporalidad en su uso, son sus principales aspectos
destacados. Las actividades se repiten diariamente en la zona entre las 2:00 p. m. y las 7:00 p. m.
Ademas, como resultado de las encuestas y las hojas de observacion, se identifico un patrén de
ocupacion a escala urbana.

En la Figura 4 se identifican las caracteristicas de la organizacion espacial a escala urbana a través de
los articulos que venden los comerciantes y el nimero de comerciantes por cada articulo de venta. La
ropa es el principal articulo de venta, con 216 puestos, distribuidos predominantemente a lo largo de
la calle Iquitos, por donde suele salir la gente del mercado. Esta categoria incluye productos como ropa
usada, ropa nueva, calzado, material escolar, productos de limpieza y artesania de la ciudad de
Tarapoto. También hay productos procedentes de la frontera con Brasil (a través de la ciudad de
Iquitos), debido a los acuerdos entre Peru y el MERCOSUR, que facilitan el intercambio econdmico y
comercial en la region.

IMG 04

Por otro lado, la categoria de frutas y verduras cuenta con 151 puestos, ubicados en la calle José¢ Galvez,
que es la entrada principal al mercado. Esta categoria de venta ofrece sandia, platano, papaya, yuca,
pepino, aguaje y tomates. Estos tipos de productos provienen de las zonas rurales de Yurimaguas.
Ademas, la categoria de carnes y pescados esta estratégicamente ubicada en la esquina de las calles
José Galvez y San Miguel, cerca de la Plaza Miguel Grau y del acceso al puerto. Cuenta con 67 puestos
que ofrecen carnes de caza, carnes de granja, pescado fresco, congelado y salado, huevos y otros
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subproductos. Estos productos provienen principalmente de las zonas rurales y los rios alrededor de
Yurimaguas: Huallaga, Shanusi y Paranapura.

La seccion de alimentos preparados también se encuentra en las esquinas o intersecciones de las calles
del mercado. Cabe destacar que esta seccion es muy solicitada por los usuarios y cuenta con 74 médulos
de venta que ofrecen productos como comida regional amazonica, como juane, tacacho, charqui asado,
suri a la brasa, platanos a la brasa, tamales y otros. Los cereales son una categoria importante, y 24
puestos ofrecen productos como arroz, legumbres y utensilios de cocina. La categoria con menos
moédulos de venta es la de especies animales, con solo 6 puestos donde se ofrecen productos como
plantas medicinales, loros y tortugas de rio de mancha amarilla (Podocnemis unifilis) de forma
irregular debido a la normativa vigente contra el trafico de fauna silvestre. Todas estas actividades
comerciales refuerzan la cultura amazonica, que se basa en la produccion de la region, la tradicion de
los cultivos y la tradicion de la comercializacion.

Cada articulo de venta es importante en la composicion fisica y espacial del area de estudio, lo que
evidencia que, a escala urbana, la organizacion de los puestos es flexible. Las diferentes actividades
comerciales generan diversidad, ya que coexisten, se integran y se complementan entre si.

3.2.3 Calles y Arquitectura

Al analizar la distribucion espacial de los vendedores, se observa que responde a patrones definidos
por la accesibilidad vial de las calles Jos¢ Galvez, San Miguel, Iquitos y el puerto El Vado. La
funcionalidad de estos espacios publicos refleja una ocupacion estratégica a lo largo de dos corredores
centrales que permite la adaptacion de los puestos a la circulacion de compradores y comerciantes. El
horario comercial difiere del de otros mercados, que suelen funcionar a partir de las 5:00 a. m. Las
ventas matutinas no son las méas comunes porque los comerciantes se encuentran en el puerto
recibiendo los productos que luego venderan.

Las horas de mayor flujo peatonal se concentran entre las 5:00 p. m. y las 7:00 p. m., ya que, en
Yurimaguas, con un clima célido y hiimedo donde las temperaturas oscilan entre los 23 °Cy los 33 °C,
los espacios publicos se vuelven mas accesibles a medida que disminuye la intensidad de los rayos
solares. Esta bajada de temperatura permite una afluencia mas significativa de personas, lo que facilita
la circulacidon y hace que los desplazamientos sean mas comodos. Durante este periodo, el mercado
ambulante alcanza su pico de actividad, atrayendo a compradores y transeuntes que aprovechan las
condiciones climaticas mas favorables para realizar sus compras o transitar por la zona.

En la figura 5, por la manana, la calle Jos¢ Galvez aparece vacia y libre de comerciantes, ocupada
unicamente por algunos vehiculos. Por otro lado, por la tarde, el espacio estd restringido al trafico
vehicular y lleno de comerciantes, lo que evidencia un marcado contraste en su ocupacion en diferentes
momentos del dia. En la calle Jos¢ Galvez, como se muestra en la Figura 5 (A, B, C, D, E), los
comerciantes ambulantes ocupan una manzana organizada en tres filas, dejando dos pasillos de 1,50
metros para que los compradores circulen por una via pavimentada de 6 metros de ancho. Durante las
primeras horas, estos pasillos permiten un flujo relativamente fluido de personas. Sin embargo, a
medida que avanza el dia y aumenta el trafico, especialmente en las zonas de acceso y en la interseccion
con la calle San Miguel, se generan atascos debido al gran volumen de peatones y compradores (Figura
5A,B). En esta interseccion, el comercio informal tiende a extenderse mas alla de la calzada,
aprovechando un espacio adyacente y provocando una mayor concentracion de personas. Ademas, la
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proximidad de la plaza Miguel Grau, que a menudo retne a multitudes para espectaculos y actividades
recreativas, aumenta ain mas la afluencia y la congestion en la zona.

IMG 05

Aunque la calle San Miguel presenta caracteristicas homogéneas en cuanto a anchura y materialidad,
la organizacion del comercio ambulante es considerablemente mas cadtica, como se muestra en la
figura 6. Predominan dos filas de comerciantes, lo que genera un pasillo central de aproximadamente
1,80 m para la circulacién de peatones (figura 6A), aunque se han observado puestos que venden
alimentos y otros productos que intentan formar una tercera fila. Algunos de estos puestos incluso
invaden parte de la plaza Miguel Grau, lo que afecta significativamente al flujo de compradores y
genera confusion (Figura 6B). Al igual que otras calles del sector, San Miguel sufre atascos,
especialmente en la interseccion con la calle Iquitos, donde aumenta la densidad de puestos (Figura
6D,E). Esta disposicion desorganizada de los comerciantes en la zona complica el movimiento de los
peatones y compromete la accesibilidad.

IMG 06

Del mismo modo, la calle Iquitos se distingue por la variabilidad en la disposicion de los puestos de
venta. Como se muestra en la figura 7 (A, B, C, D, E), al principio se observan tres filas de
comerciantes, que luego se reducen a dos a medida que se avanza por la calle, para volver a aumentar
a tres filas al acercarse al cruce con la calle San Miguel. Esta dindmica refleja una organizacion
ineficiente que afecta al orden comercial y al trafico peatonal. El ancho uniforme de la via es de 6
metros en la mayor parte de su recorrido, pero se amplia a 9 metros en la interseccion con la calle San
Miguel. Los comerciantes aprovechan esta mayor anchura para aumentar el nimero de puestos, lo que,
aunque pueda parecer beneficioso desde el punto de vista comercial, aumenta el desorden y reduce aun
mas la capacidad de transito eficiente en la zona.

IMG 07

3.3 Tipologia especial del m6dulo de venta

Mediante el andlisis de la informacién recopilada a través de entrevistas y hojas de observacion, se
pudo identificar la diversa distribucion de las ubicaciones de los puestos, en la que se refleja la
necesidad de ofrecer sus productos en un espacio limitado. Los modulos estan situados en zonas
estratégicas definidas por los propios vendedores. Se encuentran en las entradas de las vias y estan
divididos por dos pasillos centrales que permiten la circulacion de los compradores.

La clasificacion de los modulos de venta se organiza en dos grupos en funcion de su estructura y de las
actividades que realizan durante la ocupacion de las vias. Cada grupo se divide en tres tipos segun sus
caracteristicas. Estas unidades arquitectonicas basicas consisten principalmente en estructuras
desmontables y de construccion propia, fabricadas con madera, un recurso natural de la zona.
Aproximadamente 32 modulos tienen cobertura total, otros 77 cuentan con sombrillas de playa que
proporcionan sombra, y el dato mas relevante es que 443 puestos no tienen cobertura para protegerse
de los factores climaticos. Este hecho se debe principalmente al horario en el que se desarrollan las
actividades comerciales (Figura 8).

IMG 08
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Del mismo modo, los comerciantes ambulantes adaptan tanto sus estrategias de venta como el
mobiliario de sus médulos en funcion de la categoria de productos (Figura 9). Los vendedores de frutas
y verduras utilizan cestas y cajas organizadas para exponer sus productos con ofertas al por mayor y al
por menor. Los alimentos preparados se presentan en mesas cubiertas con plastico y utensilios
accesibles, ofreciendo degustaciones de alimentos tipicos de la zona. En la categoria de ropa y calzado,
se utilizan mesas, maniquies y estanterias, aunque en algunos casos se incorporan mantas extendidas
en el suelo para vender productos usados llamados cachina. Los juguetes y accesorios se disponen en
mesas bajas accesibles para los nifios, animdndolos a comprar. Las artesanias se exponen en
mostradores de madera o mesas decoradas, destacando su valor cultural y explicando su origen. Para
los articulos de primera necesidad, el mobiliario consiste en estanterias con los productos de mayor
demanda en primera linea, con promociones por cantidad y precios al por mayor. Estas estrategias,
apoyadas en un mobiliario adaptado a sus necesidades, permiten optimizar la visibilidad y accesibilidad
del producto, mejorando asi la interaccion del cliente con la tienda.

IMG 09

e Tipo I: Pertenece a la actividad de venta de alimentos y presenta una forma modular

compleja, ya que consta de una mesa y una estructura de madera para cubrir plasticos o
mantas a dos aguas. A diferencia de otros tipos, sus elementos son mas grandes. En
estos espacios, los comerciantes ofrecen productos basados en los alimentos tipicos de
la zona, como juanes, tacachos, chaufa regional, suris asados, macambo frito y muchos
otros que sacian el apetito de las personas que visitan el mercado.
"Trabajo aqui, en el mercado El Vado, vendiendo los famosos antojitos o asaditos. Esta
suculenta comida es la atraccion de muchos turistas. Como pueden ver, tengo suris
asados, los famosos juanes, tacacho con chicharron, pescado asado y muchas otras
cosas. En este caso, para poder vender, hice este modulo de madera con su techo, para
proteger del sol a quienes se sientan a comer en la mesa que he fijado a esta estructura.
Al terminar mi trabajo, tengo que desmontar todo esto para poder retirarme de la calle
v llevarlo a un almacén cercano al lugar donde vendo |[...]" (Vendedor de comida
regional, 57 afos).

e Tipo 2: Los comerciantes de productos perecederos utilizan mesas de madera con

sombrillas que, al tener el espacio mas limitado, son mas féciles de instalar para proteger
sus productos de la radiacion solar. Este sistema de cobertura es una estructura industrial
que permite al vendedor montarla rapidamente para proporcionar sombra a sus
productos.
"Utilizo esta herramienta de trabajo porque necesito proteger mis productos de la
granja: mis pollos, huevos de taricaya, carne de caza, mi pescado fresco, que pueden
darniarse por el contacto directo con el sol, y asi ya no podria venderlos. Ademas, estas
sombrillas son faciles de montar y transportar [...]" (Vendedor de productos regionales,
50 afos);

e Tipo 3: Es la forma més minimalista de ocupar el espacio y la utilizan los comerciantes
de productos no perecederos, que, al no tener contacto directo con el consumo humano,
se exponen en modulos sin cubierta o se esparcen por el suelo (sobre una manta o en
algin material plastico como cubos o bandejas) a disposicion de los compradores.
"Vendo carteras y mochilas, que traigo de la ciudad de Lima. Utilizo bolsas o mantas
extendidas en el suelo que, por el tipo de venta que tengo, no necesito mostrar en un
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caballete porque obtener estos mddulos también me genera gastos de transporte o
almacenamiento [...]» (Vendedor, 48 afios).

"Me dedico a la venta de productos de plastico, vasos de vidrio y otros productos de
Lima. Normalmente utilizo un puesto con caballete para la venta, pero no necesito una
cubierta porque estoy en una zona privilegiada con sombra por la tarde. También tengo
un lugar donde guardo mis productos y mi puesto. Pago 2 soles por noche y esto me
permite ahorrar en el pago del transporte [...]" (Vendedora de plasticos, 40 aios).

Una limitacion del estudio es que la recopilacion de datos se llevo a cabo durante un periodo de tiempo
especifico, por lo que no se tuvieron en cuenta los modulos de venta durante las fiestas. El analisis de
los tipos de modulos de venta en el mercado de El Vado refleja la capacidad de los comerciantes para
adaptarse a las condiciones econdmicas, socioculturales y espaciales del entorno. Estos médulos distan
mucho de ser simples estructuras de venta. Expresan el uso flexible, diverso y multifuncional del
espacio publico en la ciudad amazdnica de Yurimaguas.

4 Discusion

El comercio ambulante en Yurimaguas esta profundamente arraigado en la cultura local y refleja la
diversidad sociocultural de la regién amazdnica. Los comerciantes, principalmente mujeres de zonas
rurales o migrantes de otras regiones amazonicas, forman una comunidad cohesionada que perpetiia
los conocimientos tradicionales, las practicas de produccion y los valores culturales mediante la venta
de productos locales y regionales. Estas dinamicas socioculturales se alinean con la teoria de las redes
sociales tradicionales en las economias informales, destacando la transmisién de conocimientos y
valores culturales (29). A su vez, la estructura demografica y educativa de los comerciantes muestra
una tendencia hacia bajos niveles educativos, lo que limita sus opciones de empleo formal. Esto los
lleva a dedicarse al comercio ambulante como inico medio de subsistencia, una realidad cotidiana en
muchos paises en desarrollo (1,45). Ademas, la diversidad religiosa y lingiiistica de los comerciantes
refuerza el caracter inclusivo y resiliente de este mercado, que funciona como un espacio de integracion
social.

En cuanto a la relacion entre el comercio ambulante y el municipio, se caracteriza por una coexistencia
relativamente armoniosa, marcada por esfuerzos regulatorios y de colaboracién que buscan minimizar
los conflictos entre los comerciantes y las autoridades. Los comerciantes obtienen permisos para operar
en el espacio publico bajo un esquema de tarifas accesibles que financian la limpieza y la seguridad de
la zona. Este modelo incluye la gestion temporal de las calles y su cierre al trafico vehicular durante la
tarde para facilitar las actividades comerciales. A diferencia de otras ciudades, donde los vendedores
se enfrentan a desalojos o acoso, Yurimaguas tiene un enfoque tolerante que fomenta un entorno de
estabilidad y cooperacion.

Desde una perspectiva territorial, la actividad econdmica en Yurimaguas depende en gran medida de
las redes fluviales que conectan las zonas rurales y urbanas, una caracteristica fundamental de las
economias amazonicas. Estudios como el de Rodriguez (32) sefialan que el rio es un eje de subsistencia
y conectividad, no solo para la movilizaciéon de mercancias, sino también para la integracion de
practicas culturales y econdmicas. Yurimaguas, como nodo comercial, ilustra la importancia de estas
redes fluviales, lo que refuerza las conclusiones de Caro y Ortega (46), quienes destacan la centralidad
del rio en la estructura socioecondmica de estas regiones.
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A nivel urbano, el mercado de El Vado presenta un patron de ocupacion temporal que permite la
coexistencia de la movilidad vehicular en diferentes momentos, optimizando el uso del espacio. Sin
embargo, durante las horas pico, la gran afluencia de personas genera cuellos de botella en puntos
especificos, un problema comun en los mercados informales donde la congestion y la falta de orden
afectan la circulacion y la accesibilidad (47). Este tipo de ocupacién espontanea, en la que los
comerciantes aprovechan las oportunidades del entorno en detrimento de la accesibilidad, ha sido
identificada en otros estudios sobre mercados informales como un signo de apropiacion del espacio
publico (48). En Yurimaguas, las calles con mayor actividad comercial, como San Miguel, Iquitos y
Jos¢ Galvez, revelan coémo esta organizacion comercial informal repercute directamente en la
movilidad y el uso del espacio.

A nivel arquitectonico, la adaptabilidad de los médulos de venta refleja la creatividad y flexibilidad de
los comerciantes ante las limitaciones de la infraestructura comercial. Las estructuras, que varian desde
puestos sin techo hasta modulos con sombrillas o estructuras de madera desmontables, se adaptan a las
necesidades de cada tipo de producto y categoria. Este tipo de arquitectura efimera no solo responde a
las necesidades funcionales del comercio, sino que también representa una forma de uso temporal del
espacio que permite flexibilidad y adaptacion al clima y a las variaciones de la demanda.

Del mismo modo, el andlisis de estos mddulos muestra la caracteristica adaptabilidad de los
comerciantes informales, que crean estructuras temporales en respuesta a las necesidades de su entorno,
coincidiendo con De Souza (49). Los comerciantes del mercado El Vado implementan estas estructuras
desmontables y ligeras que les permiten responder a las condiciones climaticas y a la gran afluencia de
personas. Este sistema difiere de otros, como el mercado Matamoros, donde el comercio informal se
basa en redes de lonas para protegerse (50). La clasificacion de tipologias que distingue entre grupos
moviles y semimoviles, segin Adama (47), también es evidente en Yurimaguas, donde los
comerciantes adaptan sus modulos y horarios segun el flujo de clientes, creando un espacio vibrante
para la interaccion social, como sugieren Karsono et al., (51) y Muktiwibowo (52).

Por ultimo, la normativa local distingue al mercado de El Vado de otros mercados informales de todo
el mundo, donde los comerciantes se enfrentan a amenazas y desalojos constantes (53). En
Yurimaguas, el Ayuntamiento mantiene cierto control, garantizando la seguridad y la limpieza. Sin
embargo, segun Jamir y Pongen (54), los comerciantes siguen careciendo de reconocimiento oficial y
de acceso a los servicios basicos, una situacion habitual en los mercados informales.

5 Conclusiones

En conclusion, el comercio ambulante en el espacio publico amazdnico de Yurimaguas constituye un
sistema complejo y dinamico que integra las tres escalas estudiadas: territorio, espacio publico y
arquitectura. Estas escalas interactuan de manera interdependiente, formando un modelo comercial
resiliente que se adapta a las particularidades del entorno urbano, las demandas econdmicas y las
dindmicas sociales de la region. La interaccion de estas escalas demuestra como el comercio ambulante
no solo satisface las necesidades econémicas de comerciantes y consumidores, sino que también
contribuye a la configuracion social, cultural y espacial de Yurimaguas. Este sistema dindmico reafirma
el papel del mercado como espacio de interaccion entre lo tradicional y lo contemporaneo,
convirtiéndose en un motor de desarrollo y cohesion en el contexto amazonico.

A escala territorial, se ha demostrado que el comercio ambulante estd conectado con el entorno
amazonico a través de diversas redes de acceso por carretera y fluvial para el suministro de productos.

Z'l—.l turnltln Pagina 22 of 38 - Engrega de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::295]6§484737902



00

Z"-.I turnitin Pagina 23 of 38 - Engrega de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::29566:484737902

Integra productos locales y nacionales y practicas culturales que trascienden lo comercial, lo que pone
de manifiesto la interdependencia entre el mercado y las comunidades rurales. A escala urbana, el
mercado de El Vado actia como un nodo de intercambio, donde la economia informal, representada
por los comerciantes ambulantes, es clave para la dindmica urbana. Los flujos de personas, mercancias
y cultura se canalizan a través de este espacio, reforzando la identidad amazonica en el contexto urbano.
A escala arquitectonica, los modulos de venta son estructuras improvisadas y modulares que se adaptan
a las condiciones del espacio publico disponible y a las necesidades de los comerciantes. Estas
estructuras varian en disefio y funcionalidad, dependiendo del tipo de producto que se vende y de las
estrategias individuales o grupales de cada comerciante.

En consonancia con nuestros objetivos, también se reveld que el comercio ambulante responde a
necesidades econdmicas y refleja las practicas y valores comunitarios tipicos de la cultura amazonica.
Esta actividad se caracteriza por la flexibilidad y adaptabilidad de los actores. Muchos provienen de
comunidades rurales y conservan elementos tradicionales en sus productos.

Entre las implicaciones de este estudio se encuentra la necesidad de abordar las cuestiones de desarrollo
urbano en Yurimaguas desde una perspectiva integral que tenga en cuenta las caracteristicas espaciales,
sociales y culturales del comercio ambulante. Ademas, se destaca la importancia de mejorar la
infraestructura urbana, especialmente el puerto, un elemento clave para fortalecer la conectividad con
otros espacios comerciales y mejorar el intercambio de bienes en la region amazonica. Asimismo, se
propone implementar un plan para gestionar la venta ambulante, destinado a optimizar las relaciones
espaciales en la ciudad y garantizar un uso mas eficiente y equitativo del espacio publico. Estas
acciones permitirian a los comerciantes responder a sus necesidades inmediatas y promover un
desarrollo urbano mas sostenible articulado con la dindmica del territorio.

Esta investigacion abre el camino para una comprension mas profunda y respetuosa de las dinamicas
socioculturales y econdmicas que se manifiestan en el espacio publico en diversas regiones
amazonicas. Se sugiere que las investigaciones futuras aborden estos aspectos desde una perspectiva
integradora, analizando como las diversas escalas comerciales impactan en el desarrollo de las
actividades y las transformaciones espaciales. Por lo tanto, es fundamental tener en cuenta las
condiciones de trabajo y las necesidades de los comerciantes para mejorar su calidad de vida y
potenciar el desarrollo econdmico del lugar mediante intervenciones urbanisticas, ya que esto también
beneficiaria a las comunidades de los alrededores.
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(3] Figure 1. Mapa de ubicacion del area de estudio. Fuente: Elaboracion propia.
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Figure 2. Diagrama de flujo de la metodologia. Fuente: Elaboracion propia.
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Figure 4. Mapa térmico de la zonificacion de los items de la escala. Fuente: Elaboracion propia.
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comercial. Fuente: Elaboracion propia.
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comercial. Fuente: Elaboracion propia.
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Figure 8. Ubicacion de los tipos de modulos de ventas. Fuente: Elaboracion propia.
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the sale of food. cover, complex assem-|such as juane,
bly. tacacho and suri.
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2 25
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mand 1.5
m.

RS " - -Height:
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products i %
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TYPE
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oor. crafts.

Figure 9. Tipologia de mddulos por actividad y estructura. Fuente: Elaboracion propia.
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5.2 Tables

Table 1. Perfil del comerciante ambulante.
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Aspecto Descripcion
Rango (Edad) Numero
18-29 4
30-39 4
40-49 7
Edad 50-59 9
60 — 69 5
70 - 80 1
Sexo Hombre 7
Mujer 23
Primaria Incompleta 8
Primaria completa 7
Nivel Educativo Secundarig incompleta 4
Secundaria completa 8
Universitaria incompleta 2
Universitaria completa 1
. Espaiiol 29
Idioma Shawi 1
Catdlico 15
. evangélico 9
Religion Adventista 5
No religioso 1
Origen La mayoria proceden de zonas rurales, como las regiones de
Balsapuerto, Lagunas, Santa Cruz, Jeberos y San Martin.
Tiempo de venta De 1 a 2 afnos a mas de 10 afios.
ambulante
Ingreso mensual El salario minimo es de 1130 soles o 302,95 doélares; dependiendo de la
promedio época del afio, los ingresos pueden reducirse hasta un 50 %.
- . No hay acceso a prestaciones laborales formales ni a infraestructuras
Condiciones de trabajo L .
bésicas (sombra, agua potable y aseos en estado precario).
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