UNIVERSIDAD PERUANA UNION

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y EDUCACION

Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion

L UPelU

UNIVERSIDAD PERUANA UNION

Los diarios de mayor circulacién y su relacion con laidentidad
cultural en la conservacion de la lengua originaria de los
pobladores de la comunidad Ashaninca de Marankiari Bajo
en el Perené, Chanchamayo: Junin, 2015

Tesis para obtener el Titulo Profesional de Licenciado
en Ciencias de la Comunicacion

Autora:

Raiza Ines Gonzalez Chavez

Asesor:
José Calsin Molleapaza

Lima, noviembre de 2019



DECLARACION JURADA DE ORIGINALIDAD DE TESIS

Yo Jose Calsin Molleapaza, docente de la Facultad de Ciencias Humanas y
Educacion, Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién, de la Universidad
Peruana Unioén.

DECLARO:

Que la presente investigacion titulada: «Los diarios de mayor circulacion y su
relacion con laidentidad cultural en la conservacion de la lengua originaria de
los pobladores de la comunidad Ashaninca de Marankiari Bajo en el Perenég,
Chanchamayo: Junin» de Raiza Ines Gonzalez Chavez, tiene un indice de similitud
de 20. % verificable en el informe del programa Turnitin, y fue realizada en la
Universidad Peruana Union bajo mi direccion.

En tal sentido asumo la responsabilidad que corresponde ante cualquier falsedad u
omisién de los documentos como de la informacion aportada, firmo la presente
declaracion en la ciudad de Lima, a los 12 dias del mes de noviembre del afio 2020

V Ve
Mtro. Jose Calsin Molleapaza



ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS

En Lima, Nada, Villa Unién, . veintitre:s.. dia(s) del mes de..riaay.

del afio 20.74 siendo as A1 120,
del Sefior Presidente del

bajo la direccion

se reunieron en el Salén de Grados y Titulos de la Unlvazldld Peruana Union,
. Lic. Jose Victor Cabrera.h: AN v smmassassssnsiassnn
K o 'h?( e g A S y los demas

secretario: . Lie:  Jolian Usce. Quispe

miembros: . Mg Doty 199,
Aguivre 2ambrang....yelasesor. Lic. José Calsin Holleapaza.....o.
.................... con el propésito de administrar el acto académico de sustentacion de la tesis titulada:
o e mayor. citselacidn. y. svrelacifn.con la. iden ificacion cultua en
_pobladoves. de la comuniclael ..

la_conservacign de la lengua. 00’ inaria_ ole los
Ashalnin & chanchansayo = TR o

.conducenteaIaobtencibndenituloprofesionalde
Licenciadn. en Ciencias de la ComunicactOn . ..
kicenaaqa. . enet i Precenel

CON MENCION BN veiviisiasviriessmnsan svsdnerasass cnntnnseasisns
as) candidato(a)/s hacer uso del tiempo

El Presidente inicio el acto académico de sustentacion invitando al (los)/a(la)(l
én. Concluida la exposicion, el Presidente invit6 a los demas miembros del jurado a efectuar las

determinado para su exposici
rodujo un

preguntas, y aclaraciones pertinentes, las cuales fueron absueltas por el(los)/la(las) candidato(a)/s. Luego, se p

receso para las deliberaciones y la emision del dictamen del jurado.
Posteriormente, €l jurado procedié a dejar constancia escrita sobre la evaluacién en la presente acta, con el dictamen

siguiente: i v
ESCALAS .
Mérito \

{ |
CALIFICACION Vigesimal Literal Cualitativa

[ Aprobaclo 4‘5 B Bueno Muy Boeno \

Mérito \

a)ls a ponerse de pie, para recibir la evalyacion final y
firmas respectivas.




Dedicatoria
A todos los habitantes de la comunidad nativa
de Marankiari Bajo, quienes son personas de

corazon brillante como el sol del universo.



Agradecimientos
Al Lic. José Calsin Molleapaza, por su valiosa asesoria y aportes fundamentales
para la culminacion de esta investigacion.
A la Lic. Karla Velezmoro y al Lic. Eusebio Godoy Caéldaz, por sus sugerencias
enriquecedoras y contribuciones durante el desarrollo del presente estudio.
A mi tia, Lucia Gonzalez Navarro, por su apoyo incondicional, asi como por su

calidad humana y profesional.



Lista de contenidos

D= To [[or=1 o] £ F- NS ST PRTRSR i
Yo |- (o [STo [ 0 g1 T=T ) (0 SR iv
IS = Mo (SR oo 1 (=] oo [0 1SS TRSRSRPR v
T Yo TTo=Ye [ v=Y o= TP vii
Fq Yo Ter=Ne [N (1o 0T 2= OO iX
INAICE E MUSITACION ...ttt sttt X
IStz W0 [T T 1o (o 1SS Xi
RESUIMEN ...ttt e bt e et e e st e e st e e e srbeeesrbeeessbeeessaeeenneeeens Xii
Y 0151 = VX AU ROSPRSS Xiii
CAPITULO ittt bbb 15
INTRODUCCION ..ottt sttt sttt 15
1.1 Identificacion del ProblemMa. ..o 15

1.2 Objetivos de 1a INVESHIQACION .........ccceeiuiiiiieee e 19

1.3.1ODJELIVO GENEIAL .. .ooiiieieciieceee ettt sttt nns 19
1.3.20DjetiVOS @SPECITICOS. ...viiiiiiiieieieec et ere s 19
CAPITULO .ottt 21
MARCO TEORICO ...ttt ettt 21

2.1 Antecedentes INterNaCIONAIES ..........cccveiieeiie e 21

2.2 Antecedentes internacionales sobre medios escritos en el &mbito indigena... 25
2.3 Antecedentes NACIONAIES ............cciiieiicie e 28

2.3. 1 TeleViSION €N IIN@A. ....ccciiiiiiiieieee ettt ens 28
2.3.2 Primeros programas de la television abierta en lenguas originarias del Peru... 29

2.3.3 Medios de comunicacion nacionales escritos en lenguas indigenas.................. 30
2.4 BaSeS flOSOfICAS .......ccviiiieiiiee e 31
2.5 Los medios de comunicacion escritos: la prensa.........cccocecceeveevveiecieseennns 34
2.5.1 HiStOria d€ 18 Pre&NSa.....ccciiiiiiieieie e 35
2.6 La Prensa €N €1 PEIU. ... 36
2.7 Diarios: CONSUMO Y @ICANCE .........coiuiiiii ettt 38

2.7 Diarios de mayor circulacion en la ZONa. .........ccccoceviriiinieienesc e 41

\



2.9 1dentidad CUIUTAL ... ..o 45

2.9.1 [dentidad CURUIAL INTEINA .....oeeee oot ee e e e e e e 46
2.9.2 Identidad CURUIAl EXIEINAL .....ccoo oo, 49
CAPTTULO Ittt ettt ettt ettt ettt ettt et ettt en et et et et et et et et et et et et et et et enenenenererenes 49
LOS ASHANINKAS ..ottt ettt et ettt et et et ettt et et et et et et et eee e et et ereeeeeneens 49
3.1 Ubicacion geografiCa y CENSO........ccccvveiiiieiieie et 50
B2 BIVE NS OIIA .. oo 50
B2 COSIMOVISION ..ottt e e e e ettt e e e e e e e e e e e e eaeeeaeaaa 52
CAPITULO IV ettt ettt ettt ettt et ettt ettt et ettt ettt ettt et ettt et et et et et et et et ererenns 58
METODOLOGIA ... oottt ettt ettt et et et e et et et e et et et et et et et et et eee et et et eneeeeeeeeens 58
2.2 PODIACION Y MUEBSTIA......ccueeiiiiicieee ettt sttt nas 58
4.3 TIPO d€ INVESIGACION .....cveiiiiiiieiieere ettt see e 58
4.4.1 Hipotesis de 1a INVESHIGACION ... 59
4.4.2Variables A ESTUIO ......coo oottt e e e e e e e aaan 60
4.5 Instrumento de recoleCcCioOn A€ A0S .......c.veeeeeeee et e et ee e e e e eiee e 64
4.5.4. EVAlUACION 0E A0S ...t ettt ee e e e e e e 66
4.5.5 Validacion de iNSIUMENTOS ......oooiiieeeeeee ettt e e e e e e e e e eeeeeeaeeaeaaas 67
A) PrHMEr INSITUMENTO ..o 67
B) Segundo INSITUMENTO .....c.ociiiicce e 72
(07N =1 11 101 10 Y RSP 76
PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS .....coo oot 76
5.2 Analisis descCriptivos releVantes ..o 77
CAPITULO VI oottt ettt ettt ettt ettt ettt et ettt et ettt et ettt et ettt ettt et et et et et ererenes 86
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES ..ottt 86
0.2 RECOMENUACIONES ... oo 87
Referencias biblOGrafiCas ... 89

Vi



Tablal

Tabla2

Tabla3

Tabla4

Tablab

Tabla6

Tabla7

Tabla8

Tabla9

Tablal0

Tablall

Tablal2

Tablal3

Tablal4

Tablal5

Tablal6

Tablal7

Tablal8

Tablal9

Tabla20

Tabla21

Tabla22

indice de tablas

Pueblos que usan lalengua............cccoooeeiie e 56
Operacionalizacion de variables ...........ccccooiiiiiiiiiii e 61
Valores para la interpretacion del coeficiente de confiabilidad ................ 65
Fiabilidad del INStrUMENTO ........coviiiiiiieeeiie e 65
Estadisticas de fiabilidad ...............ccoe oo, 66
Relacion de teXtOS .......ccoeeeeieee e, 67
Criterios de expertos para el CUESHIONAIIO..........cccuvvvriiiieeeeeieeeeiiie e 67
FOIMUIA......ccc oo 69
Relacion V-AIKEN ..., 69
Escala de valoracion...........cccooo oo, 70
Total de items de las dimeNSIONES ..........cooeeeiiiiiiiiiiiiiiee e 70
Maximo y minimo en valoracion de items..........cccoovviiiiiieieiee e 70
Rango de 1as dimenSIiONeS..........cooo oo 70
Amplitud de [a diMENSION ........cooeiiiiiiiiiiieee e 71
BArEIMOS ... 71
Niveles de dimenSiON............coooe i 71
Relacion de expertos en la validacion............cccccccoviiiiiiiiiiniie e 72
FOrMUIA. ... 73
DIMeENSIONES V-AIKEN......cooeieiiiiee e e e 73
o | = U 73
Total de TEMIS ... e eaae 74
Valoracion de 10S ItEMS.......eeeueeiie e 74

vii



Tabla23

Tabla24

Tabla25

Tabla26

Tabla27

Tabla28

Tabla29

Tabla30

Tabla31

Tabla32

Tabla33

Tabla34

Tabla35

Tabla36

Tabla37

Tabla38

Tabla39

Tabla40

Tabla4l

Tabla42

Rango de 1a dimensSion ..., 74

Amplitud de [a diMENSION ........cooiiiiiiiiiiiee e 75
Baremos de la dimension ... 75
Nivel de 1as dIMENSIONES ........uuuiiiiiieieeeee e 75
Género de 10S PODIAdOIES. ........uuiiiiiieiiiiie e 76
NIVEI @UCALIVO ...evviiiiei e e 77
Ocupacion de [0S pobladores ... 77
Grado de consumo de diarios de los pobladores...........ccccccvvvvviiiinennnne. 78
Frecuencia de lectura de los pobladores .............cccooi, 78
Alcance de 1a NOLICIA........covveeiiiiiie e e 78
Diarios mas leidos por 10S pobladores...........cccceeiiiiiiiiiieiiiee e 79
Grado de interés en la representacion de la cultura en medio escrito ... 79

Grado de interés en un medio de informacion escrito bilingle .............. 80
Nivel de identidad cultural interna.............ccccoo, 81
Identidad como aShANINKA ............cooiiiiiiiiiiie e 81
Nivel de identidad externa ... 82
Nivel global de identidad cultural .............c.coooeiiii 82
Prueba de Chi-Cuadrado............coooiiiiiiiiii 83
Pruebas de Chi-cuadrado ... 83
Pruebas de chi-cuadrado.............coooviiiiiii 84

viii



indice de figuras

Figura 1.Fuente.Elaboracion propia, con datos extraidos de Kantar Media. (2014)

.................................................................................................................................. 43
Figura 2. Fuente. Base de datos de pueblos indigenas. (2014)........ccccccceviinnnnnnn. 56
Figura 3 Ecuacion de la formula V de AIKen ..........ccuevevviiieiiiiee e 68



indice de ilustracion
llustracion 1.Arbol donde nacié la primera mujer. Fuente. CIAM, cartilla de

identidad y etnONISTOria. (2017). ...uiieieieeeeeeiee et 55



Lista de anexos

Anexol Encuesta consumo y alcance de diarios ...........cceevveeeeeieeiiiiiiineneeeeeeennnns 96
Anexo2 Matriz de CONSISIENCIA.........ceiiiiieiiiiiii et e e eeeeees 99
Anexo 3 Constancia de autorizacion de la comunidad..............cccccvnvmniinninnnnnnn. 101
Anexo 4. Validacion de dOCUMENTOS ...........uuuuuummmmmmiiiiiiiiiiiiiniinninannnnnnnnnnennnn... 102

Xi


file:///C:/Users/jlucy_000/Documents/Tesis/2019/Correccionesfin.docx%23_Toc9428336
file:///C:/Users/jlucy_000/Documents/Tesis/2019/Correccionesfin.docx%23_Toc9428337

Resumen

La presente investigacion responde al objetivo: determinar si existe relacion
entre los diarios de mayor circulacion y la identidad cultural, con enfoque en la lengua
originaria de una comunidad ashaninka. El caso de estudio se justifica, porque revela
el poco interés de los medios en dichas comunidades y el riesgo de que la lengua
ashaninka se extinga, relacionada con el exiguo uso en la literatura, asi como en
medios escritos de comunicacién e informacion.

Para el estudio se eligi6 a los pobladores de la comunidad turistica de Remanso en el
centro poblado de Marankiari Bajo, ubicada a orillas del rio Perené en Chanchamayo:
Junin, Peru.

Es una investigacion de tipo basica, con enfoque cuantitativo, de disefio no
experimental, se trabajé con una muestra de 50 pobladores de la comunidad
mencionada; se les aplicé dos cuestionarios, el primero mide las dimensiones de
Consumo y alcance del diario; el segundo, para medir la identidad cultural interna y
externa. Segun sus resultados, los diarios no tienen relacién con la conservacion de la
identidad cultural de la poblacién ashaninka, pero si tiene relacion con el uso de lengua
originaria. Se lleg6 a determinar: a) Tienen un nivel medio en el consumo y frecuencia
de lectura de diarios; b) Hay interés en que se su cultura sea representada en medios
escritos; c¢) Tiene un nivel medio en el grado de interés en un medio propio y bilingue;
d) Tienen un nivel medio de identidad cultural global.

Palabras claves: medios escritos alternativos, identidad cultural, identidad cultural
interna, identidad cultural externa, consumo del diario, alcance del diario, lengua

originaria.
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Abstract

The present research objective was to determine if the most circulating
newspapers as written means of information have an connection in the cultural identity
and in the conservation of the native language of an indigenous population which is the
case of the Ashaninka population. The study of the case is justified by the low interest
of the media in these communities and the risk that the Ashaninka language may die
over time due to its scarce use in the literature as well as in the written media of
communication and information.

For this study, people from the Remanso native community of low Marankiari,
were chosen. They are settled down in the Perene river in Chanchamayo, Junin, Peru.
The used methodology was developed through questionnaires, supported by field work
and other secondary sources, in order to study the relationship between the journal and
the cultural identity of the chosen community. It can be admitted that at present in Peru
there is not any written means of information in Ashéaninka or bilingual language.

Likewise, to obtain the results, we worked along with a sample of 50 inhabitants
of the mentioned community; to that sample two questionnaires were applied. The first
measures the dimensions of consumption and reception of the newspaper. The
second, measures the internal and external cultural identity. The significant results
evidenced that the newspapers do have a connection in the cultural identity of the

Ashaninka population, as well as in the conservation of the Ashaninka population.
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Key words: Alternative written media, cultural identity, internal cultural identity,
external cultural identity, newspaper consumption, journal scope, ethnicity, aboriginal

language.
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CAPITULO |
INTRODUCCION
1.1 Identificacién del problema

La lengua indigena en el mundo se ve amenazada cada afio; mientras la
tecnologia avanza a grandes pasos, lo étnico va desapareciendo poco a poco. En este
aspecto, la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU,2013) en La Declaracion sobre
los derechos de los pueblos indigenas, destaco el rol de los medios de comunicacion
para el empoderamiento de los derechos de los pueblos indigenas, al establecer que
la comunicacién masiva debe realizarse en los medios pertinentes y en su propio
idioma.

La lengua originaria constituye un componente esencial de la identidad cultural.
Segun Pastrana Pelaez (2012), la dominacion de la lengua espafiola sobre las lenguas
indigenas ha sido el factor principal de la desaparicién de muchas lenguas originarias,
asi como el escaso uso de otras que aun son existentes, Este cambio ha sido
comparado con procesos tan criticos como la extincion de especies o el impacto del
cambio climético. La consecuencia inevitable es la desaparicion de las culturas.

Para Morales (2011), algunas causas de esta inminente extincion estan
relacionadas con los medios de comunicacion de los paises latinoamericanos, poco
presentes en los contenidos y programas en idiomas nativos, ya sean radiales, escritos
o televisivos. Esta preocupacion llevé a Colombia a plantearse estrategias de politicas

culturales, para preservar su legado linguistico, asi como lo muestra Kankuama TV.
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La globalizacion es una de las principales causas de la desaparicion de las
lenguas indigenas, mientras el inglés se ha posicionado en el mundo; desde mediados
del siglo XX, las lenguas indigenas se han reducido a un grupo menor de hablantes,
al mismo tiempo se dio paso al bilingliismo; sin embargo, todas las lenguas constituyen
parte de la cultura de un pueblo; en este sentido, perderlas seria sinbnimo de perder
cultura.

Ante la preocupacion si es posible salvar una lengua del peligro de extincion, la
respuesta seria: es posible; incluso queda la posibilidad de resucitar una lengua ya
extinta; por ejemplo, el caso del cérnico, una lengua celta, cuyo ultimo hablante murid
en 1777, pero gracias al interés de algunos pobladores que lograron aprenderla, se
logré revivirla; el mismo caso experimento el hebreo, hablado en la época de Jesus y
que ha resurgido; hoy tiene millones de hablantes; estos son casos Unicos y tienen
poca relacién con la mayoria de lenguas amenazadas (Siguan, 2008).

En el Perq, la realidad de las lenguas indigenas es compleja; existe una gran
variedad de lenguas indigenas extintas y otras aln existentes; se estima un nimero
de 60 lenguas; entre ellas, el quechua, la lengua mas importante, la segunda lengua
oficial del pais con el mayor nimero de hablantes; sin embargo, esta lengua tiene 25
variantes y todas son ininteligibles entre ellas; en la amazonia peruana son
aproximadamente cuarenta lenguas, agrupadas en 14 familias linglisticas
diversificadas en 120 variables locales (Adelaar & Muysken, 2004).

Para agravar esta situacion, los medios no conocen, a profundidad, la realidad
linglistica del pais, la diversidad de lenguas y culturas autéctonas; la mayoria de

medios perciben esta variedad como un obstaculo para el desarrollo. Ante tal
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pluriculturalidad, los medios peruanos no han logrado prestarle la atencién necesaria;
en la radio y en la television, se enfocan en el contexto y realidad urbana, dejando de
lado, lo autoctono. (La EBI: Educacion Bilingle Intercultural).

En consecuencia, no se toma en cuenta la posibilidad de educar a la poblacion
mediante los medios; por ejemplo, la radio es el medio de mas acceso en el Pera.
(Huanec Padilla, 2003).

En este contexto, la investigadora, al inicio de esta investigacion y el afio 2015,
identifico la inexistencia de medios de comunicacion masiva, los cuales promuevan las
practicas de la lengua originaria, especificamente de las comunidades de la selva; por
ejemplo, las comunidades ashaninkas. Sin embargo, en la actualidad, esta situacion
ha cambiado y ahora existente un medio de comunicacién masiva que promueve la
identidad y la lengua materna, gracias al canal y radio del Estado, tal es el caso del
primer programa de television en lengua ashaninka, el programa “Ashi Afafie”, con
estreno el dia 3 de noviembre del 2018.

La globalizacion ha afectado las comunidades indigenas de la amazonia
peruana; a la naturaleza la reemplazé poco a poco las carreteras y el asfalto; ante esta
situacioén, algunos pueblos se han asimilado, otros se han aislado de la civilizacién por
su propio bien. La indiscriminada explotacion de sus recursos naturales por parte del
estado ha procedié de manera irremediable (Mayor Aparicio & E. Bodmer, 2009).

Las condiciones y cosmovision de lo urbano y lo indigena, en estas
comunidades, presentan diferentes problemas, preocupaciones, asi como diferentes

realidades. El desconocimiento de los medios sobre estas produce discriminacion
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racial y linglistica; para los medios, esta diversidad cultural es un obstaculo para la
interlocucion en estas comunidades (Huafiec Padilla, 2003).

Para Palacios (2010), se desconoce la realidad linguistica quechua de la zona,
generando la pérdida de identidad y los lazos en la comunidad, por vergiienza a la
burla y discriminaciéon de los medios, cuya indiferencia acentla la pobreza y el
desconocimiento de temas de salud, nutricion y derechos en la region, lo mas
preocupante es la eminente extincion de la identidad cultural de cada etnia.

El caso mas preoupante para la investigacion es que no exista en el pais un medio
escrito propio en lenguas originarias. Por eso se realiza un estudio en una comunidad
nativa del Peru. En este contexto, la presente investigacion se enfoca en la comunidad
Ashéaninka de Remanso, en Marankiari Bajo, con el propdsito de analizar si el consumo
de diarios de mayor circulacién guarda relacion con la conservacion de su identidad
cultural y, especialmente, con el uso de su lengua originaria.”

1.1 Justificacion

Ante el eminente peligro de la extincion de lenguas indigenas en el mundo y, en
caso especifico en el Peru, es imperativo realizar este tipo de investigaciones para
rescatar la identidad cultural de poblaciones nativas, mucho mas en una sociedad
peruana centralista; los medios de comunicacion tienen la mirada parcializada, sobre
la prensa escrita, mayoritariamente mono linguista; por lo tanto, excluyente de las
realidades de las comunidades étnicas, cuyos medios de comunicacion, asi como el
diario, juegan un importante papel para la poblacion peruana. Se hace evidente la
necesidad de medios alternativos de comunicacion social, parte de una politica cultural

descentralizada.
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Esta investigacion pretende incentivar la creacion de medios escritos en la
lengua originaria de la comunidad mas importante de la amazonia peruana: la
Ashéaninca; asi como elevar la identidad cultural de sus miembros; de la misma manera
busca aportar para que la lengua se use y que no se pierda, con el propésito de que
se vuelva mas respetada por la comunidad y por personas ajenas a esta.

1.2 Objetivos de la investigacion
1.3.10Dbjetivo general.

Determinar la relacion del diario en la conservacion de la identidad cultural
enfocada en la lengua originaria de los pobladores de la comunidad ashaninka de
Marankiari Bajo en el Perené, Chanchamayo, Junin.
1.3.20bjetivos especificos.

> ldentificar los diarios que utilizan los pobladores de la comunidad Ashéaninka
del Perené.

» Determinar el nivel de consumo y alcance de diarios de los pobladores de la
comunidad ashaninka del Perené.

» Determinar el grado de interés de la poblaciéon en un medio escrito propio en
lengua ashaninka

» Medir el nivel de Identidad cultural de los pobladores de la comunidad
ashaninka del Perené

» Medir el grado de conservacion de la Identidad Cultural de los pobladores de
la comunidad ashaninka del Perené

» Medir el grado de conservacion de la lengua ashaninka en la comunidad
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CAPITULO II
MARCO TEORICO

El presente capitulo presenta las investigaciones internacionales y nacionales
sobre la relacién entre la identidad cultural y los medios de comunicacién, asi como su
desarrollo en comunidades indigenas; no obstante, ser un tema poco abordado e
investigado, Es limitada la informacion disponible sobre la identidad -cultural,
especialmente en lo referente a las lenguas originarias y su vinculacién con los medios
de comunicacion escritos. Este capitulo también trata las bases filosoficas y tedricas
de la investigacion.

2.1 Antecedentes internacionales

La organizacion de las Naciones Unidas para la educacion (Unesco, s.f.)
proclamoé el dia internacional de la lengua materna, el 21 de febrero de 1999, con
vigencia desde el afio 2000 en honor a los fallecimientos de dos estudiantes
universitarios (en 1952) durante los enfrentamientos con la policia, en defensa y
reconocimiento de su lengua materna: el bengali, durante la marcha del Movimiento
por la lengua en Bangladés. Esta celebracion consolida la importancia para las
naciones conservar, reconocer y promover el uso de lenguas originarias.

El “Atlas de las lenguas en peligro de extincién del mundo”, editado por la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencias y la Cultura
(UNESCO,2010), asevera que el despliegue de los medios de comunicacion, durante
las ultimas décadas, ha dado motivo a situaciones de conflicto entre comunidades

indigenas, por la conservacion de sus lenguas, llevando a la desaparicion de estas a
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un ritmo mas acelerado. Estas lenguas, segun la Unesco, estan seriamente
amenazadas y a un paso de ser lenguas muertas, mientras muchas otras estan en
peligro potencial y con riesgo de desaparecer, siendo no un fenébmeno aislado sino,
por el contrario, un fenémeno que ocurre en todo el mundo (Moseley,2010).

De los resultados de estas investigaciones surge la importancia y urgencia de
plantear acciones a favor de la conservacion de lenguas maternas de las comunidades
indigenas, en el sentido de expresion fehaciente de la identidad cultural de los pueblos.

En otra investigacion sobre la ensefianza de la lengua espafiola: segunda
lengua en las comunidades indigenas de Chihuahua en México, cuya primera lengua
es el tarahumara; en esta investigacion se resalta lo complejo que resulta para los
nifios aprender a escribir en un idioma que no es el materno; otra dificultad la
representan los libros de texto, uno en idioma espafiol que tiene la desventaja de no
estar elaborado para la cultura mestiza, alejada de la realidad de los nifios
tarahumaras, y otro en Tarahumara que, aunque escrito en el idioma nativo, usan
palabras que los nifios desconocen debido a las variedades linglisticas existentes en
la region (Viramontes Anaya, Morales Sifuentes, & Burrola Marquez, 2011).

Los nifios de la comunidad Tarahumara tienen una educacion deficiente en
ambas lenguas, por lo que un desarrollo linglistico completo es aparentemente
imposible; no se trabaja en la lecto-escritura de mensajes comunicativos, una de las
formas méas comunes y didacticas de aprender en la infancia. Este tipo de problema
esta presente en todas las comunidades minoritarias del mundo que gozan de

diversidad étnica y cultural.
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En las calles por las que transitan los niflos desde el albergue hasta la
escuela primaria y los alrededores de su casa, existen muy pocos
portadores de textos visibles que les permitan considerar la escritura
como parte del medio en el que viven. En ese sentido, el contexto general
no es un ambiente que favorezca la apropiacion del sistema de escritura
en los nifios (Viramontes Anaya, Morales Sifuentes, & Burrola Marquez,
2011, p.237).

La UNESCO ha considerado que la lengua de una comunidad esta en peligro,
cuando el 30% de sus nifios no la aprenden; en forma general, se asume que de las
6000 lenguas que se hablan en el mundo, 3000 estan en peligro de desaparicién en
mayor o menor grado; esto equivale aproximadamente al 50% de lenguas; de las
cuales, el 96% son habladas solo por un 4% de la poblacion mundial, de modo que,
en el sistema educativo, el mundo real y digital existe una exclusion a la diversidad
linguistica (Tove Skutnabb, 2000).

Acorde con el problema de la extincion de lenguas originarias, los medios de
comunicacién tienen un rol importante; por ejemplo, el Nuevo Orden Mundial de la
Informacién y Comunicacion (NOMIC,1980), proyecto de esfuerzo de integracion y
refuerzo del flujo de la informacién hacia los paises de tercer mundo. El NOMIC fue
una propuesta desafiante; sin embargo, nunca fue concretada. El proyecto menciona
la exclusion del flujo comunicativo en medios de comunicacién de paises: México y
Peru, porque estos no reflejan la realidad de las comunidades indigenas ni fomentan

Su participacion con otros sectores de la poblacion.
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La democratizacion de los medios, punto clave del informe: “Un solo mundo, voces
multiples” mayormente conocido como informe MacBride (McBride & Otros, 1980)
muestra una vision mas igualitaria y justa de lo que se deberia presentar, analizar y
estudiar en los medios de comunicacion, asi como la creacién de contenido para todas
las esferas sociales; incluyendo en este campo a las comunidades indigenas, el
informe también sugiere la creacion de contenido étnico y cultural que eleve la
identidad de los pueblos.

A partir de la publicacién del informe MacBride, la preocupacién por preservar
la identidad y la cultura de estos pueblos se hizo mas persistente; los proyectos de
medios alternativos de comunicacién fueron planteados. Medios que pretendian
contenido atractivo y acorde con el contexto de las comunidades indigenas; por
ejemplo, Kankuama TV en Colombia, una propuesta de Resistencia Comunicativa para
la recuperacién de la identidad cultural, a través de una perspectiva disciplinaria que
pretendia generar aportes teéricos mediante medios y para minorias étnicas. Esta
iniciativa fue dirigida y planteada por los miembros de la comunidad con necesidad de
dar a conocer sus problemas, complejidad, temas de interés y cosmovision propias.

Por otro lado, en Ecuador existe un canal indigena llamado TV Micc47, fundado
en el afio 2009, este medio es el primer canal de televisién indigena y comunitario,
promueve el Kichwa, la muasica regional y demas expresiones artisticas, asi como la
forma de produccidn de sus tierras, su alimentacion y el bienestar de la persona. El
canal tiene un claro enfoque intercultural, ofrece noticieros y notas ambientales; el

objetivo principal del canal es producir el 60% de su contenido en quichua, cuyo
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objetivo lo esta logrando desde su creacion; ademas TV Micc47 posee una pagina en
internet y una pégina en Facebook.
2.2 Antecedentes internacionales sobre medios escritos en el ambito indigena

Diversas investigaciones evidencian que las comunidades indigenas han sido
histéricamente ignoradas por los medios de comunicacion tradicionales,
especialmente por los escritos que son utiles para informar y educar a la poblacion
indigena. Se ha investigado los medios que existen gracias al esfuerzo para revalorar
las lenguas autoctonas; tal es el caso de la revista “Ilguanazul”, fundada el afio 2005,
es un medio que promueve el arte, la literatura y la tradicién oral de los pueblos
originarios de México, a través de una publicacion periddica. En este caso en
particular, la revista tiene contenido en espafiol inglés y francés, acorde con su
objetivo: difundir la cultura entre sus hablantes hispanos y hablantes de lenguas
extranjeras.

Con su enfoque literario, “Iguanazul” es un proyecto ejemplar, para revalorar a
toda una nacion con profundas raices culturales. La revista tiene presencia en internet
con una pagina oficial, una pagina en Facebook y un blog, todos actualizados y con
contenido dindmico. La revista en su version digital se puede descargar desde la
pagina de la Universidad de Cambridge. (University Of Cambridge, 2016).

Este proyecto surge por la necesidad de promover y preservar las
lenguas originarias de México en el interior y exterior de las comunidades
indigenas, pues consideramos que el ejercicio de los derechos humanos
de los pueblos indigenas debe comenzar por la efectividad de los

derechos culturales lingtisticos ya que sin ellos muchos otros derechos
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se verian irremediablemente vulnerados, un ejemplo de ellos se
encuentra en el hecho de que es imposible garantizar el debido
proceso a un indigena sino se le otorga un traductor (Iguanazul, 2010)

La revista también abarca la transmisién por radio, para lo cual ha creado
capsulas radiales con la ayuda de la red de comunicadores “Boca de Polen” (RCBP),
una radio con contenido de desarrollo social, a través de proyectos de comunicacion
en las comunidades campesinas e indigenas, con ese objetivo capacitan en técnica,
teoria y en periodismo a los miembros de dichas comunidades, generando programas
en version podcasts. El apoyo en proyectos de radios comunitarias se basa en
producciones radiales, centradas en las necesidades de sus pueblos, al mismo tiempo
que trasmiten noticias de importancia nacional e internacional (RCBP, 2001).

Por otra parte, en Bolivia se hace esfuerzos para realizar la traduccién de
Facebook al aimara por parte de Jaqgi Aru (Lengua de la gente), comunidad virtual que
tuvo el trabajo de traducir el 90% de los términos que usa la plataforma virtual, teniendo
en cuenta la intencién de la empresa: lanzar la pagina completamente en aimara,
considerando que la idea central de la comunidad es promover la lengua originaria
entre los jévenes, asi como su uso y reconocimiento. (BBCMundo, 2014).

En abril del 2015, la investigadora de la presente tesis realiz6 un contacto con
la comunidad Jaqui Aru, con el propésito de obtener mas informacién sobre el avance
de la traduccion de la version de la pagina Facebook en lengua aimara. La informacion
obtenida fue que el equipo de la comunidad seguia trabajando en la traduccion de los
términos y se esperaba que la plataforma estuviera lista para fines del 2015; sin

embargo, la version de prueba no esta acta para el publico general hasta la fecha.
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Con respecto al avance del proyecto de Jaqui Aru segun el diario “El Pais”
(2015), la comunidad logré traducir las 24 mil palabras que les puso como condicion la
plataforma Facebook, para crear la pagina en aimara; por otro lado, la comunidad
trabaja en la creacion de proyectos en el ambito virtual: blogs; también colaboran con
Wikipedia en aimara y subtitulan videos; estos proyectos son realizados gracias a la
ayuda de sus voluntarios. En la actualidad, el proyecto es su version de prueba, no
esta disponible para el publico en general; pero se ha avanzado bastante desde sus
inicios dando frutos, ahora el proyecto est4 cargo de Wakaya, grupo de voluntarios
creado por Jaqui Aru. En definitiva, el trabajo de Jaqui Aru es uno de los pocos, pero
necesarios esfuerzos por revitalizar las lenguas originarias en Sudameérica, a través de
medios de comunicacion escritos. (Jaqui Aru, 2018)

Los retos a los que se enfrenta los medios escritos en lenguas indigenas son
titdnicos, pero no imposibles. En México, Yasnaya Aguilar; linglista y hablante nativa
de ayuujk , cuyo trabajo se centra en la difusién de la diversidad linguistica en riesgo,
ademas menciona la dificultad de la creacién de medios escritos en lenguas indigenas,
porque estas tienen caracteristicas particulares que, en efecto, avanzan con mas
lentitud y con un publico mas complicado (Aguiar Gil , 2014).

Ante lo expuesto, queda claro que, en paises multilingiies con comunidades
indigenas, los medios escritos en lenguas originarias son pocos; de este modo, la
interaccion con ellas es practicamente nula; en contraposicion a los casos
mencionados trata, de adaptarse de las necesidades informativas y culturales, con

miras a elevar la identidad cultural del pueblo.
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2.3 Antecedentes nacionales
2.3.1 Television en linea.

En el Perl existen medios alternativos de comunicacién para los pueblos
indigenas; estos medios usan el internet para transmitir sus programas, sobre todo en
guechua. Un ejemplo es el caso de Sagrakuna: un programa juvenil con contenido
dinamico, que se asemeja a los programas que transmiten los medio medios
televisivos a nivel nacional, en quechua y con contenido de interés local. Este
programa fue producido el 2009 por la Asociacion Tarpuriunchis (Asociacion para la
promocion de la educacion y el desarrollo de Apurimac) y pertenece a uno de los seis
programas, producidos ese afo. La trasmision se realizo a través de “Isuma TV”, una
red interactiva e independiente de multimedia indigena (IsumaTV, s.f.).

De manera semejante, el programa “Barra de mujeres” coproducido por
Manuela Ramos y transmitido por “Mula Tv” en formato poscasts, presenta una seccion
en quechua llamada “Rikunakuspa”, en donde se tratan temas de interés para los
pueblos andinos. Estos programas en quechua se transmiten solo en la modalidad
online y estan clasificados de medios alternativos de comunicacion (Lamula, s.f.).

El centro de culturas indigenas del Peru (Chirapaq) hace su parte, a través de
la realizacion y publicacion de cortos y documentales en quechua. Las realizaciones
audiovisuales se basan en temas rurales, se exploran la tradicion, las costumbres e
historia propias del pueblo quechua hablante; asimismo, tienen el fin de promover el

empoderamiento de los medios indigenas y comunitarios (Chirapag, s.f)
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2.3.2 Primeros programas de latelevision abierta en lenguas originarias del Peru.
Segun Radio Nacional del Peru (2016), el noticiero “Nuganchik” fue lanzado
como el primer informativo en quechua transmitido a nivel nacional, en el horario de
lunes a viernes, desde las 5:30 de la mafana. Hasta ese momento, solo existian los
proyectos anteriormente mencionados que se transmitian solamente en linea.

A partir de la iniciativa de un noticiero en quechua, los medios de comunicacion
del estado se planteaban acabar la discriminacion y contribuir para la revaloracion de
las lenguas originarias. De la misma manera, se tuvo prevista la creacion de un
noticiero en aimara para el afio siguiente, plan que se cumplio el 27 de abril del 2017
con el estreno del noticiero Jiwasanaka (nosotros). Siguiendo el ejemplo de estos
proyectos, se tienen previstos otros noticieros en lenguas originarias del Peru, segun
mencion6 el presidente ejecutivo del Instituto Nacional de Radio vy
Televisién:“Jiwasanaka”, forma parte del plan que hemos desarrollado, para dar
espacio a zonas donde no hablan castellano, sino nuestras lenguas originarias y no
tenian un lugar en la television y radio nacionales, para ejercer su derecho a tener
informacion” (Paredes, 2017).

En su compromiso con la cultura, el Ministerio del Cultural del Perq, a través del
canal nacional, TV Peru, con fecha registrada, el dia 3 de noviembre del afio 2018, se
trasmitié, “AshiAnafie”, primer programa en legua ashaninka, que aborda temas
relacionados con el desarrollo social y musical de la cultura amazonica.

El programa tiene de conductores a pobladores ashaninkas; es un programa

estilo Magazine, es semanal y en horario matutino llega a las comunidades asentadas
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en las regiones de Cusco, Pasco, Huanuco y Ayacucho, asi como a comunidades en
la frontera de Brasil (Ministerio de Cultura del Perua, 2018).

Cabe mencionar que el programa televisivo tuvo como precursor al programa
radial con el mismo nombre, magazine, trasmitido todos los domingos por los mismos
conductores y por la sefial de Radio Nacional (Correo, 2018).

Es notable observar que, desde que empezd la presente investigacion, la
realidad ha ido cambiando para mejor, al tener programas de television y radio abiertos
en lenguas originarias: el quechua y el ashaninka, la primera es la principal lengua
usada; sin embargo, este avance por el momento se ve sélo limitado al dmbito
televisivo y radial, excluyendo al medio escrito, medio en el que se basa esta
investigacion.

2.3.3 Medios de comunicacion nacionales escritos en lenguas indigenas.

Las investigaciones nacionales en Per( sobre las lenguas indigenas y su
relacion con los medios escritos, son practicamente inexistentes; por lo que los pocos
aportes encontrados son remarcables y ayudan a fomentar investigaciones futuras
sobre el tema; de igual manera, no existen medios escritos en lenguas originarias de
las comunidades andinas ni amazonicas; sin embargo, existen medios
departamentales que ocasionalmente escriben temas de interés indigena; estas notas
informativas son elaboradas, por lo general, sobre temas de conflicto o sobre hechos
actuales.

En Junin, el afio 2012, se realizo una feria ashaninka para revalorar la identidad
cultural, asi como la biodiversidad de las comunidades; se buscé promover esta

actividad y difundir el turismo local; este evento anual ofrece actividades: concursos
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tipicos, también bebidas tradicionales y hierbas medicinales que crecen en sus tierras.
Esta noticia fue publicada por RPP noticias (RPPNoticias., 2012).

Algunos eventos (como la feria Ashaninka) tienen poca cobertura por los medios
nacionales; sin embargo, continian considerados noticia; la importancia de los medios
de comunicacién al darle mayor alcance podria llamar a la atencién del resto de
peruanos hacia las actividades de los pobladores de las comunas amazonicas, asi
como despertar el interés hacia sus tradiciones y cultura, promoviendo el respeto de
estas. “Los medios de comunicacioén, y en especial el cine y la television, juegan un
papel muy importante en la configuracion de los imaginarios sociales, de tal forma que
la representacion que se haga a través de ellos de diferentes aspectos de la vida o de
los pueblos y culturas, adquieren la condicion de “realidad” (chiraquipag, 2013)

Por su parte, el 2015 por el dia del idioma nativo celebrado el 27 de mayo, el
Diario Peru21 realiz6 un especial en version impresa, asi como digital, titulada: “Todas
las voces”, contando con traductores en 5 lenguas nativas: quechua, aimara,
ashaninka, shipibo y Awajun. Con 5 portadas en lenguas nativas, testimonios y un
diccionario virtual, asi como uso de las redes sociales con la etiqueta:
#TodasLasVoces el cual se volvié trending topic, el mismo dia en plataformas: Twitter
y Facebook.
2.4Bases filosoficas

El humanismo, corriente filosofica que sustenta los procesos culturales,
sostiene que la persona posee valor y dignidad y, en consecuencia, posee conciencia
de si mismo ante el mundo que lo rodea. Desde la vision del humanismo, la identidad

del ser humano, como principio basico, es un ser racional que encuentra la verdad y
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hace el bien hacia sus semejantes; es decir, practica la solidaridad y cooperacion
(Abbagno & Abbagnano, 1963).

Es necesario mencionar la identidad como parte del yo ante determinada
cultura; en ese sentido. Segun Aristoteles, el ser humano es una sustancia compuesta
de materia y forma; y su identidad est& ligada a su funcion dentro de la polis (Trujillo
Ruiz, 2015). Desde el racionalismo, Descartes afirma: “pienso, luego existo”,
posicionando la identidad en la conciencia reflexiva del sujeto (Jaume Xiol, 2015).

Para Locke, la identidad del ente estéa situada en un tiempo y lugar determinado;
la identidad no surge de la unidad sino en relacién o comparado con otro ente; para
este filésofo, la identidad es mera intuicion; ademéas de ser también perdurable en el
tiempo, otro rasgo de dicha identidad es la concepcion de la idea de identidad; ademas
Locke distingue tres maneras de conocer la identidad: por sensacién, por demostracion
y por intuicién. La conciencia es fundamental para que exista la identidad segun Locke,
sin conciencia no hay persona; por su parte, el pensamiento de Kant establece la
identidad de la persona en la conciencia de si mismo y en diferentes tiempos, asi como
en el juicio propio y la autoconciencia (Daros, 2009).

Si se comprende que la cultura se forma en sociedad y contribuye para la
identidad de la persona, algunos elementos (lengua, religién, costumbres,
alimentacion y demas) son expresiones de identidad cultural; a su vez desde un punto
de vista filosofico, la valoracion de la expresion cultural es importante, demuestra el
conocimiento y admiracion del individuo. Por su parte, la lengua es un instrumento del
ser humano, le permite expresar sus pensamientos, ideas, emociones y sentimientos,

en una conversacion entre individuos pertenecientes a una misma comunidad
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linguistica, que comparten vivencias propias; de la misma manera, se puede expresar
todo lo anteriormente mencionado a través de la escritura, usando los mismos codigos
linguisticos.

En la sociedad étnica, los conceptos son diferentes a los de occidente como los
valores asignados a las cosas; por ejemplo, los conceptos de desarrollo, riqueza y
bienestar son conceptos abstractos y diferentes para la cultura nativa; para el nativo
indigena, la misién de su vida es buscar y crear condiciones materiales y espirituales,
para llegar a una vida armoénica (Viteri Gualinga, 2002, pags. 3,4)

En las comunidades nativas, la cosmovision de la vida y las memorias son
importantes; no obstante, Viteri menciona que los pobladores amazonicos, quienes
viven en el ambito urbano por diversas razones, asimilan mas los conceptos
occidentales y urbanos, y atribuyen a esto un fenémeno creciente, gracias a los
misioneros, educadores bilingties, entre otros (Viteri Gualinga, 2002, pags. 3,4) .

Entre los misioneros de la amazonia peruana cabe mencionar la participacion del
misionero adventista Fernando Stahl, hombre quien entendi6é la cosmovision de los
indigenas del Perené en Chanchamayo y logr6 cambiar sus habitos poco saludables
y mejoro la calidad de vida de las personas; el misionero es considerado el apdstol de
los ashaninkas (Bullén Paucar, 2009, pag. s.f).

Dentro de las bases de la comunicacién se considera a Stuar Hall, quien mencion6
que la cultura en la sociedad es la produccion e intercambio de significados entre los
miembros de esta; esos intercambios no serian posibles sin la capacidad de

comunicacion de los hombres (Hall , 2003).
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Desde este punto importante, el proceso comunicativo es inseparable de la
cultura humana; va mas all4 del sdlo intercambio de mensajes, al ser intercambio de
cultura desde el concepto de identidad personal y grupal y cada expresion
comunicativa, escrita, dicha o representada forma parte de un proceso cultural.
2.5Los medios de comunicacion escritos: la prensa

Existen diferentes tipos de medios de comunicacion, a través de los cuales se
transmiten mensajes a diferentes receptores; estos son diferentes entre si, pero tienen
el mismo objetivo de llegar a un publico determinado. Estos medios tienen la ayuda de
publicidad que las sostienen. Los medios de comunicacion escritos son aquellos
utilizados de canales de trasmision de mensajes, sean de contenido periodistico,
literario, comunicacional o de entretenimiento, estos escritos deben tener una
estructura correcta y comprensible.

El término medio viene del latin médium; sin embargo, es de uso frecuente el
vocablo medio que se refiere a la comunicacion que llega a auditorios numerosos; para
el funcionalista Wilbur Schamm (Toussaint, 1981), la comunicacion “Comprende el
aspecto de informar, en un sentido, y el de retroalimentar o responder, en otro, proceso
dialectico cuyo resultado es la comunicacion”.

Asi como menciona Sharmm, la retroalimentacién, en el proceso comunicativo, es
parte de esta, sin ella la comunicacion no seria efectiva. Por lo tanto, en consideracion
de esta definicion, los medios de comunicacion escritos pueden ser instrumentos,
mediante los cuales se trasmiten mensajes esperando una efectiva accion y

retroalimentacion; sin embargo, este fin en los medios escritos es mas dificil que en
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otros medios: la television, la radio, puesto que el diario no permite un feedback con
Sus publicos de manera, asi como lo hace la television y especialmente la radio.

Para Claudin & Anabitarte (1986), la comunicacién humana se define: “Transmisién
de un mensaje entre un emisor y un receptor mediante un codigo comun”.

Segun esta definicién, la comunicacion esté ligada a un grupo de personas,
quienes interactian entre si, considerando todos los medios y géneros de la
comunicacion, para interactuar con el sujeto en la comunidad. Se destaca entonces la
importancia del c6digo comun; de ser de otra manera seria imposible el entendimiento
y, por ende, la comunicacion (1986, pag. p.83)

2.5.1 Historia de la prensa

El origen de la prensa se remonta a tiempos antiguos. En la Roma clésica, las
Acta Diurna eran tablones publicos donde se exponian noticias del imperio, asuntos
judiciales y decisiones politicas. Estas representaron uno de los primeros intentos de
institucionalizar la difusion de informacién escrita para el publico (Gargurevich, 2011).

Durante la Edad Media, especialmente en puertos del Mediterraneo, los
comerciantes distribuian boletines manuscritos llamados avvisi, los cuales contenian
informes econdmicos y militares. Estos escritos se difundian entre mercaderes vy
autoridades, cumpliendo una funcion noticiosa que antecedi6 a la prensa moderna. En
ese contexto también surgieron emisarios que difundian noticias orales —algunas
reales, otras rumoristicas—, lo que podria considerarse un antecedente informal del
sensacionalismo.

Con la invencion de la imprenta por Johannes Gutenberg en el siglo XV, la

produccion de textos se masifico, facilitando el desarrollo de publicaciones periédicas.
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A finales del siglo XVII nacen las gacetas, documentos impresos con noticias que
circulaban semanal o mensualmente en ciudades europeas. Estas publicaciones
estaban frecuentemente vinculadas al poder politico y tenian fines informativos y
propagandisticos (Toussaint, 1981).

En 1702 aparece en Inglaterra el Daily Courant, considerado el primer diario
moderno por su publicacion regular y su intencion comercial. Posteriormente, en 1785,
nace The Times, consolidando un modelo de periédico independiente y empresarial
(Pizarroso Quintero, 1994). Estos ejemplos marcaron el inicio de una prensa mas
estructurada, dirigida a publicos mas amplios, lo cual senté las bases del periodismo
que conocemos actualmente.
2.6La prensaen el Peru

La prensa en el Perl, por su parte, aparece el 1 de octubre de 1790 con “El
diario de Lima”, fundado por Francisco Antonio de Cabello y Meza, conocido con el
seudénimo de Jaime Bausate y Meza, quien convirtié a su diario en el precursor del
periodismo hispanoamericano, con una publicacibn mensual; antes de este diario en
la época colonial, sélo se publicaban reproducciones de lo que se editaba Espafia;
estas no gozaban de popularidad entre los peruanos de la época.

Los temas recurrentes de “El diario de Lima” eran eventos locales, asi como la
mineria, industria y notas de indole de salud publica; poco después el afio 1791, nace
el diario “El Mercurio”, creacion de un grupo de intelectuales pertenecientes a la
“Sociedad Amantes del pais”, en las que destacan las participaciones de José

Baquijano y Carillo y el médico Hipdlito Unanue. “El Mercurio” era un diario bisemanal
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y de prestigio reconocido hasta hoy en dia, como precursor de la independencia
peruana.

El diario trataba temas de geografia, economia historia, ciencias médicas e
historia natural; con un toque catdlico en sus publicaciones teniendo reportes
destacados sobre indigenas, negros, esclavitud, el rol de la mujer en la sociedad, la
importancia de la educacion y la pobreza en el Perd. Lamentablemente, el diario entro
en crisis, porque no se pudo mantener financieramente, situacion que empeord cuando
el virrey Gil de Taboada retiré su apoyo econdémico y finalmente el diario dej6 de existir
en 1975.

Con la creacién de la Constitucion de Cadiz en 1810 que decret6 la libertad de
pensamiento, dando mayor libertad a la circulacion de material periodistico; a su vez,
el conflicto politico de la época desembocé en la desaparicion de diarios que tenian
una linea editorial muy marcada con la de sus duefios, iniciando la guerra del papel.
En 1826 nace el diario “El Peruano”, bajo la ordenanza del General Simén Bolivar; este
diario tenia la finalidad de la promulgacién de ordenanzas, decretos y leyes; el diario
contindia vigente en la actualidad, en la condicién de diario oficial del estado.

El diario “La Croénica” nacié el afio 1912 con su formato tabloide; era la novedad
de la época en el ambito de la prensa; el diario usaba también reportajes fotograficos;
tuvo vigencia 78 afios, hasta su ultima publicacion en 1990. “La Prensa” fue el diario
de oposicidn de la época y uno de los mas populares, creado por Pedro de Osma en
1903; tuvo una permanencia en el ambito, hasta el afio 1984; por otra parte, unos de
los diarios mas importantes del pais, “El Comercio”, tiene su primera ediciéon en 1839,

fundado por chileno Manuel Amunategui y el argentino Alejandro Villota; en 1875,
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después del fallecimiento de Villota fue cedido a José Antonio Mir6 Quesada; los
descendientes de este han dirigido el diario hasta la actualidad.

Por los afios 80, la aparicibn de nuevos diarios en el Pert convierte al
periodismo escrito en un medio mas verséatil y pintoresco; por ejemplo, los diarios: “La
Republica”, “Marca”, “El Nacional”; de igual manera, el Peru entero ve el nacimiento
de los denominados diarios “chicha”, diarios sensacionalistas que gozan de
popularidad y viven un constante apogeo en la actualidad (Gargurevich, 2011).

A partir del nuevo milenio y con la expansién de internet, aparece el periodismo
digital; la gran mayoria de diarios nacionales e internacionales tienen su versién digital
y una plataforma interactiva en la web; asi mismo, el publico recurre a estos medios
virtuales, desde sus hogares o practicamente desde cualquier lugar gracias a los
Smartphones.

2.7 Diarios: consumo y alcance

Los diarios, también conocidos periddicos, son medios visuales y flexibles, con
una buena cobertura y con una buena recepcién del publico, debido a su credibilidad
y su periodicidad que le permite a la poblacién estar informado de los acontecimientos
actuales y poseer toda la informacion necesaria (Kotler , Armstrong, & Pretince, 2003,
pag. 489) . El objetivo principal de los diarios es de informar lo relevante y
transcendente; se puede abarcar noticias de ambito local, nacional, internacional;
orientan y determinan conductas.

La funcion principal del diario es difundir noticias (Dominguez Goya, 2012, p.
24). La ventaja de los diarios: pueden ser utilizados como fuente de consulta y apoyo

por su permanencia; asi como fuente de registro, de apoyo, consulta y
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almacenamiento historico. La publicidad, por su parte, abarca el 80 % de los diarios y
es habitual para sustentarla la creacion a través de la creacion de suplementos o extras
(Dominguez , 2012).

“El diario (...) debe preocuparse no solo de contenido actualizado, sino también por
conservar una imagen fresca y atractiva con el fin de atraer audiencia de todas las
edades (...) el periédico en su mayoria es leido por adultos interesados en las noticias
actuales” (Dominguez, Goya., 2012, p. 23)

En el Peru, a diferencia de otros paises del mundo, el consumo de diarios
tradicionales es predominante, segun el informe de Kantar Ibope Media (2015); en el
Peru, el 80% de consumidores peruanos prefiere los medios tradicionales; es decir,
prefiere informarse a través diarios impresos en vez de recurrir a informacion a través
de medios digitales, asi como también se menciond en el Seminario Internacional “La
era Tradigital: La prensa tradicional en la era digital” organizado por SEPP
(KantaMedia, 2012). “En Peru, el consumo de los medios tradicionales como los diarios
impresos ha ido en aumento, a diferencia de otros paises con economias emergentes
como Brasil y China donde su consumo ha disminuido” (Sawaia, 2013).

La importancia de tener el diario en fisico es una costumbre muy arraigada en
el ciudadano peruano promedio; sin embargo, los medios digitales no son totalmente
desapercibidos, puesto que informes de Kantar media revelan que en el Peru el 9%
del 80% de los pobladores de diarios tradicionales, complementa su informacién con
medios digitales, lo que lo ubica en segunda posicion después de Colombia en
consumo Tradigital de diarios. Al analizar, el 9% de estos lectores peruanos se

observa lo habil y exigente que es este sector en la busqueda de informacion, porque
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los diarios tradicionales ofrecen informacion mas detalladas y extensa de las noticias,
lo que da en la yema del gusto del lector peruano de diarios; por otro lado, los medios
digitales ofrecen inmediatez; en este medio se actualizan las noticias del dia y se
publica la noticia del momento que después pueden ser ampliadas en la poblacion
fisica del dia siguiente (KantaMedia, 2012).

“Para el peruano la cultura de consumir diarios impresos es todavia importante,
es parte de la costumbre de su dia a dia... y éstos han sabido adaptarse y posicionarse
para poder convivir con las plataformas digitales” (Sawaia, 2013).

La cultura del peruano, en torno del diario tradicional, no solo se mantiene por
su preferencia de lector en que los medios y los empresarios también les beneficia,
asi como lo demuestra una investigacion realizada por Adobe (Incorporated, 2013),
que revelan que el 47 % de personas encuestadas a nivel mundial considera que la
publicidad en medios tradicionales: la television y diarios, llaman mas la atencién que
la publicidad en medios digitales, a la que le prestan poca atencién. Por otro lado, cabe
mencionar que el Peru prefiere la lectura del diario sobre los libros, asi como lo
evidencia un estudio (CERLALC & Unesco, 2014), que posiciona como el segundo
pais que menos lee en América Latina, con un 65% de poblacién no lectora, siendo
solo superado por México.

En contraste, el peruano le dedica de 30 a 45 minutos al diario y el 73% lo hace
con el fin de informarse, seguido del 25% que lee para entretenerse (KantaMedia,
2012). Al peruano le gusta mantenerse informado de los dltimos y mas llamativos
acontecimientos; un indicador de esto es que las personas se paran frente a los

puestos de venta de diarios; otro indicador es que las personas que esperan su turno
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en el hospital, banco u otro lugar, por lo general aprovechan ese tiempo para leer el
diario.

Los diarios tradicionales son de importancia para el peruano; en caso particular
de la presente investigacion, se presentan los 4 diarios més leidos por la poblacién de
Marankiari Bajo; también se expondré algunas breves caracteristicas de cada uno,
donde llama la atencion el contenido del diario popular “Trome” que demuestran por
qué es el preferido por el lector peruano y promete la vigencia del diario tradicional en
el pais.
2.7Diarios de mayor circulacion en la zona.

Los diarios impresos aln conservan presencia en zonas rurales y semiurbanas,
a pesar del avance de los medios digitales. En la comunidad de Remanso, ubicada en
Marankiari Bajo, el consumo de medios escritos se concentra en tres diarios
principales: Ojo, Correo Huancayo y La Republica, segun los datos obtenidos en el
trabajo de campo realizado en 2015. Estos resultados coinciden con las tendencias
regionales descritas por estudios como el de Kantar Media (2014), que ubican a Ojo
entre los diarios de mayor tiraje nacional, y a Correo como un medio con fuerte
presencia en el centro del pais. Asimismo, La Republica mantiene un segmento de
lectores en zonas rurales debido a su enfoque nacional y la variedad de temas
abordados. A continuacion, se detalla con mayor precision estos diarios.

A) Correo Huancayo.
“Correo” es un diario descentralizado, tiene versiones en diferentes regiones del
pais; por ejemplo, Correo Huancayo. “Correo” fue el primero de Epensa (Empresa

Periodistica Nacional). Nace el 11 de junio de 1962 en la ciudad de Tacna, su fundador
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fue el sefior Luis Banchero Rossi, sus inicios fueron bajo el nombre de “Sur” y fue muy
conocido en Tacna, donde el primer numero fue distribuido gratuitamente por los
trabajadores y familiares de Banchero.

B) Ojo.

“Ojo” es un diario, también es parte de Epensa; su formato es tabloide; es un
diario popular, contiene un lenguaje coloquial y con notas de interés para su publico:
las notas policiales, las cuales conforman la mayoria de las notas del diario. “Ojo” es
un diario con un enfoque familiar, tiene la seccién Salud, en la cual brinda consejos a
las familias sobre habitos saludables, cuidados y prevencion sobre el cambio climatico;
tiene también la receta del dia para las amas de casa; entre otras, micro-notas de
interés familiar.

“Ojo” inclusive cuenta con la seccién “Casos del corazén”, una seccién famosa
y requerida, cuyos lectores envian sus historias llenas de preocupaciones, sus
problemas e idilios en el amor. En esta seccion, el diario contesta con unas escasas
lineas el consejo para el caso del dia

C) La Republica.

‘La Republica” pertenece al grupo La Republica Publicaciones; el diario es
asociado al sector politico de izquierda moderada; fue fundado en 1981 por Gustavo
Mohme Llona; en la actualidad, Gustavo Mohme hijo es el director del diario. “La
republica” tiene un formato berlinés y es reconocido por los destacados periodistas que

han trabajado en él.
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D) Trome.

El diario “Trome” es un tabloide, fundado el 2011; es el diario de habla hispana
mas vendido del mundo; se vende 706 mil ejemplares diarios. “Trome” pertenece al
Grupo ElI Comercio y supera en ventas en el pais a “El comercio” y “Peru21”; en el
ambito internacional supera las ventas de diarios destacados: “El Clarin” de Argentina,
“La Prensa” de México y “El pais” de Espafia (Media research Peru).

“Trome” tiene un contenido variado y familiar; asi como diario popular les da
mas relevancia a temas policiales y de espectaculos, en concordancia con los
requerimientos del sector C que conforma el 45% de su publico consumidor mayoritario
y también del sector D-E que representan el 37% de sus consumidores.

Sectores que mas leen el diario “Trome”

Sector AB Sector C
18% 45%

Sector DE

37% M Sector C

M Sector DE

M Sector AB

Figura 1.Fuente.Elaboracion propia, con datos extraidos de Kantar Media. (2014)

“Trome” ademas ofrece secciones amenas e interactivas: la seccion familia,
contiene notas de interés , con consejos para parejas, padres de familiay la receta

culinaria del dia; otra seccidon de interés es la “Pagina Escolar”, seccion dirigida a los
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menores en edad escolar con contenido interactivo que consta de una nota y micro-
notas de cultura general, con secciones: “El personaje”, “; Como se escribe?” y “Mundo
animal” respectivamente, en una delgada columna en la misma hoja se encuentra en
promedio de 2 0 3 preguntas con sus respuestas alternativas.

Las preguntas son faciles y acordes con la edad de menores que cursan la
primaria; sin embargo, puede ser Utiles para los lectores mayores del diario sobre todo
la seccion “¢ Como se escribe?”, presenta el uso correcto y gramatical de las palabras.

El diario a su vez regala diversos premios; por ejemplo, los 3 premios de 500
soles que sortea a diario mediante la modalidad de llamada telefénica; también tienen
un pozo semanal de 5 mil soles y uno mensual de 7 mil soles. “Trome” no solo regala
dinero en efectivo, ademas sortea autos con la modalidad del cupdn, y otros productos
del hogar a través de los crucigramas. Para Victor Patifio (2014), el editor del “Trome”,
su éxito no solo se debe al bajo costo del diario y a los premios que sortea; para él, el
éxito esta en que el diario entrega lo que el publico demanda. Lo que Patifio sostiene
se entiende bajo el andlisis del diario, el cual presenta contenidos diversos y familiares,
referido a la cotidianidad del lector.

No obstante, es importante destacar que ninguno de estos diarios incluye
contenido especifico sobre la identidad cultural o lengua originaria de los pueblos
indigenas amazonicos. Esta falta de representacion contribuye a una percepcion de
invisibilizacion por parte de los lectores, quienes manifiestan interés en contar con

medios que incluyan noticias sobre su cultura y su idioma.
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2.9 Identidad cultural

La identidad cultural es un concepto amplio y complejo, estudiado desde
diversas disciplinas: la antropologia social, la filosofia y otras areas de estudio. Desde
la perspectiva antropolégica social en la cual se sustenta este estudio por su
naturaleza humana dado que el grupo investigado tiene una raiz autéctona y partiendo
de la premisa que cada cultura tiene su propia identidad, se entiende entonces la
identidad de una cultura: el conjunto de sus conocimientos, modo de vida,
cosmovision, creencias, valores y grado de desarrollo en las diferentes areas de su
vida diaria: artistica o cientifica; aspectos que se desenvuelven dentro de su propio
grupo social, donde sus miembros comparten el mismo sentimiento de integracion y
respeto.

Parte de la identidad cultural de un individuo es su lengua materna, asi como
la lengua originaria del lugar en el que habita. La identidad cultural es heterogénea y
movil, es un fendmeno social y cambiante y se da en grupos humanos dentro de su
espacio, tiempo y trayectoria. La identidad cultural esta fuertemente ligada a la lengua,
en ella se define lo que el individuo es en el ambito donde se desarrolla como persona
y miembro de determinada comunidad, en ella se expresa las tradiciones, mitos y
cultura misma (Phillip Kottak, 2011).

Kottak define la identidad cultural: rasgos culturales que hacen que las
personas, pertenecientes a un grupo humano y a un mismo nivel cultural, se sientan
iguales culturalmente y que eso contribuya a su sentid o de identidad personal y grupal;
en el contexto planteado por este autor, la identidad cultural también fomenta el

sentimiento de adaptacion de la persona con su grupo y con el resto de la sociedad
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como parte de una entidad que busca aceptacién ante sus costumbres, modo de vida
y creencias.

El antropb6logo Austin (2011) menciona que la identidad cultural bajo su propio
contexto son actitudes observables; asimismo, menciona que la identidad de un grupo
humano es Unica; es decir, no existen dos grupos humanos iguales respecto a su
cultura; la cultura de cada grupo humano es como la huella dactilar, Unica e irrepetible,
debido a factores; por ejemplo, los individuos comparten un territorio en particular, un
clima, una historia, procesos productivos y una lengua en coman.

Si la identidad cultural es observable, implica también que sea entendida como
un fendbmeno cultural que se traspasa de generacidon en generacién a través del
tiempo, desde esta perspectiva y tomando en cuenta la lengua originaria como parte
inherente de la cultura y a su vez de la identidad del individuo, su conservacion se
vuelve prioridad para preservar la cultura e identidad del individuo y la de su
comunidad.

2.9.1 Identidad cultural interna

Marquez (2004) explica que la identidad cultural tiene una dimension interna.
Clasifica y esquematiza la identidad interna en habilidades cognitivas, afectivas, de
moral y de ética; entendiendo la identidad interna como el auto reconocimiento del
individuo, como parte de un todo colectivo, el esquema esta basado en diferentes
modelos que plantean los componentes de la identidad cultural y se esquematiza de
la siguiente forma:

A) Cognitivas. La autoimagen e imagen de su grupo étnico, asi como el

conocimiento de la herencia étnica
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B) Afectivas. Sentimientos de pertenencia y asociacién al grupo: simpatia y
satisfaccion con los patrones culturales de su grupo étnico.

C) Moral y ética. Sentimientos de obligacién y solidaridad hacia las personas de
Su grupo

D) Lengua originaria, lengua maternay bilingliismo en el ambito indigena

Otro aspecto de la identidad interna que se debe mencionar es el de lengua
materna y el de la lengua originaria, entendiendo la lengua materna como la primera
lengua, aprendida por la persona como parte de las habilidades cognitivas; es la
lengua que se le es ensefiada por sus parientes y la que habla su entorno comunitario
0 étnico. Por su parte, la lengua originaria es la lengua autéctona del lugar, donde
habita el individuo del lugar o del extranjero (2004, p.84).

La RAE (2014) define la lengua materna de la siguiente manera: “Sistema de
comunicacién verbal y casi siempre escrito, propio de una comunidad humana”. La
denominacion de la RAE es muy limitada, cuando se tiene en cuenta que existen
lenguas que carecen de sistema escrito, por ejemplo, las lenguas andinas y
amazonicas en el Peru; por otro lado, la definicion de Skutnabb: la lengua materna es
la primera lengua, se habla y se aprende dentro de la comunidad y acompaia a la
persona a lo largo de su desarrollo; por la tanto, es la lengua de identificacion y un
elemento importante en el reconocimiento cultural (1994, p. 101)

Es importante destacar que la lengua materna es propia de una comunidad
humana, la utilizan en su diario vivir; esta utilidad hace que su identidad se mantenga
viva. Por lo general, en varios paises conviven diferentes comunidades linguisticas;

las lenguas maternas de sus miembros pueden ser diferentes.
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Segun lo expuesto, la lengua materna es un sistema de comunicacion verbal
que tiene caracteristicas propias de un grupo social; por esta razon, la Unesco busca
promover el uso de la lengua materna:

“Toda iniciativa para promover la difusion de las lenguas maternas servira no
solamente para incentivar la diversidad linguistica y la educaciéon multilinglie, sino
también para crear mayor conciencia sobre las tradiciones linglisticas y culturales del
mundo e inspirar la solidaridad basada en el entendimiento, tolerancia y dialogo”
O(UNESCO, 2014)

La lengua materna para la sociologia es la lengua que se aprende primero, para
la linglistica es la lengua que mas se sabe y para la psicologia social es la lengua con
la que el individuo se identifica; sin embargo, la lengua materna en las comunidades
indigenas se ha visto afectada por los fendmenos de la culturizacién globalizada; en
consecuencia, las lenguas originarias gradualmente han perdido predominio y
valoracién.

Dando lugar a una cultura hegemoénica globalizada que permea la cultura de la
comunidad, el caso mas objetivo, ejemplo de este fenébmeno, es la comunidad nativa
estudiada en la presente investigacion: “La cultura es nuestra lengua materna, también
es la forma como nos relacionamos con la naturaleza, las normas que tenemos desde
tiempos milenarios, las formas de gobierno y las formas de organizacién politica
propias” ( Ponencia de la Mesa Indiguena, 200)

A su vez en las comunidades donde existe la penetracion de la cultura
occidental, se impone el bilingliismo y se adquieren ambas lenguas como parte del

desarrollo cognitivo, la lengua originaria es aprendida de modo natural, mientras que
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el espafiol es adquirido como segunda lengua; en estos casos, la identificacion de la
lengua materna puede ser complicada.
2.9.2 Identidad cultural externa

La identidad cultural externa se evidencia en expresiones visibles como el uso
del idioma en espacios publicos, la indumentaria tradicional y la participacion
comunitaria (Marqués, 2004). Debido a que el hombre es un ser social, la identidad
cultural también es compartida. Los otros miembros de la comunidad, y esta a su vez,
van a influenciar en la conservacion de esta; en consecuencia, las actividades
grupales, las expresiones artisticas e intelectuales se vuelven un ejemplo de la
expresividad, asi como el uso de la lengua originaria dentro de la comunidad

En este punto de la perspectiva sociol6gica que define la cultura de un pueblo
en base a cuan cultivado estéa su conocimiento; esta definicion se puede aplicar a las
comunidades en sus conocimientos ancestrales; por otro lado, los medios propios en
la lengua originaria obtienen un rol importante en la conservacion de la identidad
cultural, no solo de la lengua indigena sino también de las costumbres y creencias de
su cultura; en este contexto, los medios comunitarios son instrumentos de educacion

y revaloracion de lo propio.

CAPITULO Il
LOS ASHANINKAS
El presente capitulo estudia a los ashaninkas, su historia, ademas de otros

aspectos relevantes: su ubicacion, poblacion y modo de vida, también su cosmovision
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y la situacion actual en la que se encuentran. Este capitulo asimismo presenta la
lengua originaria de este pueblo: el ashaninka.
3.1 Ubicacion geogréficay censo

Segun el INEI (2007), los ashaninkas son el pueblo amazo6nico mas numeroso
del Per0; asimismo, son la poblacion con la mayor informacion etnografica;
antiguamente fueron conocidos campas; sin embargo, este término es despectivo y su
uso no es adecuado para referirse a los miembros de estas comunidades nativas. El
altimo censo de Comunidades indigenas de la Amazonia (2008) estima que los
ashéaninkas en el pais son aproximadamente 90 mil habitantes; el censo también revela
que tienen el mayor numero de comunidades identificadas.

Sus pueblos estan en el area que se extiende entre las laderas orientales de la
cordillera de los Andes y el alto Yurua; abarca la selva alta y baja de Junin, asi como
Ucayali, Pasco, Cusco, Huanuco y Ayacucho; debido a esta distribucién, se entiende
por qué son el pueblo con mayor distribucién geografica del pais, debido a que estan
ubicados en las regiones de Ayacucho, Junin, Cusco, Pasco y Ucayali; en los rios
Bajo Apurimac, Ene, Tambo, Pichis, Bajo Urubamba, Alto Ucayali, Pachitea, Yurta y
en sus principales afluentes.

3.2 Breve historia

Se presume la presencia sshaninka desde épocas antes del imperio Inca, por
los hallazgos: hachas en el territorio que ocupan; por consiguiente, no se puede negar
la relacion con dicha cultura, expresada en sus textiles y su muasica. Su organizacion
era de pequefios grupos residenciales, conformados por 5 familias nucleares con la

direccion de un jefe local. En el afio 1635, comenzaron a ser colonizados por los
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dominicos y franciscanos, quienes con su mision evangelizadora lograron construir la
presencia del estado colonial en tierras Ashaninkas y Amueshas. El convento de
Ocopa en valle Mantaro fue el medio de conversidén y cambio, se sabe que el fin de los
franciscanos era el control del cerro de la sal y el dominio en el intercambio de bienes
entre las etnias de la selva central; a pesar del control de los franciscanos, estos fueron
destruidos por una rebelion, provocada por la llegada de mineros espafioles.
Posteriormente en 1671 restablecieron sus misiones cerca del “Cerro de la sal’ y
fundaron otras a lo largo del rio Perené.

En el afio 1724, el levantamiento de un jefe Ashaninka llamado Fernando
Torote, aliado de los piros y por el temor de que los franciscanos interfirieran en su
relacion de intercambio de sal, dio muerte a los religiosos de San Francisco; Ignacio,
el hijo de Torote, seguiria afios mas tarde las acciones sanguinarias de su padre; en
efecto en 1737 destruy6 dos misiones franciscanas, asi estos levantamientos de los
Torote marcarian un precedente de la revolucion de Juan Santos Atahualpa (Ministerio
de Cultura, s.f)

En 1889, se establece la Peruvian Corporation, empresa con capitales ingleses,
a la que le concedieron 500.000 hectareas en los margenes de los rios Perené y Ene
de la tierra donde habitaban los ashéninkas; en efecto, dicha penetracion continua en
la actualidad.

El “boom” del caucho trajo consigo el deplorable negocio de esclavos campas,
las victimas por lo general mujeres y nifios eran obligados a trabajar largas jornadas;

esta actividad continlia hasta el afio 1950, cuando las extracciones de recursos de sus
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tierras los obligaron a desplazarse a zonas adyacentes y hacia a los margenes de los
rios (Aparicio, Mayor Aparicio, & Bodmer , 2009).

Otro sector que influencio en el proceso de colonizacion el afio 1920, fue el
adventismo del 7to dia, con el misionero estadounidense Fernando Stahl, quien trabajo
en la selva central, principalmente en la zona que actualmente se conoce: Marankiari
Bajo; posteriormente el afio 1974, el Estado Peruano crea la ley de Comunidades
nativas, otorga a las comunidades indigenas garantias sobre sus territorios, asi las
nuevas comunidades se acogieron a la legislacién (Bullon Paucar, 2009).

El terrorismo que se vivio en el Peru, durante los afios de 1980 al 2000, impact6
profundamente en las tribus indigenas, causando un genocidio para la etnia ashaninka;
por esa época, los especialistas estiman que de 55 mil ashaninkas, aproximadamente
10 mil tuvieron que desplazarse forzosamente, mientras 6 mil perdieron la vida 'y 5 mil
estuvieron cautivos por PCP-SL Luminoso; aquella masacre y abuso trajeron, en
consecuencia, la desaparicion de entre 30 y 40 comunidades Ashaninkas. El afio 1990,
los grupos revolucionarios terroristas ampliaron su campo de accion adentrandose en
la profunda selva donde los valientes Ashaninkas de la region Junin lograron
resistencia; sin embargo, no tuvieron el apoyo de las autoridades, un hecho predecible
debido a la inexistencia del Estado en esa parte del pais. (Comision de la Verdad y
Reconciliacién, 2000).

3.2 Cosmovision

La vision ashaninka, parte del multi-naturalismo que, adoptando una diversidad

de cuerpos o naturalezas, es una cosmovision llena de mitos y tradicion oral de

contenido naturalista. Desde la cosmovision ashaninka, su procedencia es la
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naturaleza; su dios se unié a la naturaleza y cred al hombre; por consiguiente,
adoraban a los arboles y tenian una especial conexion con la naturaleza que sigue
hasta nuestros dias (Santos, 2007; Aparicio, Mayor Aparicio, & Bodmer , 2009)

Esta conexion se comprende en base a que el territorio ashaninka ha sido
siempre la selva peruana, donde la vegetacion siempre ha estado presente;
igualmente, tienen un gran conocimiento de plantas medicinales, de la flora y fauna
que habita en el lugar.

(...) Cantdé un dia y otro dia, dando vueltas a su alrededor. Obentane
0000...

Ya me cansé. En ese momento el arbol crujié y del viejo tronco nacié un
bebé. Una

bebé, porque era nifia. jNifia! la primera mujercita del mundo. ¢ Qué linda
es?

Por lo que veo la naturaleza guarda lo mejor para el final. La nifia crecio,
se hizo

fuerte. Se visti6 una tdnica roja y se cas6 con el hombre. Tuvieron
muchos hijos

y muchas hijas que también se casaron. jSi! Asi vinimos al mundo los
ashaninkas. Abuela, abuelita y ¢Donde esta el arbol que parié a la
primera

nifa? Esa es otra historia hijita, una historia triste. Porque aquél arbol y
aquellos bosques, ahora tienen otros duefios...No, no lo corten estos

arboles son
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sagrados para nuestro pueblo...Los ashaninkas hoy son 50,000 ni la
mitad de

los que eran. Sin selva, sin rios, sin tierras para sembrar, sin arboles para
cantar...La nacién ashaninka es el pueblo indigena del Peru que ha
enfrentado

la peor violencia y el mayor despojo de sus tierras. Las llamamos
“kitsarentsi.

iNo son bonitas! Si abuelita. Toda mujer ashaninka lleva puesta estas
tunicas

rojas. jEl color de la tierra! Nacimos de la tierra hijita, de los arboles y
aqui estamos de pie como ellos “firmes sobres nuestras raices. (Santos,

2007, pp. 6-7).
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llustracion 1.Arbol dénde naci6 la primera mujer. Fuente. CIAM, cartilla de identidad
y etnohistoria. (2017).

La mujer tiene una gran representacion en la cosmovision ashaninka en relacion
con la tierra, la madre tierra que es representada como la primera nifia en venir al
mundo, el primer humano que nacié de un arbol
3.3 Lengua ashéaninka

La lengua ashaninka pertenece a la familia linguistica Arawak y es la lengua
amazonica mas hablada en el Pera; también es hablada por los ashaninkas de Brasil,
una poblacién de menos de 1.000 habitantes. Como la mayoria de lenguas originarias
carece de grafia y es una lengua aglutinante, de muchos prefijos y sufijos, por esta
caracteristica linglistica posee variantes segun su lugar de ubicacién (Fernandez,

2011).
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Pueblos que utilizan esta lengua:

Tablal
Pueblos que usan la lengua
Pueblo Regién
- Ayacucho, Cusco, Huanuco, Junin,
Ashéaninka .
. Pasco, Ucayali
Ashéninka

Ucayali, Pasco

Fuente: Elaboracion propia obtenidos de la base de datos de pueblos indigenas

originarios (2014).

El idioma posee, en la actualidad, un sistema de escritura oficial para la lengua,
con Resolucién Directoral 0606-2008, por otro lado, para lograr el alfabeto de la lengua
ashaninka se crearon 19 grafias, las cuales se utilizan para la realizacion de materiales

didacticos de Educacion Intercultural Bilingtie. A continuacién, una tabla resumen en

relacion con la lengua

Situacion de la lengua

Pueblos indigenas que la hablan

Ashaninka y asheninka

Variedades geograficas

Ashaninka del alto Perené; ashaninka del Ene,
Tambo y Satipo (bajo Perené); asheninka del
Apurucayali; asheninka del Pajonal; asheninka
del Pichis: asheninka del sur de Ucayali: y
asheninka del Ucayali-vurda.

Grado de vitalidad

Todas las variedades son vitales a excepcion del
ashaninka del alto Perené que se encuentra
seriamente en peligro.

Situacion de su escritura

Alfabeto oficial normalizado (RD 0606-2008-ED)

Familia lingiistica

Arawak

Figura 2. Fuente. Base de datos de pueblos indigenas. (2014).
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CAPITULO IV

METODOLOGIA

4.1 Lugar de ejecucion
La investigacion y recoleccion de datos se realizé en la comunidad turistica de
Remanso, en el centro poblado de Marankiari Bajo, perteneciente a la provincia de
Chanchamayo en el departamento de Junin. Para los efectos del estudio se viajo dos
veces.
2.2 Poblacion y Muestra
La poblacién estuvo conformada por 100 pobladores de la comunidad turistica
de Remanso. La muestra estuvo conformada por 50 pobladores de ambos sexos, con
edades entre los 14 y los 70 afios. Estas personas se desempefian principalmente en
actividades como el comercio de artesanias, la agricultura y la pesca. Se considero la
participacion de los pobladores de raices ashaninkas directas que conocian la lengua
total o parcialmente.
4.3 Tipo de investigacién
La investigacion es de tipo basica, de enfoque cuantitativo y de nivel exploratorio, ya que
aborda una tematica poco estudiada, como es la relacién entre los medios escritos, las
comunidades nativas y la conservacién de las lenguas originarias. Se midieron las variables a
través de instrumentos de recoleccion de datos, y se analizaron los resultados mediante

estadistica correlacional
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4.4 Disefio de investigacion
El disefio de la investigacion es no experimental, no se manipulé la muestra ni

las variables, ambas se midieron en su condicion natural y sin ningun tipo de presion;
por otro lado, el disefio tiene asociacion transversal, porque se recolectaron los datos
en un solo momento y en tiempo Unico, de tipo correlacional causal.
4.4.1 Hipdtesis de la investigacion

Las hipotesis que se plantean en la presente investigacion son las siguientes:

A) Hipétesis principal

Ho: Los diarios de mayor circulacion no tienen influencia en la identidad cultural de
los pobladores de la comunidad ashéninka del Perené en Marankiari Bajo,
Chanchamayo, Peru

Ha: Los diarios de mayor circulacion tienen influencia en la identidad cultural de los
pobladores de la comunidad ashéaninka del Perené en Marankiari Bajo,
Chanchamayo, Peru

B) Hipodtesis especificas

Hol: Los diarios de mayor circulacion no tienen influencia en la conservacion de la
identidad cultural de los pobladores de la comunidad ashaninka del Perené en
Marankiari Bajo, Chanchamayo, Pera

Hal: Los diarios de mayor circulacion tienen influencia en la conservacion identidad
cultural de los pobladores de la comunidad ashaninka del Perené en Marankiari Bajo,

Chanchamayo, Peru
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Ho2: Los diarios de mayor circulacién no tienen influencia en la conservacion de la
lengua originaria como parte de la identidad cultural de los pobladores de la
comunidad ashaninka del Perené en Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru

Ha2: Los diarios de mayor circulacion tienen influencia en la conservacion de la
lengua originaria como parte de la identidad cultural de los pobladores de la
comunidad ashaninka del Perené en Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru
4.4.2 Variables de estudio

Las variables de la presente investigacion fueron:

Variable 1: El diario como medio de comunicacion escrito con sus dimensiones
consumo del diario y alcance de la noticia

Variable 2: La conservacion de la lengua originaria como parte de la identidad

cultural con sus dimensiones interna y externa
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Tabla2

Operacionalizacion de variables

) Dimensione . Definicién e, i
Variables Indicadores . Definicién operacional Instrumento
instrumental P
*Compradores Para medir el nivel de Para determinar el
* Diarios mas  consumo y alcance consumo y alcance de los
vendidos de los diarios se diarios serd4 necesario
*Interés aplicara un realizar la sumatoria de los
cuestionario de 10 items
items *Puntaje:
. *De 1-4 pertenecen a Max:50
1. Diarios : . o
la dimension Min:10
consumo Rango:50-10=40
1.Consumo *De 5-10 pertenecen Amplitud:10/13=13.3
a la dimension Los resultados de cada una
alcance de las dimensiones se . .
. , Cuestionari
Asimismo, estas obtendran sumando los

2.Alcance

de las notas

e|ldentificacion
*Notas locales
*Notas
regionales

seran evaluadas en
la escala de Baremo.
Valoracion:

-Muy bajo

-Bajo

-Medio

items de cada dimension
alcanzando un puntaje
determinado.

Consumo

Max:20

Min:4

Rango:20-4=16
Amplitud:16/33=5.3

4-9: Bajo

10-15: Medio

16-20: Alto

Alcance

(0]
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2.ldentidad
cultural

1.Interna

*Lengua
originaria
ldentidad
*Costumbres
*Bilinglismo
*Discriminacio
n linglistica

2. Externa

*Tradiciones
*Uso de

la lengua
*Actividades
culturales

Para medir el nivel de
identidad cultural se
aplicara un
cuestionario de 12
items

*De 1-8 pertenecen a
la dimension interna
*De 8-13 pertenecen

a la dimension
externa
Asimismo, estas

seran evaluadas en
la escala de baremo.
Valoracion:

-Bajo

-Medio

-Alto

Max: 30

Min: 6

Rango: 30-6 3= 24
Amplitud: 24/3 3= 8
6-14: Bajo

15-22: Medio
23-30: Alto

Para determinar el nivel de
identidad cultural sera
necesario realizar la suma
de los items.

*Puntaje:

Max:65

Min:13

Rango:65-13=52
Amplitud: 10/13 3=13.3
Los resultados de cada una
de las dimensiones se
obtendrdn sumando los
items de cada dimensién
alcanzando un puntaje
determinado.

Interna

Max:40

Min-.8

Rango: 40-8 =32
Amplitud: 32/3 =1.6
8-19=Bajo
20-31=Medio
32-45 =Alto
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Externa

Max:25

Min:5
Rango:25-5 =15
Ampitud:15/3 =5
5-10: Bajo
11-16: Medio
17-25: Alto
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4.5 Instrumento de recoleccion de datos

Para la presente investigacion se utilizaron dos instrumentos de evaluacion. El
primero mide el nivel de consumo y alcance de los diarios; el segundo para medir el
nivel de identidad cultural. Del primer instrumento se consideraron 10 preguntas, las
primeras 4 preguntas corresponden a la primera dimension: el consumo del diario y la
segunda parte considera 6 preguntas sobre alcance.

Respecto del segundo cuestionario para medir el nivel de identidad cultural, con
13 preguntas; se consideré dos dimensiones de la variable: Identidad cultural interna,
con ocho preguntas e identidad cultural externa, con 5 preguntas.
Confiabilidad del instrumento

La confiabilidad determina el grado en que los items de una prueba estan
correlacionados entre si.
4.5.1 Cuestionario sobre consumo, alcance y tratamiento de los diarios

Para medir el nivel de confiabilidad del instrumento, se recurrié a la medida de
consistencia interna de Alfa de Cronbach, mide los constructos a través de escalas, no
existen respuestas correctas ni incorrectas, cada sujeto marca el valor de la escala

que mejor representa su respuesta, (Cronbach, 1951, pag. 304)

; .. n Vt— Vi
La formula es la siguiente:a = i

En donde:

a = coeficiente de confiabilidad;

n = numero de items;

Vi = varianza total de la prueba; y

2Vi = es la suma de las varianzas individuales de los items.
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En la tabla 3 se presenta los valores que se tomaron de referencia para

interpretar el coeficiente de confiabilidad

Tabla3
Valores para la interpretacion del coeficiente de confiabilidad
Muy baja Baja Regular Aceptable Elevada
0,01 a
0 0.49 0,5a0,59 0,6 a0,89 09a1l

0% de confiabilidad en la
medicion (la medicion esta
contaminada de error)

100% de confiabilidad en la
medicion (no hay error)

Fuente: Estadistica e investigacion (Gamarra y col., 2008, p. 176).
En la tabla 4 se observan los resultados obtenidos, a través del programa SPSS 20,
del estadistico de fiabilidad: Alfa de Cronbach.

Tabla4
Fiabilidad del instrumento para medir la circulacion de los diarios

Alfa de Cronbach N de elementos
, 751 10

De acuerdo con el andlisis de fiabilidad que dio como resultado 0,751 puntos y
segun la escala de valoracion del coeficiente de confiabilidad, se determina que el
instrumento de medicidn se aproxima a ser consistencia interna “aceptable”

4.5.2 Cuestionario del segundo instrumento: Identidad Cultural
En la tabla 5 se observan los resultados obtenidos, a través del programa SPSS

20, del estadistico de fiabilidad: Alfa de Cronbach.
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Tabla5
Estadisticas de fiabilidad del instrumento que mide ldentidad cultural

Alfa de Cronbach N de elementos

, (62 13

De acuerdo con el analisis de fiabilidad que dio como resultado 0,762 puntos y
segun la escala de valoracion del coeficiente de confiabilidad, se determina que el
instrumento de medicién se aproxima a ser consistencia interna “aceptable”.
4.5.3Técnica de recoleccion de datos

En la investigacion se utilizaron dos cuestionarios, para la elaboracion de estos
se tomaron en cuenta las observaciones de los profesionales, quienes validaron los
instrumentos; posteriormente se aplicaron los cuestionarios en la poblacion estudiada.
Para medir los niveles de las dos variables en estudio, se elaboraron los siguientes
cuestionarios: el primero se denomind; Diarios: Consumo Yy alcance y el segundo;
Identidad cultural: Externa e interna. Ambos cuestionarios fueron elaborados por la
propia investigadora.

4.5.4. Evaluacion de datos

Para la evaluacion de datos a través de los dos cuestionarios correspondientes,
se considerd la primera variable en dos dimensiones; el primer cuestionario que
corresponde a Diarios: Consumo y alcance fue medido con la nomenclatura: Siempre,
casi siempre, a veces, raras veces Yy nunca; asimismo, para el cuestionario de
Identidad Cultural enfocada en la lengua originaria se utilizé también las medidas:

Siempre, casi siempre, a veces, raras veces y nunca o alternativas: Bastante, un poco,
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muy poco, casi nada y nada; asimismo, en las preguntas sobre identidad y cultura se
usaron preguntas de conocimiento de costumbres y de la lengua ashaninka.
4.5.5 Validacién de instrumentos

Para validacion de los dos instrumentos se solicito el juicio de profesionales en
las areas investigadas, los profesionales evaluaron la claridad, concision y relevancia
de las preguntas de los cuestionarios.
A) Primer instrumento
Validacion por juicio de expertos

El contenido del instrumento: “Cuestionario para medir el consumo y
alcance del diario”, fue validado por el juicio de cuatro expertos en el tema, cuyos
son presentados a continuacion:

Tabla6
Relacién de textos

N ° Anos de

Experto Grado o Rol
experiencia
Karla Lic. Ciencias
1. Velezmoro de la 15 Periodista
comunicacion
, Lic. Ciencias
2. ‘JOS? Cabrera de la 8 Comunicador
Aquino .,
comunicacion
. Mg. Ciencias
3. é??:?goHidal o politicas y 10 Sociélogo
b 9 sociologia
Lic. Ciencias

4 giﬂiaﬂb?;t& politicas y 25 Docente
sociologia

Tabla7
Criterios de expertos para el cuestionario
Expertos Opiniones
Carlos Capcha Especificar el constructo
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José Cabrera Especificar contexto

Validacion con el coeficiente V de Aiken

Los criterios que consideraron los expertos en la validacion del instrumento
fueron: claridad, congruencia, contenido y dominio; estos fueron considerados por los
validadores, para emitir un juicio sobre el instrumento del investigador. Los resultados
emitidos por los jueces se cuantificaron en 0 = No y 1=Si, para luego aplicar la formula
de V de Aiken y demostrar que el contenido del instrumento es confiable.

Figura 3 Ecuacion de la formula V de Aiken

(N(C-1)

Siendo S = La sumatoria de si

Si = Valor asignado por el juez

n = Namero de jueces

Los resultados que se presentan en la tabla 5 demostraron que existe un grado

alto de confiabilidad de cada uno de los items del instrumento, ya que los valores
superaron al 0.75, siendo las dimensiones mas representativas: tratamiento de la
noticia (V =1.00) y consumo e impacto de los diarios (V = 0.94) en el primer
instrumento, mientras que en el segundo instrumento las dimensiones mas
representativas fueron: identidad cultural interna (V = 1.00) e identidad externa (V =
1.00) .El contenido de los items fue evaluado en base a cuatro caracteristicas:

Claridad. 1Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item.
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Congruencia. 2El item tiene relacion con el constructo (compresién oral de estructuras
gramaticales)
Contexto. 3En el item, todas las palabras son usuales para nuestro contexto.
Dominio del constructo. “El item evallGa el componente o dimensién especifica del
constructo (bloques)

Se utilizé la técnica de V — Aiken para hacer el proceso matemético a través de
la féormula: (ver anexos).

Tabla8
Formula

(n(c-1))

siendo:
S = la sumatoria de si
si = valor asignado por el juez
n = nimero de jueces
¢ = nimero de valores de la escala de valoracion

Los resultados obtenidos fueron:

Tabla9
Relaciéon V-Aiken
NoO DIMENSIONES V-
' AIKEN
1. 1. Consumo del diario 0.94
2. 2. Alcance del diario 1.00
TOTAL 0.97

A) Evaluacion del primer instrumento
“Cuestionario para medir el consumo, impacto y alcance de la noticia”
Consideramos la escala del instrumento y le damos un valor numérico.
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Tablal0
Escala de valoracion

Siempre C.aS' Algunas veces Raras Nada
5) siempre 3) veces (1)
(4) (2)
Correo Ojo Republica Otro Trome
Huancayo
El total de items por dimension:
Tablall
Total de items de las dimensiones
Dimensiones Total, de items
Consumo del diario 4
Alcance del diario 6
Total 10
Tablal2
Méaximo y minimo en valoracion de items
Total,
Dimensiones de MAXIMO MINIMO (x1)
: (x5)
items
Consumo del diario 20 4
Alcance del diario 6 30 6
Total 10 50 10
El Rango de cada dimensién:
Tablal3
Rango de las dimensiones
Dimension 1: Dimension 2 Rango Total
R = Max — Min R=Max — Min R= Max — Min
R =20-4 R =30-6 R =50-10
R=16 R=24 R =40
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La Amplitud de cada dimension:

Tablal4d

Amplitud de la dimension
. . : L Amplitud

Dimension 1 Dimension 2 Total
A=R/3 A=R/3 A=R/3
A=16/3 A=24/3 A= 40/3
A=53 A=8 A =133

Los Baremos de cada dimension:

Tablals
Baremos
i)lmensmn Dimensién 2 Baremos del Total
[4, 9] [6,14] [10. 23]
[10,15]  [15,22] [23, 36]
[16,20] [ 23, 30] [37,50]

Los Niveles para cada dimension:

Tablal6
Niveles de dimensién

Evaluacion.

Dimension  Nivel Dimension  Nivel Global Nivel
. : [10, 23] Muy
[4,9] Bajo [ 6,14] Bajo bajo
[10,15]  Medio  [15, 22] Medio |23 36l Bajo
[16.20]  Alto [23,30]  Alto [3750] Medio
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B) Segundo instrumento

El contenido del instrumento: “Cuestionario para medir el nivel de identidad

cultural enfocada en la lengua originaria de los pobladores de Marankiari Bajo”

fue validado por el juicio de cuatro expertos en el tema, cuyos detalles son referidos a

continuacion:

Tablal7
Relacion de expertos en la validacion
N Experto Grado Anos d € Rol
experiencia
Karla Lic. Ciencias
1. de la 15 Periodista
Velezmoro L,
comunicacion
, Lic. Ciencias
2. ‘]OS? Cabrera de la 8 Comunicador
Aquino .,
comunicacion
3 Alejandro Mogfl’.ti(é:snmas 10 Sociélogo
' Capcha Hidalgo por Y 9
sociologia
. Lic. Ciencias
4 Rene Wilberth politicas y 25 Docente

Gonzales Taco ) .
sociologia

El contenido de los items fue evaluado en base a cuatro caracteristicas:

Claridad. 1Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item.

Congruencia. 2El item tiene relacion con el constructo (Compresion Oral de

Estructuras Gramaticales).

Contexto: 3En el item todas las palabras son usuales para nuestro contexto.

Dominio del constructo. “El item evalGa el componente o dimensién especifica del

constructo (blogques).
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Se utilizé la técnica de V — Aiken para hacer el proceso matemético a través de
la formula: (ver anexos)

Tablal8
Formula

V=_S

(n(c-1))

siendo:

S = la sumatoria de Si

si = valor asignhado por el juez

n = nimero de jueces

¢ = nimero de valores de la escala de valoracion

Los resultados obtenidos fueron:

Tablal9
Dimensiones V-Aiken

N DIMENSIONES V - AIKEN
1. 1. Identidad cultural interna 1.00 +
2. 2. ldentidad cultural externa 1.00
TOTAL 1.00

C) Evaluacién del segundo instrumento

Consideramos la escala del instrumento y le damos un valor numérico de:

Tabla20
Escala
Siempre Casi Algunas veces Raras veces
P siempre g Nada (1)
(5) @) 3) 2)
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El total de items por dimension:

Tabla21
Total de items
Dimensiones Total, de items
Identidad cultural Interna 8
Identidad cultura externa 5
Total 13

El M&ximo y el Minimo de la valoracion de los items:

Tabla22
Valoracioén de los items
Dimensiones Total de items MAXIMO (x5) MINIMO (x1)
Identidad cultural
Interna 8 40 8
Identidad cultural 5 25 5
externa
Total 13 65 13

El Rango de cada dimension:

Tabla23
Rango de la dimension

Dimension 1 Dimension 2 Rango Total

R = Max — Min R = Max — Min R = Max — Min
R =40-8 R =25-5 R =65-13

R =32 R=15 R =52
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La Amplitud de cada dimension:

Tabla24
Amplitud de la dimension

Dimension 1 Dimension 2 Amplitud Total
A=R/3 A=R/3 A=R/3
A=32/3 A=15/3 A=52/3
A=10.6 A=5 A=17.3
Los Baremos de cada dimension
Tabla25
Baremos de la dimension
Dimensioén 1 Dimensién 2 Baremos del Total
(8 19] [5.10] [13,30]
[20, 31] [11, 16] [31.48]
[32 ,45] [ 17 25] [49.65]
Los Niveles para cada dimensién:
Tabla26
Nivel de las dimensiones
Dimensién Nivel Dimensién Nivel Evaluacion Nivel
Global
8, 19] Bajo [ 5, 10] Bajo [ 13, 30] Bajo
[ J J J
[20,31]  Medio [11,16]  Medio L3148l Medio
32, 45] Alto [17 .25]  Alto [ 49, 65] Alto
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CAPITULO V
PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

Este capitulo expone los resultados obtenidos a partir de los instrumentos
aplicados. La informacion se organiza en funcién de las dimensiones de las variables
investigadas: consumo y alcance de diarios; e identidad cultural interna y externa, en
relacion con la conservacion de la lengua originaria.
5.1 Andlisis estadisticos de datos

La investigacion utilizé el andlisis estadistico de Chi- cuadradoChi? para
determinar la existencia de relacion entre las variables: Diario e Identidad Cultural. Las
dimensiones de la variable: Diario fueron: consumo y alcance; las dimensiones de la
variable de Identidad Cultural fueron: identidad cultural externa e identidad cultural
interna.
5.1.2 Analisis descriptivo de la investigacién
Andlisis descriptivos generales

En la tabla 27 se muestra que el género de la muestra predominante es
masculino con un 66% de representacion, mientras que un 34% de la muestra esta

conformada por el género femenino.

Tabla27
Género de los pobladores
Frecuencia Porcentaje
Femenino 17 34%
Masculino 33 66%
Total 50 100%
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En la tabla 28 se observa que el 64% de poblacién tiene estudios secundarios,
el 22% tiene una educacion superior; por ultimo, el 14% manifesté haber estudiado
solo hasta primaria.

Tabla28
Nivel educativo

Nivel educativo Frecuencia Porcentaje
Primaria 7 14%
Secundaria 32 64%
Superior 11 22%
Total 50 100%

En la tabla 29 se observan con detalle los porcentajes de ocupacion laboral de
la poblacién; la agricultura ocupa el 42% del trabajo mas frecuente, seguido por el

sector agropecuario en sus diferentes areas

Tabla29
Ocupacion de los pobladores
Ocupacioén Frecuencia Porcentaje

Ama de casa 7 14%
Agricultor 21 42%
Estudiante 6 12%
Sector agropecuario 9 18%
Independiente 7 14%
Total 50 100%

5.2 Andlisis descriptivos relevantes
A continuacion, se presentan los niveles en los que se encuentran los
pobladores de la comunidad de Remanso, segun los dos instrumentos utilizados en la

presente investigacion.
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Identificacion del nivel de consumo y alcance de diarios utilizados por
pobladores de la comunidad ashaninka de Remanso en Maranquiari Bajo

En la tabla 30 se observa que el 46 % de la muestra presenta un nivel medio de
consumo de diarios tradicionales, seguido por un 38 % con nivel alto. Solo el 16 %
muestra un bajo interés en el uso del diario como medio de informacion o

entretenimiento.

Tabla30
Grado de consumo de diarios de los pobladores
Niveles Frecuencia Porcentaje
Bajo 8 16%
Medio 23 46%
Alto 19 38%
Total 50 100%

En la tabla 31 se muestra que el 40 % de los pobladores lee el diario a veces,

el 28 % casi siempre, el 20 % raras veces, el 10 % siempre y solo el 2 % nunca.

Tabla31

Frecuencia de lectura de los pobladores

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Nunca 1 2%
Raras veces 10 20%

A veces 20 40%
Casi siempre 14 28%
Siempre 5 10%
Total 50 100%

Segun la tabla 32, el 76 % de la poblacién considera que las noticias tienen un
alcance medio, ya que no suelen referirse a temas de su comunidad. Un 14 % percibe

un alto alcance, mientras que el 10 % percibe un alcance bajo.
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Tabla32
Alcance de la noticia

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Baja 5 10%
Medio 38 76%
Alta 7 14%
Total 50 100%

Identificacion de los diarios que utilizan los pobladores de “Remanso”

La tabla 33 muestra que el diario mas leido por la comunidad es Ojo (32 %),
seguido por Correo Huancayo (30 %) y Trome (22 %). La Republica y otros diarios
tienen menor presencia, con 4 % y 12 % respectivamente.

Tabla33

Diarios més leidos por los pobladores

Diario Frecuencia Porcentaje
Trome 11 22%
Otro 6 12%
Republica 2 4%
Ojo 16 32%
Correo Huancayo 15 30%
Total 50 100%

Grado de interés en ser representados como comunidad antes medios escritos
En la tabla 34 se aprecia que el 76 % de la poblacién muestra un interés medio
en que su cultura sea representada en medios escritos. El 14 % manifiesta alto interés,

mientras que el 10 % presenta bajo interés.

Tabla34

Grado de interés en la representacion de la cultura en medio escrito
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Baja 5 10%
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Medio 38 76%
Alta 7 14%
Total 50 100%

Grado de interés de la poblacion por un medio escrito propio de acuerdo a sus
necesidades

Segun la tabla 35, el 72 % de la poblacién tiene interés en contar con un medio
escrito propio y bilingte, que les permita divulgar su lengua originaria y fortalecer su

identidad cultural.

Tabla35
Grado de interés en un medio de informacién escrito bilingtie

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Bajo 2 4%
Medio 36 2%
Alto 12 24%
Total 50 100%

Como se ha observado anteriormente, los pobladores de Remanso leen diarios;
los leen y estos tienen un alcance significativo; se refleja su interés en ser
representados como comunidad. En la medida global del primer instrumento, tienen
un nivel medio con un 72%, solo el 24% de pobladores tiene un nivel bajo en el
consumo e interés de representacion en los diarios locales o nacionales.

Nivel de identidad cultural de los pobladores de “Remanso” en la comunidad
Nativa de Marankiari Bajo, Perené
En la tabla 36 se observa que el 68 % de la poblacion tiene un nivel medio de

identidad cultural interna. Un 30 % muestra un nivel alto, lo cual implica un fuerte
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reconocimiento y uso del idioma ashaninka. Solo el 2 % presenta un nivel bajo de

identidad interna.

Tabla36

Nivel de identidad cultural interna

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Bajo 1 2%
Medio 34 68%
Alto 15 30%
Total 50 100%

En la tabla 37 se profundiza sobre el grado de conservacion de la identidad
cultural de la muestra, se observa que el 72% que la poblaciébn mencioné sentirse
siempre identificado como ashéninka, mientras que el 14% se identifica como

ashaninka a veces y el 10% mencion6 nunca sentirse identificado como tales.

Tabla37

Identidad como ashaninka

Respuesta Frecuencia Porcentaje

Nunca 5 10%
Raras veces 1 2%

A veces 7 14%
Casi siempre 1 2%
Siempre 36 72%
Total 50 100%

En la tabla 38 se observa que el 58% de la poblacién tiene una identidad
cultural externa baja, lo que contrasta con la tabla 33 sobre identidad cultural interna;
este resultado indica poca conservacion de las costumbres, a pesar de tener
conocimiento sobre cuales son, ademas de sentirse discriminado al hablar la lengua
ashaninka en publico y, por ende, el poco uso de la misma; por dltimo, la poca

participacion en las actividades culturales de la comunidad.
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La tabla 38 muestra a su vez que el 42% de la poblacion tiene un nivel medio
de identidad cultural externa, lo que implica actitudes contrarias de este segmento de
la poblacion, que representan un nivel bajo de identidad cultural interna.

Tabla38
Nivel de identidad externa

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Bajo 29.00 58%
Medio 21.00 42%
Alto 0.00 0%
Total 50.00 100%

En la tabla 39, el 92 % de la poblacién presenta un nivel medio de identidad
cultural global, lo que refleja un reconocimiento general de su cultura, aunque con

practicas externas limitadas. Los niveles bajo y alto representan solo el 4 %

respectivamente.
Tabla39
Nivel global de identidad cultural
Respuestas Frecuencia Porcentaje
Bajo 2 4%
Medio 46 92%
Alto 2 4%
Total 50 100%

5.3 Prueba de hipotesis
Hipotesis principal
Ho: Los diarios no tienen relacion con la Identidad cultural de los pobladores de la

comunidad ashaninka del Perené en Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru.
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H1: Los diarios tienen relacion en la Identidad cultural de los pobladores de la
comunidad ashéninka de Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru.

En la tabla 40 se obtuvo un valor de Chi-cuadrado (x?) de 50.232 con un p-valor
de 0.620. Como este resultado es mayor al nivel de significancia tedrica (a = 0.05), se
acepta la hipétesis nula, concluyéndose que no existe una relacion
estadisticamente significativa entre los diarios y la identidad cultural de los
pobladores de la comunidad ashaninka de Marankiari Bajo, Chanchamayo.

Tabla40

Prueba de Chi-Cuadrado de la relacion entre los diarios e ldentidad cultural de la
comunidad ashaninka de Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru.

Prueba Chi-cuadrado Valor gl p valor
Chi-cuadrado de Pearson 50, 232 54 ,620

5.4 Hipotesis especificas

Hlo: Los diarios no tienen relacion en la conservacion de la identidad cultural de
los pobladores de la comunidad ashaninka del Perené en Marankiari Bajo,
Chanchamayo, Pera.

Hla: Los diarios tienen relacion en la conservacion de la identidad cultural de la
comunidad ashaninka del Perené en Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru.

En la tabla 41 se obtuvo un valor de Chi-cuadrado (x?) de 42.678 con un p-valor
de 0.442. Al superar el umbral de significancia (p > 0.05), se acepta la hipotesis nula,
lo que indica que no se encontro evidencia de una relacion significativa entre el
consumo de diarios y la conservacion de la identidad cultural en la comunidad

ashaninka evaluada.
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Tabla4l
Prueba de Chi-Cuadrado de la relacién entre los diarios y la Conservacion de la
identidad cultural de la comunidad ashaninka de Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru.

Prueba Chi cuadrado Valor gl p valor
Chi-cuadrado de Pearson 42,678 42 442

H20: Los diarios no tienen relacion en la conservacion de la lengua originaria como
parte de la identidad cultural de los pobladores de la comunidad ashaninka del Perene
en Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru.

H2a: Los diarios tienen relacion en la conservacion de la lengua originaria como
parte de la identidad cultural de los pobladores de la comunidad ashaninka del Perene
en Marankiari Bajo, Chanchamayo, Peru.

En la tabla 42 se presenta un valor de Chi-cuadrado (x?) de 24.314 y un p-valor
de 0.444. Este valor, al ser mayor que 0.05, no permite rechazar la hip6tesis nula. Por
lo tanto, se concluye que no existe unarelacion significativa entre el uso de diarios
y la conservacion de la lengua originaria entre los pobladores ashaninkas de
Marankiari Bajo.

Tabla42
Prueba de Chi-Cuadrado de la relacion entre los diarios y la Conservacion de la lengua

originaria como parte de la Identidad cultura de la comunidad ashaninka de Marankiari
Bajo, Chanchamayo, Peru.

Prueba Chi cuadrado Valor gl p valor

Chi-cuadrado de Pearson 24, 314 1 444

En sintesis, los resultados del analisis estadistico de Chi-cuadrado aplicados a
las tres hipotesis muestran que no hay relacion significativa entre el uso de diarios

y las dimensiones de la identidad cultural ni con la lengua originaria en la
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comunidad estudiada. Esto sugiere que, aunque existe interés en los medios escritos,

su impacto cultural directo es limitado en este contexto.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

De acuerdo con los resultados obtenidos y el analisis estadistico aplicado, se
establecen las siguientes conclusiones:
Conclusiones

1. No se encontrd una relacién significativa entre el consumo de diarios de mayor
circulacion y la identidad cultural de los pobladores de Remanso, en la
comunidad nativa de Marankiari Bajo. Sin embargo, se identificé una tendencia
de interés hacia la conservacion de la lengua originaria, la cual guarda una
relacion mas cercana con los medios escritos.

2. Aunque los diarios no influyen directamente en la conservacion global de la
identidad cultural, si muestran un vinculo significativo con el uso de la lengua
ashaninka, lo cual subraya el valor que estos medios pueden tener en la
revitalizacion linguistica.

3. La comunidad de Remanso presenta un nivel medio de consumo de prensa
tradicional. Un 46% de los encuestados reporta una lectura ocasional de diarios,
mientras que un 38% tiene un consumo alto. Esto demuestra que el medio
impreso aun mantiene relevancia como fuente de informacion en la comunidad,
pese a que los pobladores reconocen que el contenido de los diarios rara vez
los representa culturalmente.

4. Los tres diarios mas consumidos en la comunidad son: Ojo (32%), Correo
Huancayo (30%) y Trome (22%). Estos medios, si bien accesibles, no abordan
las realidades culturales de los pueblos indigenas, lo cual limita su valor

identitario.
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5. EI90% de los encuestados manifestd un interés medio o alto en que su cultura
y comunidad estén representadas en los medios escritos. A su vez, un 96%
expreso interés en la existencia de un diario bilinglie (ashaninka — espafiol), lo
que evidencia una clara apertura hacia medios de comunicacion culturalmente
relevantes.

6. En cuanto a la identidad cultural:

o EI68% de los pobladores presenta un nivel medio de identidad interna 'y
el 30% un nivel alto, lo cual indica un fuerte autorreconocimiento étnico
y conocimiento de las costumbres.

o El 72% expreso6 sentirse siempre identificado como ashaninka, mientras
que solo un 10% indic6 nunca identificarse como tal.

o En contraste, el 58% reportd un nivel bajo de identidad cultural externa,
reflejando una expresion limitada de su identidad en espacios publicos,
posiblemente asociada a experiencias de discriminacion o falta de
representacion en medios.

o El 92% manifestd un nivel medio de identidad cultural global, lo cual
muestra que, si bien existe un sentido de pertenencia, este no se expresa

plenamente a nivel social o comunicativo.

6.2 Recomendaciones
1. Se recomienda la creacion de un diario bilinglie en ashaninka y espaiiol, para
conservar el uso de la lengua originaria y, de esa manera, fomentar la identidad cultural

del pueblo ashaninka, gracias a que en la actualidad posee un alfabeto con 19 grafias,
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asi como un diccionario con los cuales se ha podido elaborar materiales didacticos,
para el aprendizaje de la lengua y también recopilacion de cuentos entre otros
materiales; es posible, entonces, la realizacién de un medio escrito como el que se
recomienda.

2. Se recomienda que el diario sea de interés general, con segmentos de interés y
de impacto cultural para el pueblo ashaninka, incluyendo las noticias regionales y
sobre todo locales.

Asimismo, se insta a la creacion de medios alternativos: la radio comunitaria, la
television y demas medios digitales, asi como la creacién de medios propios.

Por ultimo, se insta para los medios de comunicacion, en especial a los medios
escritos en el Perl, con mencidon especial a diarios regionales (como lo es el diario
Correo Huancayo para la muestra de este estudio) tomen en consideracion a las
comunidades ashaninkas del Pais, con especial énfasis en el esfuerzo conjunto para

que la lengua ashaninka no muera.
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Técnica de recoleccion de datos

Anexol
Encuesta consumo y alcance de diarios

"g’Universidad Peruana Unidn
Facultad de Ciencias Humanas y Educacion
EAP. Comunicacion

INSTRUCCIONES. Este cuestionario esta disefiado con el proposito de identificar el
consumo Yy alcance de los diarios en la identidad cultural de la cultural.

Este cuestionario sera completamente anénimo y solo sera utilizado con fines de
investigacion.

Marque con un x 0 con un v o escriba con claridad en la opcién que cumpla con lo
requerido.

Datos generales
Edad: Género: Grado de instruccion:

I. Prensa escrita
1. Lees diarios
a) Siempre b) Casi siempre c) A veces d) Raras veces e€) Nunca

2. Elije el diario que més lees.
a) Correo Huancayo b) Ojo c) La Republica d) Otro e€) Trome

3. Seccidén que mas lees
a) Regional b) policial c) politica d) Nacional/Internacional f) Deportes/
Espectaculos

4. Lees...
a) Todas las noticias b) Solo las noticas que me interesan c) Solo los algunos
parrafos d) Solo los titulares e) Solo la portada

5. En los diarios regionales que lees: Correo Huancayo u otro diario regional,
¢suelen aparecer noticias sobre tu comunidad?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

6. ¢En los diarios nacionales que lees suelen aparecer noticias sobre tu
comunidad?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

7. ¢Por qué crees gque no existe un diario en lengua ashaninka?

a) Porque ya no se habla la lengua b) Porque hay pocos ashaninkas que sepan
hablar la lengua c) Porque no hay interés de las autoridades d) Porque no hay interés
de los pobladores e) Porque no es importante
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8. ¢ Te gustaria la creacion de un diario escrito en ashaninka?
a) Si, definitivamente b) Si c) No estoy seguro d) No me gustaria €) No me
gustaria para nada

9. ¢Crees que un diario bilingie en idioma ashaninka y en espafol,
contribuiria la conservacion de la identidad cultural y de la lengua?
a) Si, definitivamente ayudaria b) Si ayudaria c) Ayudaria parcialmente d) No
estoy seguro si ayudaria e) No ayudaria

PER
Oy a4,

@
Universidad

Peruana Union
Facultad de Ciencias Humanas y Educacion
EAP. Comunicacion

INSTRUCCIONES. Este cuestionario esta disefiado con el propdsito de identificar
el grado de conservacion de la identidad cultural.

Este cuestionario serd completamente anénimo y solo sera utilizado con fines de
investigacion en estudio.

Marque con un X 0 con un v 0 escriba con claridad en la opcién que cumpla con lo
requerido.

Datos generales
Edad: Género: Grado de instruccion:

Il. Identidad cultural

1. ;Teidentificas ati mismo como ashaninka?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

2. POr QUEB? . eaan

3. ¢Cudles de estas costumbres crees que representa mas a la cultura
ashaninca?
a) Lengua ashaninka b) Cushma c) Artesanias d) Danzas e) musica

4. ¢Conoces las costumbres y tradiciones de tu comunidad?
a) Conozco todas b) Conozco casi todas ¢) Conozco algunas
d) Conozco solo una e) No conozco ninguna

5. ¢Sabe hablar en Ashaninka?
a) Bastante b) Un poco c) Muy poco d) Casi nada e) Nada

6. ¢Qué lengua habla mejor?
a) Ashaninka b) espariol y ashaninka c) Otra lengua d) No hablo bien
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ni espafiol ni ashaninka e) espafol

7. ¢Te sientes identificado con la lengua ashaninka?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

8. ¢Sientes verglenza al hablar la lengua ashaninka en puablico?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

9. ¢Te has sentido discriminado al hablar ashaninka fuera de tu comunidad?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

10.¢Conservas las tradiciones ashaninkas?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

11.¢Participas en las actividades culturales de la comunidad?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

12.¢:Se comunica en ashaninca dentro de su comunidad?
a) Siempre b) casi siempre c) A veces d) Raras veces e) Nunca

13.¢En qué lengua prefiere hablar en su comunidad?

a) Ashaninka b) Espafol y ashaninka c) Otra lengua d) En ninguna lengua
e) espafiol
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Anexo?2

Matriz de consistencia

Problema Objetos Hipoétesis Metodologia Poblacion
Objetivo general .
. - Hipotesis general
Problema Determinar la relacién del i o .
o . Ho: Los diarios no Método
general diario en la conservacion de la . ., ; S
. ) . . tienen relacion con la La investigacion es de
¢ Tiene identidad cultural, asi como en . : : o
) L identidad cultural de los tipo basica con
relacion un la lengua originaria de los o
. . . pobladores de la enfoque  cuantitativo
medio escrito pobladores de la comunidad ) L : s .,
o L comunidad ashaninka de debido a que se midi6 La poblacion
como el diario ashaninka de Remanso en : .
Remanso las variables a través estuvo

en la
conservacion de
la identidad
cultural de los
pobladores de
la comunidad
nativa
ashaninka de
Remanso en
Marankiari
Bajo?
Problema
especificos
*Poco uso de la
lengua
originaria
*Ningun medio
escrito en
ashaninka

Marankiari Bajo en el Perene,
Chanchamayo, Junin.
Objetivos especificos
*|dentificar los  principales
diarios que leen los pobladores
de la comunidad Ashaninca de
Remanso.

*Determinar el nivel de lectura
y alcance de los diarios de los
pobladores de la comunidad de
Remanso.

*Determinar el nivel de interés
de la poblacion por un medio
propio en su lengua original.

*Medir el nivel de identidad
cultural de los pobladores

Ha: Los diarios tienen
relacion en la identidad
cultural de los
pobladores de la
comunidad de Remanso

Hipdtesis especificas
Hol: Los diarios no
tienen relaciébn en la
conservacion de la
identidad cultural de los
pobladores de la
comunidad ashaninka de
Remanso

Hal: Los diarios tienen

influencia en la
conservacion identidad
cultural de los
pobladores de la

de instrumentos de
recoleccién de datos
Disefo

El disefio de Ia
investigacion es no

experimental debido a
gue no se manipulo la
muestra ni las
variables, ambas se
dieron en su entorno
natural y sin ningun tipo
de presion. El disefio
tiene asociacion
transversal de tipo
correlacional causal.

conformada por
100 pobladores
de

ambos Sexos
entre los 14 a 70
afios de la villa
turistica de,
Remanso

en  Marankiari
Bajo mientras
que la muestra
la conformaron
50 miembros de
la villa turistica
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*Medir el grado de
conservacion de la ldentidad
Cultural de los pobladores

De Remanso

*Mediar el grado de
conservacion de la lengua
ashaninka en la comunidad de
Remanso

comunidad ashaninka de
Remanso

Ho2: Los diarios no
tienen influencia en la
conservacion de la
lengua originaria como
parte de la identidad
cultural de los
pobladores de Remanso
Ha2: Los diarios tienen
influencia en la
conservacion de la
lengua originaria como

parte de la identidad
cultural de los
pobladores de la

comunidad ashaninka de
Remanso

Anexos 1. Matriz de consistencia
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Anexo 3 Constancia de
autorizacion de la comunidad

CONSTANCIA

EL QUE SUSCRIBE JEFE DE LA COMUNIDAD INDIGENA ASHANINKA
MARANKIARI BAJO, CON RESOLUCION DE APOYO EXTERNO RAE N° 473 ORAMS
VI INSCRITO EN LOS REGISTROS PUBLICO DE LA SELVA CENTRAL TITULO N°
3978 - 0198 DE FICHA 097, CON REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTE
RUC.201111834804 CON RESOLUCION DIRECTORAL AGRARIA N° 107-2004-DRA-
JPETTCR. DEL DIST. PERENE PROV. CHANCHAMAYO DEPARTAMENTO JUNIN,

HACE CONSTAR:

Que la Seflorita GONZALEZ CHAVEZ, Raiza, Identificada con DNI: 70086472,
ha desamollado satisfactoriamente en nuestra comunidad la investigacion y
desarrollo de encuestas concemientes a su tema de estudio, sobre el consumo
y iratamiento de la noticia, asi como la identidad cultural en Ia poblacién,

Ademas, es importante aclarar que la ejecucion de dicha investigacién no ha
ccasionado ningun problema u obstaculo, tanto para nuestra comunidad como
para nuestros pobladores. Caso contrario, la investigacién ha sido de beneficio
para el planteamianto y reconocimiento de la cultura e identidad en nuestra
poblacion. Por lo tanto, se expide el presente documento para fines que la
Universidad crea conveniente, dado que la investigacion mencionada se
desarrolio mientras la comunicadora se encontraba en nuestra comunidad.

Lima, 28 de abril del 2018

Oficwa Centrot Corretera Marginal KM 26 vo La Merced - Satpe C dad Indigena Ashdninka Moraricari
Bajo Colle Mdwemo Verastegu 5/N Manzeno “A” Lete: “2°
Tekfone: Celubar 935841182 996417379

101



Anexo 4. Validacion de documentos
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDEZ DE CONTENIDO
(JUICIO DE EXPERTOS)

El presente instrumento tiene como finalidad identificar el Consumo e impacto de los diarios
asi como el tratamiento de la noticia en la poblacién ashaninka del rio de Perené, quienes
constituyen la muestra en estudio de la validacién del instrumento titulado: Cuestionario
sobre el Consumo, impacto y tratamiento de los diarios.

Instrucciones

La evaluacién requiere de lectura detallada y completa de cada uno de los items propuestos a
fin de cotejarlos de manera cualitativa con los criterios propuestos relativos a: relevancia o
congruencia con el contenido, claridad en la redaccion, tendenciosidad o sesgo en su
formulacién y dominio del contenido. Para ello debera asignar una valoracién si el item
presenta o no los criterios propuestos, y en caso necesario se ofrecen un espacio para las
observaciones si hubiera.

Juez N2: Fecha actual:
Nombres y apellidos del Juez: \7#*?‘ Cakmosrr Aq-:——v-
Institucién donde labora: (/’fe o

a8 Canes.

Afios de experiencia profesional o cientifica:

Firmay Sello

103



CRITERIOS GENERALES PARA VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO
DICTAMINADOS POR EL JUEZ

éEstd de acuerdo con las caracteristicas, formas de aplicacion y estructura del
INSTRUMENTO?

Si( NO{( )
Observaciones:... e R T R T R S

S LD Y N CH RS Yonvsetssasntosunssneconvssises adeusomonses eononsvpssyoson sshnss cGbass soFAey 6osSn o ARSI SHTE i RS s g s RS ARASA A EA

A su parecer, ¢el orden de las preguntas es el adecuado?

SI%d NO( )

Observaciones:

Sugerencias:

¢Existe dificultad para entender las preguntas del INSTRUMENTO?
SI( ) NO( )

Sugerencias:

éExisten palabras dificiles de entender en lgs items o reactivos del INSTRUMENTO?
SI( ) NO(
DISBIVACIONGERE: ...t mm A T A s A R R SRR AR R AR

éLas opciones de respuesta estdn suficientemente graduados y pertinentes para cada
item o reactivo deLINSTRUMENTO?

Si( NO( )
Observaciones:

Sugerencias:......c..cc....

éLos items o reactivos del instrumento tienen correspondencia con la dimensién al que
pertenece el constructo?

SI( NO( )
Observaciones:
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»

(JUICIO DE EXPERTO)

INSTRUMENTO PARA FINES ESPEC(FICOS DE LA VALIDACION DE CONTENIDO

FACIHED

Dimensién 1:

Consumo e impacto de los diarios

Claridad*

no:w..:o:.u-»

Contexto®

Dominio del
constructo”

ftems o Preguntas

Sl NO

Sl

NO

Sl

NO

Sl

NO

Sugerencias

Lees periddicos:

Debe orpecifice el Conteyty,

Del 1 al 3 enumera en los espacios en paréntesis los periédicos que m4s lees.
Siendo 1 el periédico que mas lees y 3 el que menos lees

a)Correo Huancayo

b)ojo

c)Trome

d)El comercio

e)La republica

f)Depor

g)Libero

h). Otro il (mencione)

la que menos lees.

a) Policial

b) Regional

c) Capital

d) Politica

e) Internacional
if) Deportes

|8)  Espectaculos

Del 1al 3 enumera la seccién que més lees. Siendo 1 la seccién que més leesy 3
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h)  Otro ...cccooueiesvennnnns(MeNCioNa)

¢Qué noticias lees?

a. Todas las noticias

b. Solo las noticias que me interesan
c.  Solo los titulares

d. Solo algunos pérrafos

e. Solos los titulares

Menciona las Ultimas noticias que leiste en los periddicos

Periédico.........  Seccion.......

1.2 Cc tar la noticia

Dimensién 2:Tratamiento de la noticia

Claridad”

no:a..:a...otn

Contexto’

Dominio del
constructo®

ftems o Preguntas

Sl NO

Sl

NO

Sl NO

S NO

Sugerencias

En los diarios regionales que lees como Correo Huancayo u otro diario regional
¢Suelen aparecer noticias sobre tu comunidad?

a. Siempre

b. Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

En los diarios nacionales que lees ¢Suelen aparecer noticias sobre tu comunidad?

a. Siempre

b. Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca
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INSTRUMENTO PARA FINES ESPECIFICOS DE LA VALIDACION DE CONTENIDO
(JUICIO DE EXPERTO)

FRCIHED

Anea s\.»»c-_o:m_o:mu : Externa e Interna de la Identidad cultural

cl

idadl

Dominio del
constructo”

e
TRext ftems oP

Sl

NO

Sl

NO

S|

NO

SI

NO

Sugerencias

TRSTITOCTON

¢éTe identificas a ti mismo como ashéninka?

Siempre

Casi siempre
Algunas veces
Casinunca
Nunca

panws

éPor qué?

¢Cudles de estas costumbres crees que representa mas a la cultura ashéninca?
Enumera de 1 a 3, siendo 1 la costumbre mds representativa y 3 la menos
representativa.

a) Cushma b) musica ashéninka c) Lengua ashaninka d) Artesanias e) Danzas f)
Otra (menciona)

¢Participas en las actividades culturales de la comunidad?

a. Siempre

b. Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

éPor qué?.

éConoces las costumbres y tradiciones de tu comunidad?
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a)
b)
c)
d)
e)

Conozco todas
Conozco casi todas
Conozco Solo algunas
Conozco solo una

No conozco ninguna

éConservas las tradiciones ashaninka?

poao Ty

Siempre

Casi siempre
Algunas veces
Casi nunca
Nunca

Cuales : (Menciona)

Dimensiones : Externa e Interna de la Identidad cultural

Claridad®

Congruencia

Contexto

Dominio del

constructo

ftems o Preguntas

Sl NO

Sl

NO

Sl

NO

Sl

NO

Sugerencias

éSabe hablar en Ashéninka?

a)
b)
c)
d)

Si

Un poco
Muy poco
Nada

éSe comunica en Ashaninca?

a)
b)
<)
d)
e)

Siempre

Casi siempre
Algunas veces
Casi nunca
Nunca

En que lengua prefiera hablar en su comunidad

a)Espafiol
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b)ashaninka
c)Ambas

Que lengua habla mejor
a)Espafiol

b)Ashaninka

c) Ambas

¢éTe sientes identificado con la lengua ashéninka? Lengua ancestral de tu
comunidad.

a. Siempre

b. Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

éSientes vergiienza al hablar la lengua ashaninka en publico?

a) Siempre

b) Casisiempre
c) Algunas veces
d) Casinunca

e) Nunca

Te has sentido discriminado al hablar ashaninka dentro de tu comunidad

a) Siempre

b) Casisiempre
c) Algunas veces
d) Casinunca

e) Nunca

Te has sentido discriminado al hablar ashaninka fuera de tu comunidad

a) Siempre
b) Casisiempre
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c) Algunas veces
d) Casinunca
e) Nunca

éPor qué crees que no existe un diario en lengua ashéninka?

9 a) Porque ya no se habla el idioma
b) Porque no hay interés

c) Porque hay pocos ashéninkas que saben hablar y leer en ese idioma

Te gustaria que hubiera Diarios escritos en ashaninka
a)si

10 b) No estoy seguro

c)No

conservacion de la lengua?

a) Si, definitivamente ayudaria
b) Si ayudaria mucho

11
c)Ayudaria parcialmente
d)No estoy seguro si ayudaria

d)No, ayudaria

éCrees que un diario bilingiie en ashéninka y en espafiol, fomentaria la

*se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item.

3En el ftem todas las palabras son usuales para nuestro contexto.

2El ftem tiene relacién con el constructo (Compresién Oral de Estructuras Gramaticales)
“El ftem evalta el componente o dimensién especifica del constructo (bloques)
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDEZ DE CONTENIDO
(JUICIO DE EXPERTOS)

El presente instrumento tiene como finalidad identificar el Consumo e impacto de los diarios
asi como el tratamiento de la noticia en la poblacion ashéninka del rio de Perené, quienes
constituyen la muestra en estudio de la validacion del instrumento titulado: Cuestionario
sobre el Consumo, impacto y tratamiento de los diarios.

Instrucciones

La evaluacion requiere de lectura detallada y completa de cada uno de los items propuestos a
fin de cotejarlos de manera cualitativa con los criterios propuestos relativos a: relevancia o
congruencia con el contenido, claridad en la redaccién, tendenciosidad o sesgo en su
formulacién y dominio del contenido. Para ello deberd asignar una valoracién si el item
presenta o no los criterios propuestos, y en caso necesario se ofrecen un espacio para las
observaciones si hubiera.

Juez N2: Fecha actual:

: (D \/ ) )
Nombres y apellidos del Juez: ( a {\ e J(CM)\ S QQ&‘ZWY\J Q nh’ﬁﬁg

7
Institucion donde labora: MY‘LC"\ W

Afos de experiencia profesional o cientifica: /{3 CNS

1y )

Firmay Sello
DNI: (coS>S
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

CRITERIOS GENERALES PARA VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO
DICTAMINADOS POR EL JUEZ

¢Estd  de acuerdo con las caracteristicas, formas de aplicacion y estructura del
INSTRUMENTO?

SION NO ()

(0] o= T o1 ] e R ——

S O O T Gl S s e oo O R T S oS T et s s ns s s sk s ns sus e S me s eh SeROAE SRS TS

A su parecer, é¢el orden de las preguntas es el adecuado?

SIZ ) NO( )
(B) ST QL[5 (2T [ Sor U B U O SR

Sugerencias:...

¢éExiste dificultad para entender las preguntas del INSTRUMENTO?
SI( ) NO (N

Observaciones:........ccceeevevereecerenenn

Tl (] Lo T T T

¢éExisten palabras dificiles de entender en los items o reactivos del INSTRUMENTO?

SI( ) NO (%)

ObsServaciones:.......oceeeueeeveveeveeeecesvee e

U Tef o 5T 4 Tol o Lo S e eI O S U ST S

élas opciones de respuesta estan suficientemente graduados y pertinentes para cada
item o reactivo del INSTRUMENTO?

S| (PQ) NO( )
O DS VACIONES: ... ceetueereueeetesenteeseseaeess s sestesesass st sae st et sssstssessnssssssssss sesans st ass et ens snsasssesesssesess senaresenens

{0 == [ - Lo AN B OURE s eSSt S R G SO o0 SRS DNt WO U PO

éLos items o reactivos del instrumento tienen correspondencia con la dimension al que
pertenece el constructo?

S () NO ( )
O DSEIVACIONES:....c.curceercarinesesiesssens st e sestasssesns st sas s sns s sesess sesess stssas sesess ses sus st ans sassus et sus semess senassansens
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INSTRUMENTO PARA FINES ESPECIFICOS DE LA VALIDACION DE CONTENIDO HQH”MU
L

(JUICIO DE EXPERTO)
Lt )

) i e )

Dimension 1:
. o st ::2 3 Dominio del
Consumo e impacto de los diarios Claridad Congruencia Contexto )
constructo Sugerencias
ftems o Preg Sl | NO | s NO Sl_| NO | sl NO
Lees periddicos:
x @ & >
Del 1 al 3 enumera en los espacios en paréntesis los periédicos que mas lees.
Siendo 1 el periédico que més lees y 3 el que menos lees WA No b 7°
a)Correo Huancayo
b)OJO
c)Trome

d)El comercio
e)La republica
f)Depor
g)Libero
h) Otro ...

roverenen(MeENCiONE)

Del 1al 3 enumera la seccion que mas lees. Siendo 1 la seccién que mas leesy 3

la que menos lees. » Y y vo

a) Policial

b) Regional

c) Capital

d) Politica

e) Internacional
f)  Deportes

g) Especticulos
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..{menciona)

¢Qué noticias lees?

a. Todas las noticias

4 b.  Solo las noticias que me interesan
c.  Solo los titulares
d.  Solo algunos pérrafos
e. Solos los titulares
Menciona las dltimas noticias que leiste en los periddicos
Periddico......... . Seccibn........
5
1.2 Comentar la noticia .... v
Claridad’ Contexto’ Dominio del Sugerencias
3 2
Dimensién 2:Tratamiento de la noticia Congruencia constreictat
Ne i
ms o Preguntas
te # ss [ no | st [ Nno | st [No| st | NO
En los diarios regionales que lees como Correo Huancayo u otro diario regional
¢Suelen aparecer noticias sobre tu comunidad? JQ vo N Vo
1 a. Siempre
b.  Casisiempre
c.  Algunas veces
d.  Casinunca
e. Nunca
En los diarios nacionales que lees ¢Suelen aparecer noticias sobre tu comunidad?
e | > >
a. Siempre
b.  Casisiempre
2 c.  Algunas veces
d. Casinunca
e. Nunca
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDEZ DE CONTENIDO
(JUICIO DE EXPERTOS)

El presente instrumento tiene como finalidad identificar la conservacion de la identidad
cultural interna y externa en la poblaciéon ashdninka del rio de Perené, quienes constituyen la
muestra en estudio de la validacién del instrumento titulado: Cuestionario sobre Identidad
cultural

Instrucciones

La evaluacion requiere de lectura detallada y completa de cada uno de los items propuestos a
fin de cotejarlos de manera cualitativa con los criterios propuestos relativos a: relevancia o
congruencia con el contenido, claridad en la redaccién, tendenciosidad o sesgo en su
formulacién y dominio del contenido. Para ello deberd asignar una valoracion si el item
presenta o no los criterios propuestos, y en caso necesario se ofrecen un espacio para las
observaciones si hubiera.

Juez N2: Fecha actual:

\
Nombres y apellidos del Juez:(ijév/[ | @M\ a \/d LW (x\/\h’t ny

| / d
Institucion donde labora: ;&*{V\z ((ce\/w

—_—

Afos de experiencia profesional o cientifica: l S v
- ]
Firma y Sello
o (oo 8933
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URK TRSTITOCTON ATWIRTISTA

4, INSTRUMENTO PARA FINES ESPECIFICOS DE LA VALIDACION DE CONTENIDO
(JUICIO DE EXPERTO)

FACIHED

iy |

[ e

&ﬁ ’ x%.%-:m:m_o:om : Externa e Interna de la Identidad cultural

I viTAE €° T

Claridad"

2
Congruencia

Contexto’

Dominio del
constructo”

Items o P

Sl

NO

Sl

NO

Sl

NO

S| NO

Sugerencias

{Te identificas a ti mismo como ashaninka?

a. Siempre

b.  Casi siempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

¢Por qué?

¥

Vb

Nﬁ

P

¢Cudles de estas costumbres crees que representa mas a la cultura ashaninca?
Enumera de 1 a 3, siendo 1 la costumbre mas representativa y 3 la menos
representativa.

a) Cushma b) musica ashaninka c) Lengua ashaninka d) Artesanias e) Danzas f)
Otra (menciona)

¢Participas en las actividades culturales de la comunidad?

a. Siempre

b.  Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

¢Por qué?.

¢Conoces las costumbres y tradiciones de tu comunidad?
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a) Conozco todas

b) Conozco casi todas

c) Conozco Solo algunas
d) Conozco solo una

e) No conozco ninguna

¢Conservas las tradiciones ashaninka?

a.  Siempre
Casi siempre
. Algunas veces
Casi nunca
Nunca

&

®an

Cuales : (Menciona)

© Ne

Dimensiones : Externa e Interna de la Identidad cultural

Claridad"

Congruencia’

Contexto’

Dominio del
constructo”

items o Preguntas

St

NO

St

NO

SI

NO

Sl NO

Sugerencias

¢Sabe hablar en Ashaninka?

a) Si

b) Un poco
c)  Muy poco
d) Nada

\h

V&

¢Se comunica en Ashaninca?

a) Siempre
b) Casi siempre

2 c) Algunas veces
d) Casinunca
e) Nunca
En que lengua prefiera hablar en su comunidad
3 e >

a)Espaiiol
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b)ashaninka
c)Ambas

Que lengua habla mejor

a)Espaiiol

b)Ashaninka

c) Ambas

¢Te sientes identificado con la lengua ashaninka? Lengua ancestral de tu

comunidad.

a. Siempre

b.  Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

¢éSientes verglienza al hablar la lengua ashéaninka en publico?

a)
b)
c)
d)
e)

Siempre

Casi siempre
Algunas veces
Casi nunca
Nunca

Te has sentido discriminado al hablar ashaninka dentro de tu comunidad

a) Siempre

b)  Casisiempre
c) Algunas veces
d) Casinunca

e) Nunca

Te has sentido discriminado al hablar ashaninka fuera de tu comunidad

a) Siempre
b) Casi siempre
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c)  Algunas veces
d) Casinunca
e) Nunca

¢Por qué crees que no existe un diario en lengua ashaninka?

9 a) Porque ya no se habla el idioma
b)  Porque no hay interés

c) Porque hay pocos ashaninkas que saben hablar y leer en ese idioma

Te gustaria que hubiera Diarios esgritos-en ashaninka
a)Si
b) No estoy seguro

c)No

¢Crees que un diario bilingiie en ashaninka y en ‘mmummorQoam:Slm la

conservacion de la lengua? Np > b \0

a) Si, definitivamente ayudaria

b) Si ayudaria mucho
11

c)Ayudaria parcialmente
d)No estoy seguro si ayudaria

d)No, ayudaria

!Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item. ’El item tiene relacién con el constructo (Compresion Oral de Estructuras Gramaticales)
*En el item todas las palabras son usuales para nuestro contexto. “El ftem evalua el componente o dimension especifica del constructo (bloques)

119




1)

2)

3)

4)

5)

6)

CRITERIOS GENERALES PARA VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO
DICTAMINADOS POR EL JUEZ

éEstd de acuerdo con las caracteristicas, formas de aplicacién y estructura del
INSTRUMENTO?

SI NO( )
Observaciones:.........coceeeene

Sugerencias:

A su parecer, ¢el orden de las preguntas es el adecuado?
S ()0 NO( )
Observaciones:

Sugerencias:

¢Existe dificultad para entender las preguntas del INSTRUMENTO?

Si( ) NO?Q

Sugerencias:

¢éExisten palabras dificiles de entender en los items o reactivos del INSTRUMENTO?

si(?) NO }Q)

ODSEIVACIONES:...cusrosrriseisreirsire s o

Sugerencias:

¢élas opciones de respuesta estan suficientemente graduados y pertinentes para cada
item o reactivo del INSTRUMENTO?

) NO( )

Observaciones:

éLos items o reactivos del instrumento tienen correspondencia con la dimensién al que
pertenece el constructo?

Sl NO( )
Observaciones:
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INSTRUMENTO PARA FINES ESPECIFICOS DE LA VALIDACION DE CONTENIDO
(JUICIO DE EXPERTO)

Dimensi6n 1:

Consumo e impacto _de los diarios

P Mﬂvé“.”“nv—\.‘/w. Ne.z.
Calh L N ) o:w\

Claridad"

no:a_‘:o:nﬁu

Contexto®

Dominio del
constructo®

ftems o Pr 7

Sl

NO

Sl

NO

S| NO

Sl

NO

FACIHED

Sugerencias

Lees periddicos: 4. A DM 5 z..J \N. 4.

Del 1 al 3 enumera en los espacios en paréntesis los periédicos que mas lees.
Siendo 1 el periddico que mas leesy 3 el que menos lees

a)Correo Huancayo
b)0JO

c)Trome

d)El comercio
e)La republica
f)Depor

g)Libero

h) Otro .....cccenunenn(Mencione)

Del 1al 3 enumera la seccién que més lees. Siendo 1 la seccién que més leesy 3
la que menos lees.

Regional

c) Capital

d) Politica

e) Internacional
f) Deportes

g) Espectdculos
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L

h)  Otro....ccwee(menciona) 7

¢Qué noticias lees?

a. Todas las noticias

b.  Solo las noticias que me interesan
¢ Solo los titulares

d. Solo algunos parrafos

e.  Solos los titulares

Menciona las Ultimas noticias que leiste en los periddicos

Periédico..........  Seccién........

1.2 Cc la noticia

Dimensién 2:Tratamiento de la noticia

Claridad”

Congruencia

Dominio del

constructo

ftems o Preguntas

SI

NO

SI

NO

NO

Sl

NO

Sugerencias

En los diarios regionales que lees como Correo Huancayo u otro diario regional
¢Suelen aparecer noticias sobre tu comunidad?

a. Siempre

b. Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

En los diarios nacionales que lees ¢Suelen aparecer noticias sobre tu comunidad?

a. Siempre

b. Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDEZ DE CONTENIDO
(JUICIO DE EXPERTOS)

El presente instrumento tiene como finalidad identificar la conservacion de la identidad
cultural interna y externa en la poblacién ashaninka del rio de Perené, quienes constituyen la
muestra en estudio de la validacién del instrumento titulado: Cuestionario sobre Identidad
cultural

Instrucciones

La evaluacién requiere de lectura detallada y completa de cada uno de los items propuestos a
fin de cotejarlos de manera cualitativa con los criterios propuestos relativos a: relevancia o
congruencia con el contenido, claridad en la redaccion, tendenciosidad o sesgo en su
formulacién y dominio del contenido. Para ello deberd asignar una valoracién si el item
presenta o no los criterios propuestos, y en caso necesario se ofrecen un espacio para las
observaciones si hubiera.

JuezNe:__~~ Fechagctual: /6_ 02 —w l‘s

Nombres y apellidos del Juez M(&‘ KW@ 'L/J%
oo oo Gpitolftc
Institucién donde labora: 9 ‘b @ il

Afios de experiencia profesional o cientifica: [O 0mos.

( Flrma y Sell
DNI:
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INSTRUMENTO PARA FINES ESPECIFICOS DE LA VALIDACION DE CONTENIDO FACIHED
(JUICIO DE EXPERTO)
Dominio del
ensiones : Externa e Interna de la Identidad cultural Claridad® Congruencia’ | Contexto’
Ne |%, sa.%-. “ constructo” Sugerencias
S ftems o Preg si_| NO sl NO st [ NnO | SI NO
TRSTITOCTOR ADVERTISTA
¢Te identificas a ti mismo como ashéninka?
a. Siempre K X 7 y
b. Casi siempre
c. Algunas veces
1 d. Casinunca
e. Nunca
éPor qué?
éCudles de estas costumbres crees que representa mas a la cultura ashdninca?
Enumera de 1 a 3, siendo 1 la costumbre mas representativa y 3 la menos
representativa. X -%. x
2

a) Cushma b) musica ashdninka c) Lengua ashaninka d) Artesanias e) Danzas f)
Otra (menciona)

¢Participas en las actividades culturales dela comunidad?

a. Siempre x

b. Casisiempre X VA yu
c. Algunasveces

3 d. Casinunca
Nunca

e.
éPor qué?.

4 iConoces las costumbres y tradiciones de tu comunidad? x VA VA. VA
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“a, INSTRUMENTO PARA FINES ESPECIFICOS DE LA VALIDACION DE CONTENIDO
«.,\m (JUICIO DE EXPERTO)

o
= 1 2 3 Dominio del

\M%so:u_osmm : Externa e Interna de la Identidad cultural Claridad Congruencia Contexto i

N2 constructo Sugerencias
Ve items o Preg Sl NO Sl NO st | NO | sI NO
NATNSTITUTION ADVENTISTA

éTe identificas a ti mismo como ashdninka?

Siempre

Casi siempre
Algunas veces
Casi nunca
Nunca

o an o

éPor qué?

X| |X

s

X

iCudles de estas costumbres crees que representa mds a la cultura ashdninca?
Enumera de 1 a 3, siendo 1 la costumbre mas representativa y 3 la menos
representativa.

a) Cushma b) musica ashdninka c) Lengua ashaninka d) Artesanias e) Danzas f)
Otra (menciona)

¢Participas en las actividades culturales de la comunidad?

Siempre

Casi siempre
Algunas veces
Casi nunca

. Nunca

éPor qué?

paooTw

iConoces las costumbres y tradiciones de tu comunidad?
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b)ashaninka
c)Ambas

Que lengua habla mejor
a)Espaiiol

b)Ashaninka

c) Ambas

éTe sientes identificado con la lengua ashéninka? Lengua ancestral de tu
comunidad.

a. Siempre

b. Casisiempre
c.  Algunas veces
d. Casinunca

e. Nunca

¢Sientes vergiienza al hablar la lengua ashéninka en publico?

a) Siempre

b) Casisiempre
c) Algunas veces
d) Casinunca

e) Nunca

Te has sentido discriminado al hablar ashéninka dentro de tu comunidad

a) Siempre

b) Casisiempre
c) Algunas veces
d) Casinunca

e) Nunca

Te has sentido discriminado al hablar ashdninka fuera de tu comunidad

a) Siempre
b) Casisiempre
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c) Algunas veces
d) Casinunca
e) Nunca

¢Por qué crees que no existe un diario en lengua ashaninka?

a) Porque ya no se habla el idioma
b) Porque no hay interés
c) Porque hay pocos ashaninkas que saben hablar y leer en ese idioma

10

Te gustaria que hubiera Diarios escritos en ashaninka
a)Si
b) No estoy seguro

c)No

11

éCrees que un diario bilingiie en ashaninka y en espafiol, fomentaria la
conservacion de la lengua?

a) Si, definitivamente ayudaria
b) Si ayudaria mucho
c)Ayudaria parcialmente

d)No estoy segurro si ayudaria

d)No, ayudaria

!se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item. 2E| ftem tiene relacién con el constructo (Compresion Oral de Estructuras Gramaticales)
*En el ftem todas las palabras son usuales para nuestro contexto. “El ftem evalta el componente o dimensién especifica del constructo (bloques)
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