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Tesis - Arquitectura UPeU 

 
RESUMEN 

Samely Orihuela-Roger Luque Tesis - Arquitectura UPeU Samely Orihuela-Roger Luque 

 
 
 

El excesivo índice de informalidad  comercial  que se produce en la ciudad de Juliaca ha generado una centralidad  urbana 

de gran escala con múltiples problemas y micro -centralidades. Por lo cual propondremos que estas áreas sean recuperadas 

mediante enfoques multifuncionales y multidisciplinarios abocados al desarrollo de un eje regenerador ho lístico del espacio  

público del mercado òT¼pac Amaruó que analice el impacto  del desarrollo sostenible.  Es decir,  un equilibrio  entre  la sociedad, 

su economía y la naturaleza para disponer de un espacio atractivo,  saludable e integrador  en respuesta las necesidades de la 

zona y a los estándares arquitectónicos  que exige el clima de una ciudad alto  andina como Juliaca.  Por lo tanto,  la propues- 

ta arquitectónica ayudará a recuperar el espacio público que en la actualidad se encuentra abarrotado por la informalidad  

comercial  y la contaminación de residuos sólidos, para así impulsar el desarrollo en las actividades comerciales propias de la 

ciudad de Juliaca;  y a través de puntos estratégicos,  plantear  equipamientos comerciales relacionados con el espacio público  

convirtiéndola  en una ciudad comercial  modelo.  

 
Palabras claves: centralidad  urbana- informalidad  comercial - espacio público- resiliencia - urbano social.  
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Figura 1. Tugurizacion espacial Jr. Tupac Amaru. 

Fuente: Elaboración propia. 
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1.1. Definición del tema 
 

Juliaca tiene  una población estimada en 276 110 ha- 

bitantes  y es la cuarta  ciudad más importante  del sur 

del Perú según INEI (2018). A la ciudad se la ha deno- 

minado, desde sus or²genes como òCiudad Calcete- 

raó, nombre que seg¼n Cals²n (2014) remontada en 

el periodo prehispánico y de la colonia,  basado en la 

excelente  artesanía textil  hecha por las juliaqueñas,  

para los viajeros que se encontraban de paso, des- 

tacando las calcetas y las botas como las indumen- 

tarias más adquiridas. También se la conoce como 

òCiudad de los Vientosó, por la peculiaridad  del des- 

plazamiento  y la fuerza de sus vientos altiplánicos  

que hacen flamear  los ichus que adornan la periferia  

de la ciudad.  Otro acrónimo para designarla es òPer- 

la del Altiplanoó, pues tiene  uno de los mayores ejes 

geoeconómicos que dinamizan las actividades pro- 

ductivas de la región puneña. es por eso que la ac- 

tividad  la actividad  comercial  es muy influencible  ya 

que es practicada  por el 60% de los ciudadanos de 

todos los niveles socioeconómicos, indistintamente  

del sexo o la edad. Sin embargo, si bien hay produc- 

tividad  comercial  formal;  el comercio juliaqueño,  en 

su mayor parte,  es minorista  y ambulatorio.  Además, 

existe un uso inadecuado del espacio público de la 

ciudad tal como se refleja en los sectores aledaños  

al barrio Túpac Amaru por lo que ha llegado a con - 

siderarse como un gigantesco mercado ambulante 

y perenne.  

Este proyecto arquitectónico  pretende  generar un 

espacio integrador  social para la población local y 

foránea; que permita, a su vez, una concentración  

comercial  ordenada para un mejor  manejo y la recu- 

peración del espacio público;  es decir,  rescatar las 

 
 

calles de la informalidad  existente.  Del mismo modo, 

generar vías mercantiles que articulen mejor la ciu - 

dad con su micro centralidades comerciales poten - 

ciando la creación de un eje  comercial  organizado y 

dinámico.  

La revitalización  del espacio público en zonas itine - 

rantes comerciales en Juliaca son una medida priori - 

taria  como respuesta a la problemática  que la aqueja 

alto  índice de contaminación,  desorden propio de la 

actividad  informal,  inseguridad social y física,  entre  

otros factores.  La recuperación de espacios públi - 

cos implica  la modificación  desde su estructura  de 

diseño y construcción,  recomposición de la trama 

urbana y descentralización  del comercio urbano con 

el propósito de fortalecer  el desarrollo sociocultural  

y económico de la ciudad.  Pues por muchos años la 

población se ha fragmentado de acuerdo a su acti - 

vidad y ubicado en distintas  áreas, considerando al 

centro  teniendo,  la plaza de armas, el terminal  te - 

rrestre  y diferentes  centros comerciales.  Por lo tanto,  

se hace evidente  una reestructuración  comercial  y 

social que iniciará  con el espacio público  del barrio  

Túpac Amaru, con flujos  viales libres y ordenados 

que permitirán  un sistema integrado  de transporte  

interurbano  convirtiendo  a Juliaca en una ciudad 

resiliente  cuyo desarrollo económico repercutirá  en 

todo el sur del Perú. 

Recuperar el espacio público es una estrategia para  

revitalizar el entorno urbano y así de esta forma lo - 

grar una convivencia social agradable y asi elevar 

el nivel  de vida ,para la integración  comunitaria;  sin 

dejar de lado su mayor actividad potencial òel co- 

mercioó, manteniendo las formas de venta tradicio - 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 2. Puesto de comercio mercado Tupac. Amarú 

Fuente: Elaboración propia. 

nal respetando sus características. Entonces la recuperación del espacio  

público como estrategia de revitalización urbana, para lograr una convi - 

vencia social agradable y poder elevar el nivel  de vida hacia la integración  

comunitaria;  sin dejar  de lado su mayor actectividad  potencial  òel comer- 

cioó, manteniendo las formas de venta tradicional  respetando sus caracte- 

rísticas como mercado. 

 

1.2. Planteamiento del problema 
 

Las dinámicas comerciales hoy y a lo largo de los años son indispensables 

para el crecimiento  de una ciudad y ôões una de las bases sobre las dinámi- 

cas comerciales y ôõse percibe paulatinamente  en cuanto la estructuración  

de una ciudad. (Doménech, 2015, pág. 28). habla de los determinantes  

que surgen mediante  los polos económicos que se producen en el comer- 

cio lo cual proporciona a la ciudad una estructuración vital con aspectos  

dinámicos, económicos sociales y culturales  avocados en el espacio públi - 

co ya que mencionan el autor  que los espacios públicos le pertenecen a la 

ciudadanía en general òcon características únicas en cada ciudad o factor  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 3.  Itinerancia comercial mercado Tupac Amarú 

Fuente: Elaboración propia 

 

 
esencial de la población (Doménech, 2015, pág. 30) entendiendo de esta  

manera se puede inferir  la conceptualización  de la arquitectura  de manera 

vital  para el uso de las personas logrando potencializar  las relaciones inter - 

personales que se producen dentro de un espacio público. Contrastando  

así el escenario que tiene permanentes transformaciones y de contradic - 

torias  tendencias, varias urbes en América Latina han estado en conflictos  

con repsecto al espacio público,  de esta manera se les relaciona causando 

gran impacto de la informalidad comercial que ha generado descontrol y  

llega a ser uno de los problemas más frecuentes que genera desorden y 

una mala planificación de los espacios públicos en todo país. Juliaca no  

es ajena a esta realidad, aunque en los últimos años se haya convertido  

en un eje integrador a nivel regional y e n una de las ciudades con mayor 

desarrollo económico según Andes (2012). Juliaca tiene un crecimiento  

económico anual de 25%, convirtiéndose en la cuarta ciudad con mayor  

economía a nivel  nacional proyectada al 2020. La ciudad Juliaqueña es 

la tercera  ciudad con mayor crecimiento  económico en el sur del Perú y 
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Mapa 1. Comunicación en la comunidad andina según 
orellana 2006. 
Fuente: Elaboración propia. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 4. Comercio en la frontera, Perú-Bolivia. 
Fuente: RCP Perú. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 5. Contrabando fronterizo peru. 
Fuente: RCP Perú. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 6. Mobiliario urbano. 
Fuente: Pinterest. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 7. Mobiliario urbano. 
Fuente: Pinterest. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 8. Mobiliario urbano. 
Fuente: Pinterest. 

ocupó el puesto 11 en el mismo rubro a nivel na - 

cional según la revista la República en el año 2012, 

predominando el comercio informal como una de  

sus más grandes actividades.  Las mismas que se 

concentran en los Jirones Huancané Moquegua, 

Benigno Ballón y Raúl Porras ubicados en la pe- 

riferia  de mercado Túpac Amaru, volviéndolo el 

mayor foco de tugurización  en todos los aspectos. 

 
Esta saturación del espacio público es debi- 

do también  a que las viviendas de la zona 

han sido convertidas en improvisadas gale- 

rías de venta al paso (comercio itinerante).  

Y esta la convierte  en un lugar con déficit  de es- 

pacios públicos, como componente polivalente y  

ordenador, siendo un espacio donde se promueve 

la vida colectiva  y la interrelación  social y como un 

componente de continuismo,  de conexión en las 

diferentes lugares de la ciudad ,fortaleciendo la ex - 

presiónconlacomunidadysuidentidadciudadana.  

 

La arquitectura desarrolla la integración de cam - 

pos diseñados desde lo urbano, arquitectóni - 

co, sistemas constructivos y hasta tratamien - 

tos más pequeños como acupuntura urbana 

logrando generar una reorganización que me- 

jore la calidad de vida urbana basados en acti - 

vidades que predominen desde la cosmovisión 

predominante del sector tratando de buscar  

una esencia a las problemáticas haciéndonos 

las siguientes preguntas como poder revitali - 

zar a través de la arquitectura  un sector público.  

1.3. Justificación del proyecto 
 

Este proyecto de tesis tiene como objetivo desa - 

rrollar  y potencializar  lo económico ðsocial pro- 

ducidos en el espacio público logrando una legi- 

bilidad, coherencia y significación para todas las  

personas logrando constituir  una organización 

en el espacio público informal,  desarrollando ac- 

tividades mercantiles planificadas y resilientes,  

ayudando a la recuperación del espacio público,  

como menciona Gehl òLas actividades sociales se 

producen de manera espontánea, como conse- 

cuencia directa de que la gente deambula y está  

en los mismos espacios (Gehl 2013 Pg. 20), Se en- 

tiende  que lo social se refuerza indirectamente  

proporcionando mejor  las condiciones de los es- 

pacios públicos,  logrando un aporte arquitectó - 

nico enfocado en promover el equipamiento, de - 

sarrollando el sector económico, social, ambiental  

generando una resiliencia urbana, mediante una  

sistematización y organización del espacio públi - 

co se lograra el desarrollo de un espacio de cali - 

dad, basado en objetivos  que potencializarán  y 

consolidarán un eje  integrador  económico en la 

población de Juliaca. Por lo tanto, este proyecto  

logrará,  por un lado,  mitigar  la problemática  de 

comercio informal cuyas consecuencias afectan a  

la ciudad y su población;  y por otro,  generar nue- 

vas y diversas actividades económicas, sociales y 

culturales  a través de una arquitectura  acorde a 

los requerimientos climáticos propios de una ciu - 

dad alto  andina como es el caso de Juliaca,  según 

(Gelh, 2013 Pg. 19) en su libro òLa humanizaci·n 

del espacio p¼blicoó plantea exigencias muy dis- 
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tintas al entorno físico,  òmencionando 

que las actividades necesarias tienen  lugar 

más o menos con la misma frecuen- 

cia; estas duran mas ya que las con- 

diciones físicas   que   son   mejores.  

De modo que habrá una gran cantidad 

de actividades para optar y elegir el lu - 

gar por que ahora ,la situación invita a  

que la gente pueda comer ,jugar , etc . 

ó Logrando asi conectar lo econ·mico con 

lo urbano y lo social generando espacios 

de calidad avocados a desarrollar  activi - 

dades culturales, sociales sobre todo la  

actividad económica, la recuperación del  

espacio público como prioridad teniendo  

en consideración el bienestar del poblador 

juliaqueño proporcionando un  equilibrio  

entre la sociedad, su economía y la natu - 

raleza,  generando así un espacio atractivo,  

saludable e integrador  (físico,  social y am- 

biental)  que facilitará  la vida comunitaria.  

1.4. Presuposición flosófca 
 

Dado que en la actualidad se presenta 

la informalidad  como una de las proble- 

máticas que afectan a ciudad de Juliaca 

y su economía, es necesaria una resci- 

liación urbana para regenerar diversas 

fsionomías espaciales en zonas de mayor 

conÿuencia; así como facilitar  el transpor- 

te  inter -urbano mediante  un control  sis- 

tematizado  para esta ciudad que es paso 

obligatorio a nivel regional. Además, la  

reorganización del comercio permitirá  

desarrollar una identidad social reprodu - 

cible en diferentes ciudades alto -andinas 

con similares características.  Razón por la 

cual, mediante en este proyecto de tesis,  

presentamos una cosmovisión urbano-so- 

cial con un enfoque ambiental; donde  

proteger y regenerar el espacio público  

es un blanco para lograr la recuperación 

de actividades sociales y económicas. 

1.5. Objetivos 
 

Objetivo  general  

 
Desarrollar una propuesta urbano-arquitectónica  para el sector del mercado Túpac Amaru 

basados en el mejoramiento social -económico y cultural , con el fin de disminuir la pro - 

blemática  

realizada y dar un rescate a la imagen y carácter  de la zona creando una tipología  de Mer- 

cados . 

 

Objetivos  específicos  

 
Å Identificar  las características  y el funcionamiento  de la zona de estudio y del mercado. 

Å Establecer un diagnóstico de las dinámicas en la coexistencia y efectos de la informa - 

lidad  comercial,  causas, orígenes y determinar  posibles soluciones .  

Å -Desarrollar e identificar la potencialidad de las actividades comerciales que se pro - 

ducen en la ciudad de Juliaca y fijar  puntos estratégicos para la organización sectorial  

y barrial con el fin de un mismo objetivo, la realización de la propuesta del mercado  

Tupac Amaru. 

Å -Recuperar mediante  una sistematización los espacios publico relevantes para la ciu- 

dadanía en elcentro  de la ciudad. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Figura 9. Jr. Raúl porras ï Comercio Itinerante  
ñRevitalizaci·n del Espacio Público en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Túpac Amaru-Juliacaò Fuente: Elaboración propia ñRevitalizaci·n del Espacio Público en zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Túpac Amaru-Juliacaò 
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Figura 10. imagen satelital de Juliaca. 
Fuente: Elaboración propia 
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1.6. Referentes 
México: Parque Elevado Chapultepec, proyecto catalizador para  
generar  comunidad  en  la  Ciudad  de México.  

 
México: Parque Elevado Chapultepec, proyecto catalizador para ge - 

nerar comunidad en la Ciudad de México. Los crecimientos de México 

en los últimos  años los han llevado a problemáticas urbanas desor- 

ganizadas y a la contaminación ambiental afectando ejes de acceso  

vías y a la tránsito  vehicular  y peatonal en la ciudad,  afectando no so- 

lamente  la conectividad  además de su imagen urbana de tal  modo 

que es necesario una intervención.  El proyecto  expone una propuesta 

de regeneración en el espacio público con el fin de crear una comu - 

nidad en una de las zonas con potencial dentro de la ciudad que son  

las colonias Juárez y Roma Norte (abarcando el metro  Chapultepec 

a la zona Glorieta de Insurgentes), que d efinitivamente cuentan con  

un gran potencial debido a sus conexiones y sus articulaciones en la 

ciudad.  Hoy la Avenida Chapultepec está en uso para tránsito  vehicu- 

lar de esta manera, convirtiéndo se en una frontera inhóspita y casi  

infranqueable.Por tal motivo esta avenida requiere un nuevo orden  

espacial, que solucione el espacio urbano utilizado  por el transporte,  

la contaminación y el comercio informal,  de modo que regenere el 

espacio urbano y haya la creación de zonas verdes. Es necesario crear 

un ambiente  urbano donde se viva y se sienta que la diversidad social 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 11. Parque Elevado Chapultepec. 
Fuente: Pinterest. 

y cultural del lugar, y así promover un lugar con un ambiente amiga - 

ble y seguro. Así mediante  el acondicionamiento  y la re-programación 

de un tramo de la Avenida Chapultepec, se potenciará  y se logrará el 

desarrollo  de las dos zonas importantes de la Ciudad de México. 

 
Estrategias para la realización  del proyecto:  

 
1. Ordenar el tránsito  vehicular  e incrementar  las áreas verdes. 

2. Crear una alameda comercio ð cultural  

3. Integra a la comunidad por medio del aspecto económico con una 

arquitectura  sostenible.  

 
El objetivo  es crear un lugar nuevo generando una experiencia  nueva 

en los habitantes dando atracción a su recorrido de manera cómoda  

y segura. Y así generar el crecimiento  económico social cultural  y am- 

biental.  

 

La Barceloneta  /  MiAS  Arquitectes  

 
Este proyecto es muy interesante gracias a a su conexión emocional 

de part e del proyectista arquitecto y la ciudad y este describe el es - 

fuerzo por rescatar no solo el recuerdo si no el ser del lugar formar  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 12. La Barceloneta. 
Fuente: Pinterest. 

parte  del tejido  urbano y se dirige  a la nueva plaza. La aproximación 

presente describe el esfuerzo por rescatar no el recuerdo sino el ser 

del lugar.  El modelo proyectual  nos muestran espacios que son figu- 

ras metálicas que no tocan el suelo y se cuelgan a la antigua estructu - 

ra nunca cruzan diagramas de esfuerzan y hacen un falso equilibrio.  

El mercado busca formar  parte  del barrio,  de su tejido  urbano y por 

eso se redirige  hacia la nueva plaza. 

Este proyecto  del mercado Barceloneta busca formar  parte  del barrio,  

conectar con las plazas posterior  y anterior  del mismo modo con la 

trama urbana rescatando su antiguo patrón y a la vez tomando en 

cuenta la nueva plaza incluyendo lo más importante  de su zona co- 

mercial,  y las mismas naves que lo forman y se cruzaban en el sentido 

longitudinal  de éstas.Sorprendieron las fotos realizadas en la cons- 

trucción  del mercado cuando se iban armando las piezas y huesos 

transportando para las calles hasta un lugar definitivo y asi tener la  

forma de un animal el cual es prisionero de la trama urbana. 

El Deseo que el edificio,  más allá de ser el mercado del barrio,  forme 

parte  con su desparpajo,  con su visceralidad del carácter  de este ba- 

rrio tan especial, tan vital, de Barcelona, y que llaman O´stia, por algu - 

na que otra  razón. 

 
Revitalizacion  del  Espacios  Públicos  (Vidal  y Martínez,  2012)  

 
El grupo arquitectónico  realizo 3 entrevistas a informantes  clave.  

Eligieron:  

1) el Lic. Ismael Sermeño, representante de la alcaldía municipal de  

San Salvador, con quien hicieron  una verificación  en el centro  históri - 

co de la ciudad y de las cuales se obtuvieron  información  histórica  de 

los edificios  más importantes.  

2) El Arq. Raymundo Pineda, de ôõfundasal ôõ conto la experiencia vivida 

a fundar la fundación y sus esfuerzos para recuperar la función habi - 

tacional  del centro  histórico  de San Salvador, así como la conexión de 

espacios funcionales con los espacios públicos.  

3) Julio Hernández quien es presidente  zonal de comercio informal  

del alrededor  del centro  histórico  de San Salvador. Dio a conocer con 

profundidad  el punto de vista de la zona. 

 
Ellos hicieron énfasis en el sector informal porque constituye siendo  

la problemática  con mayor enfoque ya que genera fuertes  confronta - 

ciones con el gobierno. Los grupos que se consideraron para la eva- 

luación del proyecto  fueron tomados en cuenta por su continua cone- 

xión con el sector y también  por la vivencia.  El segundo grupo focal  se 

llevó a cabo con comerciantes del sector informal,  de esta manera co- 

nocer la posición de ellos con mayor detalle.  Para hacer más produc- 

tiva  su realización,  el grupo confeccionó guías de preguntas que les 

y de esta forma nos dan a conocer la información e intercambiar las  

opiniones de todos. Es muy importante  que cada uno de estos grupos 

tuvo su propio modelo de instrumento.  Después para la realización 

se utilizó  un mapa de usos de suelo del centro  histórico  retomaron 

el instrumento diseñado por FUNDASAL y el Foro Permanente por el 

Desarrollo Integral  del Centro Histórico de San Salvador en su publica- 

ción.  Usos del suelo en el centro  histórico  de San Salvador. Utilizaron  

la misma ficha con el fin de actualizar la información, debido a que  

el área de estudio ha sido dinámica;  en parte  debido a las acciones 

que el gobierno local  estableció para recuperar el espacio público.  Los 

datos y materiales  se tomaron de forma cualitativa  y fueron grabados 

por el grupo, con el conocimiento  de los participantes.  Los archivos de 

audio fueron posteriormente transcritos y sistematizados por medio  

de matrices que facilitaron  su análisis. La información  que recolectada  

por medio de las fichas de usos del suelo fue organizada y presentada 

en un plano del área estudiada que mostraba los resultados. Poste- 

riormente, toda la información fue analizada y contrastada, presen - 

tando los distintos  puntos de vista de los participantes.  
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Mercado  sistema  de configuración  espacial  como  articulador  
entre  dinámicas  de ciudad  (Gónzales,  2014).  

 
Present· el trabajo titulado: òArquitectura: impacto positivo en la es- 

tructura  social partiendo  de una configuración  espacial, resultante  de 

procesos de participación  y vinculación en todas las etapas de pro- 

yecci·nó. La investigación analiza la problemática  que generó la des- 

articulación  total  del barrio  Mariscal Sucre en el año 1970 ocasionada 

por la Avenida Circunvalar, pues lo relegó a la zona de los ce - 

rros orientales  impidiendo  con el desarrollo de la ciudad. 

Éste dependió de la autogestión comunal que se enfrentó a una  

normativa que no lo contemplaba como un caso especial, su - 

mándose las difíciles  condiciones topográficas y de accesibili - 

dad y las dinámicas desfavorables en cuanto a estratificación  

socio-económica en su contexto  inmediato  (Chaparro, 1998). 

La desarticulación  tuvo repercusiones, 

además, en las actividades culturales, la co municación, las relaciones,  

el acceso a condiciones laborales óptimas,  imaginarios externos de 

la forma en cómo ven su zona urbana. Esta lista  de problemas que 

están ligadas entre si conllevó a pensar en acciones arquitectónicas  

que respondieran a toda la problemática ocurrida tiempo pasado en  

el barrio  sim embargo nose limite  a pensar en el pasado si no esto 

ayude a la mejora  de una propuesta futura  y análisis, se centre  en 

las capacidades positivas para potenciarlas y afianzar de tal manera  

proponer elementos que mejoren  el carácter  formal  y visual de este.  

De ese modo aparecen soluciones como elementos turísticos  y se 

articulan  coj  el corredor  ambiental  y aparecen nuevas oportunida - 

des laborales productivas de ese modo mejora la calidad de vida  

dentro del barrio considerando huertas urbanas paisajes, dinámi - 

cas sociales y económicas que puede tener  con sus colindantes.  

 

Mercado  Municipal  y remodelación  de la  Plaza  Centra l 
del  Municipio de Jerusalén,  Dpto. de La  Pazò (Ramirez, 2009).  

 
El proyecto tuvo como objetivo:  Construir el mercado y re- 

modelar   el   parque   central   del   Municipio   de   Jerusalén. 

Éste      se      justificó      en      cuatro      ejes      principales:  

1) Generalidades, 2) Diagnóstico, 3) Pronóstico y 4) Propuesta de diseño. 

 
El diagnóstico permitió  conocer el estado   real   del   par - 

que   y   del    municipio,    estudiar    las    condiciones    en 

la   que   se   encontraban   y   la   función    que    cumplían.  

Para elaborar posteriormente, una propuesta que integral y que  

acredite comodidad en las instalaciones y espacios arquitectóni - 

camente diseñados considerando que sean ventilados y abiertos , 

especificación de áreas para los locales, tipo de mobiliario, zonifica - 

ción según las actividades, servicios complementarios; es decir que  

sigan las condiciones del criterio  de diseño y el programa de nece- 

sidades, satisfaciendo los requerimientos  sociales como espaciales. 

 
De    modo     que     el     mercado     y     la     plaza     princi - 

pal lleguen a ser, integralmente,  una parte  de la otra.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 13. Mercado sistema de configuración  espacial como articulador  entre  dinámicas de ciudad.  
Fuente: Pinterest. 

Figura 14. Mercado municipal y remodelación de la plaza central del municipio de Jerusalén. 
 

Fuente: Pinterest. 

Figura 15. soluciones de cobertura del mercado municipal y remodelación de la plaza central del 
municipio de Jerusalén. 
Fuente: Pinterest. 
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1.7. Argumentación Teórica 
 

Centralidades  urbanas  

 
Definiendo la centralidad  urbana según Taller  (1993), define  la ciudad 

como un sistema, con la capacidad de ofrecer  bienes y servicios a la po- 

blación y su entorno  ,  teniendo  en cuenta los flujos  de concentración  y 

la poblacion que hace uso de estos mismos servicios. También expre- 

sa una centralidad  jerarquizada  por consecuencia, lugares en área de 

extensión e influencia.  Antiguamente los lugares céntricos se definían 

comoòredes de manera piramidaló(Gaschet, pág. 11); hoy en día aquel 

concepto no es completo, ya que los cambios se ven en relación glo - 

bal:  avances en tecnología,  transporte  y telecomunicación  que cortan  

el parentesco entre  ciudad y región.  Aunque la forma de pensar de un 

eje  central  sea en términos de unión y grados sigue siendo adecuada; 

y los cambios en sentido territorial ya no estén adheridos ni vincula - 

dos a alguna región urbana porque en las ciudades muy grandes, las 

centralidades  se siguen fragmentando.  Motivo del cual,  Gaschet y La- 

cour hacen referencia  a la centralidad  como òla capacidad de coordi- 

nar y poner en relación  a los actores con actividades esquematizadas 

de organización y localización  cada vez más divididosõõ(2002). Por otro  

lado, Mayorga (2013) enfatiza el problema que viene enfrentando la  

centralidad; pues si bien òel centro es el mejor y principal lugar en la 

ciudad de referencia  para realizar  actividades,  pero se entra  en crisis 

por uso excesivo destinado, saturándolo y deteriorándolo en lugares  

determinados vaciándolo de su significadoó (pág. 13). En cambio,  para 

Busquets la òurbanidad y centralidad, recaen en conceptos comple- 

mentarios,  vinculados a la figura de la ciudad y desarrollándose in- 

dependientementeó (1987). Adicionalmente, Cifuentes (2010) señala 

que, parael estudio del crecimiento  paulatino  de una ciudad,  se deben 

observar cambios en los diferentes  aspectos tales comol la estructura  y 

medida poblacional,  ya que éstos determinan  qué tipo  de factores con 

tribuyen  al crecimiento  urbano y a la variedad relativamente.  

 
En tanto,  Zárate (1991), tiene  la afirmación  de que la ciudad posee como 

característica por el sentido de crecimiento y las actividades que se  

realizan intercambiablemente,  y éstas deben tener  utilidad  en bienes y 

servicios hacia la población y la aglomeración en su área de influencia.  

Parrado (2001), por su parte,  lo define  como un factor  del crecimiento  

urbano, ya que es donde pueden aparecer nuevos usos y zonas resi- 

denciales, brindando actividades de desarrollo y productividad tales  

como servicios, comercio,  equipamientos y el contexto  donde se ubi- 

 
ca territorialmente.  No obstante,  Carrión (1994) tiene  una preferencia  

a explayarse sobre el sentido de una ciudad y su núcleo central,  y del 
cómo se ve afectada esta misma por su tipo  de condición de interme - 

dio,  convirtiéndola  en un eje  de vertebradores para un sistema urbano. 
En segunda instancia, las ciudades pequeñas, deciden su relación 
con el campo, tanto que se comportan como intermediarios del sis - 

tema rural o urbana. Por otro lado, las ciudades intermedias , se ven  
obligadas a cumplir  la finalidad  de articular  el sistema entre  todas las 
ciudad grandes y pequeñas de esta manera se convierten en eje pri - 

mordial  y vertebral,  tanto  del sistema urbano ya sean como polos o 
nodos que articulen espacios de integración interna, de la región al  
país, y de articulación  externa con una determinada  red urbana global 

y con regiones con un mejor dinamismo económico internacional. En  
cambio,  Bluf (2011) hace refer encia que las principales  ciudades y ejes 
son puntos comerciales y los almacenes forman actualmente  parte  

de la cotidianidad en la vivencia de cualquier ciudad. Los principales  
hábitos en consumo se han adaptado a las ofertas  que dan las infraes- 
tructuras que acaban convirtiéndose en nuevas centralidades dentro  

de las urbes. Pero en un contexto de centralidad donde la principal  
productividad  es el comercio,  la visión de crecimiento  debería de ser 
de manera formal.  El 47% en América Latina vive siendo empleado 

informal,  mientras que el 68.8 % lo hace en Perú. Dada esta problemá- 
tica,  Campos (2017) remarca que òel problema es que no existen sufi- 
cientes empresas formales para equilibrar  y absorber a la cantidad  de 

tanto comerciantes y trabajadores informales, que aun no son lo su - 
ficientemente productivos como para estar dentro de la formalidadó 
(p§g. 74). De igual manera, Castro (1990) advierte: ò que si se tuviera 

consideración y que la toda las dimensión informa l del comercio po - 
pular consiste justamente en el uso ilegal de la v²a p¼blicaõ (p§g. 60), 
entonces se hace necesaria que la presencia entre intermediarios de  

las asociaciones del comercio popular y el poder político representa - 
do asi por el gobierno de la Ciudad de México. De ser así, esta expre- 
sión termina  adaptandose a la forma de intermediarismo  

 
 
 

 
político, ya que ha sido este mismo poder o aquel con las posibilida - 
des de llegar a él quien lo ha diseñado, promovido y reproduciendo 

estas funciones. Hay un gran sistema de adaptación y aceptación que 
esta generalizada en un sentido del cual las diferentes  expresiones 
sociales son alentadas a agruparse con el de incorporarlas más tarde 

al sistema corporativo  del partido  del gobierno. Esto no es diferen - 
te a otras organizaciones de comerciantes formales e informales que  
dieron su expresión a lo largo del pa²só. De acuerdo a Ramírez (2005), 

òel espacio público se ve enfrentado  y afectado  por cuestiones y pro- 
blemáticas derivadas en diferentes actividades de comercio popular.  
Una de las principales problemáticas que se obtiene de ésta, infiere  

ser la inseguridad y la falta  de control  en sí de las actividades a realizar  
alégales e ilegales:  usos no autorizados,  prácticas de corrupción,  giros 
negros, tráfico  y consumo de drogas, robos y asaltos, que se convier- 

ten conjuntamente un sistema que produce malestar y sentimientos  
de miedo en la ciudadanía. La complejidad en este problema es ex - 
presado quizá, sobre todo, en los beneficios que genera la informali - 

dad por el simple hecho de dar oportunidades de trabajo,  empleo un 
ingreso económico amplio.  En sectores de la sociedad que se basan 
a través de ventas y en definitiva el consumo de los productos, dice  

Torres (1997): òel deterioro en la infraestructura y calidad de un espa- 
cio público como privado,  esta asociado a la carencia de políticas y 
acciones de conservación como lugar de valor patrimonial  y arquitec - 

tónico, lo expresado en la imagen del entorno urbano, en los proble - 
mas de saturación vial,  contaminación visual y ambiental,  así también  
como de insalubridad y servicios públicos deficitarios.  Visto de esa 

manera, el comercio popular en la vía pública co nstituyendo uno de  
los principales problemas socioeconómicos en el ordenamiento urba - 
no. Este tipo  de actividad  comercial  suele adquirir  dos formas básicas: 

Figura 16. Centralidad de Genova. 

Fuente: Pinterest. 

Figura 17. Centralidad de Madrid. 

Fuente: Pinterest. 

Figura 18. Centralidad de México. 

Fuente: Pinterest. 

Figura 19. Centralidad de Roma. 

Fuente: Pinterest. 
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el ambulante y el puesto fijo  o semifijoó. 

El contrabando dentro  del Perú, se convirtió  en 

una actividad con trascendencia a nivel nacio - 

nal (Vera, 2016). El crecimiento de este mismo  

comercio ilegal  es preocupante,  tanto  así que 

en el 2001 se crea la Comisión Nacional de Lu- 

cha contra el Contrabando y Defraudación de 

Rentas Aduana (Perú, 2001) para así desarrollar  

distintas  estrategias de ordenamiento  para esta 

demanda. Es en ese año, que el valor del contra- 

bando se estimó en $333 millones anuales se- 

gún la SUNAT. Para el 2013 ascendieron a $557 

millones. Estas cifras están en valor incontrola - 

ble aumentando cada año que pasa. Para Vera 

es preocupante ver como la comercialización  

en los centros más grandes del Perú de Lima, 

Juliaca,  Arequipa, Piura y Tumbes se va desarro- 

llando a base de comercialización  informal,  con- 

virtiéndola  así, en un problema de suma impor- 

tancia social. También Osorio (2009) hace una 

narrativa  en su tesis que según Bravo (2009), Es 

este el  problema que se remonta hace muchos 

años donde la misma población forma parte  y 

contribuye.  Ante los costos elevado de impor- 

tación buscan una fuente  más rápida y menos 

costoso, pero que daña seriamente al país, pues 

el Estado no puede disponer de ellos generan- 

do un déficit en la economía nacional. Por lo  

tanto, se produce un crecimiento poblacional y  

territorial deficiente. Desarrollando únicamente  

el crecimiento  de la ciudad vertical  y dejando de 

lado la expansión horizontal por la falta de es - 

pacios. Así, su mayor crecimiento se encuentra  

en las zonas periféricas.  Butrón (2015) hace la 

recomendació de priorizar  estas ciudades, dán- 

dole mayor importanciaya  que serán el futuro  

poblacional,  donde la mayoría de las ciudades 

hoy en día crecen aceleradamente  y sobre todo 

se encuentran estos actos en zonas urbanas y 

en las ciudades medianas. Las centralidades  ur- 

banas como ciudades, tienen diferentes facto - 

res y características para ser denominados así. 

Su principal  característica  es su sistema comer- 

cial,  relativamente  informalidad.  

Aquí ocurre la mayor incidencia  poblacional y 

oportunidades de producción;  pero,  a su vez, 

se convierte  en un sistema de ciudad descon- 

trolada  sin capacidad de ordenarse. Incluso es la 

infraestructura  la que adecua a los sistemas ur- 

banos en un orden y creación específicada, pero 

más que cualquier  intervención  de un equipa- 

miento esto tiene que ver con el ámbito social  

económico (Alonso, 2014). La baja productivi - 

dad no es tanta  consecuencia de la existencia 

de la informalidad, solo bastaría de que una  

empresa formalice su sistema para aumentar  

inmediatamente su productividad y por lo mis - 

mo su utilidad. Por lo que Butrón (2015) afirma  

que Puno es la región eje  de comercio,  la ciudad 

predominante  donde se desarrolla  esta activi - 

dad (formal o informal) como núcleo central es  

Juliaca.  

 
Sin embargo, el comercio informal es el que se  

incrementa notablemente presentando diver - 

sos problemas y desorden en la ciudad.  En tal  

caso, estos problemas sociales son también re- 

sultado de procesos migratorios,  que ocurren 

por temas demográficos, oportunidades de tra - 

bajo,  nuevos equipamientos,  entre  otros.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 20. Espacio público con tratamiento. 

Fuente: Pinterest. 
 

 
Figura 21. 17 Objetivos de desarrollo sostenible (ODS). 

Fuente: Eco-Huella. 

Resiliencia  Urbana  

 
La resiliencia es la principal característica del  

ser humano al adaptarse y afrontar adversas si- 

tuaciones (Amar, 2011). El término resiliencia se  

origina en òresili·ó y significa òvolver atrás,  volver 

de un salto,  resaltar  o rebotaró. Aunque esto ha 

generado controversia a lo largo de los años, la  

resiliencia denota resarcimiento de los proble - 

mas que en su debido momento se produjeron  

por carencias de estudios, información e inves - 

tigaciones para su solución. (Juárez, 2012). Por  

otro lado, según Rockefeller (2017), es preciso  

que la resiliencia urbana es una de las capaci- 

dades que poseen las personas, una comunidad 

o instituciones  basadas en el negocio, para la 

generación de redes articuladoras en un mismo  

territorio  para subsistir y adaptarse. Así también  

hace referencia a generar sistemas urbanos 

sustentables en términos que suelen significar  

cualquier cosa o tal vez nada como un aspecto 

de la psicología y también  parte  de la ecología. 

Ante diversos padecimientos de las ciudades, 

sufren recesiones económicas y sociales con 

intención de regenerar espacios en clara deca - 

dencia (Méndez, 2011). Una de las primeras per- 

sonas en realizar una investigación asociándola 

a los ecosistemas ecológicos (Cippec, 2016) fue 

Crawford Stanley Holling, distinguiendo y re - 

marcando dos propiedades de sistemas ecoló- 

gicos. El primer  de ellos con la característica  de 

restablecer  su estado posterior  que si es más rá- 

pido se produce un índice bajo de fluctuación.  

La segunda, basada en la ciencia natural  dado 

a que los ecosistemas generan sistemas con la 

capacidad de absorber y permitir muchos cam - 

bios. 

En cuanto a la contaminación de espacios públi - 

cos autores como Gallopin, Winograd y Gómez 

(1991), hacen mención que los términos como 

òsalud y bienestar socialó y òsalud comunitariaó, 

son factores que determinan que a lo largo del  

tiempo se generan nuevos conceptos para la 

òcalidad de vidaó, dando lugar a percepciones 

higienistas, implicadas en modificar y desarro - 

llar  los entornos urbanos, en especial para la re- 

generación de los espacios vulnerables que pro- 

duce una sociedad. La problemática del medio  

ambiente  se va percibiendo  cuando los elemen- 

tos y situaciones se van alterando  de tal  manera 

que afectan  las diferentes  maneras de conectar  

los recursos naturales y el entorno construido,  

impidiendo un desarrollo sustentable y dete - 

riorando la calidad de vida.  La problemática  del 

entorno  urbano natural  ser puede dar en cuatro  

escalas: la primera  se enfoca más al ambiente  

interno: el hogar, un vecindario. La segunda es  

producida por los asentamientos más pobres o 

delòambiente barrialó. La tercera  escala está rela- 

cionada con lo urbano municipal  y la cuarta  con 

el ámbito local. La contaminación de las aguas  

es producida mayormente por diferentes facto - 

res tales como, los sectores agrícolas, entidades 

industriales,  municipales,  y domésticas. 

En cuanto a los residuos sólidos, Brundtland 

(2008) identificó  que òla cantidad de basura por 

persona está medida en niveles y los hábitos de 

consumo generando una relación  entre  nivel  de 
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ingreso con el de nivel  de aglomeraci·nó(p§g.12). En cuan- 

to a la aplicación de resiliencia urbana, este sector se ve  

muy marcado ya que Juliaca y Puno son dos ciudades cer- 

canas pero muy diferentes.  Se diferencian  principalmente  

por sus actividades comerciales.  Por un lado,  Juliaca es una 

de las ciudades con mayores problemáticas ambientales 

por la falta  de educación cultural  de la población,  la ausen- 

cia de educación ambiental,  la falta  de reconocimiento  de 

valores para comprender la importancia del hombre con  

su cultura  y su medio ambiente,  teniendo percepciones 

reales de las estructuras políticas económicas y culturales.  

Tanto así que los pobladores lavan sus ropas y vehículos 

en lugares inadecuados y arrojan residuos sólidos a ríos y 

lagos generando una de las principales problemáticas de 

contaminación de la zona. Con dicha razón, Valecia (2007), 

afirma  que el 90% de las entidades empresariales de Julia- 

ca hacen uso de las aguas subterráneas de manera ilegal 

vulnerando así la salud pública de la ciudad.  

 

Identidad  cultural  en  espacios  comerciales  
itinerantes.  

 
Según Molano (2007), la cultura  es parte  de un aspecto 

basado en rasgos puntuales que generan un distintivo es- 

piritual y englobando a una sociedad y una forma de vida  

que va más allá de las palabras. La cultura  parte  de estilos 

y formas y sistemas que se desarrollan en una población.  

Además, la cultura y sus derivados como identidad cultu - 

ral,  son terminologías que el ser humano va desarrollando 

en diferentes aspectos de creencia y tradiciones en lo ar - 

tístico. El fenómeno cult ural emana de formas y caracte - 

rísticas de la expresión de una identidad  social o colectiva  

(Romero, 2005). El término  de identidad  engloba el senti- 

do de una cierta  inclinación  hacia un grupo social con el 

cual se tiene  afinidad  o a un grupo social con rasgos cul- 

turales  con derivadas costumbres, con valores y creencias 

definidas (Aínsa, 1986). Si hablamos de identidad según 

Molano y Lucía (2007) esta tiene una influencia que parte  

de una ideología del exterior,  en un concepto que se basa 

en la individualidad  y también  de manera colectiva.  

La identidad cultural es analizada desde múltiples aspec - 

tos que se van presentando en la cultura, como el uso de  

la lengua o un instrumento de comunicación.  Los relatos 

culturales  generan y refuerzan las relaciones sociales, me- 

diante ritos y ceremonias propias, basadas en comporta - 

mientos que vinculan a toda una sociedad. La identidad  

cultural  es producida por las afinidades de valores y creen- 

cias, ya que algunos elementos poseen una identidad en 

la población,  de carácter  inmaterial  y anónimo basadas 

únicamente para el colectivo  social (Verdejo,  Rodríguez y 

González, 2003). Los espacios comerciales itinerantes  son 

espacios con requerimientos de un aporte estratégico ur - 

bano, donde se proponga un control para la mitigación  

del desorden, así como darle al suelo un uso correcto, de  

ordenamiento, tanto el transporte público como las acti - 

vidades económicas para así lograr una convivencia social 

agradable elevando el nivel  de vida.  Las ciudades y las re- 

laciones que se prestan de ella son un claro resultado de  

sociedades que aún no estan establecias en un patrón de 

diseño llegando a habitar de manera descontrolada, todo  

ello  se puede controlar  y se logra enseñar que la preserva- 

ción de nuestros espacios públicos son beneficio para no- 

sotros mismos como pobladores, gracias a que la evolu- 

ción biológica no ha mejorado, se puede ver que también  

la transformación de estructuras técnicas y simbólicas de  

la multiculturalida d que se producen en diferentes  pue- 

blos segun (Noguera- Gómez, 2013). 

La expropiación como fenómeno social es presentado úni- 

camente con fines comerciales,  aunque sus consecuencias 

no sean positivas o beneficiosas para el territorio  ni para la 

sociedad que la padece (Colmeiro,  2005). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Figura 22. Arquitectura de Juliaca. 

Fuente: Diario los Andes. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 23. Machuaychas y Chinipilcos . 

Fuente: Diario los Andes. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Figura 24. Machuaychas y Chinipilcos . 

Fuente: Diario los Andes. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 25. Centro Comercial Plaza Vea. 

Fuente: Elaboración propia . 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 26. Parque de los Artesanos. 

Fuente: Elaboración propia . 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 27. Sociedad cultura y tradiciones . 

Fuente: Elaboración propia . 

En Am®rica Latina, los òvendedores ambulantesó, gene- 

ran actividades mercantiles también conocidas como  

òcomercios callejerosó, òpuestos fijos o semifijos en la v²a 

p¼blicaó, òsector informaló, òmicroempresasó, òautoempleoó. 

Esta variedad de nombres evidencia la complejidad  del 

fenómeno.  Dentro de la cultura  peruana, el fenómeno de 

la expropiación del espacio público para festividades o 

fiestas patronales es común, además, tanto el gobierno  

como los pobladores están acostumbrados a tal fenóme- 

no. Alburquerque (1999), observa una afinidad  de formas 

para la expresión de actividades y la idiosincrasia de una 

sociedad. Las expresiones culturales mediante activida - 

des pueden contribuyen a la producción cultural (UNES- 

CO, 2007). 

Por ejemplo, en Juliaca existen formas de expresar ciertas  

creencias de aspectos culturales como rituales en proce - 

siones, la música, danza, etc.  Este tipo  de expresiones son 

ancestrales y se originan en la cultura andina por lo que  

es imposible negar la importancia  del derecho a la identi - 

dad cultural  y étnica.  Por ejemplo,  en Puno se desarrollan 

festividades como òLa Fiesta de la Virgen de la Candela- 

riaó o conocida en Juliaca como òCarnaval Chicoó, òFiesta 

de las Crucesó, òNuestra Señora de las Mercedesó, òFeria de 

la Integraci·n Andinaó, òCreaci·n de la Provincia de San 

Rom§nó. Todas estas manifestaciones promueven una ex- 

presión de identidad con consecuencias físicas en la ciu - 

dad, como el desorden, el caos vehicular,  el aumento de la 

delincuencia y el consumo excesivo de bebidas alcohóli - 

cas dejan en claro la necesidad de fomentar  la calidad de 

vida.  Una visión de desarrollo del territorio  que implique  

una población que va generando un mejoramiento de  

calidad de vida. Por lo que este proyecto, propone crear  

ese espacio peatonal para las áreas en las que se sabe de 

desarrollan fiestas y tradiciones,  promoviendo así el tu- 

rismo. Además, mejorar el acceso a las áreas públicas al  

promover el desarrollo de ese territorio  y que la expresión 

de la identidad  cultural  ocurra en un contexto  seguro y 

ordenado. Si se habla de territorio,  involucra  a los gobier- 

nos locales y regionales y a la población en general, que  

direccionando la propuesta y teniendo en cuenta el te- 

rritorio  cultural,  obtendrán mejores resultados sociales y 

arquitectónicos.  

 

1.8. Definición de términos 
 

Å Arquitectura sostenible : Seg¼n Yeang (1999), òla 

arquitectura sostenible es la calidad de satisfacer  

las necesidades básicas: vivienda, alimentación, tra - 

bajo,  vestuario y las secundarias: recreación,  etc.  Sin 

comprometer el futuro de las generaciones pos - 

teriores  para satisfacer las suyas propiasó (p§g. 18). 

 

Å Resiliencia urbana : El concepto etimológico  del tér - 

mino es òresali·ó cuyo significado es òvolver atr§s, vol- 

ver de un salto, resaltar o rebotaró lo que para Ju§rez 

(2012) significa que mediante resiliencia se puede  

resarcir las problemáticas que el mundo de hoy va  

teniendo,  a raíz de estudios, òla falta  de información  

e investigaciones para poder solucionar los proble- 

mas que en su momento se produjeronó (pág. 11). 
 

Å Centralidad urbana : Según Taller (2003) el con- 

cepto de centralidad urbana, propone a la ciudad  

es como un sistema, con la capacidad de brindar  

servicios y bienes a la población y sus alrededores, 

teniendo en cuenta su capacidad de concentra - 

ción y a la población que hace uso de los servicios 

más allegados. También denota el sentido de la je - 
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rarquización tomando en cuenta que la centralidad  jerarqui - 

za, por consecuencia, lugares en área de extensión e influencia.  

 

Å Identidadc ultural :Seg¼nA²nsa(1986)òelt®rminodeidentidadeng- 

loba un sentido de dicha inclinación  hacia un derivado grupo social,  

elcualseposeeunaafinidaddeungruposocialconrasgosculturales 

talescomocostumbres, convaloresycreenciasdefinidasó(p§g. 352). 

 

Å  Modelos urbanos : la consistencia y la implantación de tenden - 

cias para el funcionamiento de un territorio llegando a buscar  

una compatibilidad mediante sus actividades económicas ge - 

nerando redes de una proliferación  urbanística .  (Rueda, 1990). 

 

Å Itinerante :  Es un adjetivo  que se utiliza  para   des- 

cribir   todo    aquello    que    se    disloca    constantemen - 

te de un lugar a otro,  sin permanecer en un lugar fijo.  
 

Å Identidad : basado en características que denotan ciertas pe - 

culiaridades que lo hacer propia a cada objeto o ser huma - 

no, pudiéndose diferenciar  por rasgos étnicos,  religioso,  etc.  

 

Å Comercio informal : Definido como aquel intercambio econó - 

mico realizado de manera irregular y oculto. Irregular porque  

no procede con procesos fiscales y de los permisos requeridos 

por las autoridades para el ejercercimiento  de esa actividad.  

 

Å Conflicto urbano : Los conflictos urbanos definidos como accio - 

nes colectivas manifestadas públicamente  con los problemas y 

tensiones subyacentes a un modelo vigente de producción de 

una ciudad. 

Å Acupuntura Urbana: Poder decir es tal intervención más mi - 

nuciosa a un determinado  espacio logando manipulaciones 

arquitectónicas  muy pequeñas para el desarrollo del colectivo  

de la ciudad con organismos que ayudan a mejorar de manera 

pluridimensional aspectos  no solo sensoriales sino que también 

ecosistemas vivos teniendo como objetico  sensibilizar la natu- 

raleza colectiva bajo flujos visuales  logrando conectar la natu - 

raleza con la humanidad enraizando desde lo más pequeño. 

 

Å Gentrificación: basado en el proceso de analizar y transfor - 

mar un espacio urbano ya deteriorado por el tiempo gene - 

rando un plan de reconstrucción  o de rehabilitación  oca- 

sionando el incremento en muchos casos como por ejemplo 

rentas etc,  logrando inducir  a que abandonen un espa- 

cio ya sea un barrio  o una ciudad a espacios periféricos  

 

Å Revitalizar: Hablar de re-vitalizar (dar más fuerza y vitalidad a una  

cosa) con el sentido de un aumento,  progresivo e integrador.  Final- 

mente, con un paso adelantado, igualmente adecuado a incorpo - 

rar a estos términos el concepto re-ciclar  (someter repetidamente  

una materia  a un mismo ciclo  para la ampliación  o incremento  de 

los efectos de éste mismo), ya que éste último  concepto,  confiere  

de dinamismo y continuidad, valores tomados en cuenta en este  

tipo de planteamientos. Con respecto a donde se aplicará el con - 

cepto, entendiendo que las intervenciones, además de lo comen - 

tado anteriormente,  hacen referencia  no sólo a los edificios,  sino 

también a los espacios en deerioraación o abandono en ña mayo- 

ría de las ciudades. 

 

 

Figura 28.  informalidad comercial mercado Tupac Amarú. 

Fuente: Elaboración propia . 
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Figura 29. Mercado Tupac Amarú. 

Fuente: Elaboración propia . 
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1.1. Estrategia Cualitativo / Correla- 

cional 
Estrategia  Cualitativo  /  Correlacional  

 
La metodología propuesta se basa en un or- 

den relativo analizando a la pluriculturalidad  

que tiene la ciudad  de Juliaca, además de sus 

cualidades y defectos logrando adoptar tres li - 

neamientos que toman fuerza al momento de 

realizar un estudio y reconoci miento del lugar,  

en el primer  lineamiento,  se analiza a Juliaca a su 

territorialidad como una centralidad , también  

tiende  la característica  de ser una ciudad inter - 

media en el sur, pero con una relación físico  

espacial muy marcada debido al impacto eco- 

nómico comercial  se identifica  la relevancia a la 

hora de planear una zona comercial, encontrar  

un área adecuada y que sea propicia aseguran- 

do el éxito  de las ventas, tomando en cuenta los 

volúmenes de productos,  que sumadas a otras 

áreas impulsen las ventas, evaluando la rentabi - 

lidad. Sustentando así las inversiones y evitan- 

do la fragmentación del tejido urbano; usando  

adecuadamente las estrategias para delimitar  

los niveles de comercio,  que debido a que son 

informales, son muy fluctuantes. Es vital la iden - 

tificar las tipologías, puesto que los comercios  

van desde ambulatorio, a formal y llegando  

hasta contrabando fronterizo, el segundo li - 

neamiento está orientado a La aglomeración  

de los residuos sólidos muestra un vertiginoso 

aumento del comercio informal en la zona ana - 

lizada y como este se ramifica a los principales  

puntos de la ciudad ocasionando saturación es- 

pacial, caos y desorden, la fragmentación de la  

estructura  urbana y la divergencia en la estruc - 

tura  social.  

 
Basados en los resultados de las encuestas que 

se realizaron a la población se concluye que 

existe insatisfacción en cuanto al uso del espa - 

cio público dentro  y fuera del mercado Túpac 

Amaru. 

 
Desarrollando el análisis de la investigación de  

la fase 1 se observa la problemática  mediante  

la información de la población y también reco - 

pilación mediante encuestas  etc. que permiti - 

rán describir  la situación problemática  y la defi - 

nición del tema, además de precisar la zona de  

estudio en la que se enfocara la tesis. 

 
En esta fase se procederá con la recopilación  de 

información  en la cual se fundamentara  el de- 

sarrollo  de la investigación.  Esta información  se 

obtendrá mediante visitas de campo y revisión  

bibliográfica.  

 
Posteriormente, en la fase 3, se procederá con  

la etapa de desarrollo de la investigación y aná- 

lisis de la información  recopilada en la fase 2. En 

esta etapa,  además, se analizan los referentes  

proyectuales, así como también, las ca - 

racterísticas  del lugar.  

El desarrollo de este proyecto  arquitectó - 

nico se realizo una de las últimas fases 

de la tesis. 

Esta se divide en 2 etapas: anteproyecto  

arquitectónico  y proyecto  de arquitectu - 

ra.  

Anteproyecto arquitectónico: En esta  

etapa se definirá:  - Conceptualización 

- Características del usuario - Programa- 

ción arquitectónica  - Zonificación  - Fun- 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 30. Neuronas. 

Fuente: Pinterest. 

ciones - Relaciones espaciales y 

formales - Volumetría  

Proyecto de arquitectura: En  

esta etapa se desarrollara todo  

lo concerniente  a la arquitectu - 

ra:  - Memoria descriptiva  

- Planos de Distribución - Es- 

quemas estructurales,  sanitario  

y electromecánicos - Cortes ar- 

quitectónicos y estructurales - 

Elevaciones - Detalles arquitec - 

tónicos - Vistas 

 
Instrumentos para la búsqueda 

de información  

Debido a las características de 

la investigación,  y para la conse- 

cución los objetivos planteados  

en el estudio presente, se hace  

el planteamiento del uso de  

una serie de instrumentos,  que 

se enumeran a continuación:  

- Revisión bibliográfica: toda  

información  proveniente  de 

textos especializados para la 

elaboración de bases teóricas,  

estado de la cuestión y refe - 

rentes. - Visitas de campo: se 

utiliza como herramienta para  

la caracterización del lugar,  

contexto urbano y estado físi - 

co. - Encuestas: se utiliza para 

la caracterización del usuario y  

programación arquitectónica.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 31. Interelaciones sociales. 

Fuente: Pinterest. 
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Figura 32. Sociedad. 

Fuente: Elaboración propia 
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