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RESUMEN

El excesivo indice de informalidad comercial que se produce en la ciudad de Juliaca ha generado una centralidad urbana
de gran escala con multiples problemas y micro -centralidades. Por lo cual propondremos que estas areas sean recuperadas
mediante enfoques multifuncionales y multidisciplinarios abocados al desarrollo de un eje regenerador ho listico del espacio
publico del mercado 0 T ¥pAanta r queanalice el impacto del desarrollo sostenible. Esdecir, un equilibrio entre la sociedad,
sueconomiay la naturaleza para disponer de un espacio atractivo, saludable e integrador en respuesta las necesidadesde la
zonay a los estandares arquitecténicos que exige el clima de una ciudad alto andina como Juliaca. Por lo tanto, la propues-
ta arquitectonica ayudara a recuperar el espacio publico que en la actualidad se encuentra abarrotado por la informalidad

comercial y la contaminacion de residuos solidos, para asiimpulsar el desarrollo en las actividades comerciales propias de la Dedicatoria
ciudad de Juliaca; y a través de puntos estratégicos, plantear equipamientos comerciales relacionados con el espacio publico o
convirtiéndola en una ciudad comercial modelo. Agradecimientos: N
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1.1. Definiciéon del tema

Juliaca tiene una poblacion estimada en 276 110 ha-
bitantes y esla cuarta ciudad masimportante del sur
del PerisegunINEI(2018). Ala ciudad sela ha deno-

calles de la informalidad existente. Del mismo modo,
generar vias mercantiles que articulen mejor la ciu -
dad con su micro centralidades comerciales poten -

mi nado, desde sus or 2 ge neciandelaeramciod deiunejeacdmelcial lorganizado y
rad, nombre que seg¥%n Caldnamco(2014) remontada en

el periodo prehispéanico y de la colonia, basadoen la
excelente artesaniatextil hecha por las juliaquefias,
para los viajeros que se encontraban de paso, des-
tacando las calcetas y las botas como las indumen-
tarias masadquiridas. También sela conoce como
0 Ci udedodVi e n tpordadpeculiaridad del des-
plazamiento y la fuerza de susvientos altiplanicos
que hacen flamear los ichus que adornan la periferia

La revitalizacion del espacio publico en zonasitine -
rantes comerciales en Juliaca son una medida priori -
taria como respuestaala problematica que la aqueja
alto indice de contaminacion, desorden propio de la
actividad informal, inseguridad social y fisica, entre

otros factores. Larecuperacion de espaciospubli-
cosimplica la modificacion desdesuestructura de
disefio y construccién, recomposicion de la trama

de la ciudad. Otro acrénimo para designarlaeso P e rurbanay descentralizacion del comercio urbano con

ladelAl t i p Ip@estient uno de los mayores ejes
geoecondmicos que dinamizan las actividades pro-
ductivas de la region punefia. es por esoque la ac-
tividad la actividad comercial es muy influencible ya
gue es practicada por el 60%de los ciudadanosde
todos los niveles socioecondmicos, indistintamente
del sexoo la edad. Sinembargo, si bien hay produc-
tividad comercial formal; el comercio juliaguefio, en
sumayor parte, esminorista y ambulatorio. Ademas,
existe un usoinadecuado del espacio publico de la
ciudad tal como se refleja en los sectores aledafios
al barrio Tipac Amaru por lo que ha llegado a con -
siderarse como un gigantesco mercado ambulante
y perenne.

Este proyecto arquitectonico pretende generar un
espacio integrador social para la poblacion local y
forAnea; que permita, a su vez, una concentracion

el propésito de fortalecer el desarrollo sociocultural

y econdémico de la ciudad. Puespor muchos afios la
poblacién se ha fragmentado de acuerdo a suacti-
vidad y ubicado en distintas areas, considerando al
centro teniendo, la plaza de armas, el terminal te-
rrestre y diferentes centros comerciales. Por lo tanto,

se hace evidente unareestructuraciéon comercial y
social que iniciara con el espacio publico del barrio
Tapac Amaru, con flujos viales libres y ordenados
que permitirAn un sistema integrado de transporte

interurbano convirtiendo a Juliaca en una ciudad
resiliente cuyo desarrollo econémico repercutira en
todo el surdel Peru.

Recuperar el espacio publico es una estrategia para
revitalizar el entorno urbano y asi de esta forma lo -
grar una convivencia social agradable y asi elevar
el nivel de vida ,para la integracién comunitaria; sin

Tesis - Arquitectura UPeU
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nal respetando sus caracteristicas. Entonces la recuperacién del espacio
publico como estrategia de revitalizacion urbana, para lograr una convi -
vencia social agradable y poder elevar el nivel de vida hacia la integracion
comunitaria; sin dejar de lado sumayor actectividad potencial 6 ecomer-
¢ i om@anteniendo las formas de venta tradicional respetando suscaracte-
risticas como mercado.

1.2. Planteamiento del problema

Lasdindmicas comerciales hoy y a lo largo de los afios son indispensables
para el crecimiento de unaciudad y6 6 ens de las basessobre las dinami-
cascomerciales y6 0 peecibe paulatinamente en cuanto la estructuracion
de una ciudad. (Doménech, 2015, pag. 28). habla de los determinantes
gue surgen mediante los polos econdmicos que se producen en el comer-
cio lo cual proporciona a la ciudad una estructuracion vital con aspectos
dindmicos, econémicos socialesy culturales avocadosen el espacio publi-
co ya que mencionan el autor que los espaciospublicos le pertenecen ala
ciudadaniaen general0 ¢ ccaracteristicas unicas en cada ciudad o factor

esencial de la poblacion (Doménech, 2015, pag. 30) entendiendo de esta
manera sepuede inferir la conceptualizacién de la arquitectura de manera
vital para el usode las personaslogrando potencializar lasrelaciones inter -
personales que se producen dentro de un espacio publico. Contrastando
asi el escenario que tiene permanentes transformaciones y de contradic -
torias tendencias, varias urbes en América Latina han estado en conflictos
con repsecto al espacio publico, de esta manera se les relaciona causando
gran impacto de la informalidad comercial que ha generado descontrol y

llega a ser uno de los problemas mas frecuentes que genera desorden y
una mala planificacion de los espacios publicos en todo pais. Juliaca no

es ajena a esta realidad, aunque en los Ultimos afios se haya convertido

en un eje integrador a nivel regional y e n una de las ciudades con mayor
desarrollo econdémico segun Andes (2012). Juliaca tiene un crecimiento

economico anual de 25%, convirtiéndose en la cuarta ciudad con mayor
economiaa nivel nacional proyectada al 2020. La ciudad Juliaquefia es
la tercera ciudad con mayor crecimiento econémico en el sur del Periy

comercial ordenada para un mejor manejoylarecu- dej ar de | ado su may oelcoa cFiqurg 2.VPher€egoméﬁo Rekcalo Ry
peracion del espacio publico; es decir, rescatar las me r ¢ imardeniendo las formas de venta tradicio - 4

Fuente: Elaboracion propia. . k
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Figura 4. Comercio en la frontera, Perd-Bolivia.
Fuente: RCP Peru.

Figura 5. Contrabando fronterizo peru.
Fuente: RCP Per.
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Figura 6. Mobiliario urbano.
Fuente: Pinterest.

Figura 7. Mobiliario urbano.
Fuente: Pinterest.

Figura 8. Mobiliario urbano.
Fuente: Pinterest.
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ocupo el puesto 11 en el mismo rubro a nivel na -
cional segunla revista la Republicaen el afio 2012,
predominando el comercio informal como una de

susmas grandesactividades. Lasmismasque se
concentran en los Jirones Huancané Moquegua,
Benigno Ballon y Raul Porras ubicados en la pe-
riferia de mercado Tupac Amaru, volviéndolo el
mayor foco de tugurizacion en todos los aspectos.

Esta saturacién del espacio publico es debi-
do también a que las viviendas de la zona
han sido convertidas en improvisadas gale-
rias de venta al paso (comercio itinerante).
Y esta la convierte en un lugar con déficit de es-
pacios publicos, como componente polivalente y
ordenador, siendo un espacio donde se promueve
la vida colectiva y la interrelacion social y comoun
componente de continuismo, de conexién en las
diferentes lugares de la ciudad ,fortaleciendo la ex -
presionconlacomunidadysuidentidadciudadana.

La arquitectura desarrolla la integraciéon de cam -
pos disefiados desde lo urbano, arquitectoni-
co, sistemas constructivos y hasta tratamien -
tos méas pequefios como acupuntura urbana
logrando generar una reorganizacion que me-
jore la calidad de vida urbana basados en acti -
vidades que predominen desde la cosmovision
predominante del sector tratando de buscar

una esencia a las problematicas haciéndonos
las siguientes preguntas como poder revitali -
zar a través de la arquitectura un sector publico.

1.3. Justificacion  del  proyecto
Este proyecto de tesis tiene como objetivo desa -
rrollar y potencializar lo econémico dsocial pro-
ducidos en el espacio publico logrando unalegi-
bilidad, coherencia y significacion para todas las
personas logrando constituir una organizaciéon
en el espacio publico informal, desarrollando ac-
tividades mercantiles planificadas y resilientes,
ayudando a la recuperacion del espacio publico,
como menciona Gehl oLas
producen de manera espontanea, como conse-
cuencia directa de que la gente deambula y esta
en los mismos espacios (Gehl 2013 Pg. 20), Seen-
tiende que lo social se refuerza indirectamente
proporcionando mejor las condiciones de los es-
pacios publicos, logrando un aporte arquitecto -
nico enfocado en promover el equipamiento, de -
sarrollando el sector econémico, social, ambiental
generando una resiliencia urbana, mediante una
sistematizacion y organizacion del espacio publi -
co selograra el desarrollo de un espacio de cali-
dad, basadoen objetivos que potencializaran vy
consolidaran un eje integrador econémico en la
poblacién de Juliaca. Por lo tanto, este proyecto
logrard, por unlado, mitigar la problemética de
comercio informal cuyas consecuencias afectan a
la ciudad y su poblacion; y por otro, generar nue-
vas y diversas actividades econdmicas, sociales y
culturales através de una arquitectura acorde a
los requerimientos climéticos propios de una ciu -
dad alto andina como es el casode Juliaca, segun
(Gelh, 2013 Pg. 19Yensu | i bro oLa
del espacio p ¥4b | iplante® exigencias muy dis-
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tintas al entorno fisico,
gue las actividades necesariastienen lugar
mas o menos con la misma frecuen-
cia; estas duran mas ya que las con
diciones fisicas que son mejores.
De modo que habréa una gran cantidad
de actividades para optar y elegir el lu -
gar por que ahora ,la situacién invita a

que la gente pueda comer ,jugar , etc .
6 Logrando asi
lo urbano y lo social generando espacios
de calidad avocadosa desarrollar activi -
dades culturales, sociales sobre todo la
actividad econémica, la recuperacion del

espacio publico como prioridad teniendo

en consideracién el bienestar del poblador
juliaquefio proporcionando un equilibrio

entre la sociedad, su economia y la natu -
raleza, generando asiun espacio atractivo,

saludable e integrador (fisico, social y am-
biental) que facilitara la vida comunitaria.

0 menc i onlanm@resuposicion flosofca

Dado que en la actualidad se presenta
la informalidad como una de las proble-
maticas que afectan a ciudad de Juliaca
y Su economia, es necesaria una resck
liacién urbana para regenerar diversas
fsionomias espacialesen zonasde mayor
c 0 n Yy u easicoms facilitar el transpor-

C 0 n e C teanter -urban@ megliantenuin controlc sisn

tematizado para esta ciudad que espaso
obligatorio a nivel regional. Ademas, la
reorganizacion del comercio permitira
desarrollar una identidad social reprodu -
cible en diferentes ciudades alto -andinas
con similares caracteristicas. Razénpor la
cual, mediante en este proyecto de tesis,
presentamos una cosmovision urbanoso-
cial con un enfoque ambiental; donde
proteger y regenerar el espacio publico
es un blanco para lograr la recuperacion
de actividades sociales y econdmicas.
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1.5. Objetivos
Objetivo general

Desarrollar una propuesta urbano-arquitecténica para el sector del mercado Tupac Amaru
basados en el mejoramiento social -econémico y cultural , con el fin de disminuir la pro -
blemética

realizada y dar un rescate ala imageny caracter de la zonacreando unatipologia de Mer-
cados.

Obijetivos  especificos

A Identificar las caracteristicas y el funcionamiento de la zonade estudio y del mercado.

A Establecer un diagnostico de las dinamicas en la coexistencia y efectos de la informa.-
lidad comercial, causas,origenesy determinar posibles soluciones.

A -Desarrollar e identificar la potencialidad de las actividades comerciales que se pro -

ducen en la ciudad de Juliaca y fijar puntos estratégicos para la organizacién sectorial

y barrial con el fin de un mismo objetivo, la realizacién de la propuesta del mercado

Tupac Amaru.

-Recuperar mediante una sistematizacion los espacios publico relevantes para la ciu-

dadaniaen elcentro de la ciudad.

QODOOOE

[Ap.

- L

4;-- . -
1‘("' . - - 2 5

3

/.l.

&4
@W

Figura 9. Jr. Radl porra's i Comercio Itinerante

Fuente: Elaboracion propia fiRevital i Espacio-Pabliaer zonas Itinerantes Comerciales, Mercado Tdpac Amaru-J u | i a

OO0 M



- , 35 W
HCanchi Grande
. » ."‘;

CAPITULO 2
REVISION

TEORICA

NS '? ™
: sateltal de Juliac .‘.:\'

*“\ Ia - ’ .
ACION . prepia H f
i .4?“\\ L
W

¥
N
-
00

.

S



Lresé - Arquitectura UPeU

Samely Orihuela-Roger Luque

1.6. Referentes
México: Parque Elevado Chapultepec, proyecto catalizador para
generar comunidad en la Ciudad de México.

México: Parque Elevado Chapultepec, proyecto catalizador para ge -
nerar comunidad en la Ciudad de México. Loscrecimientosde México
en los ultimos afioslos han llevado a probleméticas urbanas desor-
ganizadas y a la contaminacion ambiental afectando ejes de acceso
viasy a la transito vehicular y peatonal en la ciudad, afectando no so-
lamente la conectividad ademéasde suimagen urbana de tal modo
que es necesario una intervencion. Elproyecto expone una propuesta
de regeneracion en el espacio publico con el fin de crear una comu -
nidad en una de las zonas con potencial dentro de la ciudad que son
las colonias Juarez y RomaNorte (abarcando el metro Chapultepec
a la zona Glorieta de Insurgentes), que d efinitivamente cuentan con
un gran potencial debido a sus conexiones y sus articulaciones en la
ciudad. Hoy la Avenida Chapultepec esta en uso para transito vehicu-
lar de esta manera, convirtiéndo se en una frontera inhéspita y casi
infranqueable.Por tal motivo esta avenida requiere un nuevo orden
espacial, que solucione el espacio urbano utilizado por el transporte,
la contaminacion y el comercio informal, de modo que regenere el
espacio urbano y hayala creacion de zonasverdes. Esnecesario crear
un ambiente urbano donde seviva y se sienta que la diversidad social

Figura 11. P?arque Elevado Chapultepec.
Fuente: Pinterest.

y cultural del lugar, y asi promover un lugar con un ambiente amiga -
ble y seguro. Asimediante el acondicionamiento y la re-programacion
de un tramo de la Avenida Chapultepec, se potenciara y se lograra el
desarrollo de las doszonasimportantesde la Ciudad de Meéxico.

Estrategias para la realizacion del proyecto:

1. Ordenar el transito vehicular e incrementar las areasverdes.

2. Crear una alameda comercio dcultural

3. Integra a la comunidad por medio del aspecto econdémico con una
arquitectura sostenible.

El objetivo es crear un lugar nuevo generando una experiencia nueva
en los habitantes dando atraccién a su recorrido de manera comoda

y segura. Y asi generar el crecimiento econémico social cultural y am-
biental.

La Barceloneta / MIAS Arquitectes

Este proyecto es muy interesante gracias a a su conexion emocional
de parte del proyectista arquitecto y la ciudad y este describe el es -
fuerzo por rescatar no solo el recuerdo sino el serdel lugar formar

Figura 12. La Barceloneta.
Fuente: Pinterest.
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parte del tejido urbano y sedirige ala nueva plaza. La aproximacion
presente describe el esfuerzo por rescatar no el recuerdo sino el ser
del lugar. EI modelo proyectual nos muestran espacios que son figu-
ras metélicas que no tocan el sueloy se cuelgan a la antigua estructu -
ra nunca cruzan diagramas de esfuerzan y hacen un falso equilibrio.
El mercado buscaformar parte del barrio, de sutejido urbano y por
esoseredirige hacia la nuevaplaza.

Este proyecto del mercado Barceloneta buscaformar parte del barrio,
conectar con las plazas posterior y anterior del mismo modo con la
trama urbana rescatando su antiguo patron y ala vez tomando en
cuenta la nueva plaza incluyendo lo masimportante de suzonaco-
mercial, y las mismasnavesque lo forman y se cruzaban en el sentido
longitudinal de éstas.Sorprendieron las fotos realizadas en la cons-
truccién del mercado cuando se iban armando las piezasy huesos
transportando para las calles hasta un lugar definitivo y asi tener la
forma de un animal el cual esprisionero de la trama urbana.

El Deseoque el edificio, masalla de ser el mercado del barrio, forme
parte con su desparpajo, con su visceralidad del caracter de este ba-
rrio tan especial, tan vital, de Barcelona, y que llaman O’stia, por algu -
naque otra razon.

Revitalizacion del Espacios Publicos (Vidal y Martinez, 2012)

El grupo arquitectonico realizo 3 entrevistas ainformantes clave.
Eligieron:

1) el Lic. Ismael Sermefio, representante de la alcaldia municipal de
SanSalvador, con quien hicieron una verificacién en el centro histori -
co de la ciudad y de las cuales se obtuvieron informacion histérica de
los edificios mésimportantes.

del alrededor del centro historico de SanSalvador. Dio a conocer con
profundidad el punto de vista de la zona.

Ellos hicieron énfasis en el sector informal porque constituye siendo
la problemaética con mayor enfoque ya que genera fuertes confronta -
ciones con el gobierno. Los grupos que se consideraron para la eva
luacion del proyecto fueron tomados en cuenta por su continua cone-
Xion con el sector y también por la vivencia. El segundogrupo focal se
llevé a cabo con comerciantes del sector informal, de esta manera co-
nocer la posicion de ellos con mayor detalle. Parahacer mas produc-
tiva su realizacion, el grupo confeccioné guias de preguntas que les
y de esta forma nos dan a conocer la informacién e intercambiar las
opiniones de todos. Esmuy importante que cada uno de estos grupos
tuvo su propio modelo de instrumento. Despuéspara la realizacion
se utiliz6 un mapa de usosde suelo del centro histérico retomaron
el instrumento disefiado por FUNDASAL y el Foro Permanente por el
Desarrollo Integral del Centro Histdrico de SanSalvadoren su publica-
cion. Usosdel suelo en el centro historico de SanSalvador. Utilizaron
la misma ficha con el fin de actualizar la informacién, debido a que

el area de estudio ha sido dinamica; en parte debido a las acciones
que el gobierno local establecio para recuperar el espacio publico. Los
datos y materiales setomaron de forma cualitativa y fueron grabados
por el grupo, con el conocimiento de los participantes. Losarchivos de
audio fueron posteriormente transcritos y sistematizados por medio
de matrices que facilitaron suandlisis. Lainformacion que recolectada
por medio de las fichas de usosdel suelo fue organizaday presentada
en un plano del area estudiada que mostraba los resultados. Poste-
riormente, toda la informacién fue analizada y contrastada, presen -
tando los distintos puntos de vista de los participantes.

2)El Arq. Raymundo Pineda, de 66fundasal 68 conto |l a experiencia Vvivi

a fundar la fundacion y sus esfuerzos para recuperar la funcion habi -
tacional del centro historico de SanSalvador, asicomo la conexion de
espaciosfuncionales con los espaciospublicos.

3) Julio Hernandez quien es presidente zonal de comercio informal

fiRevitalizaci -Pabliaher zoras lpnerarites Comerciales, Mercado Tipac Amaru-J u |l i a d
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Mercado sistema de configuracion espacial como articulador
entre dinamicas de ciudad (Gonzales, 2014).

Present- el trabajo titulado: 0AFrgelbar®edsimembargonosglimitet apernsaren dl pasadostno edta

tructura social partiendo de una configuracion espacial, resultante de
procesosde participacion y vinculacion entodas las etapas de pro-
y e ¢ ¢ i Laimuestigacion analiza la problemética que generd la des-
articulacion total del barrio Mariscal Sucreen el afio 1970 ocasionada
por la Avenida Circunvalar, pues lo releg6 a la zona de los ce -
rros orientales impidiendo con el desarrollo de la ciudad.
Este dependié de la autogestion comunal que se enfrenté a una
normativa que no lo contemplaba como un caso especial, su-
mandose las dificiles condiciones topograficas y de accesibili-
dad y las dinamicas desfavorables en cuanto a estratificacion

socio-econdmica en su contexto inmediato (Chaparro, 1998).
La desarticulacion tuvo repercusiones,
ademas, en las actividades culturales, la co municacién, las relaciones,

el accesoa condiciones laborales 6ptimas, imaginarios externos de

la forma en cémo ven su zona urbana. Estalista de problemas que
estan ligadas entre si conllevd a pensar en acciones arquitectonicas
que respondieran a toda la problemética ocurrida tiempo pasado en

ayude a la mejora de una propuesta futura y analisis, se centre en
las capacidades positivas para potenciarlas y afianzar de tal manera
proponer elementos que mejoren el caracter formal y visual de este.
De ese modo aparecen soluciones como elementos turisticos y se
articulan coj el corredor ambiental y aparecen nuevasoportunida -
des laborales productivas de ese modo mejora la calidad de vida
dentro del barrio considerando huertas urbanas paisajes, dinami -
cas sociales y econémicas que puede tener con sus colindantes.

Mercado Municipal y remodelacion de la Plaza Centra |
del Municipio de Jerusalén, Dpto. de La P a z(Ramirez, 2009).

El proyecto tuvo como objetivo: Construir el mercado y re-
modelar el parque central del Municipio de Jerusalén.

Figura 13. Mercado sistema de configuracion espacial como articulador entre dindmicas de ciudad.

Fuente: Pinterest.
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Este se  justificd en cuatro ejes principales:
1) Generalidades, 2) Diagndstico, 3) Pronésticoy 4) Propuestade disefio.

El diagnostico permiti6 conocer el estado real del par -
que y del municipio, estudiar las condiciones en
la que se encontraban y la funcibn que cumplian.

Para elaborar posteriormente, una propuesta que integral y que

acredite comodidad en las instalaciones y espacios arquitectoni -
camente disefiados considerando que sean ventilados y abiertos ,
especificacion de areas para los locales, tipo de mobiliario, zonifica -
cién segun las actividades, servicios complementarios; es decir que
siganlas condiciones del criterio de disefioy el programa de nece-
sidades, satisfaciendo los requerimientos sociales como espaciales.

Pendientes Miximas 10%

De modo que e mercado y la plaza princi -
pal lleguen a ser, integralmente, una parte de la otra.

implementacidn Modulo de Ventas
Figura 14. Mercado municipal y remodelacién de la plaza central del municipio de Jerusalén. Figura 15. soluciones de cobertura del mercado municipal y remodelacion de la plaza central del
municipio de Jerusalén.
Fuente: Pinterest. Fuente: Pinterest.
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1.7. Argumentacion Tedrica
Centralidades urbanas

Definiendo la centralidad urbana segunTaller (1993), define la ciudad
como un sistema, con la capacidad de ofrecer bienesy serviciosala po-
blacion y suentorno , teniendo en cuenta los flujos de concentracion y
la poblacion que hace uso de estos mismos servicios. También expre-
saunacentralidad jerarquizada por consecuencia, lugares en area de
extension e influencia. Antiguamente los lugares céntricos se definian
comoordechansrapi r ami dal @pé&gGld)shoyerdiaaquel
concepto no es completo, ya que los cambios se ven en relacion glo -
bal: avancesen tecnologia, transporte y telecomunicacion que cortan
el parentesco entre ciudad y regioén. Aunque la forma de pensar de un
eje central seaen términos de union y grados sigue siendo adecuada;
y los cambios en sentido territorial ya no estén adheridos ni vincula -
dos a alguna regién urbana porque en las ciudades muy grandes, las
centralidades se siguenfragmentando. Motivo del cual, Gaschety La-
cour hacen referencia a la centralidad como 0 | capacidad de coordi-
nar y poner en relacion a los actores con actividades esquematizadas
de organizaciény localizacién cadavezmasd i vi di d o ®drdtrp 2

e Y

Mackrid

Figura 17. Centralidad de Madrid.
Fuente: Pinterest.

Figura 16. Centralidad de Genova.
Fuente: Pinterest.
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Figura 18. Centralidad de México.
Fuente: Pinterest.

lado, Mayorga (2013) enfatiza el problema que viene enfrentando la

centralidad:; pues si bien oel centro es
ciudad de referencia para realizar actividades, pero seentra en crisis

por uso excesivo destinado, saturandolo y deteriordndolo en lugares
determinados vaciandolodesus i g ni f(pag.43). &mcambio, para
Busquets |l a ourbanidad y centra-lidad,

mentarios, vinculados ala figura de la ciudad y desarrollandose in-
dependientementeod
que, parael estudio del crecimiento paulatino de unaciudad, sedeben
observar cambiosen los diferentes aspectostales comol la estructura y
medida poblacional, ya que éstos determinan qué tipo de factores con
tribuyen al crecimiento urbano y a la variedad relativamente.

Entanto, Zarate (1991), tiene la afirmacién de quela ciudad poseecomo
caracteristica por el sentido de crecimiento y las actividades que se

realizan intercambiablemente, yéstasdebentener utilidad enbienesy
servicios hacia la poblacion y la aglomeracion en suarea de influencia.
Parrado (2001), por suparte, lo define como un factor del crecimiento
urbano, ya que es donde pueden aparecer nuevos usos y zonas resi
denciales, brindando actividades de desarrollo y productividad tales

oM@ sgrvicios, comercio, equipamientos y el contexto donde se ubi-

México Roma

Figura 19. Centralidad de Roma.
Fuente: Pinterest.
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ca territorialmente.  No obstafnte,I Carrién (1994) tiene una preferencia
é)erxpla¥/arsg dobr8 & SeRtfio de unk Lifidad ysu nicled central, y del
como se ve afectada esta misma por sutipo de condicion de interme -
dio, convirtiéndola enun eje de vertebradores para un sistemaurbano.
En segunda instancia, las ciudades pegueﬁas, deciden su relacién
coff dl cal%poo,ntacnt% GJe g§esCorﬁ:p8rtr3nocorﬁo intermediarios del sis -
tema rural o urbana. Por otro lado, las ciudades intermedias , se ven
obligadas a cumplir la finalidad de articular el sistema entre todas las
ciudad grandes y pequefias de esta manera se convierten en eje pri -
mordial y vertebral, tanto del sistema urbano ya seancomo polos o
nodos que articulen espacios de integracion interna, de la region al
pais, y de articulacion externa con una determinada red urbana global
y con regiones con un mejor dinamismo econdmico internacional. En
cambio, Bluf (2011) hace refer encia que las principales ciudadesy ejes
son puntos comerciales y los almacenesforman actualmente parte
de la cotidianidad en la vivencia de cualquier ciudad. Los principales
habitos en consumose han adaptado a las ofertas que dan las infraes-
tructuras que acaban convirtiéndose en nuevas centralidades dentro
de las urbes. Pero en un contexto de centralidad donde la principal
productividad es el comercio, la vision de crecimiento deberia de ser
de manera formal. El47%en América Latina vive siendo empleado
informal, mientras que el 68.8 %lo hace en Per(. Dadaesta problema-
tica, Campos(2017) remarca que 0 edroblema esque no existen sufi-
cientes empresasformales para equilibrar y absorber a la cantidad de
tanto comerciantes y trabajadores informales, que aun no son lo su -
ficientemente productivos como
(p8g. 74). De igual manera,
consideracién y que la toda las dimensién informa | del comercio po -
pular consiste justamente en el
entonces se hace necesaria que la presencia entre intermediarios de
las asociaciones del comercio popular y el poder politico representa -
do asi por el gobierno de la Ciudad de México. De ser asi, esta expre-
siontermina adaptandose a la forma de intermediarismo

QODOOOO0

politico, ya que ha sido este mismo poder o aquel con las posibilida -
desde llegar a él quien lo ha disefiado, promovido y reproduciendo
estas funciones. Hay un gran sistema de adaptacién y aceptacién que
esta generalizada en un sentido del cual las diferentes expresiones
sociales son alentadas a agruparse con el de incorporarlas mas tarde
al sistema corporativo del partido del gobierno. Estono esdiferen -
te a otras organizaciones de comerciantes formales e informales que

dieron suexpresion alo largo del p a 2 Beacuerdo a Ramirez (2005),
0 edspacio publico seve enfrentado y afectado por cuestionesy pro-
blemaéticas derivadas en diferentes actividades de comercio popular.

Una de las principales problematicas que se obtiene de ésta, infiere

serla inseguridad y la falta de control en side las actividades a realizar
alégalese ilegales: usosno autorizados, practicas de corrupcién, giros
negros, trafico y consumode drogas, robos y asaltos, que se convier-
ten conjuntamente un sistema que produce malestar y sentimientos

de miedo en la ciudadania. La complejidad en este problema es ex -
presado quiza, sobre tod o, en los beneficios que genera la informali -
dad por el simple hecho de dar oportunidades de trabajo, empleo un
ingreso econdmico amplio. Ensectores de la sociedad que se basan
a través de ventas y en definitiva el consumo de los productos, dice

Torres (1997): o0el deterioro en I-a

p &ib publies doao privddo helsta asocth@o a la aarehailardenpoliticad ¢ d 6
Ca st r oacdiohed Qelcpnseavecion eomd legar de valar patrimeriial B arquitee-v i e r a

tonico, lo expresado en la imagen del entorno urbano, en los proble -

u snoas de batugagion vidl,econtaginacidnavisyalby armbieatal 0 asi(amiBién .

como de insalubridad y servicios publicos deficitarios. Visto de esa
manera, el comercio popular en la via publica co nstituyendo uno de
los principales problemas socioeconémicos en el ordenamiento urba -
no. Estetipo de actividad comercial suele adquirir dosformas bésicas:

fiRevitalizaci -Pabliaber zoras lpnerarites Comerciales, Mercado TGpac Amaru-J u |l i a d
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el ambulante y el puestofijo osemi fi j 00.
El contrabando dentro del Perd, se convirtid en
una actividad con trascendencia a nivel nacio -
nal (Vera, 2016). El crecimiento de este mismo
comercio ilegal es preocupante, tanto asique
en el 2001 se crea la ComisiénNacional de Lu-
cha contra el Contrabando y Defraudacion de
Rentas Aduana (Peru, 2001) para asi desarrollar
distintas estrategias de ordenamiento para esta
demanda. Esen eseafio, que el valor del contra-
bando se estim6 en $333 millones anuales se-
gun la SUNAT. Para el 2013 ascendieron a $557
millones. Estas cifras estan en valor incontrola -
ble aumentando cada afio que pasa. Para Vera
es preocupante ver como la comercializacion
en los centros mas grandes del Pert de Lima,
Juliaca, Arequipa, Piuray Tumbesse va desarro-
llando abasede comercializacion informal, con-
virtiéndola asi, en un problema de sumaimpor-
tancia social. También Osorio (2009) hace una
narrativa en sutesis que segunBravo (2009), Es
este el problema que se remonta hace muchos
aflosdonde la misma poblacién forma parte y
contribuye. Ante los costos elevado de impor-
tacion buscanuna fuente masrapida y menos
costoso, pero que dafia seriamente al pais, pues
el Estadono puede disponer de ellos generan-
do un déficit en la economia nacional. Por lo
tanto, se produce un crecimiento poblacional y
territorial deficiente. Desarrollando Unicamente
el crecimiento de la ciudad vertical y dejando de
lado la expansion horizontal por la falta de es -
pacios. Asi, sumayor crecimiento se encuentra
en las zonasperiféricas. Butrén (2015) hace la
recomendacio de priorizar estas ciudades, dan-

dole mayor importanciaya que seranel futuro
poblacional, donde la mayoria de las ciudades
hoy en dia crecen aceleradamente y sobre todo
se encuentran estos actos en zonasurbanasy
en las ciudades medianas. Lascentralidades ur-
banas como ciudades, tienen diferentes facto -
res y caracteristicas para ser denominados asi.
Suprincipal caracteristica es su sistema comer-
cial, relativamente informalidad.

Aqui ocurre la mayor incidencia poblacional y
oportunidades de produccion; pero, a suvez,
se convierte en un sistema de ciudad descor+
trolada sin capacidad de ordenarse. Incluso esla
infraestructura la que adecua a los sistemas ur-
banosen un orden y creacion especificada, pero
mas que cualquier intervencion de un equipa-
miento esto tiene que ver con el ambito social
economico (Alonso, 2014). La baja productivi -
dad no estanta consecuenciade la existencia
de la informalidad, solo bastaria de que una
empresa formalice su sistema para aumentar
inmediatamente su productividad y por lo mis -
mo su utilidad. Por lo que Butron (2015) afirma
que Punoesla region eje de comercio, la ciudad
predominante donde se desarrolla esta activi -
dad (formal o informal) como nucleo central es
Juliaca.

Sin embargo, el comercio informal es el que se
incrementa notablemente presentando diver-
sosproblemas y desorden en la ciudad. Ental
caso, estos problemas sociales son también re-
sultado de procesosmigratorios, que ocurren
por temas demograficos, oportunidades de tra -
bajo, nuevosequipamientos, entre otros.
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Figura 55 Espacio publico con tratamiento.
Fuente: Pinterest.
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Resiliencia Urbana

La resiliencia es la principal caracteristica del
ser humano al adaptarse y afrontar adversas si-
tuaciones (Amar, 2011). El término resiliencia se
originaeno r e s iy significd o v o | atr&sy volver
de un salto, resaltar or e b o t Aaumgéde.esto ha
generado controversia a lo largo de los afios, la
resiliencia denota resarcimiento de los proble -
masque en sudebido momento se produjeron
por carencias de estudios, informacion e inves -
tigaciones para su solucién. (Juarez, 2012). Por
otro lado, segun Rockefeller (2017), es preciso
que la resiliencia urbana es una de las capaci-
dades que poseen las personas, una comunidad
0 instituciones basadasen el negocio, para la
generacion de redes articuladoras en un mismo
territorio para subsistir y adaptarse. Asitambién
hace referencia a generar sistemas urbanos
sustentables en términos que suelen significar
cualquier cosa o tal vez nada como un aspecto
de la psicologia 'y también parte de la ecologia.
Ante diversos padecimientos de las ciudades,
sufren recesiones econdémicas y sociales con
intencién de regenerar espacios en clara deca-
dencia (Méndez, 2011). Unade las primeras per-
sonas en realizar una investigacion asociandola
a los ecosistemas ecoldgicos (Cippec, 2016) fue
Crawford Stanley Holling, distinguiendo y re -
marcando dos propiedades de sistemasecol6-
gicos. El primer de ellos con la caracteristica de
restablecer suestado posterior que si esmasra-
pido se produce un indice bajo de fluctuacion.
Lasegunda, basadaen la ciencia natural dado

a que los ecosistemasgeneran sistemascon la
capacidad de absorber y permitir muchos cam -
bios.

Encuanto ala contaminacion de espaciospubli-
cos autores como Gallopin, Winograd y Gomez
(1991), hacen mencion que los términos como
0salud y bienestar soci

son factores que determinan que a lo largo del

tiempo se generan nuevos conceptos para la
0 c al dedva di dadido lugar a percepciones
higienistas, implicadas en modificar y desarro -
llar los entornos urbanos, en especial para la re-
generacion de los espaciosvulnerables que pro-
duce una sociedad. La problematica del medio

ambiente se va percibiendo cuando los elemen-
tos y situaciones se van alterando de tal manera
gue afectan las diferentes maneras de conectar
los recursosnaturales y el entorno construido,
impidiendo un desarrollo sustentable y dete -
riorando la calidad de vida. La problematica del
entorno urbano natural ser puede dar en cuatro
escalas: la primera se enfoca masal ambiente
interno: el hogar, un vecindario. La segunda es

producida por los asentamientos maspobres o
d el 0 a mbbiaernrtiLestdro@ra escalaestarela-
cionada con lo urbano municipal y la cuarta con
el ambito local. La contaminacion de las aguas

es producida mayormente por diferentes facto -
res tales como, los sectores agricolas, entidades
industriales, municipales, y domésticas.

En cuanto a los residuos soélidos, Brundtland
(2008) identificé que 0 | cantidad de basura por
persona esta medida en niveles y los habitos de
consumogenerando una relacién entre nivel de
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ingresoconeldeniveldea gl omer aci
to a la aplicacion de resiliencia urbana, este sector se ve
muy marcado ya que Juliaca y Puno son dos ciudades cer-
canaspero muy diferentes. Sediferencian principalmente
por susactividades comerciales. Porun lado, Juliaca esuna
de las ciudades con mayores problematicas ambientales
por la falta de educacion cultural de la poblacion, la ausen
cia de educacion ambiental, la falta de reconocimiento de
valores para comprender la importancia del hombre con
su cultura y sumedio ambiente, teniendo percepciones
reales de las estructuras politicas econdmicas y culturales.
Tanto asique los pobladores lavan susropasy vehiculos
en lugares inadecuados y arrojan residuos sélidos a rios y
lagos generando una de las principales problematicas de
contaminacion de la zona. Condicha razoén, Valecia (2007),
afirma que el 90%de las entidades empresariales de Julia-
ca hacen uso de las aguas subterrdneas de manera ilegal
vulnerando asila salud pablica de la ciudad.

Identidad cultural en espacios comerciales
itinerantes.

SegunMolano (2007), la cultura es parte de un aspecto
basado en rasgos puntuales que generan un distintivo es-
piritual y englobando a una sociedad y una forma de vida
que va masalla de las palabras. Lacultura parte de estilos
y formas y sistemas que se desarrollan en una poblacion.
Ademas, la cultura y sus derivados como identidad cultu -
ral, sonterminologias que el ser humano va desarrollando
en diferentes aspectos de creencia y tradiciones en lo ar -
tistico. EI fendmeno cult ural emana de formas y caracte -
risticas de la expresion de unaidentidad social o colectiva
(Romero, 2005). El término de identidad engloba el senti-
do de unacierta inclinacion hacia un grupo social con el
cual setiene afinidad o a un grupo social con rasgoscul-
turales con derivadas costumbres, con valores y creencias

Bncfap- 8 definld@s)(Ainsa, 1986). Si hablamos de identidad segun

Molano y Lucia (2007) esta tiene una influencia que parte
de unaideologia del exterior, en un concepto que se basa
en la individualidad y también de manera colectiva.

La identidad cultural es analizada desde multiples aspec -
tos que se van presentando en la cultura, como el uso de
la lengua o un instrumento de comunicacién. Los relatos
culturales generany refuerzan las relaciones sociales, me-
diante ritos y ceremonias propias, basadas en comporta -
mientos que vinculan a toda una sociedad. Laidentidad
cultural esproducida por las afinidades de valoresy creen-
cias, ya que algunos elementos poseen una identidad en
la poblacion, de caracter inmaterial y anénimo basadas
Unicamente para el colectivo social (Verdejo, Rodriguezy
Gonzalez, 2003). Los espacios comerciales itinerantes son
espacios con requerimientos de un aporte estratégico ur -
bano, donde se proponga un control para la mitigacién
del desorden, asi como darle al suelo un uso correcto, de
ordenamiento, tanto el transporte publico como las acti -
vidades econdémicas para asi lograr una convivencia social
agradable elevando el nivel de vida. Lasciudadesy las re-
laciones que se prestan de ella son un claro resultado de
sociedades que aun no estan establecias en un patrén de
disefio llegando a habitar de manera descontrolada, todo
ello se puede controlar y selogra ensefiar que la preserva-
cion de nuestros espacios publicos son beneficio para no-
sotros mismos como pobladores, gracias a que la evolu-
cion biolégica no ha mejorado, se puede ver que también
la transformacién de estructuras técnicas y simbolicas de
la multiculturalida d que se producen en diferentes pue-
blos segun(Noguera- Gbmez, 2013).

La expropiacion como fendmeno social es presentado Uni-
camente con fines comerciales, aunque susconsecuencias
no seanpositivas o beneficiosas para el territorio ni parala
sociedad que la padece (Colmeiro, 2005).

Figura 22. Arquitectura de Juliaca.

Fuente: Diario los Andes. Fuente: Elaboracién propia .

igura 24. Machuaychas y Chinipilcos .
Fuente: Diario los Andes.

Fuente: Elaboracion propia .
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Figura 25. Centro Comercial Plaza Vea.

Figura 26. Parque de los Artesanos.
Fuente: Elaboracion propia .

En Am®rica Latina, | os
ran actividades mercantiles también conocidas como
ocomercios callejerosod,

0 v e nridreod Aden&s, mejonabell dc@esota Bs dieas pgbécaseal

promover el desarrollo de eseterritorio y que la expresion

0 p u e g¢ la Blenfidadl oudturad ocuureanein tin cpriexto segurd ya

p %b |l iosa@&itnofror anmil &ér, 0 e mpraaus a e dnp dréenadlo. Sise habla de territorio, involucra a los gobier-

Estavariedad de nhombres evidencia la complejidad del
fendmeno. Dentro de la cultura peruana, el fendmeno de
la expropiacién del espacio publico para festividades o
fiestas patronales es comun, ademas, tanto el gobierno
como los pobladores estan acostumbrados a tal fenome-
no. Alburquerque (1999), observa una afinidad de formas
para la expresion de actividades vy la idiosincrasia de una
sociedad. Las expresiones culturales mediante activida -
des pueden contribuyen a la produccién cultural (UNES-
C0,2007).

Por ejemplo, en Juliaca existen formas de expresar ciertas
creencias de aspectos culturales como rituales en proce -
siones, la musica, danza, etc. Estetipo de expresionesson
ancestrales y se originan en la cultura andina por lo que
esimposible negar la importancia del derecho ala identi -
dad cultural y étnica. Porejemplo, en Punosedesarrollan
festividadesc omo oLa Fiesta de |-a
riad o conocida en Juliaca
delas Crucesj 0 N u easstiora de las Mercedes) oFeria de
l a I ntegraci-n Andinad, oCr
R o m§ mdddasestas manifestaciones promueven una ex-
presion de identidad con consecuencias fisicas en la ciu-
dad, como el desorden, el caosvehicular, el aumento de la
delincuencia y el consumo excesivo de bebidas alcohdli-
casdejan en claro la necesidad de fomentar la calidad de
vida. Unavision de desarrollo del territorio que implique
una poblacién que va generando un mejoramiento de
calidad de vida. Por lo que este proyecto, propone crear
ese espacio peatonal para las areas en las que se sabe de
desarrollan fiestas y tradiciones, promoviendo asi el tu-

nos locales y regionales y a la poblacion en general, que
direccionando la propuesta y teniendo en cuenta el te-
rritorio cultural, obtendran mejores resultados socialesy
arquitecténicos.

1.8. Definicién de términos

A Arquitectura sostenible Seg¥%n Yeang
arquitectura sostenible es la calidad de satisfacer
las necesidades basicas: vivienda, alimentacion, tra -
bajo, vestuario y las secundarias: recreacion, etc. Sin
comprometer el futuro de las generaciones pos -

VZa

(19

teriores para satisfacer las suyaspr opi as®). (p8&8g.

A Resiliencia urbana : El concepto etimolégico del tér -
mino es oresali-06 cuyo

e investigaciones para poder solucionar los proble-
mas que en sumomento sep r o d u j (pag.dlh).6

A Centralidad urbana : Segun Taller (2003) el con-
cepto de centralidad urbana, propone a la ciudad
es como un sistema, con la capacidad de brindar
servicios y bienes a la poblacién y susalrededores,
teniendo en cuenta su capacidad de concentra -
cion y a la poblaciéon que hace uso de los servicios
mas allegados. También denota el sentido de la je-
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rarquizacion tomando en cuenta que la centralidad jerarqui -
za, por consecuencia, lugares en area de extension e influencia.

arquitecténicas muy pequefas para el desarrollo del colectivo
de la ciudad con organismos que ayudan a mejorar de manera
pluridimensional aspectos no solo sensoriales sino que también

Identidadc ultural : Seg%nA2nsa(1986) 0el t®r necasistenes vivesrieniend@ cbmmalpjetico sensibilizar la natu-

loba un sentido de dicha inclinacién hacia un derivado grupo social,
elcualseposeeunaafinidaddeungruposocialconrasgosculturales

talescomocostumbres,c onval oresycreenc?ld53)sde

Modelos urbanos : la consistencia y la implantacién de tenden -
cias para el funcionamiento de un territorio llegando a buscar

una compatibilidad mediante sus actividades econémicas ge -
nerando redes de una proliferacion urbanistica . (Rueda, 1990).

Itinerante : Es un adjetivo que se utliza para  des-
cribir todo aquello que se disloca constantemen -
te de un lugar a otro, sin permanecer en un lugar fijo.

Identidad : basado en caracteristicas que denotan ciertas pe -
culiaridades que lo hacer propia a cada objeto o ser huma -
no, pudiéndose diferenciar por rasgos étnicos, religioso, etc.

Comercio informal : Definido como aquel intercambio econd -
mico realizado de manera irregular y oculto. Irregular porque

no procede con procesosfiscales y de los permisos requeridos
por las autoridades para el ejercercimiento de esa actividad.

Conflicto urbano : Los conflictos urbanos definidos como accio -
nes colectivas manifestadas publicamente con los problemas y
tensiones subyacentes a un modelo vigente de produccion de
unaciudad.

Acupuntura Urbana: Poder decir es tal intervencion mas mi -
nuciosa a un determinado espacio logando manipulaciones

raleza colectiva bajo flujos visuales logrando conectar la natu -
raleza con la humanidad enraizando desde lo méas pequefio.
finidaso(p8g.

Gentrificacion:  basado en el proceso de analizar y transfor -
mar un espacio urbano ya deteriorado por el tiempo gene -
rando un plan de reconstruccion o de rehabilitacion oca-
sionando el incremento en muchos casos como por ejemplo
rentas etc, logrando inducir a que abandonen un espa
cio ya sea un barrio o una ciudad a espacios periféricos

Revitalizar:  Hablar de re-vitalizar (dar méas fuerza y vitalidad a una
cosa)con el sentido de un aumento, progresivo e integrador. Final-
mente, con un paso adelantado, igualmente adecuado a incorpo -
rar a estostérminos el concepto re-ciclar (someter repetidamente
una materia a un mismo ciclo para la ampliaciéon o incremento de
los efectos de éste mismo), ya que éste Ultimo concepto, confiere
de dinamismo y continuidad, valores tomados en cuenta en este
tipo de planteamientos. Con respecto a donde se aplicara el con -
cepto, entendiendo que las intervenciones, ademds de lo comen -
tado anteriormente, hacen referencia no soélo a los edificios, sino
también a los espacios en deerioraacion o abandono en fia mayo-
ria de las ciudades.
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Figura 28. informalidad comercial mercado Tupac Amard.
Fuente: Elaboracion propia .
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1.1. Estrategia Cualitativo / Correla-

cional
Estrategia Cualitativo / Correlacional

La metodologia propuesta se basa en un or
den relativo analizando a la pluriculturalidad
que tiene la ciudad de Juliaca, ademas de sus
cualidades y defectos logrando adoptar tres i -
neamientos que toman fuerza al momento de
realizar un estudio y reconoci miento del lugar,
en el primer lineamiento, se analiza a Juliaca a su
territorialidad como una centralidad , también
tiende la caracteristica de ser una ciudad inter -
media en el sur, pero con una relacién fisico
espacial muy marcada debido al impacto eco-
noémico comercial seidentifica la relevancia ala
hora de planear una zona comercial, encontrar
un area adecuada y que sea propicia aseguran
do el éxito de las ventas, tomando en cuenta los
volimenes de productos, que sumadasa otras
areasimpulsen las ventas, evaluando la rentabi -
lidad. Sustentando asi las inversiones y evitan-
do la fragmentacion del tejido urbano; usando
adecuadamente las estrategias para delimitar
los niveles de comercio, que debido a que son
informales, son muy fluctuantes. Es vital la iden -
tificar las tipologias, puesto que los comercios
van desde ambulatorio, a formal y llegando
hasta contrabando fronterizo, el segundo li -
neamiento esta orientado a La aglomeracion
de los residuos soélidos muestra un vertiginoso

aumento del comercio informal en la zona ana -
lizada y como este se ramifica a los principales
puntos de la ciudad ocasionando saturacion es-
pacial, caos y desorden, la fragmentacion de la
estructura urbanay la divergencia en la estruc -
tura social.

proyectuales, asi como también, las ca -
racteristicas del lugar.

Eldesarrollo de este proyecto arquitecto -
nico se realizo una de las ultimas fases
de la tesis.

Esta se divide en 2 etapas: anteproyecto
arquitecténico y proyecto de arquitectu -

Basados en los resultados de las encuestas que ra.

se realizaron a la poblacion se concluye que
existe insatisfaccién en cuanto al uso del espa -
cio publico dentro y fuera del mercado Tupac
Amaru.

Desarrollando el andlisis de la investigacion de
la fase 1 se observa la problematica mediante
la informacién de la poblacion y también reco -
pilacibn mediante encuestas etc. que permiti -
ran describir la situacion problemética y la defi-
nicioén del tema, ademas de precisar la zona de
estudio en la que seenfocara la tesis.

Enesta fase se procedera con la recopilacion de
informacién en la cual se fundamentara el de-
sarrollo de la investigacion. Estainformacion se
obtendr4 mediante visitas de campo y revision
bibliografica.

Posteriormente, en la fase 3, se procedera con
la etapa de desarrollo de la investigacion y ané-
lisis de la informacion recopilada en la fase 2. En
esta etapa, ademas, se analizan los referentes
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Anteproyecto arquitectonico: En esta
etapa se definira: - Conceptualizacion
- Caracteristicas del usuario - Programa
cién arquitectdnica - Zonificacion - Fun-

Figura 30. Neuronas.
Fuente: Pinterest.
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ciones - Relacionesespacialesy
formales - Volumetria

Proyecto de arquitectura: En
esta etapa se desarrollara todo
lo concerniente a la arquitectu -
ra: - Memoria descriptiva

- Planos de Distribucion - Es
guemas estructurales, sanitario
y electromecanicos - Cortes ar-
quitectonicos y estructurales -
Elevaciones- Detalles arquitec -
tonicos - Vistas

Instrumentos para la busqueda
de informacion

Debido a las caracteristicas de
la investigacion, y parala conse-
cucion los objetivos planteados
en el estudio presente, se hace
el planteamiento del uso de
una serie de instrumentos, que

Figura 32. Sociedad.
Fuente: Elaboracion propia

se enumeran a continuacion:

- Revision bibliografica: toda
informacion proveniente de
textos especializados para la
elaboracion de bases teoricas,
estado de la cuestion y refe -
rentes. - Visitas de campo: se
utiliza como herramienta para
la caracterizacion del lugar,
contexto urbano y estado fisi -
co. - Encuestas: se utiliza para
la caracterizacion del usuario y
programacion arquitectonica.
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Figura 31. Interelaciones sociales.
Fuente: Pinterest.
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Matriz de Consistencia

Problema Enunciado

Aglomeracion Incontrolada

Problema Enunciado

Desorden de los espacios comerciales
de aglomeracion.

Descontrol de los espacios itinerantes.

Memoria cultural
*Musical desorganizada en el sector

Objetivo

Regenerar espacios
comerciales a través de la
estocastica y la itinerancia del
barrio Tapac Amara

Objetivos especificos

- Revitalizar espacios
comerciales de aglomeracion.

-Analizar espacios comerciales
itnerantes.

-Modelar los procesos
estocasticos del sector.

Revisidn Teodrica

1-Rosa Moura y
Nelson Ari Cardoso
,2009

2-Paula Rosa |
Agosto ,2003
3-Fernando Pérez ,
Julio 2006

1-Rosa Moura y
Nelson Ari cardoso
,2009

2-Paula Rosa |
Agosto ,2003

3-Fernando Pérez ,
Julio 2006

Dimension

1-Revitalizar en la
aglomeracion.

2- ltinerantes

3- Multiculturalidad estocastica

Revitalizar en
la aglomeracion.

ltinerancia

Estocastica

Variable

-Revitalizar
-Aglomeracion
-Crecimiento urbano
-Disefio aleatorios
Urbanos.

-Revitalizar

-Aglomeracion de
Centralidades urbanas.
-Contaminacion residual en
zonas comercial

-Crecimiento urbano del
sector.
-Comercio ambulatorio

- Escalas
- Estadisticas
- Disenos aleatorios
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Indicador

-Encuestas
-Entrevistas

-Mapeos (cartografias)
-Estadisticas
-Modelacion
-Diagramas

-Entrevistas sobre la expansion de la ciudad

con el paso de los afios a profesionales.
(director de ordenamiento territorial del
municipio)

-Encuestas a las personas que concurren al

barrio Tupac Amaru.

-Entrevistas a peatones y ciclistas que recorren

el radio de influencia en la zona comercial
Tapac Amaru.
-Entrevista a los comerciantes .

-Mapeos de Aglomeracion poblacional en la

zona.
-Mapeos de nucleos comerciales

-Cartografias de trama urbana, escalas
macro.(funcionarios administrativos).
-Mapeos flujos de acceso (peatonalesy

vehiculares ) entorno al sector comercial Tupac

Amarui.

-Estadisticas de Tipos de comercio informal en

la zona.

-Entrevistas de cultura a profesionales.

.(director de la federacion de arte y cultura. )
-Encuestas Edades visitantes reales flotantes

(a las personas que concurren la zona
comercial).
-Modelar disefios arquitectonicos para el

ambiente urbano aleatorio y sensaciones en el

recorrido del espacio publico .

Metodologia

Método no
experimental

Método no
experimental

Método no
experimental

Metodo no
experimental
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ESPACIOS ITINERANTES COMERCIALES

VISITA DEL LUGAR ESTRATEGICO

SALIDA DE CAMPO
RETROALIMETACION DE
REVISION DE ESPECALIDADES CONOCIMIENTO PREVIO CONOCIMIENTO
DEFINIR PRINCIPALES REVISION BIBLIOGRAFICA
TUDIO DE CASOS POTENCIALIDADES Y
— T - —
DEFINIR PARTIDA DE PROBLEMATICA
BASE DE DATOS

EVALUACION DEL CONTENIDO

METODO DE SOLUCION ELABORACION DE MATRIZ SEGUN DE BIBLIOGRAFICA
5 ESTRATEGICA SEGUN MATRIZ DE CONSISTENCIA ,POTENCIALIDADES Y
EVALUACION DE LONTENIDOS ESPECIALIDAD DEFINIDA (ORGANIZACION DEL MATERIAL) PROBLEMATICAS .
RELACION DE ESPECIALIDAD Y LA JUSTIFICACIGN COMO? POR QUE ?
ARQUITECTURA oARA QUL 3

PRESUPQSICION FILOSOFICA COSMOVISION PROPIA

OBJETIVOS SEGUN DEFINICION DE
MATRIZ (DIMENSION e
ESTRATEGICA) :
o
CONCLUSION SEGUN

PROBLEMATICA Y MODO DE
SOLUCION
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